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1. PRESENTACIO

El Pla d’Accio Cultural de Sant Celoni s’ha d’entendre com linstrument que
guiara la vida cultural del municipi durant els propers anys. Es tracta d’un
document operatiu que ha de convertir-se en un dels principals referents tant pels
responsables politics i técnics de I’Ajuntament, com per les empreses i professionals

del sector privat, les entitats i associacions culturals i el conjunt de la ciutadania.

En primera lloc, el Pla d’Accié Cultural de Sant Celoni ha de suposar introduir
una mirada que vagi més enlla de les urgéncies quotidianes, garantint una
perspectiva més amplia a I’hora de definir els objectius i les prioritats en termes de
cultura. Aixi doncs, ha de representar una aposta per una forma de treballar que
defugi de la inércia i la improvisacié. Aix0 suposa, disposar d’'un document que
permeti gestionar el present i projectar el futur des d‘una visid global i

participativa.

En segon terme, el Pla d'Accié Cultural de Sant Celoni s’entén com la
possibilitat de reforgar la cultura com a eix central de la vida politica i ciutadana del
territori. Sovint, la politica cultural juga un paper subsidiari d’altres politiques. En
canvi, el seu caracter transversal impregna, tot i que no sempre sigui visible ni
reconegut, tots els altres ambits que si s6n protagonistes. Especificament, el Pla
d’Accié Cultural de Sant Celoni s’inscriu en el context del desenvolupament del Pla
Educatiu d’Entorn, el Pla Local de Joventut, i del Pla de Formacié Llarg de la Vida.
Tots ells s6n ambits transversals de la cultura i s’han de considerar estrategicament

des d’'un marc global que el Pla d’Acci6 Cultural ha de propiciar.

En altim terme, el Pla d’Accié Cultural de Sant Celoni integra la mirada de
diversos agents culturals en un projecte en comu. Tots aquests agents no s’han
d'integrar només en el procés d’elaboracié del Pla, sind també durant la seva

implementacio.

En definitiva, el pla suposa un punt i a part per engegar una etapa que permeti

establir uns objectius i dibuixar una nova perspectiva, estratégica i global:

= Ordenar, prioritzar i superar les urgéncies del dia a dia i posar les condicions
per una planificacié a curt, mitja i llarg termini.
= Dialeg: un projecte de poble, no només del sector cultural o de

I’Ajuntament, sind un full de ruta construit amb les veus de tots els agents.
5



1.1 Estructura del pla

L'elaboracié d’un Pla d’Accié Cultural és analisi del present i projeccié de futur;
és procés de dialeg; document amb vocacié operativa; és analisi i estrategia; és
cultura com a ambit i cultura com a mirada. Tot aix0 s’estructura i es desenvolupa

a partir de tres grans blocs:

DIAGNOSTIC

TERRITORI, POBLACIO I ECONOMIA
CULTURA

SINTESI: ELEMENTS FAVORABLES I DE
DIFICULTAT

.

PROJECTES MOTOR

OBJECTIUS especifics
de cada eix PROGRAMES

IMPLANTACIO

ESTRATEGIA

Mecanismes de seguiment i avaluacio del pla

1) Diagnostic. Els primers continguts tenen per objectiu analitzar el context
del municipi pel que fa a territori, poblacié, economia i cultura. Més que una
fotografia es tracta d'una mirada intencionada per analitzar la realitat de Sant
Celoni des d’una perspectiva cultural. El diagnostic compta amb els segients

punts:

= Territori i poblacié. El primer pas atén al context que envolta la cultura

en termes geografics, demografics i socioeconomics.
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Cultura. Un cop situat el marc previ, s’entra a analitzar la realitat
cultural, en un sentit més estricte. Per a dur a terme un diagnostic
d'aquesta realitat s’elabora un Mapa de Recursos Culturals. Aquest mapa
inclou tres perspectives d’analisi:
1. Politica cultural: recursos, pressupostos, equip técnic,
principals programes, eines, etc.
2. Equipaments culturals: recull sintétic dels principals
equipaments culturals i les seves caracteristiques.
3. Associacionisme cultural i sector professional: analisi de Ia

realitat associativa i del sector cultural professional.

Elements favorables i de dificultat. Finalment, es completa Ia
radiografia amb una sintesi d’aquells elements favorables i de dificultat
extrets a partir de les dues mirades anteriorment esmentades: territori i

poblacid, i cultura.

2) Estrategia. La diagnosi permet formular una estratégia fonamentada. La

idea principal de |'estratégia és elaborar un disseny de futur de I'ambit cultural i

de l'aportacié de la cultura al municipi.

Des d’una mirada global, estratégica i a llarg termini que incorpori, també, la

necessitat de treballar els reptes especifics i interns del sector.

L'estrategia inclou:

Els reptes de Sant Celoni. Els reptes que se li plantegen a Sant Celoni
com a municipi.

Els eixos del Pla d’Accié Cultural de Sant Celoni. Els eixos del Pla
constituiran l'estructura basica del projecte i hauran de guiar el treball
futur.

Els objectius. Els objectius ajudaran a concretar els eixos i a marcar el
conjunt de fites a assolir durant els propers anys.

Els programes i les accions del Pla. Seran el conjunt d’actuacions

concretes a desenvolupar en el marc del Pla d’Accié Cultural.

3) Implementacio. Finalment, per tancar un document amb vocacio

operativa, el Pla d’Accié Cultural defineix, a grans trets, mecanismes per:

a. Seguiment de la implementacié del Pla.

b. Avaluacié del desenvolupament dels programes.



2.

PROCES I METODOLOGIA

2.1 Fase de diagnostic

La primera fase del desenvolupament del projecte ha sigut |'elaboracié del

diagnostic, una fase caracteritzada per la doble dinamica de treball de gabinet i

d'obertura participativa (a l'annex es pot trobar la relacid d’entrevistats i

participants a la reunid de grup (focus group). Les accions desenvolupades han

estat:

Treball de gabinet: Analisi de documentacié i fonts secundaries sobre
la realitat social i cultural de Sant Celoni (dades estadistiques, memories
d’activitat, directori d’entitats, pressupostos, plans i estudis d’altres
arees, cataleg de patrimoni, etc...).

Entrevistes a informants clau: S’han realitzat entrevistes en
profunditat a agents de I'ambit de la cultura, que han aportat les seves
mirades sobre la realitat cultural de Sant Celoni i els reptes que haurien
de guiar l'estrategia.

Focus group. La realitzacio de focus group serveix per enriquir des de
diferents mirades els continguts. Es van organitzar dos grups

diferenciats per a representants de la ciutadania i del sector.

2.2 Fase de definicio estrateéegica

Aguesta fase, a partir de la qual es va concretar l'estratégia a seguir en el

desenvolupament del Pla, es va complementar amb una jornada participativa amb

diverses taules de treball (a I'annex es pot trobar la relacid de participants) i la

posada en marxa d’un canal de participacio virtual:

Jornada de participaciéo: A partir del diagnostic realitzat, amb la
recollida de mirades culturals a través dels focus group i les entrevistes,
es va elaborar una proposta d’estratégia que va ser debatuda i validada
en el marc de la jornada.

Espai virtual: Els relats de cada taula de treball van ser publicats a
Internet i es va oferir |'opcié d’aportar noves idees a través d’un

mecanisme de participacio virtual.
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3. DIAGNOSTIC

El diagnostic s’estructura en tres parts: la primera, sobre el territori, la
poblacié, I'economia i el context social del municipi; la segona, sobre els recursos
culturals, analitza les mirades culturals a través dels elements i particularitats més
destacades i la dotacié pressupostaria municipal; i la darrera part, on de forma
sintética s’'enumeren els elements favorables i de dificultat diagnosticats a les dues

primeres parts.

3.1 Context

3.1.1 Territori

Sant Celoni

El municipi es troba situat a la comarca del Vallés Oriental, entre les comarques
de la Selva i el Maresme. Limita amb els municipis de Sant Iscle i Sant Cebria de
Vallalta, Tordera, Fogars de la Selva, Sant Feliu de Buixalleu i Riells, Gualba,
Campins, Fogars de Monclus, Santa Maria de Palautordera i Vallgorguina. Esdevé
un nucli estrateégic en I'eix de comunicacid, ja que es troba a mig cami entre
Barcelona i Girona, i és també porta del Montseny i el Montnegre-Corredor, espais
naturals de gran riquesa i bellesa paisatgistica. Al mig de la conca del riu Tordera,

la vila es configura com a punt neuralgic de la subcomarca del Baix Montseny.

El municipi té una extensié de 64,4km? i consta de dos nuclis urbans: Sant
Celoni (17.588 habitants) i La Batlloria (1.309 habitants), aquest darrer
ubicat a uns 6 quilometres al nord-est. El terme municipal també inclou Sant Marti
de Montnegre, Olzinelles, Vilardell i Furiosos, nuclis de I'area del Montnegre que en

el passat havien constituit municipis amb diverses féormules d’agrupacio.

La dinamica social, economica i cultural celonina es desenvolupa des de dos
vessants: urbana i natural. En efecte, es pot afirmar que el Sant Celoni real no es
troba reflectit en I'estructura territorial que gestiona i aixo és un deficit important a

I'hora d’emprendre projectes que responguin a aquesta logica.

Sant Celoni esta dotat d’'una excel-lent xarxa de comunicacions. Per una
banda, les comunicacions externes, amb la xarxa ferroviaria (Renfe) que
connecta Sant Celoni amb dues de les dues ciutats més importants de Catalunya
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(Barcelona i Girona) amb la linia R2. La proximitat amb I'autopista AP7 facilita
també els desplagaments i la connexié amb poblacions mitjanes com Cardedeu,
Llinars o la capital del Vallés Oriental, Granollers. Per altra banda, la comunicacio
interna, amb la carretera que uneix el municipi amb la zona del Baix Montseny i
que el connecta amb Santa Maria de Palautordera i Sant Esteve de Palautordera,
una via que disposa de carril de doble sentit habilitat per a bicicletes i vianants, i
una linia de bus interurba. Aquest triangle, format pels tres municipis, és el

Corredor de la Tordera.

L'accés al Parc Natural del Montseny s’efectua per dos punts, o per la carretera
local de Sant Celoni direccié Campins (BV-5114) o per Santa Maria de Palautordera
(BV-5301).

Els dos nuclis urbans, Sant Celoni i la Batlloria, es connecten a través de la
carretera C-35. D'aquesta via en destaca una notable afluéncia de transit, sobretot
transportistes, degut al seu pas proper a poligons industrials. Sant Celoni disposa
també d’una linia de bus urba (21 parades - linia 598) que connecta els diversos
barris del municipi. L’enllag amb la urbanitzacié dels Boscos del Montnegre i amb La
Batlloria, com també amb els nuclis interurbans (Campins, Mosqueroles, Arenys de
Mar, Granollers, Santa Fe del Montseny, Vallgorguina, Sant Esteve de Palautordera,
Sant Pere de Vilamajor, Montseny i Gualba) és possible gracies als serveis de bus
de les empreses Sagalés i La Hispano. En definitiva, com apuntava un agent

entrevistat, “la singularitat de Sant Celoni és la seva situacié geografica”.

Mapa 1 | Ubicacio del municipi de Sant Celoni

! “I\fallés Oriéntal \

Sant Celani

Font: Hibermapa (Generalitat de Catalunya): http://sig.gencat.cat/visors/hipermapa.html!
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Estructura urbana

Com s’ha apuntat, el terme municipal de Sant Celoni comprén els seglients
nuclis: el nucli urba, els nuclis disseminats per la zona del parc natural del
Montnegre (Fuirosos, Olzinelles i Sant Marti de Montnegre) i les urbanitzacions del
Montnegre. La Batlloria és el nucli més poblat fora del nucli urba i el darrer de la
comarca del Vallés Oriental, situat a I’extrem nord del terme municipal. Per la seva
banda, el nucli urba de Sant Celoni es divideix en els seglients barris: Les Borrelles,
Can Sans, Zona Residencial de les Torres, Illes Belles, Sant Pong, El Pertegas,
Carrer Major de Baix o Barri de la Forca, Carrer Major de Dalt o Barri Vilanova, Moli
Paperer, Zona Residencial dels Esports, Turé6 Mare de Déu del Puig, Avinguda de la
Pau, El Sot de les Granotes i Pla de Palau (a /'annex s’hi troben els mapes dels

nuclis urbans del municipi).

Els barris de Sant Celoni tenen caracteristiques i particularitats que els
distingeixen. Alguns d’ells amb un marcat passat industrial i obrer, d'altres
d’acollida per la immigracié de mitjans del segle XX provinent del sud d’Espanya o
de les onades d'immigracié exterior. Durant la década dels anys 80 els barris
periférics com les Borrelles, Sant Pong, les Illes Belles, el Baix Montseny o el Moli
Paperer gaudien d’una identitat propia notoria. Amb el pas dels anys s’han anat
homogeneitzant degut a un augment de la trama urbana que ha permes millorar la
xarxa de comunicacions amb més zones de vianants o la posada en marxa del bus
interurba. El nucli ha crescut considerablement les darreres déecades i n’han
augmentat els habitatges en zones residencials com el Turé de la Mare de Déu, Les
Torres o la zona dels Esports. Les vies de comunicacio sovint han estat un
inconvenient per la connexié amb el centre de la vila. Per exemple, la zona de
les Illes Belles o les Borrelles les separa la via del tren, o el Moli Paperer esta dividit
per la carreta C-35. Sovint, des dels barris s’ha reclamat major atencio i recursos,
ja que les activitats culturals i socials s’han desenvolupat majoritariament a la Placa
de la Vila i al centre del poble. Antigament les festes de barri, impulsades per les
associacions de veins i veines, eren nombroses i dotaven de vida els barris. Amb el
pas del temps s’han anat perdent, tot i que encara en sobreviuen algunes. En
aquest linia, durant la jornada participativa, apunten que “actualment els barris
periférics no tenen equipaments i s’han anat perdent les associacions de veins que

els dinamitzaven”.
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Mapa 2 | Ubicacioé barris de Sant Celoni

Can Sans

Residencial Esports
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et
‘\\E(‘
a8

Avinguda de la Pau llles Belles

Pla de Palau
el Sot de
les Granotes

Font: Wikipedia https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/88/Barris de Sant Celoni.svg

La Batlloria

Entre els segles XV i XVI es va desenvolupar com a centre administratiu del
poble del Montnegre. Al 1927, amb la seva dissolucid, la Batlloria passa a
annexionar-se al municipi de Sant Celoni. A la década dels 80, va iniciar-se un
moviment per aconseguir la independéncia municipal; i a finals d’aquesta mateixa
década es va crear la regidoria de la Batlloria, que es mantingué fins al 2003.
Aguell mateix any es constitui el Consell de Poble, un organ per articular la
participacio ciutadana, format per persones a titol individual i representats
d’entitats i associacions, com també un/a regidor de cada partit politic. El Plenari

del Consell de Poble es reuneix com a minim 4 cops l'any.

Assentat al costat d’una petita vall del riu Tordera, ha mantingut una estreta
relacié amb el corrent, explorant els recursos i gaudint de terrenys fertils. Malgrat
tot, la proximitat amb ell, ha causat que algunes cases assentades prop d’ell sovint

trobin enaiguats els seus terrenys.

El cens actual és de 1.309 habitants (sumant la urbanitzacié Royal Park). En
IGltima década, ha experimentat un creixement exponencial en nombre
d’habitants, que s’ha estabilitzat els darrers dos anys, resultat de I'augment de
la mobilitat a la Regio Metropolitana de Barcelona. Aixi doncs, els ultims anys,

la poblaci6 ha augmentat significativament a la part nova de la vila i a la
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urbanitzaci6 Royal Park, i la poblacié del casc antic s’ha vist practicament

inalterada.

Pel que fa als sectors economics, la Batlloria tenia un elevat capital
forestal (de 3.115 hectarees del municipi, 2.774 estan ocupades pel bosc), pero a
partir dels anys 60 aquesta activitat va patir un progressiu decaiment a favor de la
inddstria, fins al punt que la fabrica de fil de seda artificial INACSA ha estat un dels
senyals d’identitat del poble, amb una gran influéncia en el mercat laboral, el

desenvolupament urbanistic i la vida ciutadana de la vila.

Pel que fa a equipaments i serveis, la Batlloria disposa de consultori medic,
oficina d’atencidé ciutadana, escola Montnegre, observatori de la Tordera, camp
municipal i equipament cultural Unié Batllorienca. Aquest darrer s’ha convertit
en el principal referent de les activitats culturals a la localitat, on hi trobem
els serveis seglents: oficina d'atencio ciutadana (OAC), biblioteca municipal, centre

civic, espai per a entitats i sala d’actes.

Capitalitat del Baix Montseny

Sant Celoni es troba situat als peus del Massis del Montseny i, juntament amb
Gualba, Santa Maria de Palautordera, Sant Esteve de Palautordera, Sant Antoni de
Vilamajor, Sant Pere de Vilamajor, Llinars del Vallés, Montseny, Campins, Fogars de
Montclas, Vallgorguina i Vilalba Sasserra, configuren la comarca natural del Baix
Montseny (Les Guies Baix Montseny, 1992). En aquesta linia, Sant Celoni és el
municipi amb el major nombre d’habitants de tot el Baix Montseny i fa la funcié de
capital, doncs atrau diariament habitants de poblacions més petites com
Campins, Sant Esteve de Palautordera o Montseny, que fan un Us habitual

dels seus serveis i equipaments.

Per altra banda, en la vessant educativa, sOn nhombroses les ofertes que des
del Pac Natural es fan als escolars d’arreu de Catalunya per tal de coneixer la
flora i la fauna del massis. Paradoxalment a tota aquesta riquesa paisatgistica i
patrimonial, hi ha el risc d’'un esvaniment de pertinenca amb l'entorn
natural, en la mesura que Sant Celoni ha crescut, i la societat pot tendir a una
certa pérdua d’identitat, entesa aquesta com la base solida per projectar un
municipi orgullds dels seus trets distintius. En cert grau, el municipi desaprofita el
potencial turistic natural i patrimonial, ja que els visitants del Parc Natural del

Montseny passen pel mig del municipi sense fer-hi parada.
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Mapa 3 | Ubicacié Baix Montseny

VN

I

Font: wikipedia

El Corredor de Ia Tordera

Com s‘apunta a l'estudi Corredor de la Tordera: un model de creixement
industrial vertebrat per l'‘autopista, el que es considera com el corredor de la
Tordera s’estén des de Sant Celoni a Fogars de Tordera, en una estreta vall per on
circulen el riu, I’AP-7, la C-35 i el tren. Una zona amb poblacions majoritariament
rurals que durant la segona part del segle XX van patir un fort procés

d’industrialitzacio.

Partint d'aquesta idea formulem el concepte Corredor cultural de la Tordera.
Un eix viari de 4km que connecta els municipis de Sant Celoni, Santa Maria de
Palautordera i Sant Esteve de Palautordera. Una columna vertebral de la
comarca natural del Baix Montseny, on hi conviuen prop de 30.000
persones, connectades pel Cami Vell de Sant Celoni. Aquesta proximitat
geografica ha propiciat que historicament hi hagi una relacié social i cultural. Aixi
ho mostra el mapa que es troba al final d’'aquest primer apartat, la proximitat entre
els tres municipis és un element clau per propiciar la cooperacié cultural. I com
veurem més endavant, en el continu d’aquests tres municipis, s'hi troba una

riquesa artistica a explorar, especialment en I'ambit de les arts escéniques.

Per concloure aquest apartat, podem afirmar que el corredor de la conca de la
Tordera és |'eix de connexiod, intercanvi i cooperacié entre uns municipis propers

geograficament. I el Baix Montseny, amb Sant Celoni de capital, és la comarca
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natural que dota d’identitat i cohesiona als habitants de tots els nuclis que en
formen part.

4 | El Corredor de la Tordera

Mapa
i ¢ 4
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4 Corredor de la Tordera

Font: elaboracio propia

3.1.2 Poblacio

Evolucioé

L'evolucid de la poblacié de Sant Celoni aquests Ultims anys ha estat clarament
caracteritzada pel creixement. Com veiem al grafic 1, entre el 2002 i el 2017, la

poblacio ha crescut en 4.297 habitants, fet que la situa en un maxim historic.

En concret, al llarg dels ultims quinze anys (2002-2017), s’ha produit un
augment del 24%. El maxim increment anual de poblacié es va donar I'any 2005
amb un ritme de creixement del 5,3%; a partir del 2006 el creixement s’estabilitza

al voltant del 2%; fins i tot el 2014 es va produir un lleuger descens (-0,20%).

En conjunt, aquesta darrera decada es tracta d'un periode elevat de
creixement; si entre els anys 1977-1997, la poblacié va augmentar en poc més de
1.100 habitants, una mitjana de 55 l'any, en els darrers 15 anys ha augmentat
4.297 habitants, un increment anual mitja de 286.
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Grafic 1l | Evolucio de la poblacié de Sant Celoni 2002-2017
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Font: elaboracié del CERC a partir de dades de I’Institut d'Estadistica de Catalunya, Generalitat de
Catalunya (IDESCAT)

En relacié a la resta del Vallés Oriental, el creixement a Sant Celoni ha estat
més notable, sobretot durant el periode del 2002-2007 amb un 20,3%. A partir del
2007 aquesta tendéncia es desaccelera de forma molt marcada fins arribar al
periode 2012-2017, en qué el creixement se situa només en el 3%, encara dos

punts per sobre de la mitjana catalana.

A aquest notable augment de la poblacié cal sumar-li també el creixement dels
municipis del voltant (Santa Maria de Palautordera i Sant Esteve de Palautordera),
en un total 30.850 habitants (2018).

Grafic 2 | Comparativa territorial 2002-2017
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Font: elaboracié del CERC a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya, Generalitat de
Catalunya (IDESCAT)

En fer la comparativa amb la comarca de La Selva i amb el conjunt de la Provincia
de Girona veiem com des del 2002 al 2007 el creixement poblacional és superior al
de la Provincia de Barcelona i el Vallés Oriental. Aixi i tot, i a diferencia del grafic

anterior, veiem com a partir del 2012 es produeix un canvi de tendéncia i el
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percentatge disminueix substancialment fins a situar-se per sota del 0% (-3,62% a

La Selva i -0,78% a la demarcacié de Girona).

Grafic 3 | Comparativa territorial 2002-2017
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Font: elaboracié propia a partir de dades de [IInstitut d'Estadistica de Catalunya, Generalitat de
Catalunya (IDESCAT)

Si tenim en consideracido la distribucié de poblacié per edats, la franja
majoritaria de poblacié es concentra entre 30 i 64 anys, amb un 50,5%. Els menors
de 15 anys representen el 17,2%, els joves entre 15 i 29 anys el 15,1% i els
majors de 65 anys un 17,2%. Si observem la comparativa territorial amb el Vallés
Oriental, la provincia de Barcelona i Catalunya, veurem com els percentatges sén

practicament els mateixos.

Grafic 4 | Comparativa territorial. Distribucio poblacio per edats 2017
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Font: elaboracié del CERC a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya, Generalitat de
Catalunya (IDESCAT)
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Immigracioé

El creixement poblacional a Sant Celoni i rodalia s’ha produit majoritariament per
I'arribada de poblacié immigrada, que al municipi representa el 29,4% del total
(suma dels nascuts a l'estranger i a la resta de I'Estat). Si hi sumem les persones
vingudes d’altres comarques de Catalunya, el percentatge és del 55,4%. El

component migratori ha determinat el creixement del municipi.

Com es mostra al grafic 5, el creixement poblacional manté una logica semblant
a la del Vallés Oriental. Amb un 44,5%, veiem com el creixement migratori és
degut a residents que provenen del Vallés Oriental, i amb un 26% els residents
provenen d’una altra comarca (majoritariament de la provincia de Barcelona). Tan

sols el 13,9% del creixement migratori prové de fora de |'estat espanyol.

Grafic 5 | Comparativa territorial. Poblacis segons el lloc de naixement
2017
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Font: elaboracio del CERC a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya, Generalitat de
Catalunya (IDESCAT)

Al grafic 6 veiem com, a la darrera década (2006-2016), el saldo natural ha
oscil-lat entre 100 i 40, mentre que el saldo migratori reflecteix clarament com el
creixement poblacional és degut al desplacament de persones des d‘altres territoris.
Durant els periodes 2008-2010 i 2013-2014, es va produir un descens del saldo

migratori, fet que explica en bona part la desacceleracié del creixement poblacional.

Per tant, a hores d’ara, I’'evolucié del creixement poblacional és degut al
desplacament de persones des d’altres territoris, essent la diversitat cultural
una de les caracteristiques de Sant Celoni. Aixi doncs, els diferents fenomens
migratoris — interns i externs - que han esdevingut al municipi fins a l'actualitat,
son claus per entendre les caracteristiques del Sant Celoni actual: un municipi

divers, plural i heterogeni.
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Grafic 6 | Evolucio del creixementde la poblacic 2006-2016
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Font: elaboracio del CERC a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya, Generalitat de
Catalunya (IDESCAT)

Com podem copsar, I'evolucié del moviment migratori la darrera década
ha estat majoritariament intern, mantenint-se per sobre dels 700 nouvinguts
anuals (excepte el 2007). Per altra banda, la immigracié externa es comenca a
produir a partir de I'any 2004 (222 persones), ja que segons dades del Programa
HERMES (DIBA), el 2000 tan sols van ser 2 les persones nouvingudes. Aixi doncs,
la immigracié externa ha mantingut una dinamica de creixement sostingut, i la

interna ha estat més notable.

Grafic 7 | Evolucid del moviment migratori (2006-2016)
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Font: elaboracié propia a partir de dades del Programa HERMES - Sistema d'Informacié Socioeconomica
Local, I'Area de Desenvolupament Economic Local de la Diputacié de Barcelona, la Geréncia de Serveis

de Promocio Economica i Ocupacio de la Diputacié de Barcelona

Segons dades del 2016, la majoria del moviment migratori és intern (grafic 8).
D’aquest, un 52,4% sén immigrants que provenen de la provincia de Barcelona
(25,2% del Vallés Oriental i 27,2% de la resta de la provincia). De la resta de

Catalunya el percentatge és d'un 15,6% i de la resta d’Espanya un 8,8%. La
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immigracid exterior és del 23,1%, repartida de la seglient manera: Unid Europea
(19,3%), resta d’Europa (2,1%), Africa (10,7%), Ameérica (35,6%), Asia (7,3%), i
un 24,9% que no en consta el lloc de procedéncia.

Grafic 8 | Procedéncia del moviment migratori (2016)
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Font: elaboraci6 propia a partir de dades del Programa HERMES - Sistema d'Informacié Socioeconomica
Local, I'Area de Desenvolupament Economic Local de la Diputacio de Barcelona, la Geréncia de Serveis
de Promocié Economica i Ocupacié de la Diputacié de Barcelona

3.1.3 Economia
Inddstria i serveis

La dimensid socioecondmica ens serveix per definir la forma de vida de les
persones i ens dibuixa diferents perfils de publics culturals amb potencialitats i

formes de relacionar-se diverses.

Podem afirmar que la poblacio ocupada celonina és un reflex de la resta
del Vallés Oriental. Si el sector dels serveis arriba al 66%, lluny del 80% de la
provincia de Barcelona, es pot veure com la indUstria té un impacte molt més
elevat, amb un 27%. I la construccid i I'agricultura queden en posicions molt més

allunyades, amb un 4,8% i 1,2% respectivament.

Grafic 9 | Comparativa territorial. Nombre d'ocupats segons activitat

economica 2017
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Font: elaboracié del CERC a partir de dades del Programa HERMES - Sistema d'Informacié
Socioeconomica Local, I'Area de Desenvolupament Economic Local de la Diputacié de Barcelona, la
Gerencia de Serveis de Promocié Economica i Ocupacié de la Diputacié de Barcelona
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A continuacié trobem una taula amb I'evolucié del nombre d’assalariats entre
els anys 2015 i 2017, classificats per sectors econdomics (agricultura, industria,
construccid i serveis). Observem que, si bé el nombre d’assalariats en serveis ha
augmentat lleugerament (del 66,1% al 66,9%), en la indUstria es veu un retrocés
(del 28,6% al 27%).

Taula 1 | Evolucié del nombre d’assalariats per grans sectors d’activitat economica

Sant Celoni 2015 2016 2017
Agricultura 27 0,6% 44 0,9% 63 1,2%
Induastria 1.250 28,6% 1.299 27,4% 1.439 27,0%
Construccio 208 4,8% 248 5,2% 258 4,8%
Serveis 2.891 66,1% 3.143 66,4% 3.563 66,9%
Total

4.376 100% 4.734 100% 5.323 100%
ocupats

Font: elaboraci6 del CERC a partir de dades del Programa HERMES - Sistema d'Informacid
Socioecondmica Local, I'Area de Desenvolupament Economic Local de la Diputacié de Barcelona, la

Geréncia de Serveis de Promocié Economica i Ocupacio de la Diputacié de Barcelona

Aixi i tot, pel fet de ser capital del Baix Montseny, el municipi ha incrementat
considerablement el sector dels serveis; tanmateix, el seu caracter
tradicionalment industrial no ha permés una terciaritzacié tan rapida com
en altres nuclis del Vallés Oriental, fet que s’ha convertit en un factor
fonamental d’atraccié de poblacié immigrada, de la provincia de Barcelona, de la

resta de |I'Estat o d’altres continents.

El mapa que es troba a continuacid ens mostra graficament el caracter
industrial de la zona. Aixi doncs, podem veure com la localitzacié dels poligons
d’activitat economica (color lila) ressegueix el Corredor de la Tordera, aprofitant les

vies de comunicacio (xarxes viaria i ferroviaria) i el riu Tordera.
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Mapa 5 | El Corredor de la Tordera
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Font: Sistema d’Informacio Territorial Municipal (SITMU) de la Diputacio

Com hem vist, la zona de Sant Celoni es troba en una dinamica canviat, ja
que el caracter industrial de la zona disminueix lleugerament, a diferéncia d'un
augment del sector dels serveis. Si analitzem la poblacié estacional ETCA?!, podem
veure com a partir del 2005 es produeix un canvi de dinamiques; com a
conseqliéncia, per una banda, de I'augment exponencial de poblacié - provinent
majoritariament de I’Area Metropolitana de Barcelona -, i per altra, a causa d’una
lleugera pérdua de pes del sector industrial. Aixi doncs, a principis del 2000, la
poblacié estacional total era lleugerament positiva, una tendéncia que s’ha capgirat
els darrers anys, passant a ser negativa. Les bones vies de comunicacié han
permeés que un gruix important de poblacio es desplaci facilment a altres
zones per qiliestions laborals i mantingui el domicili a Sant Celoni. Apuntem,

doncs, el risc que aquesta dinamica evoqui a un municipi dormitori.

! La poblacié estacional ETCA es defineix com el saldo resultant de les entrades de poblacié no

resident al municipi i les sortides de poblacié resident al municipi.
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Grafic 10 | Poblacio estacional ETCA Sant Celoni (2002-2015)
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Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)

Atur

Fins a I'any 2012 la taxa d’atur a Sant Celoni va anar en augment a causa de la
crisi economica i financera. A partir del 2013 va descendir fins arribar a 1'11,6%
actual de poblacio activa, dades d’ agost de 2018. Ara bé, els percentatges sempre
van mantenir-se lleugerament per damunt de les taxes del total de la demarcacio

de Barcelona.

Grafic 11 | Comparativa territorial. Evolucid taxa atur2011-2018
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Font: elaboraci6 del CERC a partir de dades del Programa HERMES - Sistema d'Informacio
Socioecondmica Local, I'Area de Desenvolupament Economic Local de la Diputacié de Barcelona, la
Geréncia de Serveis de Promocio Economica i Ocupacio de la Diputacié de Barcelona. Dades anuals fins
agost de 2018.

Renda

De manera generalitzada, i com ens confirmen les dades estadistiques, Sant
Celoni té una renda familiar disponible bruta (RFDB) inferior en
comparacié al Vallées Oriental i Catalunya. Segons dades de [IInstitut
d’Estadistica de Catalunya (IDESCAT), podem veure com, del 2011 al 2013, hi ha

una tendéncia decreixent. Una dinamica que a partir del 2014 es recupera
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lleugerament arribant als 15.200€ anuals per persona. De totes maneres, la RFDB

sempre es manté per sota de la mitjana del Vallés Oriental.

Grafic 12 | Evolucid de la renda familiar disponible bruta (RFBD)
(2011-2015)
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Font: Elaboracio propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)

La taula que trobem a continuacidé ens mostra com l'index per habitant de la
renda familiar disponible bruta, durant el periode 2011-2015, és inferior a la del
Vallés Oriental i Catalunya. El 2011, al Vallés Oriental i a Catalunya era del 96,3% i
del 93,5% respectivament. Uns indexs percentuals que disminueixen fins al 91,6%
(Vallés Oriental) i 90,5% (Catalunya) I'any 2015.

Taula 2 | Comparativa de la renda familiar disponible bruta (RFDB) (2011-2015)

Sant Celoni Vallés Oriental Catalunya
Any RFDB per habitant. Milers RFDB per habitant index RFDB per habitant index
d'euros Catalunya=100 Catalunya=100
o) o)
2011 15,6 96,3% 93,50%
0, o)
2012 15,3 96,2% 94,10%
2013 14,7 94,2% 91,50%
2014 15,2 95,0% 92%
2015 15,2 91,6% 90,50%

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)
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3.1.4 Educacio

En la societat actual es produeixen molts canvis socials que incideixen en el
desenvolupament de la vida quotidiana. Sens dubte, un dels espais
indispensables pel foment de la cohesié social és I'escola. Es a partir de
I'educaci6 que podem fer de la cultura un instrument d’aprofundiment de la
democracia, mitjancant la participacio i la inclusié de tota la societat.

A Sant Celoni, I’Oficina Municipal d’Escolaritzacio és l'instrument que, de la ma
de I’Ajuntament i el Departament d’Ensenyament, garanteix i facilita informacio als
pares i mares, planifica el creixement educatiu del municipi i treballa per I'equitat
escolar. Si ens fixem en els centres d’educacié obligatoria, al municipi n'hi ha
8; dels quals 3 son privats o concertats i 5 publics. D’aquests ultims, I'Institut
Escola La Tordera és mancomunat entre Sta. Maria de Palautordera i Sant Celoni, i
I’Escola Montnegre esta situada a La Batlloria. L'Institut Baix Montseny i I'Institut
Escola La Tordera sén els dos centres que ofereixen cursar |’educacié secundaria
obligatoria. En la majoria dels casos, els alumnes matriculats en aquests provenen
de les escoles publiques Escola Josep Pallerola i Escola Soler de Vilardell. Com hem
apuntat, I'Institut Escola La Tordera és mancomunat entre ambdds municipis,
tanmateix, els alumnes matriculats a primaria continuen majoritariament essent els
mateixos a la secundaria. La resta d’escoles concertades (Col-legi La Salle, Col-legi
Cor de Maria i Escola I'Avet Roig) tenen la seva propia linia de secundaria
obligatoria, de manera que els i les alumnes d’aquestes escoles conviuen en un
mateix centre dels 3 als 16 anys. A I'Institut Baix Montseny també hi ha una amplia

oferta de Cicles Formatius de Grau Mitja i Superior, com també el batxillerat.

Grafic 13 | Tipologia centres educatius educacio obligatoria
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Font: elaboracid propia a partir del web de I’Ajuntament de Sant Celoni
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Mapa 6 | Ubicacio dels centres d’educacio obligatoria de Sant
Celoni
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Com ens mostra el grafic 14, els centres amb més matriculats son els
concertats. Historicament el nucli de Sant Celoni disposava d’una Unica escola
publica envers tres escoles concertades i aixd suposava que una part considerable
de la poblacié s’eduqués a |'escola concertada. En els darrers anys aquesta oferta
s’ha equilibrat amb la posada en funcionament de dos nous centres publics,
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I'Institut Escola la Tordera i I'escola Soler de Vilardell. Aixi, la tendéncia de poblacid
escolaritzada entre publica i concertada esta canviant, i des del curs 2013-2014 el
nombre d’alumnes d’educacid infantil als centres publics és lleugerament superior

que als centres concertats.

Grafic 14 | Evolucid total d'alumnes matriculats a centres publics
i concertats (2009-2016)
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Font: elaboracié propia a partir de dades del Programa HERMES - Sistema d'Informacié Socioeconomica
Local, I'Area de Desenvolupament Econdmic Local de la Diputacié de Barcelona, la Geréncia de Serveis

de Promocié Economica i Ocupacio de la Diputacié de Barcelona

Paradoxalment, i per una qlesti6 de manca de sol urbanitzable, els centres
publics estan ubicats als afores (IES Baix Montseny, Escola Soler de Vilardell,
Escola Josep Pallerola i Institut Escola La Tordera) i els concertats al centre del

municipi (Col:-legi Cor de Maria, Col-legi La Salle i Avet Roig).

Amb el grafic que trobem a continuacié, podem veure com les xifres segons el
nivell d’estudi son similars a les de la resta del Vallés Oriental i les de la provincia
de Barcelona. Ara bé, s’observen lleugeres diferéncies en el fet que Sant Celoni
presenta percentatges més elevats de poblacié sense titulacio i amb estudis
primaris respecte a la mitjana global, mentre que el nombre d’estudiants amb el

certificat de secundaria o llicenciats universitaris és inferior.

29



Grafic 15 | Nivell d'estudis I'any 2011
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Font: elaboracié del CERC a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya, Generalitat de
Catalunya (IDESCAT)

L'oferta de formacio artistica és majoritariament publica pel que fa la
musica i el teatre, amb els cursos del Centre Municipal d’Expressié (CME). La
oferta en dansa, ballet i jazz és practicament privada en la seva totalitat,

amb 4 escoles de dansa.

El Centre de Formacié d’Adults Baix Montseny (Sax Sala), és un equipament de
titularitat municipal en el qual les persones adultes del municipi hi troben un lloc on
aprendre coneixements, competéncies i aptituds que els ajudaran en el seu
desenvolupament personal i social. Disposa d’una amplia oferta formativa, amb
ensenyaments inicials (lectura i escriptura), formacio reglada (Pla de Transicid al
Treball PTT i provés d’accés a ESO, Cicles Formatius i universitat), llengles (anglés,
alemany, catala i francés), tecnologies de la informaci6 i la comunicacid
(alfabetitzacié digital i cursos El Clip), formacidé ocupacional i continuada, i

programes de garantia juvenil.
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3.2 Cultura

3.1.5 L'Ajuntament
Organitzacié municipal

El consistori es divideix en sis arees: presidéncia (alcaldia i comunicacid),
cultura i educacid, territori (entorn i espai public), serveis a les persones
(comunitat, esports, promocié economica, atencié ciutadana —OAC i tecnologies de
la informacio), els serveis generals (secretaria, economia i recursos humans) i area
de seguretat ciutadana. Tanmateix, com hem apuntat anteriorment, el Consell
Territori del Poble és I'0rgan participatiu de la Batlloria, que és presidit per una

regidora de I'ens i format per diverses persones i entitats.

El quadre que es troba a continuacié de I’Area de Cultura, situada a I'edifici de

la Rectoria Vella, ens mostra el personal técnic i el lloc de treball que ocupa

cadascu.
Taula 3 | Categoria i llocs de treball Area de Cultura Sant Celoni
No Categoria Lloc de treball
1 Técnic mig - A2 Técnic/a de patrimoni
2 Técnic auxiliar - C1 Técnic/a de festes
3 Técnic mig - A2 Técnic/a programacio teatre i nous projectes
4 Tecnic auxiliar - C1 Tecnic/a de cultura la Batlloria, projectes

joventut i participacio

Direccid area cultura i educacio (dedica un 50%
5 Técnic mig — A2/ Complement direccio de la jornada atés que hi ha una altra part que
la dedica a educacid)

6 Técnic mig A2 - Directora Biblioteca Director/a biblioteca
7
8

1 Técnics auxiliars - C1 Técnics biblioteca
9
10

Font: elaboracié propia a partir de les dades facilitades per I’Area de Cultura de I’Ajuntament de Sant

Celoni

En el quadre no hi ha indicat el personal administratiu, el conserge del Teatre

Ateneu, ni tampoc el personal del Centre Municipal d’Expressié (empresa
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concessionaria) que s’encarrega dels cursos de musica i teatre, com també de la

gestid dels espais de I'equipament del Teatre Ateneu.

En relaci6 a l'organitzaci6 municipal és important valorar [|'estratégia
comunicativa municipal de la cultura. Una necessitat que es veu reforcada tenint en
compte la demanda transversal que existeix al respecte per part del sector cultural,
des d’entitats de cultura popular fins a professionals. Com s’apuntava al procés

\\I

participatiu, “I’Ajuntament disposa d’'una agenda municipal, perd no fa un Us adient
de les xarxes socials” o “abans de fer difusid6 és necessari delimitar la realitat de
cada col-lectiu per poder-ne promocionar degudament la seva activitat”. Amb
algunes excepcions concretes, la comunicacié es realitza des de I’Area de
Comunicacid, un aspecte que sovint dificulta que la coordinacid i el treball intern
sigui més fluid. Per exemple, el Teatre Ateneu no disposa d’una pagina web propia.
Els canals gestionats directament des de I’Area de Cultura sén les xarxes socials:
Teatre Ateneu (a Facebook @alateneu.santceloni amb 1.772 seguidors) i la
biblioteca I'Escorxador (Facebook @lescorxador amb 1.097 seguidors i Twitter
@BibEscorxador amb 924 seguidors). Pel que fa les publicacions impreses, es
reparteix a totes les llars la programacido del Teatre Ateneu (també hi ha la
possibilitat de subscripcié al butlleti digital de programacié familiar i al genéric). Per
altra banda, Radio Sant Celoni llanca falques amb la programacid cultural setmanal.
Aixi doncs, és important fer passos en direccié cap a l'era digital, i cal un treball
planificat i coherent que comuniqui la cultura com un tot i ho faci de

manera efectiva.

Pressupostos de cultura

Segons dades del Ministeri d’'Hisenda el pressupost en cultura de I’Ajuntament
de Sant Celoni I'any 2018 ha estat d’'1.068.443,93€, quantitat que representa el
4,96% del pressupost total. Després d'un periode de recessi6 economica, el
pressupost total ha augmentat, passant dels 16,5 milions el 2014 als 21,5 milions
el 2018. Aixi i tot, aquest augment no ha estat proporcionalment directe al
pressupost en cultura, ans al contrari, el seu pes ha davallat del 6,20% al 4,96%

en el mateix periode, com ens mostra el grafic que trobem a continuacio.
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Grafic 16 | Comparativa pressupost de cultura/total 2014-2018
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Font: elaboracié propia a partir de les dades publicades al web del Ministeri d’Hisenda:
http://www.hacienda.gob.es/ca-ES/Paginas/Home.aspx

Si donem una ullada dels darrers 10 anys (2008-2018), podem diferenciar tres
etapes en I'ambit pressupostari: del 2008 al 2010 es produeix una despesa superior
a 1,5 milions d’euros en cultura; el 2012 es pateix una davallada del 50% respecte
a l'any anterior, passant de més de 1,4 milions d’euros I'any 2010 a poc més de
625.000€ l'any 2011. La darrera etapa s'inicia el 2014, amb un pressupost al
voltant d’1 milié d’euros; tot i el lleuger descens pressupostat en cultura respecte

del pressupost total.

Grafic 17 | Pressupost de cultura 2008-2018

1.600.000,00 € -
1.400.000,00 € -
1.200.000,00 € -
1.000.000,00 € - —-
800.000,00 €
600.000,00 € -
400.000,00 €
200.000,00 €

0,00 € : : : : : : : : : :
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Font: elaboracié propia a partir de les dades publicades al web del Ministeri d’Hisenda:
http://www.hacienda.gob.es/ca-ES/Paginas/Home.aspx

A continuacié trobem una comparativa a escala pressupostaria entre Sant
Celoni i els municipis de la provincia de Barcelona que tenen entre 15.000 i 20.000
habitants. Podem copsar dues dades rellevants: per una banda el pressupost en
cultura respecte del global a Sant Celoni és la meitat segons la mitjana de
municipis, 4,96% i 8,53% respectivament; per altra banda, la despesa en

cultura per habitant a Sant Celoni és de 61€, mentre que a la resta de
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municipis és de 100€. De fet, tan sols Tordera, Piera i Sant Quirze del Vallés

tenen un pressupost en cultura inferior a Sant Celoni.

Taula 4 | Pressupost comparat Sant Celoni i municipis per trams de poblacio

(2018)
o . o . Prelstsupost Despesa
Siupest | pressupost  cutwa/ citwa/  Habitants
Ajuntament
Sant Celoni 1.068.243,93 21.550€.:907,33 4,96% 60,91 € 17540
Mitjana municipis
ggfazgi.gggaints 1.744.€334,38 20.447€.:818,02 8,53% 100,00 € 17271

(provincia BCN)

Nota: Els municipis inclosos en el tram de poblacié entre 15.000 i 20.000 habitants sén: Arenys de Mar,
Caldes de Montbui, Calella, Canovelles, Cardedeu, Franqueses del Valles, La Garriga, Malgrat de Mar,
Montornés del Vallés, Parets del Vallés, Piera, Sant Celoni, Sant Just Desvern, Sant Quirze del Vallés i
Tordera.

Font: elaboraci6 propia a partir de les dades publicades al web del Ministeri d’Hisenda:
http://www.hacienda.gob.es/ca-ES/Paginas/Home.aspx

Com ens mostra el grafic que trobem a continuacio, les despeses més elevades
del pressupost en cultura de I'’Ajuntament sén les que fan referéncia al capitol 2,
amb un 52% respecte del global; en aquestes hi trobem les despeses de béns
corrents i serveis: activitat i manteniment dels equipaments. En segon lloc, al
capitol 1, trobem la despesa de personal (28%); i tot seguit amb un 16%, les
inversions. La partida que s’hi destina menys pressupost és el capitol 4 “ajudes i

subvencions a associacions i entitats”.

Grafic 18 | Pressupost cultura per programes any 2018

= Capitol 1
= Capitol 2
Capitol 4

Capitol 6

Font: elaboraci6 propia a partir de les dades publicades al web del Ministeri d’Hisenda:
http://www.hacienda.gob.es/ca-ES/Paginas/Home.aspx

També és important destacar que hi ha partides que podem considerar de I'ambit

cultural que formen part del pressupost d’educacid i que no estan reflectides en les
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grafiques 16, 17 i 18. Es el cas, per exemple, del Centre Municipal d’Expressié que
integra l'escola de musica i teatre, com també la gestido dels espais del Teatre
Ateneu. Aquesta casuistica es dona perqué Cultura i Educacié comparteixen la

mateixa Area.

3.2.1 Equipaments i serveis municipals

L'any 2007, el Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié, va iniciar
els treballs técnics per la redaccié del Pla d’Equipaments Cultural de Catalunya
(PECCat). El pla territorial i sectorial de cultura es definia com l'instrument de
planificacié territorial que integrava els instruments d'ordenacié de les diferents
tipologies d’equipaments culturals. Segons les recomanacions del PECCat, Sant
Celoni ha de disposar dels seglents equipaments: arxiu municipal, biblioteca

publica, centre cultural, espai escénic i espai d'arts visuals.

Taula 5| Planificacio establerta en Pla d’Equipaments Cultural de Catalunya

(PECCat)
. s . Espai
.. Arxiu Biblioteca Centre Espai N
HEE L L municipal publica Cultural escenic d Clne)
visuals
< 3.000 EPCC
3.000 - 5.000 BF CCP CAP

5.000

5.000 |10.000
15.000 | 10.000
15.000

CCP1

15.000
15.000 | 30.000
50.000 | 30.000
50.000

> 50.000

Font: elaboracié propia a partir del Pla d’Equipaments Cultural de Catalunya (PECCat).

Segons la memoria del PECCat Pla d’Equipaments Culturals de Catalunya 2010-
2020, publicada el marg de 2010, a Sant Celoni s’apunta que l'adequacié de l'arxiu
municipal és insuficient, com també el de la biblioteca municipal (a I'apartat de la
biblioteca municipal s’analitza amb més detall); per altra banda, la memoria deixa

palés que |'espai escénicomusical i d'arts és I'adequat.

Les infraestructures i serveis que donen resposta a les qliestions socials i culturals

es troben enumerades i descrites a continuacio:
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Biblioteca I’Escorxador

Integrada a la Xarxa de Biblioteques Municipals, déna servei a bona part de la

poblacié (12.280 usuaris segons les estadistiques anuals de la Diputacid de
Barcelona) i rep una mitjana de 276 visites al dia (77.327 visites en total dels 280

dies de servei).

La seva missido va més enlla de donar accés al fons d’informacio i bibliografic: és
un dels principals agents de dinamitzacio cultural del municipi, ja que
organitza moltes activitats complementaries, tant de foment de la lectura, com de
creativitat o de treball per la cohesid social: concurs VaDeCurts (promocié del
curtmetratge com a expressié audiovisual), BiblioLab (tallers per I'experimentacid
artistica), clubs de lectura o exposicions. Si bé el nombre d'assistents a les
activitats (amb inscripcié) ha augmentat els darrers anys, de 163 (2015) a 585
(2017), les visites (presencials i web) i els préstecs han disminuit

considerablement, fenomen generalitzat a gran part de les biblioteques de la xarxa.

La biblioteca ofereix també activitats a les escoles, amb sessions de descoberta
de la biblioteca per a alumnes de primaria i de cerca d’informacio per estudiants de
secundaria. Com apunta el Pla Local de Joventut (2018-2021), si ens fixem en la
poblacié jove (17-29 anys) representa el 20% del total de persones inscrites a

I'equipament.

Si tenim en compte la diversitat cultural, els joves d’origen autocton representen
el 81% dels usuaris i els joves d’origen estranger el 19%. Analitzant els serveis que
ofereix la biblioteca, els joves de 15 a 24 anys representen 1'11% del total
d’usuaris del servei de préstec i el 37% d’usuaris del servei de Wifi, de manera
que es tracta de la franja d’edat que més I'utilitza. En aquesta linia, els
professionals de la biblioteca manifesten la manca d'un espai per a joves on
connectar-se a internet i treballar en grup, ja que els espais actuals de la biblioteca
tenen una normativa de silenci que sovint entra en contradiccié6 amb les seves

necessitats.
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Grafic 19 | Estadistiques biblioteca L' Escorxador (2015-2017)
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Font: elaboracio propia a partir de les dades anuals de la Diputacié de Barcelona

Segons el Mapa de la Lectura Publica de Catalunya (2014), la Biblioteca
I’Escorxador és de tipus “local”, ja que ddéna servei a més de 5.000 habitants i a
menys de 30.000. Pel que fa a requisits, compleix amb el nombre de fons exigit
(43.988 exemplars), com també amb el nombre i tipologia del personal. La
superficie de l'equipament és notablement inferior a la requerida pel programa,
practicament la meitat (887m2). Aquest fet dificulta realitzar tots els serveis que ha
d’oferir la biblioteca: préstec de llibres, formacio als usuaris, suport a la formacid
no reglada o activitats culturals i de promocié de la lectura. Per exemple, quan hi
ha programacié s’utilitza 'espai de lectura, de manera que s’ha d’inhabilitar durant
I’estona que dura l'activitat. Per tant, convé tenir en compte que hi ha una manca
d’espai per realitzar els serveis de biblioteca local, un fet que pot agreujar-se amb
un possible augment de la poblacid els propers anys. Un altre aspecte a tenir en
compte és respecte I'horari: els caps de setmana roman tancada i no disposa de

sales d’estudi i horaris nocturns.
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Taula 6| Dades sobre les biblioteques de Sant Celoni (2014)

. - Superficie de Horari
Tipus de biblioteca Fons programa Personal setmanal
Local 42.690 1.454 Sy [ G s (N 0= 35h
ibli ici Horari
Biblioteca Fons Superficie Personal setmanal
Biblioteca I'Escorxador 43.988 887 1 bib. | 4 téc. Aux | 1 alt. 32h

Font: elaboracio propia a partir del Mapa de Lectura de Catalunya (2014)

Un aspecte positiu és que disposa de canals de comunicacié propis que li permet
orientar-se direccionalment a un public concret. A la pagina web

(https://bibliotecasantceloni.blogspot.com/) podem trobar la informacié basica

(activitats, localitzacid, horaris, serveis de préstec, etc.), i a les xarxes socials,
tenen un bon nombre de seguidors (a Facebook 1.094 i al Twitter 1.034). A

diferéncia d’altres equipaments municipals que no disposen d’aquestes eines, tenir

a I'abast aquests canals és quelcom basic per la fidelitzacié i captacio de publics.

Per ultim, apuntar que |'espai on es troba resulta també un factor clau de la
centralitat que ocupa al sistema cultural del municipi, donat que la plaga de la
Biblioteca acostuma a ser un dels escenaris on s’ubiquen els esdeveniments
culturals del poble, com per exemple, la programacié d’arts escéniques d’estiu: Els
Dijous a la Fresca. Aix0 és degut al fet que I'espai ja va ser dissenyat amb forma de

petit amfiteatre amb grades perqué es converteixi facilment en un espai escénic.
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L’Ateneu

Centre Municipal d’Expressiéo (CME)

Es administrat a partir d’'una concessid a I'empresa Pertegas Expressido que gestiona
de manera conjunta els seglients ambits: escola de mdusica, escola de teatre,
Orquestra Baix Montseny, cursos i tallers, i els espais i les sales del complex del

Teatre Ateneu (Sala Petita, Sala Gran i bucs d’assaig).

Pel que fa l’'escola de musica, el principal objectiu és I'ensenyament en grup; és per
aixd que s’afavoreixen els conjunts instrumentals i els cors. Un ensenyament que es
fa a partir de totes les musiques: tradicional, classica i moderna. Segons dades de
I'escola extretes de la memoria anual del curs 2016-17, des de la seva posada en
funcionament (2004-05), I’'escola ha augmentat en nombre de matricules. El curs
2016-17 es van matricular 330 alumnes, un augment de 148 alumnes des de la seva
inauguracid6 (dades dels matriculats consultables a [I'annex). Tanmateix,
actualment, el nombre d’alumnes no pot continuar augmentant perque
manquen espais per donar resposta a més alumnes. Pel que fa a I'equip docent
del centre, esta format per 15 professors, dels quals 9 sén homes i 6 dones. Pel que
fa l'escola de teatre, trobem set programes educatius que, a partir del treball en
equip, la cohesid i el joc, descobreixen maneres d’expressar-se, comunicar-se i
relaciona-se. L'equip docent esta format per tres dones i a partir dels 4 anys es
poden apuntar als cursos de formaciéo escénica sensorial. L'oferta formativa de
cursos de teatre esta orientada tant a infants, com a joves o adults. Com podem
veure al grafic 30 que es troba a I'annex, des del curs 2013-14 el nombre d’alumnes

ha augmentat lleugerament en 17 alumnes.

Teatre

Annexat al CME trobem el Teatre Ateneu. De gesti6 directa, disposa de la Sala Gran
(aforament de 578 persones), la Sala Petita (aforament de 200 persones) i el bar-
restaurant (gestié concertada per una empresa de serveis). El teatre és l'espai

escenic de referéncia del municipi, amb una programacio estable (professional i
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amateur) de teatre, dansa, circ, teatre familiar i mdusica. Per altra banda,
I'equipament també desenvolupa una funcio de centre de proximitat, acollint
els assajos d’entitats com: Trocateatre, Rebrot, JASC, Espurnes del Montseny,
Atrevits o el Grup Flamenco, com també els combos i grups de musica del CME. Les
entitats del municipi també utilitzen I'equipament per les activitats obertes al public
(concerts, xerrades, presentacions de llibres, etc.). Es una evidéncia que com a
consequiiéncia de l'elevat nombre de peticions per part del tercer sector, sector
educatiu i privat, I'equipament es troba sobrepassat funcionalment. Per tant,
es denota la necessitat d’'un espai que doni resposta a les demandes de totes les
entitats del municipi. Aquestes demandes del tercer sector comparteixen |'espai amb
els tallers i cursos de l'escola de musica i I'escola de teatre, fet que comporta que
I'espai quedi diariament sobrepassat. Tanmateix, la gestid dels espais del CME i del

conjunt del Teatre Ateneu va a carrec de |'equip administratiu del centre.

Bar-restaurant

El bar del Teatre Ateneu és un espai que ha estat rehabilitat i posat en marxa l'any
2018. Es gestionat a través d’una concessié municipal per una empresa privada que
oferta esmorzars i sopars. Aquest espai disposa d'un petit escenari habilitat per fer-
hi activitats com xerrades, presentacions de llibres o concerts de petit format. Té una

capacitat per a 150 persones i una superficie total de 440,73m2.

Taula 7 | Model de gestié Centre Municipal d’Expressio i Ateneu Sant Celoni

MODEL DE GESTIO DE L'EQUIPAMENT

Model Espai Titularitat Gestio Procediment Tasques
Gestio ) B Programacio,
municipal Teatre Pablica municipal Personal laboral i/o Contractacid comunicacio,
. Ateneu funcionari directe gestid
directe S
organica, etc.
- Contracte de Explotacio i
e Municipal Emprgsa de prestacié de programacio
restaurant concertada serveis .
serveis bar
Gestio Escola de
municipal musica i
externalitzada - Contracte de teatre, Us
CME Municipal Emprgsa de prestacié de d'espais,
concertada serveis -
serveis tallers,
técnics i
conserges

Font: elaboracié propia
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La Termica

Es una petita nau industrial utilitzada antigament com a central térmica per a
produir energia eléctrica. L'Edifici destaca per les grans arcades que s‘obren a les
facanes i es caracteritza per un diposit cilindric disposat a sobre d’un alt pilar de

granit.

Arxiu Municipal

Actualment aquest edifici de principis de segle XX s’utilitza com la seu de
I’Arxiu Municipal de Sant Celoni, on hi ha un elevat nombre de volums i
documentacié diversa referent al municipi. També és I'arxiu administratiu de

I’Ajuntament, on hi ha documents de caracter historic consultables.

Rectoria Vella

Situada al mig d’un parc, és un edifici d’estil gotic construit al segle XV. Des de

la seva construcci6 ha tingut diverses funcionalitats i ha sofert moltes
transformacions. Actualment és la seu de I’Area de Cultura i Educacié i I'ambit
d’esports. A part, a la planta baixa hi trobem la sala d’exposicions i al primer pis el
Centre de Documentacié de Sant Celoni i del Parc Natural del Montnegre i el

Corredor.

Sala d’exposicions
Es un espai de divulgacié del patrimoni cultural i natural del Baix Montseny i

de I'expressid artistica de la comarca. L'horari d’obertura al public és dijous,
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divendres i dissabtes, de 17h a 20h. I diumenge i festius de 11.30h a 13.30h i
de 17h a 20h.

Centre de Documentacio del Parc Natural del Montnegre i el Corredor

La Diputacié de Barcelona i I’Ajuntament van signar el 1991 un conveni de
col-laboracié per la creacid d'aquest centre de documentacié. En aquest s’hi
apleguen 2.700 documents (llibres, articles, revistes i fotografies) referents
tant a aspectes naturalistics com culturals del massis. A més, I'’Ajuntament,
mitjangant el seu programa d’activitats, potencia i realitza tasques de recerca
i investigacié sobre el massis del Montnegre i el Corredor. L'horari d’obertura

és de dilluns a divendres de 10h a 14h.

Can Ramis

Es un edifici historic del segle XVI situat a la Placa de la Vila. La casa disposa de

planta baixa i dues plantes més. A la part baixa hi trobem la sala d’exposicions i a
la part interior (pati) hi ha la sala de nova construccié Bernat Martorell i els estudis

de la radio.

Sala d’exposicions

Té la missié d’esdevenir un espai d’expressid artistica del Baix Montseny i
respondre a les iniciatives d’entitats locals. Per altra banda, també s'utilitza
com a sala per acollir altres propostes culturals, com per exemple, el Festival

de Poesia de Sant Celoni.

Sala Bernat Martorell
Espai condicionat per a fer-hi xerrades i ponéncies. Disposa de material de so

i projeccio i té capacitat per unes 100 persones.

Radio Sant Celoni
Situada a la part de darrera de l'edifici de Can Ramis, disposa d’unes

magnifiques instal-lacions. A la seva graella habitual hi trobem més de 10
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programes que s’emeten gracies a la tasca de col-laboradors. També hi
trobem programes educatius per a escolars. Aixi i tot, és necessari apuntar
que la radio no depén de I’Area de Cultura i Educacio, tot i que és un mitja de

difusié de les activitats culturals del municipi.

Hospital Vell

Es un edifici de I'antic Hospital de Sant Antoni Abat (s. XVII) en el qual s’hi troba

I’Oficina de Turisme de Sant Celoni, tot i que no depén directament de I’Area de

Cultura i Eduacio.

Oficina de Turisme

Es troba situada al carrer Major i ofereix els seglients serveis: distribucié de
planols i material informatiu relatiu a l'oferta turistica del poble i del Baix
Montseny; informacio d’adreces i preus d’establiments turistic, i expedienta el
carnet d’alberguista i d’estudiant internacional. Sovint també és utilitzada com

a sala d’exposicions.

Can Bruguera

Edifici del segle XV situat a La Batlloria. A la planta baixa hi ha I'Observatori de

la Tordera, un projecte impulsat per I'’Ajuntament de Sant Celoni en conveni amb
I'Institut de Ciéncia i Tecnologia Ambientals (ICTA) de la Universitat Autdbnoma de

Barcelona i I’Agéncia Catalana de I'Aigua.
43



L'Observatori de la Tordera

Neix amb l'‘objectiu de fer el seguiment de la qualitat de I'entorn fluvial i de la
sostenibilitat de la conca tot i que fa un Us molt esporadic de I'equipament. Es
dirigit pel Dr. Marti Boada, professor i investigador del Departament de
Geografia i de I'ICTA.

Unié Batllorienca

Es un equipament municipal, hereu de l'antiga Unié Batllorienca anomenada

popularment "la Sala", on s'hi aglutinen els seglients serveis municipals que donen
resposta a les necessitats de la Batlloria. L'equipament té una superficie de 818m2 i
un soterrani de 180m2 amb tres espais per les entitats, amb possibilitat de
convertir-se en un de sol, un magatzem, un porxo i un pati de 70 m2. L'horari
d’obertura al public és de 16h a 20h de dilluns a divendres; i els matins els dilluns,

dimarts i dijous.

Segons el PECCat la Unid Batllorienca, que esta catalogat com a centre cultural
polivalent (CCP2), compleix notablement aquesta funcid, ja que té evidents

potencialitats com a equipament cultural de proximitat.

Oficina d'Atencié Ciutadana (OAC)

Situada a la planta baixa, acull les peticions dels habitants de la Batlloria.

Biblioteca municipal (filial de la Biblioteca I'Escorxador)

S’usa com a filial de la Biblioteca I’'Escorxador de Sant Celoni. A part, també
disposa d’un cataleg amb préstec interbibliotecari que es gestiona des de la
Biblioteca |I'Escorxador, fet que facilita I'accés als documents de la xarxa de

biblioteques a totes les batllorienques i batlloriencs.
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Centre Civic

Es des d’on es gestionen les activitats culturals que promou I’Ajuntament i es
dona suport a les iniciatives de les entitats. Aquest disposa d'un espai amb
ordinadors pels usuaris i una zona amb connectivitat wifi des d’on es

dinamitzen les activitats que es fan al poble.

Sala d'actes
Té una superficie de 180 m2 i té capacitat per a 196 persones. Té usos

polivalents: ball, cinema, teatre, tallers, etc.

3.2.2 Teixit associatiu

Les entitats son un actiu molt important de Sant Celoni i de la seva vida
cultural. Segons les Ultimes dades del Departament de Justicia de la Generalitat de
Catalunya, el municipi compta amb 157 entitats - de les quals 68 estan
classificades com a entitats culturals. Ara bé, cal incidir que aquestes dades no
son del tot precises. Moltes de les entitats registrades no tenen una activitat real al

municipi i la seva incidéncia a l'oferta cultural és nul-la.

Taula 8 | Comparativa entitats Sant Celoni, Vallés Oriental i Provincia Barcelona

(2018)
% Entitats culturals/
2018 Entitats Entitats culturals )
Entitats
Sant Celoni 157 68 43,3%
Vallés Oriental 3.611 1.611 44,6%
Provincia Barcelona 47.231 21.635 45,8%

Font: elaboracid del CERC a partir de dades publicades pel Departament de Justicia, Generalitat de

Catalunya. Actualitzacio: mar¢ 2018 http://justicia.gencat.cat/ca/serveis/quia d_entitats/

El grafic 20 que trobem a continuacié esta elaborat a partir del web de
I’Ajuntament, per aix0 les dades difereixen lleugerament de |'anterior. En aquest hi
podem copsar un nombre menor d’entitats registrades (141), perd que ens permet
una aproximacido més realista a les entitats que estan actives. A partir del web hem
distingit les entitats segons la seva tipologia. Les més nombroses sén les culturals
(47), seguides de les socials (31) i les esportives (27). La forta preséncia
d’associacions veinals al municipi es pot veure amb I'elevat nombre de registres

(20); tot i aixi, I'activitat d’aquestes ha baixat notablement els darrers anys i han
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perdut pes en l'activitat del municipi. Les entitats comercials i politiques son les

menys nombroses, amb un total 7.

Grafic 20 | Tipologia entitats
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Font: elaboracié del CERC a partir de dades publicades a la pagina web de I’Ajuntament de Sant Celoni.
Actualitzacié 16 marg 2018 http://www.santceloni.cat/9712

Per tal d'aproximar-nos més detalladament a la tipologia de cadascuna, s’ha
elaborat el seglient grafic, que ens permetra una major precisido en la seva rad
social. Les més nombroses sén de cultura popular (11), seguidament trobem les
teatrals® (7) i les multiculturals (6). La dansa, el ball, la musica, les corals i les arts

plastiques sumen un total de 12 entitats.

Els moviments migratoris (primer de |'estat Espanyol i després de la resta
del moén) han propiciat I'existéncia d’entitats multiculturals, la finalitat de les
quals ha estat establir vincles entre aquelles persones provinents del mateix pais o
territori. Cal apuntar que, sovint, no gaudeixen d’una gran visibilitat al municipi
perqué tenen unes dinamiques internes que divergeixen de la resta: costums,

relacions personal, espais de socialitzacio, etc.

2 A part de les companyies de teatre, també hem classificat en aquesta categoria entitats com Trup
de Nassos o JASC (Joves Alternatius de Sant Celoni), ja que considerem que tenen una relacié directe

amb el fet escénic.
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Grafic 21 | Tipologia entitats culturals
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Font: elaboracié del CERC a partir de dades publicades a la pagina web de I’Ajuntament de Sant Celoni.

Actualitzacié 16 marg 2018 http://www.santceloni.cat/9712

No obstant aix0, generalment, el gran nombre d’entitats i col-lectius culturals
existents tendeixen a ser lleugerament endogamics i es denota una manca de relleu
generacional. Les entitats culturals sd6n molt heterogénies, tant pel que fa a
dimensions com a objectius, i, per tant, és dificil definir els marcs de cooperacio.
Tanmateix, hi ha la necessitat d’'un relleu generacional, fet que s’evidencia en la
manca d’implicacié dels joves en el moén associatiu. Aixi i tot, que hi hagi un elevat
nombre d’entitats i que tinguin una activitat elevada és quelcom a valorar, aprofitar

i potenciar tot buscant la cooperacid i I’encaix entre elles.

El febrer de 2018 es va aprovar el Pla Estratégic de Subvencions de
I’Ajuntament de Sant Celoni (2018-2022) amb I|'objectiu d’incrementar els nivells
d’eficacia i eficiencia en la gesti6 de la despesa pubica subvencional. Aixi com
d’optimitzar l'accés dels ciutadans a la informacié sobre les subvencions amb
garanties de transparéncia, uniformitat de criteri municipal i de lliure concurréncia.
I finalment, per racionalitzar la gesti6 municipal de les subvencions dotant-la de
transversalitat en la planificacio, sistematizacié en els procediments i eines
técniques avangades per [l'avaluacid. Les entitats culturals que han rebut
subvencions nominatives aquest 2018 sén en total 21, i 7 associacions de veins i

veines han rebut finangament per dinamitzar les activitats festives i comunitaries>.

Per altra banda, i com hem apuntat a la part introductoria, el Pla d'Accid
Cultural pretén vehicular els objectius i projectes amb el plans d’Entorn, de

Joventut i d’Educacié Al Llarg de la Vida. En aquesta linia, aquest darrer, fa palesa

3 El Pla Estratégic de Subvencions de I’Ajuntament de Sant Celoni (2018-2022) es pot descarregar en
linia per mitja del seglient enllag: http://www.santceloni.cat/9609
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la necessitat d’afavorir I'associacionisme i la participacié ciutadana tot potenciant la
vida associativa, cultural, esportiva, artistica i d’educacio en el lleure. Aixi doncs,
apunta la importancia de la participacido en els diferents espais de convivéncia,

associacions i entitats que fins ara han estat més absents®.

Cultura Arts Altres
" esceniques, Altres entitats Musica/ ..
popular i lasti ! It . lad I I Veinals
tradicional plastiques i cultures vinculades a la cora
visuals cultura
Colla de Associacié .
diables Associacio Cultural Assodlaci¢ de AAVV
infantil Cultural Comunitat dones CO@' Carrer Major
- progressistes del Briango
Espurnes del Tramendus Marroquina Al f de dalt
Baix Monseny
Montseny Mourad
Colla Grup teatral Associacid Casal popular Els cuf‘tisrgflc?gllo
Bastonera p Cultural Dan- independentista laberints del
. . Rebrot ) : . poble
Quico Sabaté Tien Quico Sabaté o) Y~
d'Olzinelles
Colla de IASC Associacié jov:ssfj?gls?qc:l(e):r(:: Intuit
. (joventut s Centre AAVV Can
diables de - Evangelica verda de Sant S
. alternativa de o artistic de la Coll
Sant Celoni : Salem Celoni i la
Sant Celoni) L veu
Batlloria
Colla de_ Assocu’:_ul:lo . _ AAVV Turé
geganters i Les cordes Integracio Omnium Sound de la Mare de
grallers de la de Tramoia Cultural Cultural Celoni .
. - Déu
Batlloria Colombiana
Colla de Teatre, Comunidad
geganters i Dansa i Musica, - AAVV les
. -4 Islamica Batcolla
grallers de Espai de creacié Annour Borrelles
Sant Celoni Baix Montseny
Associacié
Colla del Trocateatre Cultural Fern Festa AAVV Sant
Ferro Romanesa- Pong
catalana
AAVV
Grup de Trup de ANC Residencial
Puntaires Nassos
Esports
La Clau Associacio .
que obri tots  de ball Tots a la Esplai de la AAWV Tlles
. Gent Gran Velles
els panys Pista
Associacio Dansa
de Bocs i Espiritual del Erol
Cabres ventre
Grupo de Ateneu de
Baile Flamenco Sant Celoni
Maisharbaa
Associacid
Passaltpas
Swingangst
ers del
Montseny
Associacio
de creatius

plastics Jorca

4 Pla Municipal per I’'Educacié al llarg i ample de la vida (2016-2022). p. 16
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3.2.3 Les empreses culturals

En el seglent quadre es troben enumerades les empreses culturals de Sant Celoni:

AMBIT

DESCRIPCIO

Galeria d'art

Antonio Niebla, qui havia estat proper a artistes com Chillida, va obrir al 2014 una
galeria d’art per exposar obres d’artistes de referéncia. En algunes ocasions, ha
col-laborat amb I'Ajuntament organitzant exposicions a la sala municipal de la

Rectoria Vella.

Cinemes

La multinacional OCINE va dur a terme uns nous cinemes a Sant Celoni després del
tancament del Cinema Mundial a la década dels 90. Aquest és un equipament
multisales amb projeccions 3D, ubicat al centre comercial Altrium. A la seva
cartellera s'hi troben les Ultimes estrenes. Davant una manca d'afluéncia de public
es va engegar des del consistori la programacié cinema VO, amb projeccions cada
divendres a les 20.30 h per 4,5 € la sessid. Segons dades de I’Area de Cultura I'any
2015 van assistir-hi 1.433 persones (58 de mitjana per sessid) i el 2016 1.432 (39

de mitjana per sessio).

Sales de festes i

concerts

La Sala Le Poupée esta situada al centre comercial Altrium, compta amb llicéncia
d'activitat fins a les 6.00h i és el principal punt d'oci nocturn pels més joves. També
s'hi programen concerts de versions. Aquesta sala es complementa amb petits
negocis nocturns amb llicencia d'activitat fins a les 3.00h, com per exemple E/
Sayko, El Mystikah o I'm Sorry Loli.

Escoles de

dansa

Escola de dansa Margarita Ponce, escola de dansa Esther Cortés, Contra-Jazz escola

de dansa Marga Pastells i I'escola de dansa Nuria Ventura

Llibreries

La llibreria I’Alguer i la llibreria Els 4 Gats. Espais que, a banda de la seva activitat
habitual, programen activitats relacionades amb la lectura: presentacions de llibres,
poesia, Diada de Sant Jordi, clubs de lectura, etc.

Escola de circ

Des de fa cinc anys es troba en funcionament I'escola de circ, inicialment situada al
centre comercial Altrium i actualment al poligon industrial de Santa Maria de

Palautordera.

Escola de

ceramica

L'escola Jorca és l'escola d'arts plastiques que hi ha al municipi. Ofereix classes de
ceramica per a totes les edats i treballa estretament amb les escoles del municipi

oferint tallers.

La Jaima Art

Es un bar amb programacié musical. Fa pocs anys que s’ha posat en marxa i
compagina activitats de musica com concerts, jam sessions o tallers. Tanmateix,

alguna vegada organitza activitats musicals al Teatre Ateneu.

La Clau del Baix

Montseny

Espai sociocultural polivalent gestionat per I'entitat La Clau del Baix Montseny. S’hi
realitzen tot tipus d’activitats: tallers, xerrades, concerts, presentacions de llibres,
etc. A part, la cooperativa I’Avern és l'encarregada de gestionar |'espai del bar-
restaurant. La Clau del Baix Montseny és una associacié sense anim de lucre que
rep una subvencié publica anual per tal dinamitzar I'espai i oferir programacio

cultural a la poblacié.
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Espai que ofereix tallers de dibuix i pintura des d’un enfocament no només técnic,

El Raco de I’Art

sind també de desenvolupament personal.

Botiga d’arts plastiques que disposa d’un espai on s’hi imparteixen tallers artistics

Creativa

de pintura i dibuix per a infants.

Font: elaboracié propia

3.2.4 Activitat cultural

S’han classificat les activitats de la seglient manera: programacié estable,

cicles festius i propostes socioculturals. Per una banda, entenem la programacié

estable com aquella oferta amb una notoria vessant artistica (teatre, musica, circ,

etc.) i programada des de I’Area de Cultura. Els cicles festius sén propostes obertes

a la participacié ciutadana pero impulsades des del consistori (Fira de Nadal, Sant

Jordi, Festa Major, Fira del Bosc, etc.). Per ultim, les propostes socioculturals, que

provenen majoritariament del teixit associatiu i les entenem en una logica

d’apoderament col-lectiu i d’autogestio.

1. Programacio estable

Programacio Ateneu. Espectacles d’arts escéniques, circ, musica, teatre
amateur o titelles. Es combinen les propostes professionals amb les
amateurs (KM0). També trobem la programacié conjunta Girem Propostes
Singulars (GPS) entre el Teatre Auditori de Llinars del Vallés, el Teatre
Auditori de Cardedeu, el Teatre Auditori de Granollers i el Teatre Ateneu de
Sant Celoni, orientada a donar suport a la creacidé contemporania a través
d’espectacles no convencionals. L'oferta del Teatre Ateneu es presenta de
gener a maig i d'octubre a desembre. Al 2018, entre la Sala Petita i la Sala
Gran de I'Ateneu, es van programar 45 sessions que combinaven propostes
amateurs i professionals, aixi com diverses disciplines artistiques (musica,
dansa, titelles, noves dramatlrgies, etc). Aixd significa que,
aproximadament, es va programar una proposta per setmana (de gener a
maig i d’octubre a desembre).

Dijous a la fresca. Espectacles gratuits a |'aire lliure cada dijous de juliol i
agost a les 10 del vespre. Principalment s’utilitza la Placa de la Biblioteca
(circ, clown o musica), els jardins de la Rectoria Vella (circ o musica) i la

Placa Rafael Ferrer (Cinema a l'aire lliure).
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- Cinema en VO. A les sales OCINE es projecta cinema en versié original
subtitulat en catala cada divendres. El cinema en VO va iniciar la
programacio I'any 2015 i anualment s’hi projecten entre 40 i 50 pel-licules.

- CINC - Cinema Infantil en Catala. Es una iniciativa de la Direccié General
de Politica i Linguistica del Departament de Cultura per fomentar el consum
de cinema infantil en catala. Cada dissabte a les 16.15h, a les sales OCINE,
hi ha una seleccio de pel-licules infantils a un preu de 4,20€.

- Activitats a la biblioteca. Activitats com el concurs VaDeCurts (promocio
del curtmetratge com a expressié audiovisual), BiblioLab (tallers per
I'experimentacié artistica), clubs de lectura o exposicions.

- Jornades de la Memoria Historica. Des del 2015 es realitzen aquestes
jornades que testimonien la historia del segle XX a Sant Celoni. Fins ara
s’han realitzat les segiients jornades: “L’exili. L'éxode després d’una guerra
(2013)”; “la II Republica a Catalunya i a Sant Celoni”, “L’ensenyament
durant la II Republica” (2015), “la Guerra Civil a Catalunya i a Sant Celoni”
(2016), “la Guerra Civil. Mobilitzacié dels celonins al front” (2017) i “Com
ens van explicar la guerra a casa?” (2018).

- Passejades guiades. Visites gratuites als edificis emblematics del municipi
que normalment resten tancats al public (església de Sant Marti de Pertegas
o de Sant Pong) per descobrir el patrimoni arquitectonic i la historia del
municipi. Per altra banda, es realitzen passejades guiades pel patrimoni
natural organitzades per la Diputaci6 de Barcelona dins I'oferta de
passejades als parcs naturals. L'any 2018 se'n van realitzar dues amb
sortida de Sant Celoni i una cinquantena sumant les de tota la zona del
Montseny i el Montnegre Corredor.

- Sortides culturals. Sortides en autocar a diferents indrets dels pais (d’abril
a octubre).

- Exposicions. A la planta baixa de la Rectoria Vella i a I'edifici de Can Ramis
hi ha exposades obres d’artistes locals o d’entitats i associacions.

- Programacio de la Batlloria. A la Unié Batllorienca i a les Casetes de la
Batlloria s’organitzen activitats per a publics de totes les edats: hora del

conte, meditacio, tallers de patchwork, entre d’altres.

2. Cicles festius
- Carnestoltes i Ball de Gitanes. El dissabte de carnestoltes es celebra la
festivitat amb una rua pels carrers de Sant Celoni que acaba amb un sopar i

concert al pavelld. El diumenge al mati se celebra el Ball de Gitanes, un ball
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tipic del Vallés que prové d’un ritus agrari. Més de 100 balladors omplen la
Placa de la Vila per donar la benvinguda a la primavera. Aquesta festivitat és
organitzada per La Colla del Ferro amb el suport de I’Ajuntament.

Festes Majors. a principis de setembre se celebra la Festa Major principal,
en honor a la patrona Mare de Déu del Puig i I'1l1 de novembre se celebra la
Festa de Sant Marti. La primera amb una notable participacié de les entitats
del municipi, organitzant activitats de caire popular (gegants, correfoc, balls
populars, etc.), com també muntar l’'espai barraques (gestionat per una
desena d’entitats). Per altra banda, la Festa de Sant Marti té un abast més
petit entre la poblaci6 amb un caracter no tan marcadament festiu.
Recentment, des del teixit associatiu celoni s’han impulsat Les Martinades,
unes festes de tardor autogestionades amb la voluntat de donar-li un caire
més juvenil. A La Batlloria, la Festa Major més important se celebra el quart
cap de setmana d’agost i el 18 de desembre se celebra la Mare de Déu de
I'Esperanca (festa local).

Pel que fa als nuclis de I'area del Montnegre, I'any 2010 es va recuperar de
nou la Festa Major d’Olzinelles, historicament molt arrelada a les tradicions
rurals. També trobem la Festa Major de Sant Marti de Montnegre, ubicada
dins el Parc del Montnegre i el Corredor.

Fires. Al llarg de I'any trobem una desena de fires amb tematiques diverses:
comerg local, artesania, Sant Jordi, robotica, setmana del bosc... Aquestes
neixen, majoritariament, impulsades des de I|'Ajuntament, pero el teixit

associatiu i empresarial hi té una preséncia notoria.

3. Propostes socioculturals

La Clau. Es una entitat que sorgeix com un element aglutinador
d’associacions socials, culturals i politiqgues de Sant Celoni i el Baix
Montseny. Actualment formen part d’ella una desena de col:lectius. Per tal
que aquests desenvolupin la seva activitat, els posa a disposicid un espai
amb diverses sales per fer-hi reunions, trobades obertes o activitats
diverses. Per altra banda, l'equipament disposa d’'un bar-restaurant

gestionat per una cooperativa de consum que ofereix apats i refrigeris.

L'equipament cobreix una part notable de la programacié cultural de Sant
Celoni. Per exemple, durant la temporada d’hivern, el darrer dijous de cada
mes es programa el cicle “Dijous musical”. A l'estiu, |'oferta musical es

trasllada al carrer amb el cicle “A cop de sandalia”, cada divendres dels
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mesos de juny i juliol. Per altra banda, setmanalment s’hi programen tota
classe d’activitats: taules rodones, presentacions de llibres, tallers,

ponéncies, etc.

3.2.5 Una mirada territorial
Mapa d’equipaments

El mapa que trobem a continuacié ens mostra la localitzaciéo dels equipaments
culturals d’Us public i privat. Com podem veure, la majoria es troben localitzats
al centre del municipi. Tanmateix, en la majoria d’ells, I'interés no només rau en
la capacitat d’acollir activitats, siné també en el valor patrimonial, ja que la datacié

de construccié d’alguns edificis és entorn dels segles XIV, XV i XVI.

Mapa 8 | Localitzacié equipament publics i privats Sant Celoni

e P & . g
7 : - .Equipamenis privats

8. Escola de ceramica
Jorca
9. Sayko
{ bar-musical)

10, La Clau {espai

social)

11. La laima {espai
social | musical)
12. I'm sarry Loli

(bar-musical)
13. Dansa Margarita
Ponce
14, Le Poupie
(discoteca)

. Equipaments publics
15, OCINE

1. Rectoria Viella 16, Dansa Esther Cortés
2. Biblisteca 17. Contra-jazz Marga
3. Arxiu La Térmbca Pastelis
4. Can Ramis - Sala Bernat 18, Dansa Noria
Materel Ventura
5. Oficina de Turisme 19, Mystka (bar-musi-
6. Centre Municipal cal)
d'Expressid (CME) 20, Galeria d'art Antonic
7. Teatre Ateneu Niebla
21. Bl Racd de it

En aquest sentit, veiem com la majoria d'equipaments estan pensants per
I'acolliment d’activitats, com a sales d’exposicions o d’atencid ciutadana. Aixi doncs,
es pot considerar que la majoria d’infraestructures tenen una finalitat funcional
passiva, son edificis receptors d’activitat perd6 amb una limitada capacitat de

dinamitzacio i suport a la creacid.

Alhora, més enlla del Teatre Ateneu, el total d’equipaments son de proximitat i
estan pensants per un Us immediat per part dels habitants de Sant Celoni, i no tant
per la projeccié exterior. Es a dir, els immobles dels quals es disposa contribueixen

a la cohesid social del municipi, pero descuiden el binomi cultura-turisme, com
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també el posicionament territorial, tant com a capitalitat del Baix Montseny com en

relacio amb el Corredor de la Tordera.

A més a més, cal tenir en compte I'existéncia d’altres equipaments amb un
elevat valor patrimonial que tenen la possibilitat d’'un Gs cultural, com ara,
I’Església de Sant Pong, I’'Església de Sant Marti del Pertegas, I'Ermita de la Mare de
Déu del Puig, la Torre de la Forca o I'Esglesiola de Sant Celoni. Aixi mateix, es
manifesta una manca d’espais per donar resposta a les peticions de les
entitats per desenvolupar les seves activitats o per potenciar que determinats
creadors puguin preparar les seves obres. Aquest darrer aspecte resulta
especialment significatiu, ja que el Baix Montseny és una zona amb una elevada
concentracio d’artistes i musics. En aquesta linia, a una trobada amb agents locals
del municipi, s’‘apuntava que no existien iniciatives per recolzar el talent local i
potenciar-lo. I que hi havia creadors, perd no es valora suficientment la seva tasca
ni es potenciava la participacié. També es troba a faltar un espai d’interrelacié entre

els joves que no siguin Unicament els bars i discoteques.

Per altra banda, com hem apuntat anteriorment, la proximitat geografica amb
Sant Maria de Palautordera i Sant Esteve de Palautordera a partir de I'eix viari, ha de
propiciar una relacié directa i la cooperacié entre municipis. Per aquest motiu, és
important tenir en consideracidé els equipaments dels quals disposen per buscar
sinergies en la programacié cultural, per exemple. A Sant Esteve de Palautordera hi ha
el Teatre Pere Casal, un espai de referéncia en |'ambit cultural del municipi i on s’hi
desenvolupen la majoria d’activitats, siguin professionals o amateurs. Pel que fa a
Santa Maria de Palautordera, hi ha la biblioteca Ferran Soldevila, I'espai cultural i
juvenil Can Rahull, el Centre Civic Mestre Salvador Fabregas, |I'esplai de la gent gran,
la Sala Cultural La Quadra o |'Espai d‘art Tot Dansa. Aquesta relaci6 també és
propiciable amb la Batlloria, doncs és un bon moment per redefinir els usos de Can

Bruguera i la Uni6 Batllorienca.

Mapa d’activitats

De manera generalitzada hi ha un elevat nombre d’activitats al llarg de I'any.
Tanmateix, és evident el desequilibri entre I'oferta cultural i la demanda. Hi ha
propostes amb una baixa participacié i assisténcia que caldria analitzar amb
deteniment, esbrinar si és a causa de la qualitat de I'oferta o perqué no s’incentiva
prou bé la demanda. Per una banda, hi ha propostes consolidades que tenen una

bona resposta del public, com per exemple els Dijous a la fresca o el teatre familiar
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de I’Ateneu; per altra banda, n’hi ha d’altres amb una participaci6 més baixa. Si
s’analitza el passat més recent, es constata que s’han abandonat algunes iniciatives

interessants com el Sessions’n’Sona o La tardor gastronomica, entre d’altres.

El Mapa 9 ens mostra quina és la ubicacié de l'oferta cultural del municipi i quin és
el nombre d’activitats que es fan a cada espai. Les dades han estat extretes de
I'agenda del web de I’Ajuntament de Sant Celoni

(http://www.santceloni.cat/turisme agenda.php) i s’han comptabilitzat les activitats a

partir del mes de gener fins a l'agost del 2018. Aquesta aproximacio ens permet
algunes conclusions:

- La major part de l'oferta cultural es porta a terme al nucli antic del municipi, a
excepcié del cinema en versio original que es programa a I'OCINE Sant Celoni.
La resta de barris tenen una baixa oferta cultural.

- Hi ha espais que veuen sobrepassada la seva funcionalitat, com per exemple el
Teatre Ateneu .

- Hi ha equipaments en els quals s'hauria d’estudiar amb deteniment si la
quantitat d’activitats ofertes correspon a la demanda i a |'assisténcia de pubilic,
com per exemple al cinema en VO o al CINC-Cinema Infantil en Catala.

- La Plaga de la Vila és l'espai d’Us public amb la quantitat més elevada
d’esdeveniments culturals a laire lliure.

Mapa 9 | Localitzaci6 oferta cultural Sant Celoni (Gener - agost 2018)

] e i i e o

Font: elaboracié propia a partir de I'agenda d’activitats de I’Ajuntament de Sant Celoni
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El Corredor cultural de la Tordera com a realitat territorial

Si ens fixem en els municipis amb els quals Sant Celoni forma un continu
(Santa Maria de Palautordera i Sant Esteve de Palautordera), trobem una riquesa
artistica pel que fa a actius (persones, projectes, entitats, equipaments, etc.)
relacionats amb |'ambit artistic. Podem afirmar, doncs, que el Corredor de la
Tordera, gaudeix d’una riquesa cultural a tots els nivells — public i privat - i en tots
els sectors artistics.

Tot seguit, podem observar la dimensié de cada disciplina artistica i les
iniciatives que s’aglutinen al seu voltant, des d’iniciatives privades fins a propostes

del tercer sector o publiques.

Taula 9 | Radiografia sectorial cultural Sant Esteve de Palautordera, Santa Maria

de Palautordera i Sant Celoni

Escoles de musica municipals Professionals del sector reconeguts

St. Celoni infraestructures com els bucs
d'assaig

Cicles de programacié musical

Grups de musica semi-professionals i amateurs

Festival de musica "Som del Montseny"
Programacié musical a les festes majors Espais d'oci que programen concerts
Escola de teatre municipal Grups amateurs de teatre

Oferta de cursos subvencionats

TEATRE

Programacio estable Professionals reconeguts del sector
Espais escénics als tres municipis

Programacio d'arts escéniques estiu a St.

Celoni (Dijous a la Fresca) Circ Cric

Companyies de Circ: Los Galindos, Circ Los,
Mumusic Circus, Elegantes...

Escola Circ Los

Programacié arts escéniques a les festes

Programacioé arts escéniques St. Celoni Professionals del sector
Escoles privades a tots els municipis

Ball de Gitanes, dansa popular tipica de la
zona

Escriptors i poetes a la zona

Programacié dansa a Santa Maria de
Palautordera

Programacié de les biblioteques municipals

. . . LITERATURA Festival de poesia de St. Celoni
St. Celoni suport al festival de poesia

Llibreries que organitzen activitats culturals

Sales d'exposicions a St. Celoni i Santa

A Professionals del sector
Maria de Palautordera

PO-(H . ARTS Aficionats a diverses disciplines: pintura,
Concursos publics a St. Celoni PLASTIQUES dibLix: esclltUrar Comicin

Grups de pintors
Tallers de ceramica

St. Celoni programacio6 d'arts esceniques i Companyies professionals: Joan Baixas, Txo
-, s , TITELLES . .
programacié familiar a I'Ateneu Titelles, Marduix...

Cursos subvencionats
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Material grafic de divulgacié del patrimoni
PATRIMONI Entitats com la Coordinadora de la

Salvaguarda del Montseny

Rehabilitacid i restauracid d’edificis historics

Edifici dedicat al turisme de la vila i al
patrimoni (Hospital Vell de Sant Antoni)

Sant Celoni capital del Baix Montseny

Sant Celoni exerceix de capital cultural en el seu entorn més proper, tot i que hi
ha centres culturals amb forga vitalitat com el Teatre Pare Casals de Sant Esteve de
Palautordera o la Sala Cultural la Quadra i Can Balmes de Santa Maria de
Palautordera, per posar alguns exemples. Tanmateix, és important establir xarxes
amb altres municipis i establir relacions bilaterals amb agents culturals de diferents
territoris, ja que Sant Celoni com a capital del Baix Montseny ha d’esdevenir el
centre neuralgic que cohesioni i doti d’identitat a la societat del territori. En aquesta
linia, l'estiu de 2018, es va editar l'agenda cultural del Baix Montseny, una
publicacié on s’hi recollien les activitats principals (tallers, visites guiades, cicles de
musica, fires, etc), dels municipis del Baix Montseny: Sant Celoni, Santa Maria de
Palautordera, Sant Esteve de Palautordera, Vallgorguina; i en menor mesura:
Breda, Campins, Fogars de Monclus, Gualba, Hostalric, Montseny, Riells i Viabrea i

Sant Antoni de Vilamajor.
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3.2.6 Visions culturals

Bosc, cuina i patrimoni

Ha estat a partir d’entrevistes a agents claus i a trobades amb el focus group
que percebem com Sant Celoni té unes particularitats que el fan diferent a la resta.
A partir del bosc, la cuina i el patrimoni es descriu un municipi amb uns elements
dominants i de singularitat que potencien una identitat propia. En aquesta linia, un
dels objectius estrategics de pla de govern 2016-19 era el de posar Sant Celoni al
mapa. Apostar per les activitats turistiques i de promocio, fer de Sant Celoni la
capital del bosc i apostar per la marca Baix Montseny. Es aixi com es va posar en

marxa la campanya “Bosc, cuina i patrimoni”.

La proximitat amb el bosc ha propiciat que s’apostés per projectes com les
Passejades de natura, els itineraris marcats de la Vall d’'Olzinelles, la Fira del Bosc i
la Terra o les Rutes saludables, aquestes Ultimes creades a partir del Programa
d’Activitat Fisica, Esport i Salut (PAFES) per promoure |'activitat fisica, especialment
entre la poblacidé adulta. L'any 2008 es va presentar el projecte de Museu del Bosc
de Catalunya, impulsat per I’Ajuntament i I'Institut de Ciéncia i Tecnologia
Ambiental de la Universitat de Barcelona (ICYA-UAB), que pretenia convertir el

municipi en la capital del bosc de Catalunya. Per manca de pressupost, la

construccié de I'edifici de 2.000 metres quadrats va quedar aturada.

Per altra banda, la cuina recull tota la tradici6 de productes propis de la zona, i
conseqlientment es reivindica una gastronomia propia, fruit de la tasca que va
fer el cuiner Santi Santamaria al restaurant Can Fabes (tres estrelles Michelin),
tancat l'agost del 2013, dos anys després de la mort del xef. En aquest context es
va apostar per potenciar la cuina de la zona com un tret distintiu amb els Sabors
literaris (coincidint amb la diada de Sant Jordi), la Tardor Gastronomic o els Tastets

d’Estiu, una mostra de cuina del Baix Montseny que no va tenir continuitat.
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Sant Celoni és un municipi ric pel que fa a patrimoni, sobretot pel que fa al

seu patrimoni arquitectonic, amb 31 edificis datats a partir del segle XI, com
Sant Marti de Pertegas o la Torre de la Forga, fins a immobles dels segles XIX i XX,
com |'Escorxador (actual biblioteca municipal), I'’Ajuntament, I’Ateneu (actual teatre
municipal) o Can Valls (actual Hotel Suis) o Can Ramis (aquest ultim esta pendent
de rehabilitacid i es preveu que esdevingui un espai amb moltes potencialitats com
a futur equipament cultural). Cal comentar que el 2011 es va editar un cataleg que
il-lustra la llarga trajectoria historica del municipi i la seva riquesa arquitectonica,
com també la posada en funcionament d'una aplicacié per a tauletes i mobils que
ressegueix els punts on hi ha situats els edificis més emblematics. En una Trobada
amb el focus group eunié es posava de manifest que s’ha editat molt material
informatiu, pero ha tingut poca divulgacio i distribucid. Aixi doncs, es constata que
s’ha fet un esforc per la restauracio, conservacio i difusiéo del patrimoni
arquitectonic. No obstant aix0, Sant Celoni no disposa del mapa de patrimoni

cultural® (eina de coneixement i planificaci6 impulsada per la Diputacié de

Barcelona).

En definitiva, Sant Celoni es troba enmig de dos parcs naturals pero fa la
impressio que, a causa de la normalitat amb la qual es viu aquest fet, no es

percep aquesta excepcionalitat. S’hauria de conscienciar als ciutadans de la

> http://patrimonicultural.diba.cat/
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relacié entre natura i cultura, i buscar un sistema per evitar “viure d’esquena” a
I'entorn. Aixi mateix, i malgrat I'aposta comunicativa d’una pagina web propia

(http://www.santceloni.cat/turisme), I'edicié6 de diverses publicacions o la posada

en marxa de I'Oficina de Turisme, Sant Celoni desaprofita el potencial turistic que li
ofereix el seu entorn, ja que la majoria de visitants es dirigeixen directament al
Montseny sense fer parada al municipi. Per tant, és necessari definir una
politica turistica en consonancia amb la zona del Corredor de La Tordera i
del Baix Montseny, que hauria de fer referéncia a I’entorn natural, patrimonial i

cultural.

Festes i cultura popular

Un element que destaca al municipi és la potencialitat de la cultura tradicional i
popular. Com hem vist anteriorment, més del 30% de les associacions son de
cultura popular: geganters i grallers de Sant Celoni, Diables de la Pell del Dimoni,
Espurnes del Montseny, Bastoners del Quico Sabaté o la Colla del Ferro (Ball de

Gitanes), entre d’altres.

Una de les tradicions més arrelades és la del Ball de Gitanes, que es
celebra cada any el diumenge de carnestoltes. L'any 2017 es van celebrar els 250
anys de la primera ballada, tot i que durant un llarg periode de temps es va deixar
de ballar. Els seus origens els trobem en els ritus agraris que buscaven afavorir la
fertilitat de la terra, tot i que fins a I'any 1767 no n’hi ha documentacié. Aquesta
festa es va recuperar de forma definitiva a principi dels anys vuitanta i actualment
gaudeix d’un gran interés pel conjunt de la poblacié. La Colla del Ferro és
I'encarregada d’organitzar la festa, en la qual hi col-laboren desenes de persones
del municipi, com també la Principal del Ferro (la banda formada per musics

majoritariament del Centre Municipal d’Expressid). Des de fa poc temps, la Colla del

Filferro (de 7 a 16 anys) balla el dissabte i la Colla del Ferro ho fa el diumenge.
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Per altra banda, des de finals d’agost fins a principis de setembre, se celebra la
Festa Major de Sant Celoni. Agafant de referéncia el format d’altres poblacions
del Vallés Oriental, fa més de quinze anys que es va apostar per dinamitzar les
activitats de festa major amb la creaci6 de dues colles que competeixen
enfrontades entre si —amistosament- per guanyar “la clau del poble”. El relat es
desenvolupa a través de diverses proves que enfronten la Colla dels MontSeny i la
Colla dels MontNegre: l'estirada de corda, la rucada (infantil i adulta), el corre-
xarrups, el corre-xutxes, la marxa per les ermites o la prova dels traginers. Fora de
la competicié també trobem programacié musical a I’'espai barraques, activitats de
cultura popular tradicional (plantada de gegants, correfoc, bastoners, etc.),
activitats pensades per edats especifiques (sobretot gent gran i infants) i activitats
de mostres d’entitats (culturals i esportives). Podem afirmar que el pes de
I'organitzacio de la festa recau en I'Ajuntament, perd compta amb el suport de
diverses entitats per a dissenyar el programa i amb voluntaris durant els dies de la
festa. Tanmateix, I’Ajuntament inicia el procés de preparatius de la festa convocant
a totes aquelles persones que a titol individual estiguin interessades en
I'organitzacio de la festa. La feina es divideix per comissions tematiques:
barraques, concerts, infantils, joves, i competicido del Corremonts. També les colles
dels MontSenys i els MontNegres organitzen activitats (com el sopar de colles),

venen marxandatge o guarneixen els carrers del municipi.

Fires i comerg

Al llarg de I'any trobem una gran quantitat de fires de diverses tematiques:
artesanals, comerg local, familiar, segona ma, etc. Darrerament aquestes han
augmentat considerablement i han consolidat la seva proposta. Algunes d’elles sén
impulsades per I'Ajuntament (amb la col-laboracié d’altres agents), per exemple
Robotseny (fira de robotica promoguda per empreses del Baix Montseny i la
comunitat educativa) o la fira del Dia d’en Loni (oferta lidica familiar impulsada
pels comerciants del municipi). D’altres son organitzades directament pels
comerciants, com la Foraestocs, o per associacions, com la Mineralexpo. Altres fires
que es realitzen al municipi sén: Diada de Sant Jordi, el Mercat de la Ganga, la
Setmana del bosc, la Fira d'artesania, la Fira de Nadal i la Fira de I'Esperanca (La
Batlloria). En definitiva, Sant Celoni és un municipi amb un sector comercial local

molt actiu, format per més de 300 establiments. Al llarg de I'any els comerciants
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realitzen moltes fires al carrer, una iniciativa molt ben rebuda i amb una

gran participacio.

Formacio i creacio

La formacié musical, com hem apuntat anteriorment, és assumida pel Centre
Municipal d’Expressid, que en els darrers anys també ha apostat per la formacio
artistica mitjangant la programacié de cursos de teatre. Paradoxalment, les escoles
de dansa son en la seva totalitat privades. En el camp de la dansa hi ha desenes de
professionals amb reconeixement internacional que imparteixen docencia a les
diverses escoles del municipi. La tasca feta per les escoles de dansa es fa visible
amb el Concurs de Dansa del Baix Montseny, organitzat per I'entitat Tots a la pista
(TALP), que enguany ha arribat a la tercera edici6 amb 187 ballarins i ballarines.
També en les arts plastiques hem de destacar I'Escola de ceramica Jorca, fundada
I'any 1978, que imparteix classes de ceramica i tallers per les escoles, o el Raco de
I’Art, un espai que ofereix tallers de dibuix i pintura. A I'espai de La Clau del Baix
Montseny, setmanalment, s’hi troba un grup d’uns 40 pintors que comparteixen els
coneixement artistic de manera autodidactica. A part, des de I’Ajuntament
s’ofereixen cursos de formacié permanent, com el taller obert de dibuix i pintura
que s’'imparteix durant 11 sessions a la part superior del estudis de la radio Sant
Celoni, o el cor de dones “Cromatica” al Centre Municipal d’Expressid, a carrec de
Ndria Molins. També en destaca el grup de gospel dirigit per la Karol Green i el grup
de cant coral de la Unidé Batllorienca. Tanmateix, de manera generalitzada, s’intueix
una manca de dialeg entre les practiques artistiques publiques i privades del

municipi.

Publics culturals

Tenir coneixement de la diversitat de publics de la cultura d’'un municipi és
cabdal per desenvolupar estratégies que s’adeqlin a la pluralitat dels habitants.
Aixi doncs, actualment, des del consistori es fa palesa la manca de dades respecte
la participacié dels espectadors a la programacio cultural (a través de la venda
d’entrades, de valoracions qualitatives dels espectadors, de I’'extraccié de dades de
la publitramesa, etc.) i una explotacié quantitativa i analitica del comportament

dels internautes a través, per exemple, de les xarxes socials o el web. L'explotacid
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d’aquestes dades seria convenient per tenir un coneixement de les comunitats i
generar fluxos entre publics amb estratégies segmentaves de comunicacio. En
resum, un coneixement dels publics permetria desenvolupar estratégies dirigides
que afavorissin a tota la comunitat, amb la voluntat de millorar la cohesid social. A
tall d’exemple, hi ha una certa percepcid, obtinguda amb aportacions qualitatives,
que sovint els publics responen en menor grau de |'esperat en determinades ofertes

culturals, per exemple a la programacio del Teatre Ateneu.

Joves i cultura

L'activitat cultural es desenvolupa, basicament, al marge dels joves. Aquests no
se senten protagonistes de la vida cultural del municipi i organitzen activitats
alternatives i paral-leles com a resposta a la manca d'oferta cultural que se'ls
proporciona. Generalment no tenen una visio positiva de la cultura, ja que, entre
d’altres, els manquen espais d’interrelacié i d’apoderament. Els adolescents troben
resposta a les seves necessitats de socialitzacid en espais privats, generalment
nocturns (bars i discoteques); i els d’edats menys avancades a l’‘espai public
(carrers, places, equipaments esportius o skatepark). Els Unics joves pels quals es
plantegen ofertes especifiques sdn els escolaritzats, per exemple a través del

programa de la Diputacié de Barcelona “Anem al teatre”.

Cal tenir present que, actualment, els mitjans de relacié entre els joves sén
majoritariament les plataformes digitals. Segons I'Enquesta a la joventut de
Catalunya (2012)%, els joves utilitzen molt habitualment les xarxes socials (30,2%);
en detriment de quedar amb els amics i amigues a la plaga (20,5%) o passejar
(22,7%). Si ens fixem en els esdeveniments culturals, un 74,5% dels enquestats
responen no anar gens al teatre i un 52,1% no ha trepitjat cap museu ni exposicio.
Aixi doncs, s’haura de tenir en compte aquest canvi de paradigma per afavorir els
espais d’encontre necessaris - presencials i virtuals - entre els més joves.
Tanmateix, s’hauria de dissenyar una politica relacionada amb |‘accés de tots els

ciutadans a les noves tecnologies. Fa relativament poc temps, a Sant Celoni, es va

6 Enquesta a la joventut de Catalunya 2012 (Generalitat de Catalunya. Departament de Benestar

Social i Familia. Direccié General de Joventut)
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posar en marxa el primer itinerari audiosignat amb un recorregut per 12 punts
d’interés historic i cultural, que amb un codi QR et permet descarregar al dispositiu

mobil la descripcié de cada punt d’interés.

Model de governanca

De manera generalitzada, el model de governanca a Sant Celoni ha tingut un
enfocament top-down i la presa de decisidé ha estat efectuada “des de dalt”. Tot i
que trobem algunes experiéncies que, amb major o menor éxit, han indagat un
canvi de model, com per exemple el procés de participacié ciutadana Sacsegem la
Festa Major!. Tot i aixi, la manca d‘una politica cultural i una estrategia
consensuada, ha propiciat que les debilitats de governabilitat sovint s’acabessin
resolent per mitja de postures verticals i jerarquiques. Malgrat aix0, al Pla de
Govern 2016-19 s’evidencia una voluntat de reorientar el model de governanga,
volent passar de “governar PER” a “governar AMB”. Aquest proposit s’evidencia
amb plataformes i 6rgans de participacid, alguns ja existents amb anterioritat, com
la Comissié de la Festa Major, formada per representants de les entitats que es
troben en comissions per preparar la Festa Major, o el Consell Territorial del Poble
de la Batlloria. També trobem plataformes com la Coordinadora d’Entitats
Solidaries, el PIEG (Plataforma d'Iniciativa per I'Equitat entre Géneres), els consells
escolars o el voluntariat educatiu. En I'ambit especificament cultural no existeix cap
organ, com un Consell de Cultura, que propici un major grau d’horitzontalitat en la

governanca i que afavoreixi un augment de la participacié ciutadana.
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3.3 Sintesi del diagnostic

3.3.1 Resum executiu

El diagnostic ha caracteritzat la realitat de Sant Celoni en un conjunt de
dimensions centrals que estructuren la vida cultural. Aixi s'ha pogut obtenir una
mirada global que permet avaluar les oportunitats del context des del punt de vista
del territori, la poblacio, i el desenvolupament cultural a partir dels seus recursos.

Addicionalment, el procés participatiu ha permés completar aquestes visions.
El territori

v La capitalitat de Sant Celoni i la cooperacié amb els municipis del
Corredor cultural de la Tordera. Sant Celoni exerceix la capitalitat de la
subcomarca del Baix Montseny i és el nodul principal del Corredor de la
Tordera, que el completen Santa Maria de Palautordera i Sant Esteve de
Palautordera. La capitalitat suposa una centralitat de Sant Celoni en relacid
als altres municipis tant des d'un punt de vista simbolic com de serveis. Tot i
que cal reivindicar-la i exercir-la, forma part d'una tendéncia gairebé
natural. En canvi, la cooperaci6 en el marc del Corredor sencer té

recorregut: s’ha avancat perd hi ha molt potencial per a explotar.

v' Una ubicacié privilegiada i una excel-lent xarxa de comunicacions.
Sant Celoni esta situat a uns 60 quilbmetres de dues capitals, Girona i
Barcelona i gaudeix d'una molt bona xarxa de comunicacions (tren,
autopista i carreteres). A més a més, com a nucli més important proper al
Parc Natural del Montseny i el Montnegre-Corredor, setmanalment rep
centenars de visitants que passen per la vila per gaudir de l'entorn

paisatgistic.

v La relaci6 amb I'entorn natural. Sant Celoni esta situat en un lloc
privilegiat pel que fa al seu entorn natural. Tanmateix, a causa de la
normalitat amb la qual els seus habitants viuen aquest fet, hi ha una manca
de consciéncia del seu valor i excepcionalitat. Es destacable que sigui un
municipi adherit al projecte Retecork (Xarxa Europea de Territoris Surers) o

un dels impulsors de “Tourdera: ruta de la Tordera i riera d'Arbucies”.
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La poblacié

v Una societat amb trets identitaris solids i potents. Es constaten uns
forts trets identitaris marcadament “celonins” que afavoreixen la possibilitat
de projectar, des d’una base solida, el municipi del futur. Elements de la
cultura popular, com el Ball de Gitanes o les colles de cultura tradicional,
com també trets identitaris, com la cuina o el bosc, doten el municipi de

solids fonaments per enfortir els valors de la societat.

v La diversitat cultural. Tot i aquest factor identitari que destacavem, el
municipi ha crescut notablement els darrers anys. Uns dels factors que
expliquen aquest creixement és l'arribada de nouvinguts durant la darrera
decada (2008-2018). Actualment a Sant Celoni, 2 de cada 10 persones han
nascut fora de Catalunya, i 3 de cada 10 a una altra comarca que no és el
Vallés Oriental. Aix0 significa que més de la meitat dels habitants no tenen

un arrelament generacional al municipi.

Les politiques culturals hi tenen molt a dir en facilitar espais d’'interrelacié entre
persones que representin diferents interessos i situacions. Caldria plantejar
intervencions i estrategies en relacié a la pluralitat de sectors socials, ja que

existeix un notable desconeixement mutu entre els migrants i els celonins d’origen.

v Els barris. Sant Celoni esta format per 14 barris. Es tracta d’'un nombre
considerable que amaga una complexitat que es deu a la diferent evolucid
sociohistorica de cadascun. En aquests barris, a més a més, hi ha una
notable distribuci6 desigual d’entitats i equipaments. La totalitat
d’equipaments culturals de proximitat es troben al centre historic (Carrer
Major de Dalt, barri Vilanova i barri de la Forca). Unicament el Sax Sala -
Centre de Formacio i Ocupacio del Baix Montseny- esta situat a I’Avinguda

de la Pau, una zona allunyada del centre.

Els recursos culturals

v El muscul associatiu. Moltes iniciatives culturals tenen el seu origen en les
associacions, col-lectius, ciutadans i ciutadanes. S’evidencia la capacitat de
generar propostes com un actiu que no es pot perdre i s’ha de potenciar. El
fet que hi hagi un elevat i actiu nombre d’associacions és un indicador a

valorar, aprofitar i potenciar, ja que mostra la riquesa del municipi.
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v El protagonisme dels creadors i artistes locals. A Sant Celoni i la seva
rodalia s’hi assenten desenes de creadors i artistes que troben en l'entorn

natural una font d‘inspiracid i tranquil-litat per projectar les seves obres.

v Abseéncies destacades en la dotacié d’equipaments. Existeixen buits
importants relacionats amb la cultura de proximitat. Per un costat, el Pla
d’Equipaments de Catalunya (PECCat), estableix la necessitat d’ampliacié de
la Biblioteca I'Escorxador, considerada actualment com a “no adequada”.

El PECCat també estableix que I'arxiu municipal és insuficient. Pel que fa al
centre cultural de proximitat, estd ubicat a la Batlloria. Es evident que
aquest compleix amb el Pla d’Equipaments Culturals a nivell formal, pero es
denota la necessitat d’'un equipament que faci la funcié de centre civic a
Sant Celoni. Aquest fet comporta una mancanga important de cara a la
cultura de proximitat i a la promocié de 'accés a la participacié ciutadana.
Per altra banda, com bé apunta el diagnostic, es fa palesa la necessitat d’un
espai de referéncia per artistes i creadors on desenvolupar la seva activitat
professional o amateur, ja que [|'‘Ateneu veu sobrepassada la seva
funcionalitat a causa de les nombroses activitats que s’hi realitzen: assajos

del CME, residéncies artistiques, concerts, assajos d’entitats, etc.

v L'oferta cultural. Com hem apuntat, al llarg de lI'any existeix una notable
oferta cultural al municipi, un fet que indubtablement el dota de vida.
Malgrat tot, es percep una manca d’objectius a ampliar amb aquesta
programacio. Aixi doncs, hi ha la sensacié d'un cert desordre entre les
diverses ofertes. Possiblement com a conseqiéncia d’'una manca de

planificacié en la comunicacio i en la fixacié d’objectius.

v L'administracié cultural. L'’Area de Cultura té un organigrama amb un
total de 10 treballadors, dels quals 5 son técnics de la biblioteca i 1 és la
Direccié de l'area, la qual dedica el 50% de la jornada a cultura, atés que hi
ha una alta part que la dedica a educacio. També hem de tenir en compte el
personal del Centre Municipal d’Expressié (empresa concessionaria), que
s’encarrega dels cursos de musica i teatre, i de la gestié dels espais del
Teatre Ateneu i que no esta contemplat dins d‘aquests 10 treballadors de

|'area.
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Pel que fa al pressupost, els darrers 6 anys ha patit un lleuger descens en
cultura. En l'analisi amb dades del 2018 relatives als portals de transparéncia,
veiem com, comparativament, dels municipis que tenen entre 15.000 i 20.000
habitants de la provincia de Barcelona, Sant Celoni esta a la cua, amb un 4,96%
del pressupost total respecte el 8,53% de mitjana. La despesa en cultura per
habitant és de 61€, mentre que a la resta de municipis de la provincia de

Barcelona és de 100€.

v Els publics. La darrera década el nombre d’habitants ha augmentat
considerablement. Aquest fet, juntament amb Ila manca de dades
quantitatives, propicia el desconeixement dels potencials publics. Es
necessari comprendre’ls per definir una estratégia que respongui als seus

gustos i necessitats.

Les dinamiques de caracter general

v Aprofitar dinamiques positives actuals existents. Hi ha propostes
consolidades, com per exemple la programacio dels Dijous a la fresca o la
Setmana del Bosc, entre d‘altres. En aquesta linia, s’'ha de continuar
apostant per aquells projectes que tinguin una bona resposta de publics i
que contribueixin a complir amb els objectius estrategics. Tanmateix, és
important establir mecanismes d’avaluacido que permetin anticipar-se a les
possibles problematiques o dinamiques d’estancament de les activitats que

funcionen.

v La participacidé ciutadana. Les nombroses activitats organitzades per les
associacions, les barraques de Festa Major o la mostra d’entitats, sén prova
de la voluntat del sector de participar en |'ambit cultural. Aquesta
predisposicid es detecta també amb les consideracions recollides a la

jornada participativa i a les entrevistes individuals.

Actualment els espais participatius del sector sé6n molt limitats i cal donar
una resposta efectiva i global. Un 6rgan com un Consell de Cultura a un
poble com Sant Celoni, permetria establir unes dinamiques més

participatives i de proximitat amb els diferents agents culturals.

v La imatge de Sant Celoni. Tenint en compte la riquesa cultural del
patrimoni (material i immaterial) de Sant Celoni, apareix la necessitat d'una

imatge de municipi que sigui capa¢ de projectar-se superant la percepcio
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autolimitant de tenir poc a oferir. La imatge que es transmet parteix sempre
de I'autopercepcio. El diagnostic participatiu detecta la necessitat de superar

una baixa autoestima respecte el valor del municipi i del seu territori.

La comunicacio de la cultura. El diagnostic dels recursos comunicatius de
la cultura evidencia la necessitat d’una estrategia. Aquesta necessitat es veu
reforcada si es considera la demanda transversal que existeix al respecte
per part del sector, des d’entitats de cultura popular fins a creadors, passant

per la propia Administracio.

Especialment, es destaca l'adaptacid als reptes que planteja l'era digital
actual. Si bé s'han fet passos en aquesta direccid, amb propostes com
I'aplicacié mobil o la ruta audiosignada pel centre de la Vila, cal un treball
planificat i coherent que comuniqui la cultura com un tot i ho faci de forma

efectiva.

3.3.2 Elements favorables i de dificultat principals

Elements favorables Elements de dificultat

v

Ubicacié privilegiada i excel-lent v' Relaciéo amb I'entorn natural
xarxa de comunicacions v Cooperacié amb municipis del
Trets identitaris solids i potents Corredor cultural de la Tordera
Muscul associatiu i preséncia en v Dialeg entre I’Administracié i el
el calendari cultural sector privat i tercer sector
Protagonisme dels creadors i v Deficit d’equipaments culturals
artistes locals v Cohesié social

Conservacid, preservacio i difusi6 v Dificultat per ampliar publics

del patrimoni i la memoria
historica

Oferta cultural
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4. ESTRATEGIA

4.1 Arquitectura de lI'estrategia

Condicions per al desenvolupament del pla
REPTES

SANT CELONI DE SANT CELONI I EL SANT CELONI
TOTS I TOTES BOSC CAPITAL

¢ = 2

Cultura de Formacio, Memoria i
proximitat creacio i patrimoni
produccié

Desenvolupament Accés,
territorial programacio i
publics

v Condicions per al desenvolupament del pla: Des d'un punt de vista
formal, un pla de cultura és la definicio i la prioritzacié d’unes accions i d’uns
programes en funcidé d’uns objectius. Perd més enlla d’aixo, més enlla del
document, cal garantir la seva activacié. El principal risc d’'un pla com el que
es presenta és que quedi com una redaccié de bones intencions. Es per
evitar-ho que es plantegen un seguit de condicions prévies, uns requisits per

a assegurar al maxim el desenvolupament reeixit del pla.
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v" Reptes: Es plantegen tres elements singulars del municipi que permeten
definir una estratégia cultural propia. Com ja s’ha apuntat, un pla de cultura
no és només un pla sectorial. Tot i que té una important dimensid sectorial,
també constitueix una resposta cultural als reptes del municipi.

v' Eixos: Articulen de forma coherent les accions necessaries per donar
resposta als reptes identificats des de I'ambit cultural. Es dirigeixen a tractar
questions culturals nuclears del municipi. Els 5 eixos permeten definir uns
objectius especifics i accions que s’estructuren a partir de programes i
projectes motor.

v Projectes motor i programes: Son els blocs en els que s’organitzen les
accions i els objectius especifics. Els projectes motor tenen un pes simbolic
especial, impliguen una innovacié i una destacada capacitat transformadora.
Els programes, en canvi, tenen una estructura més tradicional i un caracter

més funcional.

4.2 Condicions per al desenvolupament del pla

L'éxit del pla no tan sols depén de l'estratégia operativa que es planteja a
continuacio. Per a un desplegament fluid i exitds, s’han d’assegurar les seglients

condicions:

v" Consell de cultura. Una condicié clau pel desenvolupament del pla i la seva
implementacié té a veure amb I'existéncia d’un organ participatiu que actui
com a motor de la vida cultural.

v Lideratge public. Es basic per mantenir en perspectiva el paper que juga
I'administracio publica, que ha de contribuir a donar I'empenta necessaria al
desenvolupament. El lideratge s’ha de desenvolupar des d'una mirada global
i dinamitzadora, tant del programes com dels projectes motor.

v" Complicitat amb els agents del sector cultural. La complicitat i
coresponsabilitat amb els agents del sector és clau per facilitar I'entesa i el
treball.

v Centralitat de la cultura. La cultura s’ha de concebre no només com una
fi, sind com un mitja per aconseguir resultats més enlla del sector
propiament cultural (per exemple, el turisme, el medi ambient o I’educacid).
S’ha de treballar per fer que la cultura estigui present en els projectes

municipals rellevants.
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v Transversalitat. En bona part de forma relacionada amb el punt anterior,
és necessari definir formules de treball transversal que millorin I'eficacia del
qgue pot aportar la cultura i permetin l'intercanvi i un treball estratégic entre

les diferents arees municipals.

v/ Consens. Hi ha d’haver un cert consens al voltant del pla i el seu significat
estratégic ha de ser present a tots els nivells, inclos la resta de regidories de

I’Ajuntament.

v" Punt d’inflexié. Per trencar amb les dinamiques marcades pel dia a dia i el
desenvolupament previ, el pla ha de suposar un punt d'inflexié en el

desenvolupament de la cultura en les seves diverses dimensions.

v Recursos economics. Tot i no ser el més important, les consideracions
aportades han d‘anar acompanyades de recursos economics, fet basic per

portar endavant els programes i projectes.

4.3 Reptes per a una estrategia cultural a Sant Celoni

Els reptes identifiquen interessos singulars de Sant Celoni i la Batlloria, que van
més enlla de la dimensid cultural en si mateixa. Entenent que la cultura no es pot
concebre de forma aillada del seu context especific, I’'estratégia cultural s’elabora
amb aquests reptes com a rerefons. Els eixos estratégics materialitzen 'aportacid

gue la cultura fa a la consecucié d’aquests reptes.

1 2

SANT CELONI SANT CELONI SANT CELONI

DE TOTS I TOTES I EL BOSC CAPITAL

_ SANT CELONI DE TOTS I TOTES

El creixement exponencial del municipi durant la darrera década
ha propiciat una diversitat cultural notoria. L'arribada de
poblacié provinent de diversos territoris (interns i externs) ha
dotat al municipi d‘una evident i rica multiculturalitat. El
proposit de Sant Celoni ha de ser contribuir a crear un marc
idoni perque des de la diversitat (de sexe o génere, econdmica,
funcional o generacional), tots els seus habitants se sentin protagonistes de la vida

cultural i social. Un Sant Celoni compromés amb el dialeg que posi als celonins i
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celonines al centre del debat, amb un model de governanca que generi sentiment
de pertinenga des d’una participacidé ciutadana activa. Es tracta de treballar perqué

la propia diversitat formi part de la identitat dels seus habitants.

_ SANT CELONI I EL BOSC

Com hem apuntat, la diversitat cultural i la xarxa territorial sén
dos elements cabdals per a projectar un Sant Celoni obert a
I’entorn. En aquesta linia, Sant Celoni ha de deixar de ser un

“espai de pas” per convertir-se en un espai de centralitat que,

des de la singularitat d’'un element d’identitat i coneixement com
és el bosc, es converteixi en un pol d’atraccid. Sant Celoni és
dels pocs municipis de Catalunya que es troba ubicat enmig de dos parcs naturals.
Per tant, és necessari generar valor afegit a partir d’aquesta casuistica. Un bon
exemple d’una proposta consolidada és la Fira del Bosc, que se celebra des del
2015, i que evidencia una bona practica de cooperacié entre I'administracio i els

agents privats, i que pot esdevenir llavor d'aquest repte estrategic.
__ SANT CELONI CAPITAL

La bona situacido geografica, el potencial del teixit industrial i
I'augment en nombre d’habitants ha propiciat que Sant Celoni
exerceixi més que mai de capital del Baix Montseny. Tanmateix,

les considerables infraestructures que alberga, el dinamisme que

genera tant en el pla econdomic com social, i la gran quantitat
d’agents motor en diferents ambits, han estat elements

d’atraccié que han contribuit a un desenvolupament de capitalitat i referéncia.

En aquesta linia, hem d’entendre el Corredor de la Tordera com una columna
vertebral que irradii activitat cultural i social, des del dialeg i la cooperacid. Pero
també Sant Celoni ha d’exercir una capitalitat que superi els limits administratius,
buscant la interacci6 amb poblacions de la mateixa comarca, perd6 també amb

poblacions petites i mitjanes de fora d’ella.
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4.4 Eixos, programes i projectes

Els eixos estratégics articulen el treball a desenvolupar, identificant en
programes diferents ambits de treball. Alguns d’aquests programes s’identifiquen
com a projectes motor (PM). Aquests es diferencien per la seva pertinenga
estratégica, la seva profunditat, la multiplicitat d’agents o recursos que necessiten i
la seva capacitat per generar transformacions en el seu ambit. Per oferir més eines
de cara a la posada en marxa de l'estratégia, s’identifiquen també els programes

que sbén urgents per resoldre necessitats propies del sector.

Tant programes com projectes motor es desenvolupen a partir de fitxes que
identifiquen el nom del programa/projecte, els objectius operatius, la justificacié

(antecedents), les principals actuacions i els agents implicats.

A la pagina seglent es troba un resum dels eixos, els programes (identificats els

urgents amb un asterisc*) i els projectes motor (ombrejats en gris):
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4.4.1 Eix 1. Cultura de proximitat

La cultura de proximitat té a veure amb el paper de la cultura com element de
desenvolupament comunitari i d’apoderament, en la linia de la tradicio de la
sociocultura: una visié activa de la ciutadania en relacié a la seva vida i en les
decisions que afecten el seu entorn i, en aquest cas, a la cultura. La cultura de
proximitat situa l'individu com l'objectiu de la politica cultural i no els intermediaris

| w NI

(empreses, artistes i professionals de la cultura), i dona importancia tant al “que”,

com al “com”. En aquesta linia, els objectius d’aquest eix estratégic sén:

v Afavorir la participacio del sector cultural i la ciutadania.
La cultura ha de ser entesa com un bé comu, i com a tal s’ha de facilitar una
governanca adequada que prengui en consideracié als agents del sector i a
la ciutadania. Amb el suport institucional, tots dos han de ser agents clau en

la generacid, manteniment i renovacio de l'activitat cultural.
I

v Millorar la relacio i la complicitat entre I'administracio i els diferents
agents culturals.
Per a fer possible aquesta governanga cultural des de la logica del bé comu
és necessari assentar mecanismes adequats que, en darrera instancia,
enforteixin la confianga entre els agents i assegurin una bona relacio,
indispensable en un context d’interdependéncia en la contribuci6 a una

cultura socialment compromesa i enriquidora.

v" Fomentar l'associacionisme i la cultura de proximitat.
L'associacionisme, per un costat, i l'activitat cultural de proximitat, per
I'altra, identifiquen els dos fronts principals d’actuacié per aprofundir en la
dimensié més estrictament social de la cultura. Aixi es canalitza el paper
actiu de la ciutadania, sent engranatges centrals en el desenvolupament de
la democracia cultural entesa com l'enfortiment de la capacitat d’expressio i

transformacid de l’'entorn.

En aquesta linia, el pla estratégic vertebra les actuacions en 3 programes i 1

projecte motor:
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Projecte motor Programes

Més cultura per a Enfortiment
Festes i tradicions Joves i cultura
tothom associatiu

PROJECTE MOTOR (PM): MES CULTURA PER TOTHOM

Objectius

v Facilitar I'accés a la cultura dels publics actualment més desfavorits
v' Millorar la xarxa d’equipaments culturals com a portes d’‘accés a la

cultura

Justificacio

- La majoria de [Il'oferta cultural es localitza en els mateixos
espais/equipaments publics. Segons dades del 2018, extretes de I’'agenda
de I’Ajuntament de Sant Celoni, el 43% de les activitats es van realitzar a

la Plaga de la Vila.

- El procés de diagnostic identifica una preocupacié important per les

diferéncies entre centre i periféria de la vila.

- Segons el PECCAT, l'existéncia d'un centre cultural de proximitat a la
Batlloria ja cobreix la necessitat d’'un equipament d’aquestes
caracteristiques. Tanmateix, la distancia entre ambdds nuclis evidencia la

manca d’equipaments.

- Aquesta manca és especialment important per als barris periférics i en
clau de suport a les associacions de veins. En el context actual, les
associacions de veins estan ressorgint i s'estan recuperant els antics locals
de veins. Malgrat tot, s’evidencia que en un futur a curt/mig termini

aquests no tindran la capacitat d’acollir un notable volum d’activitat.

- Els cicles i la programacié cultural (programacié del Teatre Ateneu, Dijous
a la Fresca, activitats a la biblioteca, exposicions o Jornades de la
Memoria Historica, etc.) més consolidats es projecten en equipaments

publics centralitzats.
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Principals actuacions

v' Dissenyar una estratégia per activar associacions de veins o agrupacions
informals de veins que consisteixi en 2 fases: desenvolupament i

consolidacio. L'estratégia hauria de contemplar:

o Engegar de forma col-laborativa un projecte conjunt a cada barri,
també a la Batlloria.

= Es pot pensar en un projecte per barri i any, comengant per

aquell que ofereixi condicions més favorables.

= El treball s'ha de destinar a consolidar el grup, no només a

realitzar el projecte.

o La definicié de recursos técnics (infraestructures i espais), humans
(dinamitzacid, comunicacio,...) i economics (pressupost per al

projecte) per al desenvolupament i consolidacié del projecte..

v' Descentralitzar l'oferta cultural als barris de Sant Celoni per arribar a
publics no habituals a la programacié estable. Es pot ampliar part de la
programacié (o distribuir-ne part de Il'actual) en clau de barris de
propostes atractives i de renom existents com ara el cicle Dijous a la

Fresca o activitats consolidades de Festa Major.

o En aquesta linia, és important remarcar la promocié d‘una
programacié especifica a la mateixa Batlloria, que sigui
satisfactoria en termes de diversitat, qualitat i calendari adaptant-

se a les possibilitats dels seus equipaments.

o També s’haura de tenir en compte els condicionants técnics que

dificulten descentralitzar segons quines activitats.

v' Engegar el procés de reflexié necessari i els compromisos politics adequats
per a dotar Sant Celoni d‘un centre civic que actui clarament com a centre
cultural de proximitat, que fomenti la participacié cultural activa, tant

artistica a nivell amateur com associativa.

o Aquesta mesura esta relacionada amb el programa d”Enfortiment

associatiu” i “Joves i cultura” d’aquest mateix eix.

o A curt i mitja termini, els locals de barri poden oferir una dimensio

de proximitat per donar respostes a les demandes ciutadanes en
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aquest sentit.

v' Fer un pla d’equipaments culturals de la Batlloria, tenint en compte les
necessitats i demandes de la ciutadania. En aquesta linia, cal revisar els
usos de la Unio Batllorienca, tot revisant que esdevingui un centre civic
per a tothom (necessitat de repensar com es treballa amb els joves i si és

I'espai adient o cal buscar-ne un de nou).

v" Avaluar en clau socioeconomica el sistema de descomptes actual en els
espectacles del Teatre Ateneu i repensar-lo per tal de millorar I'impacte en
els col-lectius amb majors dificultats economiques (joves, families

monoparentals, families nombroses, aturats, jubilats, immigrants,...).
o Avaluacio de I'impacte del programa Promocié jove (val 2x1)

o Incrementar I'Us del sistema de ticketing i de gestié de la relacio
amb els clients (CRM) per tal de vendre entrades del teatre en linia

i posar la cultura a I'abast de tothom.

o Aquesta mesura esta relacionada amb el programa “Focus cultural:
el CME i el Teatre Ateneu” de I'Eix 2 en la necessitat de realitzar un

estudi de publics de I'equipament.

v Ampliacié de la programacié cultural familiar i millora de la seva
comunicacié ampliant |'estratégia digital actual amb una estrategia

focalitzada a través de les escoles.

v" Donar prioritat al projecte motor de I'Eix 3 relatiu al “Pla de comunicacié

de la cultura”.
Agents implicats
- Area de Cultura i Educacié
- Area de Comunicacié

- Associacions de veins (Les Borrelles, Sant Pong, Carrer Major de Dalt,
Anselm Clavé, Sector Residencial Esports, Residencial el Pertegas, Illes

Belles, Turé Mare de Déu del Puig, etc.)
- Consell de Poble de la Batlloria

- Centre Municipal d’Expressio
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PROGRAMA: ENFORTIMENT ASSOCIATIU

*Aquest programa s’identifica com a urgent per a resoldre necessitats del sector
Objectius

v" Donar a les associacions un paper més actiu en la presa de decisions
que les afecten

v Millorar el suport public a I'associacionisme

Justificacio

- El gruix del teixit associatiu és destacable amb més de 149 entitats (de les
quals 49 catalogades com a “culturals”). Tot i aixi, es detecten mancances
en la comunicacié (entre entitats i amb l’‘area) o la necessitat d'un

assessorament i recolzament continu.

- Les entitats s6n heterogénies, tant pel que fa a dimensions com a

objectius, i aixo sovint dificulta els marcs de cooperacio.

- Es detecten certes entitats amb manca d’implicacié dels joves i amb

problemes de relleu generacional.

Principals actuacions

v" Acompanyar la creacido d’'una coordinadora d’entitats amb voluntat que
esdevingui un espai autonom i un interlocutor valid amb I’Administracio.
Tanmateix, la coordinadora ha de sorgir des del teixit associatiu i

I’Ajuntament ha d’actuar de facilitador destinant recursos a:
o El contacte i la coordinaci6 inicial de les entitats.
o El suport a la comunicacié externa de la coordinadora.
o La interlocucié amb la coordinadora.

= En concret, l'oferiment de solucions en problematiques

d’espai, programacio, infraestructura...

v' Avaluar el model actual de Mostra d’Entitats i valorar-ne la possibilitat que
sigui gestionada directament des de la coordinadora d’entitats; revisant-

ne el format i aportant propostes noves, com per exemple mostres
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d’entitats als centres educatius.

v Elaborar una proposta clara i transparent de comunicacié entre les entitats
i I'’Ajuntament (referents, canals,...), contrastar-la amb aquestes i

implantar-la.

v Elaborar un cataleg d’eines des del que I’Ajuntament pugui donar suport a
I’'associacionisme (assessorament juridic, acompanyament en la demanda
de subvencions, comunicacié...), contrastar-lo amb les entitats per
localitzar potencialitats i mancances i iniciar processos de suport a les

entitats.
v' Solucionar els problemes d’espais pel tercer sector:

o Localitzar agents i necessitats especifiques en relacio a les
necessitats d’espais i equipaments per realitzar activitats, per un

costat, i per a reunions i emmagatzematge, per l'altre.

o Avaluar els espais i equipaments publics disponibles per aquestes
finalitats de forma global, més enlla de les necessitats especifiques
detectades, com per exemple els locals de les associacions de veins
gue tenen potencial per esdevenir espais de proximitat i de cohesid

social.

o Elaborar un cataleg i criteris d'Us que donin resposta a les

necessitats actuals de les entitats.
o Acordar un mecanisme d’avaluacio i renovacié del cataleg.

o Revisar l'espai de l'aulari de I'Escola Montnegre (espai provisional
de les entitats) i avaluar-ne la conveniéncia de buscar-ne un
d’alternatiu (aquesta proposta té relacio amb el Pla d’equipaments

de la Batlloria proposat a I'eix “*Més cultura per a tothom”)
v Facilitar espais de presentacio de les entitats a les escoles i instituts.

o Treballar-ho a través del projecte “Xarxa educativa” per tal de
potenciar i consolidar la implicaci6 de les entitats del municipi

respecte la seva tasca educativa i socialitzadora.

o Considerar |'aprofitament d’horaris de tutoria i de pati, aixi com en

espais d’informacio cultural (cartelleria) dintre d’escoles i instituts.

o Facilitar un banc de recursos a les escoles per tal de fer accions de
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voluntariat on s’‘impliquin les entitats i fer-les particips organitzant
activitats conjuntament.

o En relacid a la Batlloria, des del Consell de Poble i I’Area de Cultura,
dissenyar un espai de trobada i treball conjunt bianual amb els
responsables de les entitats de la Batlloria, que serveixi tant de contacte i

entesa entre ells, com amb I’Ajuntament.
Agents implicats

Entitats i associacions de Sant Celoni
Area d’Educacid, escoles i instituts

Consell de Poble de la Batlloria
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PROGRAMA: FESTES I TRADICIONS

*Aquest programa s’identifica com a urgent per a resoldre necessitats del sector
Objectius

v" Aprofundir en el potencial social de les festes populars i les tradicions
v' Millorar els mecanismes de participacié cultural de la ciutadania en
aquestes

Justificacio

- Hi ha festes populars i tradicionals consolidades com a baluard cultural del

municipi: el Ball de Gitanes o la Festa Major de Setembre.

- Es fa palés un cert perill d’esgotament del model organitzatiu de la Festa

Major, si bé ja se n’ha reflexionat en altres ocasions.

Principals actuacions

v' Segons el cas, constitucié o renovacié (fent un punt d’inflexié estrategic,
gue generi nous compromisos) de les comissions de festes del municipi en

tots els ambits necessaris prenent les seglients mesures:
o Acordar els processos de treball.
o Millorar el contacte de les comissions amb la ciutadania.

v" Revisar el model de festes tradicionals actuals (Nit de Carnestoltes, Cap
d'any o revetlla de Sant Joan) incidint en la voluntat de millorar dues

mancances:

o Augmentar l'apoderament del tercer sector en 'organitzacio de les
festes. La coordinadora d’entitats, per exemple, podria apoderar-se
en l'organitzacido d’aquelles festes tradicionals que es creguessin
oportunes.

o Captar amb una oferta atractiva i innovadora els publics més joves.

v Potenciar el sentiment de pertinengca/identitat de Sant Celoni, i
singularitzar les propostes relatives a les dates assenyalades i les festes
tradicionals. Per exemple, a la festa de Sant Jordi potenciar la llegenda del

Soler de Vilardell (espectacle, visita a la cova...). En aquesta linia, pensar
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quines altres festes se’'n podria exprimir altres possibilitat per dotar-les
d’un valor afegit.

v' Fer un pas en la promociéo de la festa del ball de Gitanes per tal de
reforcar el sentit de pertinenca i la cohesié social, i alhora ajudar a la

promocio de la vila per tal d’atreure a nous visitants.
Agents implicats

Area de Promocié Economica (Oficina de Turisme)
Comissio Barraques

Comissio jove de Festa Major

Coll del Ferro del Ball de Gitanes

Centre Municipal d’Expressio
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PROGRAMA: JOVES I CULTURA

Objectius

v" Desenvolupar una accié cultural adaptada a les realitats juvenils
v' Coordinar els diferents agents implicats en la interseccidé entre joves i

cultura

Justificacio

- Els espais de socialitzacié dels joves han passat a tenir una dimensié
virtual important, més enlla de la tipicament fisica. En aquesta linia,

manca un referent comunicatiu amb qui interactuar.

- Manca d’'un espai/equipament de trobada on els joves puguin canalitzar

les seves inquietuds.

- Existeix un Pla de Joventut 2018-2020 que s’ha de coordinar amb el Pla
d’Accié Cultural. D’aquesta coordinacié n’han de sorgir eines estratégiques

i de planificacié bidireccionals.

- L'oferta juvenil s’ha de pensar amb una “mirada jove”, ja que actualment
hi ha una manca d’accés d‘aquests a I|‘oferta cultural publica. En
contraposicid, els joves troben resposta a les seves necessitats en espais
de socialitzacié privats, i els d'edat menys avangada a l'espai public

(pistes de barri o parc de patinatge).

Principals actuacions

o Fer un grup de treball intern a I’Area de Cultura amb I‘objectiu de revisar i
avaluar el Pla Local de Joventut actual des d’una mirada cultural i establir
el treball en xarxa necessari per situar-hi la cultura, liderant, en el seu

cas, el desenvolupament de projectes en materia de joves i cultura.

o Per aix0d és necessari posar émfasi als objectius del Repte 2 del pla
de joventut titulat “Universalitzar la cultura i Il'esport entre la
poblacié juvenil perqué l|'oferta respongui a objectius educatius i
socialment cohesionadors” amb projectes o ambits de treball com:

una comissio cultural jove, la biblioteca jove, activitats de lleure
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juvenils o el suport a la creacié juvenil.

o En la linia de la creacié d’un centre civic com a centre de proximitat
(projecte motor “Més cultura per a tothom” d’aquest Eix), apostar per
establir-hi un Punt Jove que ofereixi als joves informacio i assessorament
de tematiques d’interés juvenil, informacié sobre la borsa de treball,

suport a I'associacionisme juvenil, etc.

o Considerar especificament el target els jove en l|'estratégia digital
referenciada al projecte motor de I'Eix 3 “Pla de comunicacié de la

cultura”. Especificament, pensar en:

o Crear un compte d'Instagram amb una imatge trencadora i fresca

que esdevingui un referent pels joves.

o Aquesta eina, a més, podria difondre qliestions del Punt Jove a part

de ser una porta d’accés a |'oferta cultural.

o En linia amb el programa “Més cultura per a tothom” d’aquest mateix Eix,
avaluar el programa Promocio jove (vals 2x1) i presa de les decisions

corresponents (enfortiment, adaptacio,...).

o Conéixer i atendre especificament les necessitats de |‘associacionisme
juvenil, i dotar de protagonisme a entitats juvenils existents per incidir en

la cultura: I’'Erol, Assemblea de Joves o altres col:lectius juvenils.

o Desenvolupar de mesures especifiques de suport a la creacié artistica
juvenil, en consonancia amb el projecte motor de “Sistema de suport a la

creaciod i la produccio local de I'Eix 2.
o Fomentar la formacié en ensenyaments artistics professionals o superiors:

o Elaboraci6 d'un cataleg de recursos educatius a partir de la

informacié disponible a la pagina web del Departament d’Educacio.

o Difusio del cataleg entre els alumnes del darrer curs d’ESO i de

Batxillerat, i els joves i adults del CME.

o Assessorament i acompanyament als alumnes que vulguin apostar

per aquesta formacio.

= Aquesta mesura esta relacionada amb el programa Formacio
de I'Eix 2.

o Avaluar l'oferta per a joves del CME, la biblioteca o el Sax Sala i les
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possibilitats de definir nous programes o enfortir els existents amb

recursos atractius.

o De forma prioritaria, realitzar un treball especific adrecat als joves de la
Batlloria. Un projecte que hauria de vehicular-se entre I’Area de Cultura i

Educacio, el Consell del Poble i I’Area de Comunitat.
Agents implicats

Area de Comunitat

- Area de Cultura i Educacié

- Area de Comunicacié

- Biblioteca Municipal I'Escorxador
- Centre Municipal d’Expressio

- Consell del Poble de la Batlloria

- El Trité del Baix Montseny
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4.4.2 Eix 2. Formacio, creacio i produccio

La cultura es desenvolupa amb un ecosistema propi composat per diferents
agents i dimensions que s’entremesclen per crear cultura. Dintre d'aquest sistema,
en consonancia amb la voluntat d'una cultura de proximitat socialment
transformadora, la ciutadania és també creadora i portadora de cultura. Tenint en

compte aix0, aquest eix estratégic es proposa:

v Crear un ecosistema favorable a la creacié i la produccio artistica.

Per a que la vida cultural es desenvolupi amb tot el seu potencial possible,
és necessari construir un entorn favorable a aquesta finalitat. Aixo implica
dissenyar oportunitats per a crear valor cultural, actuant tant en la formacid
com en la creacid i la produccié. Considerant el pes especific de I'exhibicid,
aquesta es tracta en un eix a part (“Eix 3: Accés, programacio i publics”).

v Afavorir la capacitat expressiva i artistica de la ciutadania.
Tradicionalment les politiques culturals havien considerat la ciutadania com
un recipient de cultura, com un espectador. Tot i aix0, una mirada profunda
al fenomen cultural, al seu valor, posa de rellevancia a la ciutadania com a
creadora i portadora de cultura. Desenvolupar aquestes capacitats entre la
ciutadania és necessari per fomentar un desenvolupament personal i social
superior, d’acord amb les necessitats d’autorrealitzaci6 més estrictament
humanes.

v' Esdevenir un punt de referéncia a nivell territorial en el camp de la
creacio i la produccio artistica.

En el procés de construir un ecosistema favorable a la cultura i al seu
impacte social positiu, es vol també esdevenir un pol d'atraccié d’artistes i
professionals de la cultura. Oferir oportunitats ha de significar millorar la

capacitat d’atraccié del municipi en aquesta matéria.

Les actuacions per aconseguir-ho s’estructuren en:

Projecte motor Programes

Sistema de suport a la o
Focus cultural: el CME i el ., L Formacio artistica i
creacio, produccio i
Teatre Ateneu i cultural
divulgacio local
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PROJECTE MOTOR (PM): FOCUS CULTURAL: EL CME 1 EL TEATRE ATENEU

Objectius

v' Aprofundir en el potencial per crear valor cultural de la confluéncia
entre el CME i el Teatre Ateneu en el mateix edifici
v" Promocionar la capacitat expressiva i artistica de la ciutadania

v Contribuir a crear nous publics culturals

Justificacio

El Corredor de la Tordera acull un gruix de més de 30.000 persones. El
Teatre Ateneu de Sant Celoni i el Casal Teatre Pere Casals de Sant Esteve

son els dos Unics espais d’exhibicié escénica com a tals.

L'equipament ha quedat sobrepassat en la seva funcionalitat i no pot
donar resposta a tota la demanda existent: espai per la creacio, assajos

d’entitats o residéncies artistiques.

Principals actuacions

v

Engegar un procés de reflexié en relacié als usos del CME i el Teatre
Ateneu per garantir la disponibilitat d‘espais i traspassar aquells
usos/activitats de caire social a altres espais. Doncs, ressituar alguns usos
actuals permetria ampliar/promoure projectes propis del CME i del teatre.
Treballar en el pla estrategic del Teatre Ateneu pot ajudar a ressituar

algunes d’aquestes problematiques.

Engegar projectes artistics de coproduccié propia entre el CME i el Teatre

Ateneu.

Oferir un programa de residencies a la creacid i produccié artistica conjunt
entre el CME i el Teatre Ateneu, especialment en relaci6 amb el projecte

motor de “Sistema de suport a la creacio i la produccio local” d’aquest Eix.

Apostar perque el Teatre Ateneu esdevingui espai de suport a la creacio

musical amb una programacio que doni a conéixer els musics de la zona.

En relacié al programa Pla de comunicaciéo de la cultura de I'Eix 3 i el

projecte motor i programes de I'Eix 5:

o Donar prioritat al Teatre Ateneu en la comunicacio de la cultura de
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Sant Celoni, convertint-lo en un espai proper per a celonins i

celonines pero també per a poblacioé forana.

o A partir de les dades de venda, extretes del sistema de ticketing,
coneixer els perfils de publics i millorar la relaci6 amb un pla de

desenvolupament d'audiéncies.

v Apropar i descentralitzar l'oferta del CME a aquells col:lectius que no
poden accedir-hi. Com el cas de la Batlloria, on es podria fer algunes

classes a |'escola Montnegre.

v' Generar activitats extraescolars de caracter creatiu per tal de ser

incorporades a l'oferta actual.

v" Impulsar cursos i formaci6 amb una temporalitat trimestral, i ampliar la

diversitat i les opcions formatives.

v" Avancar en la identificacié dels usuaris del CME amb el Teatre Ateneu com
un espai propi amb facilitats i activitats especifiques que enforteixin el

vincle.

v' Apostar perque, amb una mirada territorial i a llarg termini, el CME

esdevingui embrié d’'un Centre de les Arts a Sant Celoni.

v" Potenciar el bar del teatre com a “porta d’entrada” al teatre per generar
nous publics en un espais més distés i de proximitat. Caldria resoldre els
problemes acustics per tal que s’hi puguin fer activitats de petit format,
ambientar |'espai perqué “es respiri teatre” i ser un punt d’informacio i

venda d’entrades.
Agents implicats

- Centre Municipal d’Expressio
- Responsables del bar de I'Ateneu

- Teécnica referencia Teatre Ateneu
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PROGRAMA: SISTEMA DE SUPORT A LA CREACIO, PRODUCCIO I

DIVULGACIO LOCAL

*Aquest programa s’identifica com a urgent per a resoldre necessitats del sector

Objectius

v' Aconseguir un sistema public de suport a la creacid, la produccid i la
divulgacio de la cultura que es fa a Sant Celoni.
v Incentivar el treball en xarxa de Sant Celoni amb els municipis de

I’entorn per millorar les oportunitats de creacio local.

Justificacio

- Al Corredor de la Tordera existeixen projectes culturals amb prestigi i
potencial artistic amb els que teixir vincles: companyies professionals de
titelles, grups de pintors, escola de circ, professionals reconeguts del
sector teatral, grups de musica, etc.

- Els espais privats amb programaciéo musical estable poden esdevenir un
trampoli per a grups de musica locals.

- Actualment la coordinacid a nivell cultural en termes de creacio i produccio

és inexistent, si bé hi ha experiéncies en la divulgacio.
Principals actuacions

v' Elaborar un cens d’artistes i professionals del sector en I'ambit del Baix
Montseny (amb la técnica de la bola de neu) per tal de conéixer la realitat
de la creacio i la produccié local, poder contactar-hi i detectar els seus

interessos i necessitats en un procés de consulta que inclogui:
o Questionaris online per a la deteccié d’aquestes.

o Entrevistes presencials amb agents que es considerin clau per

aprofundir-hi.

Aguest procés ha de servir per teixir complicitats i per definir un sistema

de suport util i eficac. A més, en una fase posterior, s’ha de:

o Aprofundir en aquesta actuacié ampliant la mirada als municipis de

I'entorn.

v Impulsar el servei d'assessorament als creadors i productors locals, amb
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mesures especifiques de suport a la creacié jove en relacié al programa

Joves i cultura de I'Eix 1.
v Dinamitzar el sorgiment i consolidacié d’associacions d’artistes locals.

v' Realitzar un mapa d’espais artistics i culturals de Sant Celoni i els

municipis de I'entorn:

o Susceptibles de fomentar les residéncies artistiques en diferents
formats, com espais de creacid i produccid (preferentment cal
considerar el CME i el Teatre Ateneu, en consonancia amb l|‘altre

projecte motor d'aquest Eix)
o Amb capacitat per servir d’espais d’exposicio i exhibicid.

v Afavorir la continuitat de les propostes consolidades i d’éxit, com per
exemple el Festival de Poesia de Sant Celoni, millorant els recursos
destinats.

v" Fomentar una (o varies, segons disciplines) mostra/festival d’art local (de
musica amb grups locals, d’art urba, d’arts visuals,...) en cooperacié6 amb

els municipis de I’entorn, dotant-lo d’una dimensio territorial amplia.

v Impulsar una trobada amb els principals municipis del Baix Montseny en
mateéria d’activitat artistica i cultural per tal d’explorar la possibilitat d’'una
accio coordinada (com a minim, Santa Maria de Palautordera, Sant Esteve
de Palautordera i Llinars del Vallés), partint d’'un cert grau d’especialitzacio
de cadascun d’ells, generant una xarxa que fomenti la creacié, produccid i

difusié de cada escena en concret.
Agents implicats

Area de Cultura i Joventut de Santa Maria de Palautordera
Taula de Cultura de Sant Esteve de Palautordera

Area de Cultura de Llinars del Vallés

Centre Municipal d’Expressio

Teatre Ateneu

Sector cultural privat: Som del Montseny, Ateneu de les Arts, Circ Los,

Mumusic Circus, Los Galindos, Festival de poesia, etc
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PROGRAMA: FORMACIO

Objectius

v Enfortir la capacitat artistica i expressiva de la ciutadania

v' Facilitar el desenvolupament de carreres formatives artistiques entre
els joves

v' Treure major rendiment dels recursos formatius actuals

v Millorar els recursos formatius dels treballadors publics de la cultura

Justificacio

- El CME ofereix un punt de partida valuds per a la promocié de la formacio

artistica i cultural a la ciutat.

- Existeixen diversos equipaments amb espais condicionats per a la

formacio escénica/cultural: Sax Sala, CME, centres educatius, etc.

- Hi ha un gruix de docents professionals que imparteixen classes de dansa

a les escoles privades del municipi.

- A l'agost de 2020 finalitzara el plec de gesti6 del CME. Aixi doncs, es
presenta un moment idoni durant el qual redefinir la relacié entre l'area i
el CME.

Principals actuacions

v' Estudiar les possibilitats d‘impulsar els ensenyaments artistics

professionals de disseny a I'Institut Baix Montseny.

v' Elaborar una guia de recursos formatiu en |'ambit artistic i cultural amb un
doble objectiu: posar en valor el que hi ha al territori (public i privat) i

promoure la formacié en |'ambit artistic.

v Dotar el CME d’una estratégia especifica per a joves, en relacié al

programa Joves i cultura de I'Eix 1.

v" Ampliar |'oferta de tallers i cursos a equipaments publics, com al CME o al
Sax Sala, oferint propostes amb una temporalitat trimestral: salut

personal, gastronomia, expressio artistica, noves tecnologies, etc.
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v

v

Elaborar un programa intern de formacid dels tecnics de I’Area de Cultura
en diferents matéries d’interés per al pla estratégic (comunicacio i publics,
assessorament a artistes i professionals, entitats i participacio

ciutadana,...)

Fomentar iniciatives com la Tarda de Dansa i el Concurs de Dansa Baix
Montseny que organitza I'entitat TALP en les diferents disciplines
artistiques a partir d’exhibicions de grups professionals i/o amateurs a

I’espai public.

Agents implicats

Area d’Educacié

Institut Baix Montseny i Escola Institut La Tordera
Centre Municipal d’Expressio

Sax Sala

Escoles de dansa: Escola Nuria Ventura, Escola Contrajazz - Marga
Pastells, Escola Esther Cortés, Estudi Margarita Ponce, Grupo de baile Sant

Celoni...

Companyies de teatre amateur: Les Cordes de Tramoia, Rebrot Teatre,
Trup de Nassos, JASC, TALP, Trocateatre...

Grups de musica local amateurs o semiprofessionals
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4.4.3 Eix 3. Accés, programacio i publics

La cultura té la capacitat de produir externalitats socials positives. Aquestes
externalitats tenen a veure amb I’enfortiment de la cohesid social, la promocié de
llacos socials, el foment d’una identitat compartida, I'apoderament ciutada respecte
el seu entorn i la millora dels recursos simbolics de les persones (coneixement,
habilitats,...). Tot aix0, pero, requereix no només que “existeixi” una determinada
activitat cultural, siné també que “arribi”. En aquest sentit, aquest eix estratégic es

proposa:

v Facilitar I’accés igualitari a la cultura per al conjunt de la poblacié
L'accés a la cultura esta mediat per un conjunt de factors socials que
produeixen desigualtats. Si bé aix0 apunta a estratégies que queden en
bona part fora del marge de decisid dels agents propiament culturals, des

d’aquests és ineludible tirar endavant les mesures que estiguin a I’abast.

v' Afavorir el desenvolupament d’habits culturals en infants i joves
Infants i joves sén els segments poblacionals que representen el public futur
de la cultura. La forma més efectiva per desenvolupar uns habits futurs té a
veure amb oferir experiéncies significatives en |'actualitat. La idea de public
futur només pot tenir sentit sota aquesta perspectiva, considerant-los

publics tan actius com passius.
v" Millorar I'impacte dels equipaments culturals en el seu entorn.

Els equipaments culturals actuen com a canalitzadors de l'activitat cultural.
Com a tals, tenen un rol central en la difusié d’aquesta. Tenen la capacitat
d’obrir la cultura a la ciutadania i per a fer-ho és necessari dotar-los d’una

estratégia fonamentada en aquesta concepcid.

Considerant aquests objectius, les actuacions s’organitzen coherentment en els

seglents programes i projectes motor:

Projectes motor Programes
; Equipaments i Biblioteca: porta
El binomi cultura- Pla de comunicacio . .
; participacio d’accés a la
educacio de la cultura
cultural cultura
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PROJECTE MOTOR (PM): EL BINOMI CULTURA-EDUCACIO

Objectius

v" Donar més preséncia a la cultura dintre les escoles

v' Enfortir la relacié dels espais i equipaments culturals amb el public
escolar i infantil

v" Fer xarxa amb els agents i instruments (plans, projectes,...) en la

interseccio entre cultura i educacio.

Justificacio

- Actualment la cultura i I’educacié comparteixen la mateixa area. Aquest
fet ha de facilitar establir mecanismes de cooperacié en aquesta interaccio

en concret.

- El Pla Educatiu d’Entorn i el Pla de Formacio al Llarg de la Vida estan en un
procés d’execucié madur amb projectes concrets en marxa. La politica
cultural ha de trobar espais de relacié amb |’'educacié per afavorir aquest
binomi, i I'existéncia de programes en les diferents arees ha de servir per

posar el punt de partida de les accions a coordinar.

- La bona salut actual de la majoria d’AMPAS dels centres educatius pot ser
una oportunitat a través de la qual vehicular I'ensenyament escénic a les

activitats extraescolars.

Principals actuacions

v' Crear una taula de treball transversal formada pel personal técnic de
cultura i educacio, amb trobades trimestrals, que defineixi els objectius

anuals i faci un seguiment de les principals actuacions del projecte motor.

v' Dins el marc de treball del Pla de Formacié al Llarg de la Vida, ampliar
I'oferta d’activitats formatives en I'ambit cultural: xerrades, tallers, cursos
de formacid, bibliolabs, etc. El marc de l'oferta podria ser el Centre de
Formacié d’Adults Baix Montseny (equipament del Sax Sala), que hauria

de treballar en xarxa amb equipaments culturals.

v' Fer un salt qualitatiu perqué algunes activitats culturals s’integrin en el

curriculum escolar per mitja de projectes com Tots Dansen (Mercat de les

97



Flors) i integrant artistes i creadors locals tot descentralitzant |'oferta

artistica del CME als centres educatius.

v/ Elaborar un cataleg de serveis i recursos culturals pedagogics i vincular-lo
a escoles i instituts en col-laboracié amb I’Area d’Educacié, que inclogui

visites i itineraris culturals, sortides al teatre,...

v' Reorientar el programa “Ajuntament jove” perqué esdevingui un projecte

més significatiu per a I'alumnat i reverteixi a la comunitat.

v' Continuar treballant amb projectes del Pla Educatiu d’Entorn com el
projecte Xarxa (implicant entitats del municipi) o el projecte LEXCIT (
vinculant-lo a la biblioteca). En aquesta linia, caldria reforcar i orientar
aquests projectes a |'educacio fora de l'escola i amb un paper més actiu

dels equipaments i entitats de I'ambit cultural.

v/ Obrir els centres educatius a la preséncia de les entitats culturals en

relacié al programa “Enfortiment associatiu” de I'Eix 1.

Agents implicats

- Area d’Educacié

- AMPES

- Consell Escolar

- Consell de Cultura

- Biblioteca I'Escorxador
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PROJECTE MOTOR (PM): PLA DE COMUNICACIO DE LA CULTURA

Objectius

v' Revisar i millorar els canals comunicatius tradicionals ja existents
v' Adaptar |'estratégia comunicativa de la cultura als nous canals i habits
digitals (amb la mirada posada en els joves)

v Millorar els recursos comunicatius de |I'associacionisme

Justificacio

La demanda de millorar la comunicacié de la cultura és transversal a tots

els agents, inclosa la ciutadania.

Es constata la necessitat d’adaptacio als reptes que planteja I'era digital
actual. Si bé s’han fet passos en aquesta direccié, amb propostes com
I’'aplicacié mobil, o la ruta audiosignada pel centre de la Vila, cal un treball
planificat i coherent que comuniqui la cultura com un tot i ho faci de forma

efectiva.

Les eines de la comunicacié digital son escasses (ticketing, CRM, etc) i
I'explotacié d’aquestes a partir de les dades seria convenient per tenir
coneixement de les comunitats i generar fluxos entre publics amb

estratégies de comunicacio segmentades.

Principals actuacions

4

Convocar una taula de treball amb els responsables de I'Area de
Comunicacio per estudiar mecanismes de millora de la relacié entre I’Area
de Cultura i la de Comunicacid en la linia d’aconseguir una major

autonomia en l'actualitzacié de continguts.

Incorporar a I’Area de Cultura un tecnic de comunicacié que desenvolupi

plataformes virtuals i estrategies de captacié de publics.

Realitzar un estudi de publics per afavorir una estratégia de comunicacio
més exitosa per a cada tipus de public (segmentada, i propiciar el caracter

relacional, integrant el medi digital,...).

o Mesura relacionada amb la implantacié del sistema de ticketing
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apuntada al projecte motor “Focus cultural: el CME i el Teatre
Ateneu” de I'Eix 2.

v Avaluacio de l'estratégia digital actual i desenvolupament de millores:

o Crear perfils de “Sant Celoni Cultura” com a referents comunicatius
de la cultura a Sant Celoni, fent d’altaveu de la resta de canals

comunicatius.

o Desenvolupar una estratégia digital orientada especificament a un
target jove.

o Desenvolupar una aplicacio d’informacié cultural i un sistema
d’avisos per a l'usuari, integrable amb el calendari dels seus
telefons.

v' En consonancia amb el programa “Enfortiment associatiu” de I'Eix 1:

o Com a mesura de suport en la comunicacio de l'oferta cultural de
les entitats, establir i consensuar un protocol clar de com incloure

la propia activitat en la comunicacié municipal.

o Oferir formacid a les entitats en recursos comunicatius i estrategies

digitals.

v/ Mantenir |'estratégia comunicativa a través de la distribucié de publicitat

impresa.

v' Enfortir la relaci6 amb agents dels barris (des de comergos fins
associacions de veins passant per equipaments publics) per convertir-los
en transmissors de la programacio cultural del poble, i generar complicitat

com altaveus.

v" Avaluar els mecanismes existents de comunicacié municipal de cara a
incloure-hi, de la millor manera, la informacié cultural municipal (com ara

el butlleti municipal i el fulleté de la Comissié d’activitats d’estiu).

Agents implicats

- Area de Cultura

- Area de Comunicacio
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PROGRAMA: EQUIPAMENTS I PARTICIPACIO CULTURAL

*Aquest programa s’identifica com a urgent per a resoldre necessitats del sector
Objectius

v" Millorar el mapa d’equipaments culturals de Sant Celoni

v" Assegurar que els equipaments culturals satisfan les necessitats
culturals, artistiques i expressives de la ciutadania

v' Implicar la ciutadania i el sector en la reflexié i el treball sobre la
cultura a Sant Celoni

Justificacio

- Davant la manca d’espais on les entitats dels tercer sector desenvolupin
les seves activitats, es detecta que certs espais acullen activitat que no

encaixen en el seu pla d'usos. Per exemple, la Sala Bernat Martorell.

- La Unid Batllorienca és un equipament de referéncia pels habitants de la
zona. Sovint, pero, es detecten problemes de convivéncia entre les

comunitats usuaries.

Principals actuacions
v' En linia amb el projecte motor “Més cultura per a tothom” i el programa
“Joves i cultura” de I'’Eix 1, millorar el mapa d’equipaments culturals amb:

o Un centre civic que actui clarament com a centre cultural de

proximitat.
o Un Punt jove inclos en aquest centre.

v Estudiar els usos de la Unid Batllorienca per valorar i millorar les funcions
de:

o Programacio cultural diversa i atractiva
o Espai de trobada ciutadana
o Espai de reunid i activitat d’associacions

v" Revisar el pla d'usos de Can Ramis i preveure un projecte executiu de la

rehabilitacié de I'edifici per fases.
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v Organitzar, des de I’Area de Cultura i amb la complicitat del sector
(mitjancant el Consell de Cultura com a organ o individualment amb
entitats, ciutadania i professionals), una jornada oberta de reflexid del
sector cada dos anys, que mantingui la voluntat participativa i de treball

estratégic (visio global i a llarg termini).

Agents implicats

Area de Cultura
Consell de Cultura
Unid Batllorienca

Consell de Poble de |la Batlloria
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PROGRAMA: BIBLIOTECA: PORTA D’ACCES A LA CULTURA

Objectius

v' Reforgar el potencial de la biblioteca com a porta d’entrada a la cultura
v' Fer de la biblioteca un agent clau en la dinamitzacié de la vida cultural

de la ciutat

Justificacio

- La Biblioteca I'Escorxador és un equipament de referéncia, sobretot per les
persones més joves. Tanmateix, juga un paper de centre de proximitat i
ajuda a trencar barreres de participacio cultural amb projectes de diversa

naturalesa.
- Segons el PECCAT, l'espai habil que disposa I'equipament és insuficient.

- Actualment té una estratégia comunicativa independent a |'area de cultura
i una notable incidencia a la comunitat lectora: uns 2.000 seguidors

sumant totes les xarxes socials.

Principals actuacions

v Iniciar els tramits i gestions necessaries (Ajuntament, Diputacié de
Barcelona) per assegurar els recursos i complir amb el Mapa de Lectura

Publica de Catalunya, i estudiar la viabilitat de diferents escenaris.

v' Redactar de forma participativa, amb els técnics de la biblioteca i de
cultura, un programa marc que emmarqui el caracter de proximitat i
comunitari, a partir d’objectius estratégics que recullin les linies d’accio

seglients, sota la logica d’aprofundir en la captacié de no-publics:

o Facilitar el desenvolupament d’estratégies conjuntes entre Ia

biblioteca i la resta d’equipaments culturals.

o Convertir el carnet de la biblioteca en un carnet cultural, util per

altres finalitats/activitats culturals (CME, Teatre Ateneu,...).
o Fer de I’'espai de la biblioteca un espai d'informacié cultural.
o Dinamitzar, amb els recursos necessaris (dinamitzador, suport de

I’Area de Cultura i de la Biblioteca), un Club de Lectura Facil per a
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persones amb dificultats linglistiques.

v/ Obrir espais o canal de comunicacié que facilitin rebre propostes
ciutadanes com els projectes ja existents de ‘“Llibres mobils” o
“Bibliosalut”, amb I|'‘objectiu de descentralitzar la biblioteca a d’altres
equipaments del municipi com el Teatre Ateneu o el Centre Sociosanitari
Verge del Puig.

Agents implicats

- Area de Cultura

- Area de Comunicacié

- Alcaldia i Diputacié de Barcelona
- Biblioteca I'Escorxador

- Centre Municipal d’Expressio

- Teatre Ateneu
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4.4.4 Eix 4. Memoria i patrimoni

La cultura es refereix a una dimensié carregada simbolicament, a una atribucio
de significats sobre fets i coses, sobre el passat i el patrimoni. Memoria i patrimoni
tenen un significat cultural que contribueix a definir creences sobre un mateix,
sobre qui és i qué I'ha fet ser com és. SOn creences que el lliguen amb el seu
passat, el seu entorn i la seva comunitat. En aquest sentit, a través de la memoria i
el patrimoni es crea una identitat col-lectiva perqué ofereixen elements compartits
d’identificacié. D’aquesta manera, es genera una societat més cohesionada i forta.
Aixi, aquest eix estrategic es proposa enfortir una de externalitats socials positives

de la cultura a partir de:

v Promocionar els elements singulars d’identitat celonina.
Sant Celoni té un passat i un patrimoni propi. Es tracta d’identificar aquests
elements i treballar per interpretar-los i visibilitzar-los, i oferir a tothom la
possibilitat de conéixer i accedir al significat del passat i el patrimoni.
Destaca especialment el patrimoni natural sota la idea de “Bosc”.

v' Aprofundir en un relat coma de poble.
En aquest mateix sentit, la politica cultural ha de voler anar més enlla, i
elaborar estratégies que decididament apostin per construir un relat comu
que relligui el conjunt d’elements de memoria i patrimoni amb el nexe de ser
part de Sant Celoni i la seva poblacio.

v' Avancgar en una politica propia de la memoria.
Memoria i patrimoni sén dos elements centrals per enfortir el sentiment de
pertinenca (no so6n els Unics: per exemple, |'associacionisme també
contribueix a desenvolupar un sentit d’identificacié i coresponsabilitat amb
I'entorn). Si bé tots dos tenen una importancia equivalent, en la memoria
existeix actualment un recorregut més llarg de treball, mentre s’ha avangat

més clarament en el patrimoni arquitectonic de forma especifica.

Per a fer-ho, les actuacions es vertebren en un projecte motor i 4 programes,

actuant en un ventall ampli de dimensions:

Projecte motor Programes
La natura, un valor Identitat i Patrimoni Arxiu i
cultural memoria arquitectonic documentacid
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PROJECTE MOTOR (PM): LA NATURA, UN VALOR CULTURAL

Objectius

v" Convertir la natura en un espai de la cultura
v' Singularitzar Sant Celoni a partir del seu patrimoni natural
v" Promocionar la identificaci6 amb el bosc com element comu i Unic de

l'identitat celonina

Justificacio

La cultura i I'art generen interseccions amb la natura que poden tenir molt
potencial creatiu. El patrimoni natural és un element molt singular que

diferencia Sant Celoni d’altres municipis.

El passat i el present marcadament industrials (abans pel sector textil i ara
pel quimic) del municipi ha propiciat que l’entorn natural i paisatgistic

fossin sovint invisibilitzats.

Es denota una certa sensacid6 que els celonins i celonines, malgrat Ia
proximitat respecte dos parc naturals com el Montseny i el Montnegre-

Corredor, viuen majoritariament d’esquenes al medi natural.

Existeix la voluntat i la necessitat de donar valor al bosc, com ho
exemplifica el recent pla estratégic “Sant Celoni, capital del bosc”, el qual
té per objectiu convertir el municipi en una porta d’entrada al parc del

Montseny i el Montnegre Corredor.

Principals actuacions

v Liderar la creacié d’una taula de treball amb responsables de I’Area de

Territori i I'Oficina de Turisme i agents del tercer sector per impulsar el
patrimoni natural com element d’identitat en consonancia amb |'element

de transversalitat que s’indica com un dels condicionants del pla.

o Taula de treball formada per I’Area de Cultura, I’Area de Territori,
I’Oficina de Turisme, |'Institut de Ciéncies i Tecnologia Ambientals-
UAB, el Cercle economic i social del Baix Montseny i I’Associacié de

Propietaris del Montnegre i Corredor.

v Elaborar un pla estrategic del parc i edifici de la Rectoria Vella, reforcant
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els usos en I'ambit de la cultura, el turisme i la promocié economica. En

aquesta linia, tenir en consideracio:
o La possibilitat de recuperar la figura del técnic de patrimoni natural.

o Replantejar el futur del projecte del Museu del Bosc i vincular-lo al

parc de la Rectoria Vella.

o El paper del Centre de Documentacié del Parc del Montnegre i el

Corredor.

Elaborar una convocatoria anual de Land Art, que es pot ubicar en el
satél-lit de la Setmana del Bosc, en la linia d’apostar per festivals que

dotin d’identitat a Sant Celoni, apuntada a I'Eix 2.

Avaluar el cami recorregut amb la idea del Museu del Bosc, analitzar

I'estat actual i els escenaris de futur i prendre les mesures pertinents.

Estudiar la viabilitat que la Batlloria sigui la “porta d’entrada” per conéixer
el Parc Natural del Montnegre. Explorar la possibilitat que I'edifici de Can

Bruguera sigui un espai d’'informacié del parc, de lloguer de bicicletes, etc.

Revisar el pla estrategic “Sant Celoni, capital del bosc” i contribuir des de

la mirada cultural a la definici6é de:
o La nova marca focalitzada en el bosc

o El projecte d'un centre de visitants en relacié a la idea del Museu

del Bosc i el replantejament de I'espai de la Rectoria Vella

Establir espais i mecanismes de treballa conjunt amb el Centre
Excursionista de Sant Celoni, la Coordinadora per la Salvaguarda del
Montseny o Obaga Serveis Ambiental per reforcar la promocié i el

coneixement de I’entorn natural per part de la poblacié del municipi:

o Dissenyar i realitzar una proposta cultural que es desenvolupi en
I’entorn natural, ja sigui un itinerari/excursi6 en que es
descobreixin fets o espais amb I'ajuda d’'un mediador cultural o una
activitat cultural que es desenvolupi en I'entorn natural (concerts

de petit format, jocs infantils, dansa,...)

» Juntament amb Ila proposta de revaloritzar espais
patrimonials amb valor arquitectonic (programa “Patrimoni

arquitectonic”) i de memoria (Programa ‘“identitat i
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memoria”), impulsar una programacié cultural en espais
singulars, en el format de festival o similar que transcorri
durant un periode relativament llarg de temps (propostes
setmanals al llarg d'un mes, per exemple). En aquest
aspecte cal considerar espais tant del Montseny com del

Montnegre.

o Treballar en un banc de recursos i oferir-lo a entitats i escoles per
tal que treballin a favor de la conservacid i preservacio del
patrimoni natural: cens d’orenetes, projecte “Rius”, neteja de

lleres, etc.
Agents implicats

Area de Cultura

Area de Territori

Oficina de Turisme

Institut de Ciéncies i Tecnologia Ambientals-UAB
Cercle economic i social del Baix Montseny
Coordinadora per a la Salvaguarda del Montseny

Associacio de Propietaris del Montnegre i Corredor
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PROGRAMA: IDENTITAT I MEMORIA

Objectius

v' Enfortir les iniciatives existents en |'ambit de la memoria
v' Impulsar noves iniciatives que, des de la memoria, promoguin la

identificacio amb Sant Celoni i la seva gent

Justificacio

- La conservacio, preservacio i difusio del patrimoni i la memoria historica
és quelcom a valorar molt positivament de cara a la promocido de la
cohesid social i el sentiment de pertinenca a Sant Celoni, guestions

estratégiques del municipi.

- S’han fet notables esforgos en favor de la memodria amb programes com
les Jornades de Memoria Historica (de les que es valora positivament el
seu impacte i interés) i en la recuperaci6 de la memoria recent del

municipi.

Principals actuacions

v Impulsar en els mesos anteriors a la setmana de les Jornades de Memoria
Historica la realitzacié d’activitats al carrer, a les escoles, exposicions,

accions comunicatives, ... per consolidar i ampliar el seu impacte.

v En la linia d’aprofundir en el coneixement i la conservacio la historia recent

del municipi, iniciar un projecte d’arxiu oral que impliqui:
o Una produccié audiovisual que sigui comunicable

o Un treball de base per detectar elements patrimonialitzables i un

treball posterior d’aprofundiment.

o Aquesta mesura es pot relacionar amb el Programa “Arxiu i

documentacio”.

v' Posteriorment a la feina de documentacid, pensar en productes culturals

de difusié d’aquesta memoria a través de:
o Senyalitzacié dels espais i els fets

o Construccid i difusié d’un itinerari per ser seguit lliurement
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o Transformacié de litinerari en un recurs pedagogic per a escoles,

amb un expert guia/mediador que realitzi les visites.

o Juntament amb la proposta del projecte motor “La natura, un valor
cultural” i el Programa “Patrimoni arquitectonic”, impulsar una
programacio cultural en espais singulars, en el format de festival o
similar que transcorre durant un periode relativament llarg de

temps (propostes setmanals al llarg d'un mes, per exemple).

Agents implicats

Area de Cultura
Area de Comunicacio

Area de Territori
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PROGRAMA: PATRIMONI ARQUITECTONIC

Objectius

v Explotar decididament el potencial que ofereix el patrimoni
arquitectonic mitjancant la millora de la seva senyalitzacio i difusio

v' Convertir els espais patrimonials en espais d’activitat cultural

Justificacio

- S’esta fent una feina molt positiva per la restauracio i millora dels espais
arquitectonics i patrimonials. Tanmateix, s'ha de consolidar aquesta linia
de treball.

- A més, cal treure un major rendiment del patrimoni arquitectonic com
espais culturals, tot respectant-ne particularitats i especificitats

arquitectoniques complexes i delicades.

Principals actuacions

v Elaborar el mapa de patrimoni cultural de la Diputacié de Barcelona.

v" Ampliar la rehabilitacié del conjunt de la Forca amb la possible adquisicié

dels immobles que tenen I'absis de |'antiga capella de Sant Celoni.

v' Dissenyar un programa escolar de difusié del patrimoni i revisar el treball

que es fa actualment des de les escoles.

v" Juntament amb la proposta del projecte motor “La natura, un valor

Ill

cultural” i el Programa “identitat i memoria”, impulsar una programacio
cultural en espais singulars, en el format de festival o similar que
transcorre durant un periode relativament llarg de temps (propostes

setmanals al llarg d'un mes, per exemple).

o Can Ramis, Torre de la Forca, Església de Sant Marti de Pertegas o
la Rectoria Vella sén espais potencialment atractius per articular-hi

propostes.

v Crear itineraris culturals patrimonials en els ambits rellevants de memoria

i patrimoni, en clau public escolar, familiar i visitant amb la col-laboracio
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de I’Arxiu Municipal i professionals amb expertesa en cada tematica.
Agents implicats

- Area de Cultura
- Area de Territori

- Técnic de referéencia de patrimoni
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PROGRAMA: ARXIU I DOCUMENTACIO

*Aquest programa s’identifica com a urgent per a resoldre necessitats del sector
Objectius

v' Convertir I’Arxiu La Térmica en |'agent central de la politica de memoria
de Sant Celoni

Justificacio

- L’arxiu municipal La Termica conté la majoria de documentacié historica

del municipi.

- Actualment I'arxiu no programa cap activitat oberta al public i Unicament

s’utilitza com a diposit documental.

- No es detecta la voluntat de definir els objectius que ha de cobrir I'arxiu

municipal per tal de dotar-lo d'un cert protagonisme de la vida cultural.

Principals actuacions

v Dotar d’un projecte propi I’Arxiu La Termica.

o Com a pas previ, reubicar l'arxiu administratiu a d’altres
dependéncies municipals per tal que la Termica aculli la

documentacio vinculada a I'arxiu historic.
o Els objectius i linies d’actuacié del projecte hauran de considerar:

= El paper en relacié a I'ambit de la identitat i la memoria (per

tant, de la cohesid social)

= Un protagonisme actiu en la vida cultural (no només un
contenidor de cultura/memoria), que es basi en un contacte
regular amb els responsables de comunicacié cultural per
I’elaboracié i llancament de campanyes comunicatives

tematiques (i de curta durada) de forma regular.

= Una aposta per la digitalitzaci6 de documentacid rellevant i

un cataleg en linia consultable.
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v" Dotar I’Arxiu la Térmica del recursos técnics, economics i humans, i fent la
inversio pertinent en lI'equipament i el desenvolupament del projecte amb
I'objectiu de dotar Sant Celoni d’'un Arxiu fort, actiu i rellevant per a la

vida cultural.
v' Desenvolupar el projecte d’arxiu oral especificat en el programa “Identitat
i memoria” d’aquest mateix Eix.

Agents implicats

- Area de Cultura
- Técnic de referéncia de patrimoni
- Area de Comunicaci6

- Ambit d’Alcaldia
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4.4.5 Eix 5. Desenvolupament territorial

Una de les interseccions més rellevants de la cultura en l'actualitat es produeix
amb el desenvolupament territorial. La cultura es presenta en aquest sentit com un
sector capag de generar un dinamisme local, tan intern com extern, de forma
destacada, i que no només produeix beneficis socials sind6 també economics. Per

aix0, aquest eix estrategic es proposa:

v Fer de Sant Celoni un motor de desenvolupament territorial.
Sant Celoni s’insereix en un entorn geografic propi i singular, identificat en
les idees de Baix Montseny i de Corredor de la Tordera. Aquests espais
aporten una territorialitat comuna (elements compartits) a diferents
municipis, sobretot a través del patrimoni natural i el bosc. Dintre d'aquest
territori, més enlla dels limits municipals, com a capital té capacitat per

convertir-se en un agent de dinamitzacié principal.

v Incentivar el treball en xarxa amb altres municipis.
Per a fer-ho, pero, |'estrategia ha de passar per la cooperacid intermunicipal

perqué sigui sostenible i reeixida.

v' Introduir el turisme cultural com a factor de desenvolupament local.
L'art i el patrimoni sén recursos valuosos que contribueixen a singularitzar el
municipi, a diferenciar-se. Aix0 ofereix I'oportunitat d’atreure visitants amb
I'objectiu d’aportar un major dinamisme socioeconomic a nivell local.
Actualment el patrimoni natural genera una gran atraccio, tot i que es
converteix en un flux de pas. Treballar en la idea de turisme cultural ha de
contribuir a evitar-ho, a fer que els visitants no només estiguin de pas, sind

que generin un impacte positiu a Sant Celoni.

Sota aquesta logica, les actuacions s’estructuren en:

Projecte motor Programes

Sant Celoni, motor . .,

El Corredor de la Tordera, Turisme, promocio
cultural del Baix .

una xarxa cultural economica i cultura

Montseny
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Objectius

v" Avangar en la definiciéd d'un sistema cultural en xarxa al Corredor de la

Tordera

v' Fer de Sant Celoni una peca clau en la dinamitzacio del sistema cultural

del seu entorn.

Justificacio

- El diagnostic ha detectat una feblesa en la cooperacié intermunicipal amb
els municipis del Corredor de la Tordera.

- La mobilitat laboral i les relaciones socials entre municipis és evident i
positiva. Malgrat tot, no existeix un circuit de publics culturals entre els
diferents espais d’exhibicié escénica.

Principals actuacions

v/ Establir un espai de treball conjunt amb els ajuntaments del Corredor de
la Tordera amb els objectius de:
o Coordinaci6 de la programacié (valorant la possibilitat de fer
programacio conjunta).
o Coordinacié i col-laboracié amb recursos tecnics.
o Comunicacié cultural conjunta.

o Contractacio comuna de serveis i espectacles.

= Els objectius estan classificats de menor a major termini en
el termini d’execucié. Es adient comencar a treballar en un

dels ambits i anar evolucionant cap a la resta.

v' Creacié d'un carnet cultural conjunt a llarg termini, entre els diversos

espais culturals (publics i privats) que conformen el Corredor de la
Tordera.

Agents implicats

- Ajuntament de Santa Maria de Palautordera

- Ajuntament de Sant Esteve de Palautordera
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PROGRAMA: SANT CELONI, MOTOR CULTURAL DEL TERRITORI

Objectius

v' Contribuir a definir un ecosistema cultural atractiu per a la creacid

v' Millorar les oportunitats de difusié de la creacié fent xarxa amb el
territori

v" Fer de la cultura un baluard solid i potent del municipi

Justificacio

- La capitalitat de Sant Celoni s’exerceix especialment en un pla economic,

comercial i de serveis publics, perd no en un de cultural.

Principals actuacions

v' Construir un mapa d’espais d’exposicié i exhibicid artistica (totes les
disciplines) del territori i planificar una estrategia de suport a la distribucio

de la creacio local a través d’aquesta xarxa.

o Mesura en relaci6 amb el Programa “Suport a la creacid i la

producciod cultural local de I’Eix 2.

v' Treure el maxim rendiment de les propostes culturals amb més recorregut
(Fires, Dijous a la Fresca, programacio Ateneu etc.) i definir un conjunt de
mesures de suport des de I’Ajuntament per tal d’enfortir, consolidar i

ajudar a ampliar horitzons.
Agents implicats

- Area de Cultura
- Area de Promocido Economica

- Teécnica referéncia de la programacié cultural
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PROGRAMA: TURISME, PROMOCIO ECONOMICA I CULTURA

Objectius

v Incorporar la logica cultural al disseny de I'oferta turistica

v' Enfortir la interseccié entre promocié economica i cultura en benefici,
tant d’agents comercials com culturals

v Retenir els visitants de pas atrets per la natura i convertir-los en

visitants culturals

Justificacio

- Es detecta una manca de vincle entre la politica cultural publica i el sector

privat cultural.

- La ubicacié privilegiada i I'excel-lent xarxa de comunicacions ha de
propiciar que Sant Celoni deixi de ser un “espai de pas” a esdevenir

“parada fixa” pels visitants.

- El comerg local i de proximitat és un aliat per la cultura que actualment

resta inexplorat.

- Es necessari definir una politica turistica en consonancia amb la zona del
Corredor de la Tordera i el Baix Montseny, i que hauria de fer referéncia a

I’entorn natural, patrimonial i cultural.

Principals actuacions

v' Desenvolupar un mercat de productors de proximitat en cap de setmana

que atregui els visitants del parc que estan de pas.

v Afavorir la disponibilitat dels establiments de restauraciéd els caps de

setmana.

v" Crear un grup de treball amb l'objectiu de dissenyar una oferta cultural
per als visitants, i aprofitar I’'existéncia de |'Oficina del Parc natural del
Montseny (Masia Mariona de la Xarxa de Parcs Naturals de la Diputacié de
Barcelona) i I'Associacid de Propietaris del Montseny com a canal de

comunicacio.
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v' Estudiar les possibilitats d'un Centre d’Atencié als Visitants del Montseny
potent, lligat al projecte de Museu del Bosc i coordinat amb |'Oficina del
Parc Natural del Montseny i I’Associacio de Propietaris del Montseny, entre

d’altres.

o Com s’ha considerat al projecte motor “la natura, un valor cultural,
de I’Eix 4, la Rectoria Vella té les potencialitats perque es
converteixi en aquest centre, un projecte relligat al pla estratégic

“Sant Celoni, capital del bosc”.

v Fomentar el vincle entre la cultura i el comerg local, i dinamitzar un grup
de treball per explorar les possibilitats de col-laboraci6 amb els agents
culturals privats: llibreries, bars musicals, centres socials, entre d’altres,

amb l'objectiu d’enfortir tant la vida cultural com el comerg local.

v Explorar les potencialitats que ofereix el Montnegre vinculant-lo a la

Batlloria i la promocié economica de la vila:

o Estudiar la possibilitat que Can Bruguera sigui gestionat per una
empresa turistica mitjancant un contracte de cessi6 de

I’'equipament o altres formules.
Agents implicats

- Area de Cultura
- Area de Promocié Econdomica (Oficina de Turisme)
- Masia Mariona (Oficina del Parc Natural del Montseny)

- Associacio d’empresaris turistics del Montseny (Centre d'informacié de

Sant Esteve de Palautordera)
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4.5 Resum de projectes motor i programes urgents

Per tal de recapitular i oferir una mirada rapida a les parts més importants de
I’'estratégia (ja sigui per pes estratégic o per urgéncia, ateses les necessitats del
sector), a continuacio es resumeixen els projectes motor definits i els programes

identificats com a urgents:

Projectes motor — Interes estrategic

Més cultura per a tothom

Focus cultural: el Centre Municipal d’Expressio i el Teatre Ateneu
El binomi cultura-educacio

Pla de comunicacié de la cultura

La natura, un valor cultural

1 v vL1 1

El Corredor de la Tordera, una xarxa cultural

Programes urgents — Necessitats del sector

Enfortiment associatiu
Festes i tradicions
Sistema de suport a la creacid, la produccio i la divulgacio local

Equipaments i participacié cultural

11 1

Arxiu i documentacio

120



5.

IMPLEMENTACIO DE LA NOVA ESTRATEGIA

5.1

Consideracions prévies

Si bé aquest document finalitza una fase important, cal considerar que el seu

tancament obre una nova etapa en la que s’ha de seguir treballant. La

implementacié d’aquesta comporta:

— Un canvi en la gestiéo del temps. El temps d’elaboracio del pla és, en

comparacié a la implementacid, curt. La mirada dels objectius es posa a
llarg termini, i aix0 significa que és dificil veure resultats rapidament. Cal
treballar, doncs, en les fites a curt i mitja termini que acosten als

objectius.

Nous agents i espais de treball. L'elaboracié del pla ha comptat amb
agents i espais especifics pel seu desenvolupament, i I'estrategia
implicara altres agents i espais. Per avangar, cal posar émfasi en els

agents i espais de treball.

Caracter intern de la implementacio. Al llarg del procés d’elaboracio
s’ha comptat amb el treball i I'assessorament técnic d'ICC Consultors i la
Diputacié de Barcelona. Cal generar dinamiques internes que mantinguin

el compromis i els recursos propis per a la implementacié del pla.

Per a la implementacié del PAC de Sant Celoni i la Batlloria es recomana:

v

Treballar amb el punt de realisme necessari sobre els recursos

disponibles (economics, técnics, humans,...).

Acordar, de forma oberta i participativa, les prioritats amb el sector

cultural.

Generar lideratges en diversos fronts. L’Ajuntament ha de jugar un

paper clau, perd no excloent.

Fer de la planificacié estratégica la dinamica de treball habitual
(mirada a llarg termini i global, valoracid6 dels recursos i els agents

existents, treball pautat,...).
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v" Actuar amb flexibilitat segons les avaluacions i els canvis de context.

5.2 Mecanisme d'implementacio del PAC

Com s’ha apuntat, I’Ajuntament juga un paper clau a través de I’Area de

Cultura:

v L'Area de Cultura ha de generar espais propis de treball i coordinacié en

relacio al seguiment del PAC.

v L'Area de Cultura ha de definir persones referents en els diferents eixos

d’interés estrategic.

Es proposa que sigui aquesta la que de forma prioritaria inici les tasques

necessaries per crear el Consell de Cultura de Sant Celoni:

v El Consell de Cultura de Sant Celoni sera l'agent principal de
seguiment i avaluacié del pla, tal com s’ha indiciat en el programa

corresponent de I'Eix A1l.

Aixi, en el si del Consell de Cultura, i amb el suport dels técnics de cultura,

I'instrument principal per avaluar seran els Plans d’Accié Anuals:

v Els Plans d’Accié Anuals seran elaborats i liderats per I’Area de Cultura
i supervisats pel Consell de Cultura, que participara en la definicido de

prioritats.
Els Plans d’Accié Anuals consideraran:

1. Prioritzacio. Criteris:
» Antecedents (prioritzacid segons |’existéncia d’agents sobre el
camp, les iniciatives ja existents i de les fitxes de seguiment)
» Interés (prioritzaci6 segons agents interessats, propostes i
recursos disponibles)

» Necessitat (prioritzacié pel seu valor intrinsec)

2. Avaluacio concreta del camp
» Aproximacio a l'estat de la questio (a partir dels criteris de
prioritzacié: agents en el camp, iniciatives existents, recursos

disponibles, propostes,...)
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5.3

Definicio d’objectius (vinculats als expressats a les linies del pla)

» Revisid dels objectius de I'accio
Definicié d’indicadors d’avaluacio per al seguiment

Definicio d’accions i/o fites concretes atenent als recursos i mitjans

disponibles

Calendari

Mecanisme de seguiment

El seguiment de la implantacid es realitzara a través de la Fitxa de seguiment

que contempli:

»>

»>

»>

»>

»>

»>

L'estat del projecte

Una o més mesures del seu impacte
Les dificultats detectades

Els elements favorables

Les dinamiques generades

El seguiment especific a realitzar

L'espai responsable d’emplenar la Fitxa de seguiment sera el Consell de

Cultura, i prendran part del procés els agents responsables del desenvolupament

de les accions i els grups de treball o comissions pertinents.

El seguiment es realitzara com a pas previ a l’elaboracié dels Plans d’Accié

Anuals per tal que aquest puguin basar-se en la maxima informacié, tot

assegurant-ne l'efectivitat.
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7. ANNEX

ANNEX 1 | Grafigues i mapes complementaris al diagnostic

Territori

Mapa 10 | Terme municipal de Sant Celoni

del
Montnegre

Montnegre.

Poblacié

Grafic 22 | Piramide poblacional Sant Celoni 2007
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Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)
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Grafic 23 | Piramide poblacional Sant Celoni 2017
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Font: Elaboracid propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)

Grafic 24 | Migracions. Saldos migratoris de Sant Celoni

2005-2015
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Font: Elaboracid propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)

Grafic 25| Distribucid de la poblacié de nacionalitat
estrangeraany 2015
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Font: Elaboracid propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)
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Grafic 26 | Nivell d'instruccio de la poblacio de 10 anys i

mes, any 2011

8,80%
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Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)

Grafic 27 | Nivell d'instruccid de la poblacid de 16 anys i més,

any 2011

m Sense titulacio
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H Segon grau

B Esenyamentuniveritari

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I'Institut d'Estadistica de Catalunya (IDESCAT)

Taula 10 | Equipaments serveis socials

Serveis socials basics

Serveis basic d'atencid
ciutadana

Conjunt d'accions i recursos destinats a detectar i atendre
les persones amb situacio de necessitat personal familiar o
comunitaria que es troben en situacié de risc social.

Serveis d'atencio a les
persones en situacié de
dependéncia

Conjunt d'accions dirigides a totes aquelles persones que
no sén autonomes i que necessiten el suport dels altres.

Servei d'ajuda a domicili (SAD)

Accions que es realitzen a la llar de la persona i/o familia,
dirigides a proporcionar atencions personals, ajuda a a llar
i suport social. Realitza una tasca preventiva, assistencial i
educativa.

Servei de teleassisténcia

Serveis preventiu i de proximitat per a persones amb
dependencia. Un suport tecnologic que garanteix seguretat
24 hores al dia a persones en situacié de risc per factors
d'edat, fragilitat, dependéncia o aillament.

Targeta d'aparcament per a
persones amb mobilitat
reduida

Document que dodna dreta a estacionar el vehicle a
gualsevol lloc de la via publica.
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Servei a la dona

Servei d'atencié social, psicologica i juridica a dones que
pateixen qualsevol tipus de maltractament.

Servei d'orientacio juridica
(S0J)

Servei adregat als ciutadans per tal de proporcionar-los un
consell orientador relatiu a aspectes juridics i informar-los
de la possibilitat de recérrer a serveis de mediacio

Serveis socials comunitaris

Equitat entre géneres

Pla d'igualtat, Centre d'iniciatives i recursos per a la
igualtat de génere (CIRIG), Sensibilitzacié per la equitat
als centres d'ensenyament, Protocol municipal contra la
violéncia de génere, Plataforma d'iniciatives per l'equitat
de génere (PIEG) i Protocol municipal contra la violéncia de
genere

Horta comunitaria

Sessié d'espais d'horta publica per a les practiques
horticoles.

El Tritd (Pla de prevencié de
les addiccions)

Serveis d'assessorament i seguiment sobre
drogodependencies amb tallers i dinamiques a instituts i
escoles. Campanyes preventives durant la Festa Major i el
Cap d'any.
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Educacio

Taula 11 | Directori de centres educatius Sant Celoni

Public Concertat
ircicle 2ncicle Educacio 1rcicle 2ncicle Educacio
EI El  primaria o0 ET El  primara  E9°

Escola bressol municipal El
Blauet

Escola Pascual

Escola I'Avet Roig

Col-legi Cor de Maria

Escola Montnegre

Escola Josep Pallarola i Roca

Col-legi La Salle

Escola Soler de Vilardell

Institut Escola La Tordera
(mancomunat entre Sta. Maria de
Palautordera i Sant Celoni)

Institut Baix Montseny
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Educacio post obligatoria

Educacio artistica

Public

Public
Pro%ram Centre Municipal d'Expressid
Centre Transici CM CS Bat;<tlller (CME)
6 al

Treball

Sax Sala
(Centre de
Formacio i
Ocupacio del

Institut Baix
Montseny

Educacio permanent no
obligat(‘)ria

Programa

Centre de Formacio6 i Ocupacié del Baix
Montseny - Sax Sala

Centre de Formaci6 d'Adults Baix Montseny

Oficina de Catala de Sant Celoni

Formacio ocupacional i continua

Garanti juvenil

Centre col-laborador ACTIC

Servei municipal d'ocupacio

Servei de creacié d'empreses

Servei de suport a I'empresa

Escola de Dansa Esther Cortés

Concert
at

_

Escola Dansa-Jazz Marga

Pastells

Escola de Dansa Nuria

Ventura

Estudi de Dansa Margarita

Ponce
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Altres serveis

Beques i ajuts

Servei d'assisténcia
multiprofessional (SAM)

CDIAP Baix Montseny Centre
de desenvolupament infantil i
atenci6 precog

El Trité del Baix Montseny




Evolucié alumnes dels centres de Sant Celoni (2009-2016)

Public Concertat Public Concertat Public Concertat Public Concertat

Total
Educacid infantil Educacio primaria  Educacié secundaria  Total Total
2009/2010 367 401 394 637 337 486 1098 1524 | 2622
2010/2011 381 416 430 631 279 484 1090 1531 | 2621
2011/2012 432 451 442 630 298 491 1172 1572 | 2744
2012/2013 436 460 469 638 307 482 1212 1580 | 2792
2013/2014 463 432 469 636 307 478 1239 1546 | 2785
2014/2015 414 435 524 652 316 475 1254 1562 | 2816
2015/2016 418 397 549 659 337 475 1304 1531 | 2835
Taula 28| Evolucio alumnes educacio infantil (2009-2016)
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Taula 30| Evolucio alumnes educacio secundaria (2009-2016)
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Grafic 31 | Alumnat matriculata final de curs a l'escola de musica del

CME
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Grafic 32 | Alumant matriculata l'escola de teatre del CME
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Pla d’Acci6 Cultural de Sant Celoni

ANNEX 2 | Participants en l’'elaboracio del Pla

Participants en el diagnostic

Pel diagnostic del pla es va comptar amb la participacié d’'una desena de persones
escollides per I'area amb la intencié d'aportar una mirada amplia i transversal de la
realitat cultural del municipi. Per altra banda, es va obrir a la participacio a totes les

entitats del muncipi:

Focus grup (entitats)
- Helena Novell
- Nuria Deumal
- Berta Fugaroles
- Enriqueta Amadé
- Joaquim Pages
- Pere Calvet
- Jaume Figueras
- Quim Puigtié
- Gerard Carot
- Guillem Dou
- Albert Abril
- Laia Dou
- Monica Vaquero
- Gerard Cordoba
- Carles Monturiol
- Dani Julia

- Enric Tarragd

Focus grup (agents culturalment actius)

- Marti Monclus

- Pep Tarrago

- Fali Jiménez

- Ester Roma

- Nduria Rossell

- Jesus Pacheco

- Anna Olivé

- Jordi Deumal
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Ernest Garrido

Marta Clua

Entrevistes a informats claus

Sara Gonzalez

Pere Tarridas

Paula Vellejo

Josep M. Panareda
Marté Boada

Xavier Alfaras

Julia de la Encarnacién
Josep Maria Aparicio

Mireia Pefa

Jornada participativa per I’elaboracio de I'estratégia (26 de gener de 2019)

Es va celebrar el dissabte 26 de gener de 2019 al Teatre Ateneu de Sant Celoni. Es

van organitzar tres taules de treball, que al final del mati van exposar les seves

conclusions en el plenari conjunt.

De forma prévia, al web de I'’Ajuntament es va publicar un formulari d’inscripcié

amb una breu sintesi de cadascuna de les taules de treball. Els assistents a les

taules foren els seglients:

Taula 1 | Entitats i participacié ciutadana

Dinamitzadora: Laia Dou

Relator: Arnau Amado

Assistents: Isabel Notivoli, Marta Clua, Jordi Deumal, Joaquim Pagés, Isabel

Moreno, Mariam Abja El Arras, Anna Mellado, Montse Sendra, Rafael Hernandez,

Mercedes Montero, Marti Abril i Anais Medina.

Taula 2 | Creacid artistica, produccid i publics culturals

Moderadores: Maria Calvet i Paula Vallejo

Relatora: Anna Bassols
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Assistents: Nuria Rossell, Margarita Ponce, Laura Creixans, Marga Pastells, Nuria

Ventura, Ester Roma, Josep Maria Aparicio i Kaoutar Ejdaa Anich.

Taula 3 | Memoria, patrimoni i desenvolupament territorial

Moderador: Xavi Balaguer
Relator: Xavier Guijarro
Assistents: Carles Ferrer, Josep Maria Panareda Clopés, Vanessa Nufez, Lluis

Bueno, Joaquim Deulofeu, Miquel Amat i Jdlia Serrano

Les conclusions de les taules es van publicar al web de I’Ajuntament perqué tota la
ciutadania pogués consultar les principals aportacions que van recollir i consensuar
els diversos espais de treball. També des del web es va obrir un qliestionari perqué
aquelles persones que no hagueren pogut assistir a la jornada fessin les

aportacions oportunes.

Entrevistes amb partits amb representacio al consistori
Rall Garcia (Regidor de Cultura i Educacio - CiU)
Anna Noguer (ICV)

Marti Abril (ERC)
Gerard Carot (CUP)
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La Diputacio de Barcelona es caracteritza per la seva naturalesa local, de suport i
cooperacid amb els municipis. Per acomplir aquests objectius ha desenvolupat un
model estrictament municipalista, que té el seu referent en I’'establiment de xarxes de
gestid amb els ajuntaments, als quals aporta mitjans técnics, coneixement i experiencia;
assessorament, recursos economics i suport a la gestié dels serveis municipals.

En el marc de I'assisténcia i la cooperacio, I'’Area de Cultura té com a objectiu donar
suport tecnic i aportar visions territorials als municipis a I’hora de definir i aplicar les
politiques culturals. El Centre d’Estudis i Recursos Culturals (CERC) és el servei encarre-
gat de I'assessorament cultural als ajuntaments en el moment d’establir, a mitja i llarg
termini, nous processos de dinamitzacioé i transformacié cultural, socials i economics al
territori.

Els plans d’accio cultural (PAC) sén instruments per promoure la reflexio, el debat i el
desenvolupament d’estratégies i propostes per a I'accié cultural local. Es un procés
liderat pels ajuntaments, basat en les aportacions tecniques i la participacio ciutadana.
Durant tot el procés es treballen els eixos de les actuacions futures en materia d’accio
cultural local. Aixi, les propostes s’orienten a reforcar el paper estrategic de les politiques
culturals, la cohesi6 social, la interculturalitat, la identitat, la transversalitat i el foment del
treball en xarxa amb municipis propers.

Diputacié6 Area de Cultura
Barcelona

Gerencia de Serveis de Cultura

Centre d’Estudis i Recursos Culturals (CERC)
Montalegre, 7. 08001 Barcelona

Tel 934 022 565 - Fax 934 022 577
o.estudisrc@diba.cat - www.diba.cat/cerc
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