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Col:leccio Informes

Aquestaéslacinquenaediciéodel’Informedelacomunicacio
a Catalunya,un projecte de caracter biennal de I’'Institut de
la Comunicacioé de la Universitat Autonoma de Barcelona
(InCom-UAB), dedicat a descriure i analitzar els diversos
sectors de la comunicacid a Catalunya. L’objectiu principal
d’aquesta cinquena edicid, que segueix una linia forca
estesa a Europa, és oferir una visio global i sintéetica
del camp de la comunicacié durant el bienni 2007-2008,
destacant-ne els aspectes i tendéncies més rellevants, amb
la finalitat d’esdevenir una eina de suport a la recerca,
als académics, als professionals i a les politiques de
comunicacio6 del nostre pais.
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Presentacio

Amb aquesta nova edicié, la cinquena, centrada en el bienni 2007-2008, arribem al desé aniversari de
I’ Informe de la comunicacié a Catalunya de I'Institut de la Comunicacié de la Universitat Autonoma de
Barcelona (InCom-UAB).

Aquesta série d’informes, dedicats a descriure i analitzar els diversos sectors de la comunicacio, es va
iniciar amb l'objectiu d’oferir una visi6é global i sintética de la comunicacié que, més enlla del seu us
académic, pogués esdevenir una eina de suport a les politiques de comunicacié6 del pais.

Arribats ara a la cinquena edici6, aquests informes poden fer una nova aportacié: facilitar ’analisi de
I’evolucio del sistema i, en consequencia, ajudar a interpretar millor els reptes de futur. Els estudis sobre
Estructura i Politiques de Comunicaci6, corrent del qual forma part aquest Informe, ja no solament han
de descriure amb rigor el sistema dels mitjans, siné que també han de saber interpretar-ne les tendéncies.
L’analisi comparativa dels cinc biennis ens ajudara a seguir aquesta direccio6.

Les dades del periode considerat (2007-2008)

La cinquena edicié de I’Informe, continuacié de les anteriors (2000, 2001-2002, 2003-2004 i 2005-2006),
centra I'atencié en el periode 2007-2008, i ofereix el maxim d’informacié actualitzada, avui més possible
que mai gracies a I’oportunitat que representa poder utilitzar les dades del Barometre de la Comunicaci6 i
la Cultura, nascut justament durant el bienni analitzat. Amb aquesta nova base d’informaci6 s’aconsegueix
superar una barrera tradicional dels estudis sobre comunicacié a Catalunya: la dependéncia d’una
informacié estadistica elaborada per al conjunt de I’Estat.

Com en les darreres edicions, I’ Informe consta de tres parts: una primera part dedicada als grans mitjans
i temes de la comunicaci6, una segona part amb assaigs sobre els assumptes clau del bienni i una tercera
part, monografica, dedicada a la situaci6 de la recerca i dels estudis sobre comunicacio.

Treball de 'InCom-UAB, treball en equip

Fidel als criteris establerts des de la primera edici6, I’any 2000, I’/nforme manté el caracter d’obra
col-lectiva, amb la participacié d’un total de 33 autores i autors, experts en els diversos temes tractats. Ells
son els responsables del contingut de cada capitol, pero els editors hi han intervingut marcant els criteris
de redaccio, les pautes d’estil i els criteris documentals; també han suggerit canvis i correccions destinats
a facilitar la coheréncia del conjunt.

La UAB aporta la majoria d’autors de 1'/nforme. Molts ho sén des de la primera edici6, amb la qual
cosa es constitueixen veritables equips de treball amb experieéncies acumulades en cada un dels capitols
respectius. També s’ha reforcat la col-laboracié amb grups de recerca, com la Unitat de Comunicaci6 de
la Universitat Rovira i Vigili, i amb grups consolidats de recerca, com el Grup de Recerca en Imatge, So i
Sintesi (GRISS-UAB) (en el capitol “La televisi6”) i la Unitat d’Investigacié en Comunicacié Audiovisual
(UNICA) de la Universitat Pompeu Fabra (en la coordinacié de la segona part de I’ Informe).
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L’edicié d’aquesta publicacié s’ha elaborat en el marc del Grup Internacional d’Estudis sobre
Comunicaci6 i Cultura, dirigit per Miquel de Moragas i Spa i adscrit a I'Institut de la Comunicaci6 de la
Universitat Autonoma de Barcelona (InCom-UAB), reconegut com a grup consolidat de recerca per la
Generalitat de Catalunya des de I’any 1997 i amb reconeixement vigent dins el Pla de Recerca i Innovaci6
de Catalunya 2005-2008 (referencia 2005/SGR-00181).

Estructura de I’Informe

La cinquena edici6 manté ’estructura basica de les anteriors edicions de I’ Informe. La primera part (“La
situacié dels mitjans. Informes, estadistiques, interpretacions”), formada per 12 capitols, analitza els
grans mitjans (premsa, radio, televisié i sector cinematografic), també les industries culturals d’edici6
discontinua i diversos temes transversals que afecten el conjunt de la comunicacié (politiques de
comunicacio, publicitat, grups de comunicacio, Internet i telecomunicacions). Finalment, encara hi ha
dos capitols més dedicats a aspectes clau del sistema comunicatiu catala: la comunicacié local i la llengua.

Lasegona partde I’ Informe (“Prospectiva en comunicacié. Grans tendéncies”), de caracter més assagistic,
compta amb la col-laboracié de professionals i experts en diversos sectors que analitzen alguns dels temes
més rellevants de I'actualitat comunicativa. En aquesta edici6, podem trobar-hi una introducci6 signada
pel coordinador d’aquesta segona part de I’ Informe, Joan M. Corbella Cordomi, sobre els efectes de la crisi
economica internacional en el sector, i diversos capitols dedicats a I’aparicié del Barometre, la situacio6
del catala als mitjans, la crisi que s’atribueix a la premsa, la situaci6 de les televisions publiques a Europa,
els nous continguts de la televisio a la carta, la participacié ciutadana i els nous continguts via Internet,
les relacions entre politica i mitjans, i una col-laboracié especial de Josep Gifreu dedicada als 25 anys
d’existéncia de TV3 i Catalunya Radio.

Finalment, I’ Informeinclou un darrer capitol sobre I’estat de la recercai els estudis oficials i homologats,
que segueix la linia de la darrera edici6, amb referéncies als actors, les publicacions i les activitats de la
politica de recerca sobre comunicacio.

Agraiments

L’ Informe de la comunicacié a Catalunya és el resultat d’una important obra d’equip. Obra d’equip per 'ampli
nombre de persones que hi col-laboren, prop d’'una quarantena, entre editors, autors, coordinadors i
productors; pero també obra d’equip per la coordinacio, la revisio i la discussié interna que es produeix
en el procés de redaccié i de produccio.

Com a director de 'InCom-UAB, vull expressar un agraiment molt especial a ’equip editor: Isabel
Fernandez Alonso, Nuria Almiron, José Joaquin Blasco, Joan M. Corbella, Marta Civil i Serra, i també
Oriol Gibert i Fortuny (que du a terme la tasca de correcci6 lingtistica de tot I'Informe des de I'any
2000); a I’equip responsable de la produccio, el disseny i la maquetacié: Miquel Gémez, Ramon G. Sed6
i José Ayala, i a 'equip d’administracié de I'InCom-UAB: Imma Ruano i Raquel Gémez, pel seu suport
continuat.

Suport institucional i patrocini

Vull fer constar el nostre reconeixement a la Generalitat de Catalunya pel seu suport a aquest projecte de
I’'InCom-UAB des de I'inici, ’any 2000. En concret, i perala cinquena edici6, expressem el nostre agraiment
ala Secretaria de Mitjans de Comunicacié del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacio i també
a la Direcci6 General de Difusié Corporativa de la Generalitat de Catalunya per facilitar-nos I’edicié de
I’ Informe a la col-leccié Lexikon.
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També reiterem el nostre reconeixement a Gas Natural SDG, patrocinador de I'Informe des de la
primera edici6, per mantenir el seu suport a aquest projecte.

El nostre agraiment a la Diputacié de Barcelona pel seu suport continuat als estudis de comunicaci6é
local i a I’Observatori de la Comunicacié Local de I'InCom-UAB. A I’Observatori de Politiques de
Comunicacié de I'InCom-UAB, al Portal de la Comunicacié InCom-UAB i a la Catedra UNESCO de
Comunicaci6é InCom-UAB pel seu suport en I’elaboracié d’alguns capitols.

Al Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC) i a la Corporaci6é Catalana de Mitjans Audiovisuals
(CCMA) per haver acceptat novament la seva condici6é de subscriptors institucionals.

El nostre agraiment, també, al Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura per haver-nos facilitat, com a
col-laboradors cientifics, de manera sistematica i adaptada a les nostres necessitats, les dades estadistiques
sobre audiéncies i consums culturals a Catalunya, amb precisié comarcal, corresponents al bienni, i que
els editors hem pogut posar a disposicié dels autors, per primera vegada des que s’edita I’ Informe.

També el nostre reconeixement a totes les institucions, publiques i privades, que aporten dades
indispensables per a I’analisi de la situacié dels mitjans de comunicaci6, especialment a 'OJD, 'EGM i
Infoadex; al’Agencia de Gesti6é d’Ajuts Universitarisi de Recerca (AGAUR) ial Consell Interdepartamental
de Recerca i Innovacié Tecnologica (CIRIT) de la Generalitat de Catalunya, per ’estudi sobre la recerca
en comunicaci6é a Catalunya, i a la Biblioteca de Comunicacié i Hemeroteca General de la UAB, per
I’accés al seu valués fons documental especialitzat.

Finalment, una menci6 molt especial a la Universitat Autonoma de Barcelona pel suport continuat a
I'InCom-UAB i als seus projectes, des de la seva creacio, ’any 1997.

Miquel de Moragas i Spa

Director de I'Institut de la Comunicaci6 de la Universitat Autonoma de Barcelona
(InCom-UAB)

Bellaterra, juliol de 2009
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1. La comunicacio a Catalunya,
2007-2008: sintesi, claus
d’'interpretacio i reptes de futur

A partir de les aportacions dels diversos capitols de I’ /nforme, aquesta
introducci6é es proposa oferir una sintesi interpretativa de la situacié
del sistema de la comunicacié a Catalunya en el periode 2007-2008,
identificant les tendéncies dels diversos sectors i posant I’atencié en els
principals reptes de futur.

S’ofereix, inicialment, un resum de les aportacions dels textos de la
primera i de la tercera part de I'Informe —la segona part ja compta amb
una presentacio especifica just abans dels capitols que la conformen.
En primer lloc, se sintetitzen els dotze textos de la primera part, amb
una referéncia als mitjans de comunicacio6 i altres industries culturals (la
premsa, la radio, la televisio, el cinema i els sectors d’edici6 discontinua),
els grans eixos transversals de la comunicacié (la publicitat, les
estrategies dels grups de comunicacio, les telecomunicacions i Internet),
les politiques de comunicaci6 i alguns aspectes d’especial rellevancia
per al nostre sistema de mitjans: la comunicaci6 local, o de proximitat,
i la preséncia de la llengua catalana a I’espai comunicatiu. Tot seguit,
s’apunten els trets definidors de 'estat de la recerca en comunicacio,
que es detallen a I'altim capitol de I’ Informe.

Sobre la base de tota aquesta documentacio, la introduccié proposa
unes claus d’interpretacié del conjunt del bienni. Es pretén cercar-
ne els elements més caracteristics, i avancar també els reptes que s’hi
plantegen. S’ha considerat que cal estructurar aquesta analisi amb
referéncia a tres grans linies: les implicacions de la crisi economica sobre
el sector comunicatiu catala; les accions de les politiques publiques de
comunicaci6 i I'estat de l'espai catala de comunicaci6, i, finalment,
les transformacions dels usos i consums de la comunicacié que s’estan
produint en el context de la convergencia i la digitalitzacio.

2. Trets definidors de Ila
comunicaciéo a Catalunya el
bienni 2007-2008

2.1. Premsa: temor pels efectes de la crisi sobre el periodisme

En el capitol dedicat a la premsa, David Vidal Castell dibuixa un
panorama especialment preocupant per a aquest suport, que viu un
moment decisiu.

A la crisi estructural del sector ja descrita els biennis anteriors —
amb resultats economics prou bons pero amb una pérdua constant
de lectors i de pes en les estratégies publicitaries—, s’hi suma ara una
crisi conjuntural de caracter mundial, que provoca una forta davallada
de les inversions publicitaries i col-loca el sector en una situacié sense
precedents a Catalunya des de la recuperacié democratica.

El principal tret del periode en el sector de la premsa és, per tant,
el seguit d’estrategies que les diferents empreses editores han posat en
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marxa per intentar reaccionar a la crisi. Malauradament, les mesures
dominants (retallada de les despeses, acomiadaments, reduccio
d’edicions, tancaments, etc.) amenacen de tenir efectes considerables
—1 negatius— sobre el periodisme. En aquest sentit, diversos col-lectius
relacionats amb el sector han fet publics el malestar i la preocupacio
que senten per l'evident perill que el periodisme perdi preséncia
en els mitjans escrits del futur immediat, a causa d’estrategies només
enfocades a minimitzar I'impacte de la crisi en els comptes financers de
les empreses.

Relacionat amb tot aixo, com a principal novetat del periode, un dels
principals subsectors afectats per la crisi és el de la premsa gratuita. Per
bé que tota la premsa es veu afectada per la davallada de la inversié
publicitaria, els diaris gratuits, que havien protagonitzat una ascensio
fulgurant els anys anteriors, en soén logicament els primers i principals
afectats, per la seva enorme sensibilitat a les variacions en la inversio
publicitaria. De fet, el bienni es clou amb el tancament del diari gratuit
Metro Directo, fins aleshores el cinque diari més llegit a Espanya, que per
causa de la drastica reducci6 en la factura publicitaria deixa de publicar-
se el gener de 2009, almenys en les edicions propietat de ’empresa
Metro International.

Caldra veure com evoluciona tot plegat i si, com alguns demanen, la
crisi s’aprofita per repensar i encaminar el model cap a una nova premsa
de qualitat que tingui un lloc garantit en el nou sistema mediatic —com
ja s’apuntava quan va sorgir la competeéncia dels gratuits i d’Internet— o
si, per contra, la crisi economica conjuntural suposa una cruilla sense
retorn per al periodisme escrit.

2.2. Radio: estancament del model i del consum radiofonic

A la fi del bienni 2007-2008, la radio a Catalunya ofereix una situacio
que, en el segon capitol d’aquest Informe, Josep M. Marti Marti defineix
com de canvi d’etapa. D’una banda, el context economic general és
desfavorable i pot dificultar el desenvolupament d’una industria cultural
que té en la publicitat la principal font d’ingressos. Aixi, després de 12
anys d’augments continuats, les dades disponibles de 2008 mostren
I'inici d’'un periode de reduccié de la inversi6 publicitaria a la radio.

D’altra banda, fins ara el sector s’havia caracteritzat pel seu
creixement, tant pel que fa al nombre de freqiéncies en explotacio
com per la quantitat d’operadors; pero la resolucié del primer concurs
que convocava el Consell de I’Audiovisual de Catalunya (CAC) per a
I’adjudicaci6 de frequiencies d’FM sembla haver situatal limitI’explotacio
de I'espectre radioelectric. El resultat del concurs no ha produit grans
canvis en el mapa radiofonic catala respecte a ’oferta preexistent, tot
i que ha reforcat els anomenats grups autoctons d’abast comarcal i
nacional i limita el creixement de les cadenes radiofoniques estatals.

En aquest context se situa, a més, un estancament del consum de
radio, ja que, malgrat I'increment de 'oferta, es produeix una sagnia
constant d’audiéncia que apunta també a un estancament del model
radiofonic. Aquest fet respon, en bona mesura, a les politiques dels
operadors que, amb comptades excepcions els darrers anys, no han
variat I’estructura de I’oferta. La rigidesa en els continguts oferts també
podria explicar un altre fet rellevant de cara al futur: la desafecci6 dels
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segments més joves de la poblacié cap a la radio —fins i tot, la de tematica
musical- en detriment d’altres mitjans, fonamentalment Internet.

La digitalitzacié de les emissions, fins ara ajornada —pel que fa a les
emissions per ones—, haura d’afrontar aquests reptes per assegurar la
viabilitat del sector.

2.3. Televisi6: multiplicacié de canals, homogeneitzacié de continguts
Les transformacions del sector televisiu a Catalunya, analitzades per
Emili Prado, Matilde Delgado, Nuria Garcia i Gemma Larregola, estan
marcades pels avencos en el procés de digitalitzacié de la televisio
hertziana. En aquest periode s’han produit algunes modificacions en
I’oferta de TDT, com ara I’aparici6 de canals de televenda, el canvi
de denominaci6 i contingut dels canals d’alguns dels adjudicataris de
cobertura estatal o I'inici de les emissions de 105tv i Barca TV —a través
del multiplex gestionat pel grup God6 en l'ambit autonomic— i de
Canal 9 i IB3 —a través del segon multiplex en principi reservat per la
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals.

Quant a la televisi6 multicanal de pagament, s’adverteix una certa
consolidacié de I'oferta de cable i IPTV, mentre que Prisa posava en
venda la seva plataforma per satel-lit tot coincidint amb la peérdua de
bona part dels drets del futbol a favor de Mediapro, que, a la vegada,
reclama l'autoritzacié de la TDT de pagament per rendibilitzar el cost
que li ha suposat aconseguir aquells drets.

Pel que fa a les audiéncies, augmenta la progressiva fragmentacio,
consequiencia de la multiplicacié de I'oferta, amb el matis del lleuger
creixement de Cuatro i La Sexta, les iniques cadenes que incrementen
la quota. D’altra banda, TV3 manté un clar lideratge als informatius que,
segons el Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura, s’estén a la resta de
la programacio. Les dades de Sofres, per contra, situen Telecinco com la
cadena més vista a Catalunya el bienni 2007-2008.

No obstant aixo, la multiplicacié de l'oferta s’ha traduit en un
reforcament de la tendéncia homogeneitzadora dels continguts en les
diverses plataformes; una tendéncia que podria veure’s reforcada en el
context de la crisi economica, els primers efectes de la qual s’adverteixen,
per exemple, en la important reduccié d’ingressos publicitaris detectada
€l 2009 i en I'anunci de la possible supressié de la publicitat a RTVE.

2.4. Publicitat: forta caiguda de la inversi6 malgrat 'augment de la
publicitat digital

L’estudi de I'evoluci6é del mercat publicitari en el periode 2006-2008
mostra una retallada general de la inversi6 a causa de la crisi economica,
pero també una expansi6 de la publicitat digital, tal com apunten Laura
Bergés i Marta Sabater.

D’una banda, la caiguda de la inversié publicitaria als mitjans
convencionals es calcula entre 1'11% i el 14% el 2008, i les previsions
per al 2009 D'estimen en el 10%. Aquest descens contrasta amb el
creixement dels sis anys anteriors i suposa una davallada molt superior
a les produides per altres crisis (1'1% de 2001 o el 8,5% de 1993). Tant
és aixi, que es considera que la situacié economica posa en perill la
viabilitat de diversos mitjans. Si bé la premsa n’és un dels sectors més
afectats, la crisi té impacte en els grups de comunicacié en general. En
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aquest sentit, cal interpretar, per exemple, el tancament de la cadena
Localia, el desmembrament del grup 100% Comunicacié-Més i ’aturada
en el desplegament de la TDT local. De fet, sén els mercats locals els més
sensibles a una crisi que té especial incidéncia en el sector immobiliari,
tradicionalment un dels principals anunciants dels mitjans locals i de
la premsa escrita en general. En aquest context, per tant, la publicitat
institucional referma la seva posicié clau, no només com a primer
anunciant (tant a escala estatal com catalana) sin6 gairebé com a tnic
esmorteidor de la crisi. D’altra banda, i abans que la crisi irrompés,
la reduccié del financament comercial de les televisions publiques i
I'increment de quota de mercat de la televisio i la radio privada d’abast
catala eren dos dels elements més destacats del periode estudiat.

En aquest escenari, un dels grans protagonistes ha estat I’emergencia
de la publicitat digital i interactiva, reflectida en I’aparicié de nombroses
agencies especialitzades, tant en el vessant digital com en el tematic. Aixi,
Internet és I'inic suport convencional en que la inversié publicitaria
creix el 2008 (26,5%), si bé cal matisar que I’augment és molt inferior
al de 2007 (55%) i que la Xarxa representa encara només el 8,6% de la
inversi6 total en mitjans convencionals el 2008.

2.5. Cinema: menys public tot i les politiques de suport

El bienni 2007-2008 el cinema ha mantingut les tendéncies iniciades
anys enrere: mentre que es produeix un augment de la produccié que,
en bona mesura, depén de les inversions procedents dels operadors
de televisio, segueix baixant el public a les sales, a favor del consum
domestic, i la quota de pantalla del cinema catala i en llengua catalana
continua amb percentatges molt baixos.

Aixi, com recull Esteve Riambau en el cinque capitol de I'Informe, en
el periode estudiat el nombre de films de producci6 espanyola i catalana
ha crescut, tot i que 'augment s’ha d’atribuir, en gran part, a un major
nombre de coproduccions internacionals. Malgrat aixo, la quota de
pantalla del cinema espanyol i catala segueix sent minoritaria, al voltant
del 13% i el 8%, respectivament. Mentrestant, el consum de cinema en
sala a Catalunya segueix en declivi, i el 2008 se situava en 22.373.110
espectadors, un 23% menys que quatre anys abans. El canvi d’habits
del consum public cap al consum privat i individualitzat, iniciat amb la
televisio i seguit pel video i el DVD, s’ha multiplicat encara més amb les
noves finestres (ordinadors, mobils) i possibilitats tecnologiques, un fet
que afecta tant la industria del sector com també el seu estudi, ja que
encara no es disposa d’eines adequades per mesurar-ne I'impacte.

Pel que fa a la politica linguistica amb relaci6 al cinema, les dades de
consum questionen algunes de les iniciatives aplicades, ja que el bienni
acaba amb un percentatge d’espectadors en catala al voltant del 3%.
Pal-liar aquest deficit de cinema catala i en llengua catalana és un dels
objectius de les bases de la nova llei del cinema que I’Executiu catala ha
presentat a principis de 2009.

Durant aquest periode, tanmateix, ja hi ha hagut avencos en materia
normativa, i a finals de 2007 es va aprovar la llei estatal del cinema que,
entre d’altres, protegeix els creadors i productors independents. Poc
després, la Generalitat va establir unes noves bases reguladores de les
subvencions, que potencien la versi6 original catalana per sobre de les
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altres llengties i les produccions locals per davant de les coproduccions
internacionals.

2.6. Grups de comunicacio6: expansi6 dels grups catalans en un periode
de canvis

El bienni 2007-2008 ha estat escenari de canvis estructurals, tant de mida
com de perimetre, dels grups de comunicacié amb activitat a Catalunya,
que encara es poden incrementar per la crisi que deixa el periode, com
descriu Nuria Almiron en aquest Informe. Els greus problemes economics
que experimenten la majoria de grups de comunicaci6, amb nivells
d’endeutament alts en molts casos, dificilment no produiran canvis en
forma d’aliances i fusions que, el 2009, ja es comencen a albirar, amb
I'inici de negociacions entre els grups Prisa i Imagina Media Audiovisual.

Aquest endeutament és fruit, en gairebé tots els casos, d’estrategies
de creixement molt agressives, i constitueix la principal caracteristica del
sector, que fins I'esclat de la crisi financera, el 2007, premiava a la borsa
les estrategies més ambicioses. Des de mitjans de 2008, han estat diversos
els expedientes de regulacié declarats —i no declarats— per empreses
de comunicaci6, obligades a reduir plantilla i recursos per mantenir el
suport dels creditors financers que, en alguns casos, també formen part
de ’estructura de la propietat del grup.

D’altra banda, el pes del capital estranger segueix sent molt important
dins el sector: dels onze grups més rellevants (en facturaci6 global) amb
presencia a Catalunya, set son estrangers (Orange, Lagardere, Mediaset,
Kinnevik, RCS, Axel Springer i Schibsted).

Al mateix temps, i malgrat la desinversi6 de Telefénica en mitjans de
comunicacio6, les companyies de telecomunicacions semblen consolidar,
durant el periode, I'oferta de televisié de pagament (amb el triple play),
tot i que caldra veure si els competidors de Telefénica esdevenen una
alternativa rendible.

Malgrat tot, els principals grups de comunicaci6 amb activitat a
Catalunya segueixen sent grups tradicionals de mitjans: Prisa i Vocento.
Vocento té una presencia limitada a Catalunya (exceptuant els seus
mitjans de cobertura estatal) i Prisa la redueix (amb el tancament de
Localia), mentre que els grups catalans mostren una clara expansio,
sobretot Planeta, God6 i Imagina Media Audiovisual.

Aquest darrer grup, Imagina, matriu de la productora Mediapro,
s’ha mostrat com l'actor més vigorés durant el periode 2007-2008,
pero la seva estratégia també ha estat molt ambiciosa —especialment
amb la compra de drets esportius—, fet que li ha provocat compromisos
economics dificilment assolibles sense aliances, com la possibilitat que
s’indicava abans amb Prisa.

2.7. Industries culturals: ’encaix dels drets d’autor en un sector en
plena transformacio

Els grans reptes en la producci6 i la comercialitzacié de les obres
culturals provocats per les profundes transformacions experimentades
pels models de negoci i les cadenes de valor continuen sent el tema més
important en el periode analitzat, en aquest cas 2005-2007.

Aquests reptes tenen a veure amb la renovacié de I’equipament
cultural i de comunicaci6 a les llars, amb el procés de digitalitzacié que
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afecta de forma desigual els subsectors de les industries culturals —amb
un retard considerable en el cas del llibre—, amb les profundes incerteses
i turbuléncies en els mercats i amb la capacitat d’innovar per assolir el
nivell de competéncia que permeti a la industria catalana tenir un lloc
en el nou escenari que emergeixi.

En aquest sentit, I’analisi de Xavier Cubeles destaca que els sectors
de les industries culturals d’edici6 discontinua de Catalunya segueixen
tenint una peculiar posicié en el mercat catala: mantenen el lideratge
en ’edicié de llibres i es troben en situacié de relativa feblesa en la resta
d’activitats (fonogrames, videogrames i edicié multimedia fora de linia).

L’evoluci6 dels habits i les practiques dels consumidors, aixi com els
interessos de la industria, encara sén la clau de volta que definira el
sector en el futur immediat, obviament afectat per la crisi economica. Tot
i que el nombre d’usuaris que realitzen descarregues de musica i video a
Internet €s encara molt baix —segons I'INE, el percentatge de la poblacio
de més de 14 anys que ha descarregat almenys un cop per setmana arxius
de mausica i de video per Internet a través de P2P a Espanya el 2008 ha
estat de I'11,6%-—, és evident que els canvis més profunds en el sector
vindran impulsats per la necessitat de fer encaixar els drets dels autors
amb el dret reclamat per una part creixent de la societat, aquell que té
a veure amb la consideracié de la cultura com un bé obert i lliure de ser
intercanviable quan no hi ha anim de lucre.

2.8. Internet: més usuaris i més regulacié amb una infraestructura
deficient

L’estatdelesinfraestructures de comunicaci6al territori catala,ial conjunt
de I’Estat, segueix sent motiu de preocupacié entre les institucions, que
consideren impossible fer el salt qualitatiu que requereix la societat
de la informacié amb els actuals nivells de desplegament tecnologic.
L’elevat cost i la poca velocitat de la banda ampla disponible ha estat,
fins 1 tot, motiu de denuncia per part de les autoritats europees. Tot i
aixo, continua I'increment dels usuaris d’Internet a Catalunya, amb un
59% d’internautes habituals, gairebé 10 punts percentuals més que la
mitjana espanyola.

Una de les principals novetats del bienni és ’aprovacio, el 2007, de la
llei d’ambit estatal de mesures d’impuls de la societat de la informacié
(LISI), amb I'objectiu de facilitar 1'ts de les TIC i garantir els drets dels
ciutadans a la societat de la informaci6. La norma, pero, ha estat objecte
de controversia, i ha acabat denunciada davant la Comissi6 Europea
per I'’Associacié d’Internautes per la manca de garanties a la llibertat
d’expressio.

E12007, a més, també es va aprovar la reforma de la llei de la propietat
intel-lectual, que introdueix noves tarifes per I’anomenat canon digital.
Diverses plataformes van recorrer sense €xit aquest impost que grava tots
els suports i aparells susceptibles de realitzar copies d’obres subjectes a
drets d’autor.

Pel que faal’espai catala de comunicaci6, Merce Diez i David Domingo
destaquen les repercussions de la consecuci6 del domini .cat, assolit el
2006, que ha esperonat el debat a I'Internet Corporation for Assigned
Names and Numbers (ICANN) i I’aparici6 de tot un seguit de propostes
de reconeixement de caracter lingtistic i cultural de comunitats.

I quant a I'ts del catala a Internet, les dades tenen dues cares: per
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bé que la disponibilitat del catala a la Xarxa és més alta que la que
podem trobar en dispositius com els telefons mobils, els reproductors
d’MP3 o les consoles, la llengua predominant d’ds entre els internautes
catalans és el castella. Pel que fa a I’oferta de continguts, per contra, es
pot afirmar que hi ha hagut una consolidacié6 dels llocs web informatius
catalans aixi com de la catosfera, el conjunt de blocs en catala que, a més,
ha esdevingut un espai d’activisme significatiu.

2.9. Telecomunicacions: el repte de I’extensio6 de les xarxes

En materia d’infraestructures de telecomunicacions, el bienni ha estat
marcat pel llancament del Pla Catalunya Connecta de la Generalitat que,
amb un pressupost de 110 milions d’euros, pretén fer arribar, de cara
al 2010, la TDT, Internet de banda ampla i la telefonia mobil a tots els
nuclis de poblaci6 catalans de més de 50 habitants.

Per garantir la implantacié de la TDT, les mesures d’aquest pla —
essencialment, la instal-lacié de 220 nous repetidors-, es complementen
amb un altre projecte que pretén assegurar I’encesa digital sincronica
de les emissions de televisio per ones de cobertura estatal, autonomica
i local a finals de 2009, mitjancant diverses intervencions tecniques.
Les actuacions d’aquests dos plans han estat adjudicades a Abertis
Telecom, que, després de 'adquisicié a mitjans de 2008 del 65% del
capital d’Axion, ha consolidat la seva situacié de domini en el sector de
la transmissio i la difusié del senyal audiovisual a Espanya i Catalunya.

Quant a la cobertura de banda ampla a zones rurals, Iberbanda,
I’empresa concessionaria, havia aconseguit tancar a principis de 2009
la tercera fase de les cinc previstes al Pla Catalunya Connecta, de tal
manera que en aquesta data tenien accés a Internet de banda ampla,
gracies al sistema WiMAX, el 72% dels municipis catalans de més de 50
habitants.

El capitol elaborat per Isabel Fernidndez Alonso també subratlla
diverses questions pendents, algunes d’ordre regulador, en qué la
Generalitat té poca o relativa capacitat d’influéncia —la reforma del
paquet de directives sobre comunicacions electroniques o la planificacié
de l'espectre per després de l'apagada—, i d’altres que requereixen
voluntat empresarial i importants dotacions pressupostaries publiques,
com ara I’extensi6 de les xarxes de telefonia 3G i 'impuls de I’anomenat
operador neutre, una xarxa de fibra optica que connectaria en un
termini d’uns deu anys tots els municipis catalans a partir de la integracio6
d’infraestructures publiques i privades.

2.10. Comunicaci6 local: indicis de crisi després d’un periode
d’expansio

A diferéncia del que es consignava el bienni anterior, clarament
optimista, el sector de la comunicacié local, també anomenat de
proximitat, es veu ara especialment afectat pel context economic general.
El capitol dedicat a la comunicaci6 local apunta una certa crisi en el
sector de la premsa que afecta especialment les publicacions gratuites.

D’altra banda, el procés de digitalitzaci6 de la televisié local esta
estancat, més encara pel que fa als operadors publics, i el Govern ha
enviat requeriments de cessament d’emissions a 25 gestors de televisions
analogiques que no disposen de titol habilitant, entre elles RTV Cardedeu.
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A la vegada, durant el bienni 2007-2008, mentre que es produeix una
redefinici6é del model associatiu i d’intercanvi de continguts en I’ambit
de la televisio local, s’adverteix igualment un creixement notable de la
difusi6 de continguts audiovisuals de proximitat -normalment en format
de programa de televisi6— via web, un fenomen complex i per ara en vies
de configuracié.

En el periode que analitzen en aquest Informe Josep Angel Guimera
i Orts, Montse Bonet, David Domingo, J. Vicen¢ Rabadan i Federica
Alborch, han sorgit multiples projectes de mitjans digitals locals per
Internet, encara que en aquest ambit s’han d’afrontar reptes importants,
com ara les estrategies empresarials de produccié de continguts. La
disponibilitat de dades sobre les seves audieéncies facilitaria, sens dubte,
la contractaci6 de publicitat per a molts d’ells.

Quant a la radio, el CAC adjudicava, el novembre de 2008, 18
freqliencies d’FM a empreses privades locals, un fet que, en
principi, es podria interpretar com un cert rellancament de la

radio comercial de proximitat catalana, fins ara bastant marginal.

A T'entorn local, s’ha de subratllar, finalment, el reforcament de
la tendéncia a la creaci6 de grups multimedia catalans, que s’havia
desencadenat amb les adjudicacions de TDT local de 2006 i es confirma
amb les d’FM de 2008.

2.11. Politiques de comunicacié: reforma del mitjans pablics i
regularitzacié de I'FM

En TDapartat de les politiques publiques que afecten el sector
mediatic, el bienni 2007-2008 esta marcat per 'aprovacié de la Llei
de la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals, que introdueix la
desgovernamentalitzacié dels mitjans publics, tot i la forta polititzacié
que ha caracteritzat el procés de designacio6 dels membres del Consell de
Govern i el concurs public per elegir la directora general.

L’altre fet destacat amb referencia a les politiques de comunicacié ha
estat’adjudicacié per partdel CACde 83 delesfrequiéncies corresponents
al Pla d’FM de 2006, bona part de les ocupades provisionalment pels
beneficiaris de I'anomenat pla pilot, aplicat per I'iltim Govern de
Convergéncia i Unié per demostrar que a Catalunya hi havia prou
espectre per augmentar ’oferta radiofonica en freqiéncia modulada.
D’aquest procés de concessions, el primer conduit integrament pel
CAC i no exempt de critiques, n’han resultat especialment beneficiades
diverses empreses catalanes, sobretot el projecte RAC, del grup Godé, i
els grups TeleTaxi, Flaix i Planeta, encara que també va obtenir llicéncies
Prisa.

Segons José Joaquin Blasco Gil, Isabel Fernandez Alonso i Miquel
de Moragas i Spa, autors del capitol, altres trets definidors del bienni
han estat les nombroses mesures estatals i nacionals orientades a la
implantaci6 de la TDT; la supressio de les previsions de I’article 108 de la
Llei de la comunicaci6 audiovisual de Catalunya, bastant restrictives amb
relacio a la publicitat radiofonica, i la introducci6 d’ajuts al foment de la
lectura de premsa entre els joves, als quals s’obsequia des de 2008 amb
una subscripcié gratuita a una publicacié6 quan assoleixen la majoria
d’edat. Tot aix0 mentre continua sense definir-se el model audiovisual
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espanyol, que se segueix apedacant amb normes disperses com la que
flexibilitza, ja a principis de 2009, els limits a la concentraci6 en televisio.

2.12. Llengua: presencia creixent del catala a Internet

L’ambit local-comarcal, tant pel que fa a la radio i la televisi6 com a
la premsa diaria gratuita, es confirma el 2007-2008 com el sector amb
més presencia de la llengua catalana, d’acord amb les dades aportades
per Bernat Lopez. En aquest periode, la salut del catala ha millorat,
tant en capcaleres com en exemplars, en el subsector dels setmanaris
i bisetmanals, i s’ha mantingut amb forca a les revistes gratuites i a la
premsa diaria local i comarcal.

Internet es referma com I’ambit comunicatiu en que més normalitzada
esta la llengua catalana, tant pel que fa al nombre de blocs com de webs,
si bé destaca, en sentit contrari, ’abséncia del catala als webs d’empreses
de sectors amb gran tradicié a Catalunya —automoci6, farmaceutic o
perfumeria—, o el consum majoritari de webs en castella entre la poblacio
catalana.

Al sector radiofonic, la llengua catalana manté una forta penetracio
a les emissores generalistes —gracies, sobretot, a 'expansié de RACI
i la implantacié de Catalunya Radio—, pero, per contra, és clarament
minoritaria a les emissions de tematica musical. També ho és en el
subsector de les revistes de pagament que no sén setmanaris i en la
premsa diaria—un de cada cinc exemplars—, i encara pitjor és el panorama
dels diaris gratuits, on només un 8% dels exemplars distribuits el 2008
estaven redactats en llengua catalana.

En el cas de la televisio, només dues de les vuit grans cadenes
convencionals en emissié a Catalunya sén en la llengua propia, amb una
quota de pantalla que ha anat baixant els ultims anys fins a situar-se al
voltant del 20%. Malgrat que, en conjunt, un 40% dels canals en emissié
al Principat sén en catala, la majoria sén d’abast local i comarcal, i aixo
fa preveure que el consum televisiu en llengua catalana no millorara
gaire amb ’apagada analogica.

Per ultim, els sectors en que la llengua catalana és més feble son el
cinema, amb només un 3% dels espectadors, la musica, amb un 5% de
consumidors habituals de musica en catala, i els videojocs, en que tan
sols entre un 1% i un 2% dels usuaris juguen amb productes en catala.

.13. Recerca: consolidacio de grups, escassa coordinacio i incidencia
2.13. R lid d , d d
positiva del Barometre

El signe més positiu de I'activitat de recerca a Catalunya durant el bienni
2007-2008 és la continuitat de la produccié cientifica de tesis doctorals
sobre comunicaci6, amb un total de 54 treballs. També cal destacar com
a tendeéncia positiva que moltes d’aquestes tesis es realitzen en el marc
d’equips de recerca (alguns d’ells reconeguts com a “consolidats”).

La preseéncia d’investigadores i investigadors d’universitats de
Catalunya en els programes de recerca financats en convocatories
competitives és contradictoria: se’n registra una important participacio
als programes estatals, pero una molt limitada participaci6 als programes
europeus. Una cosa similar es pot dir de la participacié que tenen a
les publicacions de referéncia, amb escassa preséncia a les publicacions
internacionals.
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La politica cientifica sobre comunicacié6 queda, tal com apunten
Miquel de Moragas i Spa, Marta Civil i Serra, Nuria Reguero i Jiménez
i Ramon G. Sed6, a ’expectativa que el nou Pla de Recerca i Innovacié
2009-2013 de la Generalitat de Catalunya reconegui la singularitat i la
importancia dels estudis sobre comunicaci6, com s’ha fet, per exemple,
al Regne Unit, on s’ha creat una secci6 especifica en els plans d’I+D amb
el titol de Communication, Culture and Media studies.

A TlInforme anterior ja destacavem la necessitat de promoure
politiques que afavorissin la cooperaci6 i la coordinacié en la recerca
i en la formaci6 universitaria sobre comunicacié a Catalunya. Aquesta
necessitat s’ha fet sentir encara més en el nou bienni, marcat pel procés
d’adaptaci6é de les universitats catalanes a I’Espai Europeu d’Educacié
Superior (Pla de Bolonya).

Aleshores també pronosticavem que el Barometre de la Comunicacio
ila Cultura es convertiria en una eina clau per coneixer les audiéncies
i els consums culturals. L' Informe de la comunicacio a Catalunya 2007-
2008 n’incorpora les dades per primera vegada i es beneficia d’una
informacié que ens permet aprofundir en l'estudi de la gran majoria
dels temes tractats. L’aparicié del Barometre, de manera més general, ha
determinat canvis importants en la recerca sobre comunicacio i cultura
a Catalunya, en poder completar els estudis qualitatius i de prospectiva
amb les noves dades disponibles, a partir de I’any natural 2007, sobre
Catalunya, les Balears i el Pais Valencia.

3. Claus d’interpretacio del
bienni i reptes de futur

El periode 2007-2008 es tanca immers en una greu crisi economica
que té una incidencia sobre tot el sector comunicatiu que ha de ser
forcosament considerada en fer balan¢ del bienni. No obstant aixo, al
marge de la dimensié economica, a que farem referéncia en primer lloc,
en aquest apartat sistematitzarem les principals politiques publiques
que s’han aplicat per enfortir I’espai catala de comunicacié, en un
context en que els indicadors del mercat, en aquest sentit, no conviden
a I'optimisme. Finalment, subratllarem les transformacions que s’estan
produint en termes d’usos i consums de productes culturals en un entorn
de convergencia tecnologica entre I’audiovisual, les telecomunicacions
i Internet.

3.1. Indicadors i implicacions de la crisi economica sobre el sector
comunicatiu catala

El bienni estudiat en aquest Informe ha coincidit amb un periode de
turbuléncies economiques i financeres de caracter internacional com
no es recordava en décades. Alguns afirmen que aquesta crisi és la pitjor
des de 1929, i els fets sembla que aixi ho corroboren, per la incidéncia
profunda i la dilatacié en el temps, amb conseqiiéncies sobre tots els
sectors productius i no productius, ja que la crisi comenca en I’ambit
financer i, més concretament, en la bombolla financera creada al sector
de la banca hipotecaria.
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Per a la industria de la comunicacio, la crisi té efectes immediats
i dramatics en dues de les seves principals fonts de financament:
la publicitat i el credit. La primera experimenta una de les majors
davallades que es recorden de forma tan brusca, amb una caiguda de
la inversié publicitaria de 1'11,1% el 2008, mentre que el crédit pateix
un encongiment drastic, que implica passar d’'un escenari de préstec
excessivament facil i abundant a una etapa d’enormes dificultats per
aconseguir suport financer.

Pel que fa ala davallada de la despesa publicitaria, afecta més algunes
empreses que altres, i té la maxima incidéncia, com és logic, sobre
aquelles que han basat el model de negoci exclusivament en la publicitat
(com és el cas de la premsa gratuita). La incidéncia és menor sobre les
empreses que s’estructuren amb models de pagament. Tanmateix, la
perdua de pes en les estrategies publicitaries d’alguns sectors, com les
publicacions en paper, ja era una tendéncia manifesta abans de ’esclat
de la crisi economica, a causa d’altres variables, la principal de les quals
era I’expansio dels suports digitals.

Les dificultats d’accés al capital, sobretot a causa de la caiguda dels
valors als mercats borsaris i les restriccions al credit instaurades per la
banca davant el creixement (o, més aviat, davant la por al creixement) de
la morositat, afecten de forma desigual el sector de la comunicaci6: com
és obvi, tenen repercussions més directes sobre els grups més endeutats,
pero també sobre els més petits i amb necessitats de financament
exterior per poder fer front als reptes assumits. En aquest sentit, el sector
catala té entre els seus actors grups amb graus diferents d’endeutament;
sempre, pero, lluny del nivell d’endeutament d’algun dels grans grups
espanyols. En qualsevol cas, I’encongiment del credit representava greus
problemes per a tots aquells que no podien assumir els venciments dels
deutes, grans o petits, i necessitaven refinancar-los.

No obstant aixo, la situacié financera amb que els diferents actors del
mercat afrontaven la crisi el 2008 no era pas consequi¢ncia de la mateixa
crisi, sin6 fruit d’estrategies i tactiques comercials aplicades al llarg de
les darreres decades per fer front a la competéncia en un escenari de
complexitat creixent. En aquest marc, el sector de la comunicaci6 catala
es manté com un sector debil respecte als mercats estatal i internacional,
amb una forta penetracié d’actors procedents d’aquests dos mercats, per
bé que sobretot de I’ambit I’espanyol, amb molt poques excepcions. La
concentracié economica encara €és un dels trets dominants en ’ambit
mediatic, mentre que I’expansi6 del sector local a Catalunya, tant de la
ma d’actors catalans com espanyols, ha vist frenades les seves pretensions
de forma substancial per causa de la crisi.

Aquesta crisihadeixatcoma principalsindicadors del periode unseguit
dramatic de tancaments i reestructuracions empresarials, reduccions
de plantilla amb o sense expedients de regulacié d’ocupaci6, posades
a la venda d’actius i aliances entre empreses que es complementen o
directament entre competidors.

Després d’un llarg periode de bonanca economica i financera, durant
el qual els grans actors privats han aprofitat per créixer i expandirse
de forma no sempre prudent, mentre que els mitjans o petits seguien
estrategies similars a les dels seus competidors més grans (confiant que
I’economia creixeria indefinidament), el sector ha vist trontollar la seva
estructura des dels fonaments. I en fer-ho, ha cristal-litzat una veritat
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que ja no pot quedar amagada més temps: la viabilitat del sector tal
com el coneixiem fins ara no depén d’un sol factor, siné de la capacitat
d’adaptar-se als nous reptes de la convergeéncia tecnologica, canviant,
també, el model economic existent.

3.2. Politiques publiques i espai catala de comunicacio

El periode 2007-2008 presenta, com succeia el bienni anterior, indicadors
que apunten cap a un debilitament i d’altres que assenyalen un cert
enfortiment de I’espai catala de comunicacio.

Aixi, si ens fixem en els diversos sectors, s’adverteix, per exemple,
una perdua de difusi6 i audiéncia de la premsa en catala i un impacte
de la crisi economica en els mitjans locals en general, on la preséncia de
la llengua catalana és molt notable. En aquesta mateixa linia pessimista,
les xifres d’espectadors de cinema en catala continuen sent simboliques,
mentre que la majoria de les industries culturals d’edici6 discontinua —
amb la clara excepci6 del llibre— també mantenen la posicié de debilitat
que s’apuntava en anys anteriors.

Aixi mateix, la situaci6 de 'oferta de televisié tampoc convida a
Ioptimisme donat que, encara que el 2008 s’han llancat noves ofertes
de TDT majoritariament en catala de cobertura autonomica —105ty,
Barca TV, Canal 9 i IB3-, les dificultats experimentades en el procés
d’implantacié de la TDT local i la relativa consolidaci6 de I’amplia
oferta de TDT de cobertura estatal, a la qual s’hi sumen les plataformes
de satel-lit, cable i IPTV, fan que les novetats esmentades tinguin un
caracter poc més que testimonial. I, tot plegat, en un context en que¢ la
presencia dels grups de comunicaci6 de capital estranger en el mercat
catala conserven una preséncia significativa.

Ben al contrari, el bienni que s’analitza en aquest Informetambé ofereix
simptomes que si que conviden a un cert optimisme, alguns dels quals
son el resultat d’iniciatives impulsades des del sector privat (és el cas de
la clara consolidacié de RAC1) o per col-lectius socials (la catosfera), si
bé la majoria d’indicadors que apunten cap a un enfortiment de I’espai
catala de comunicacié estan vinculats a les politiques publiques de
mitjans i telecomunicacions.

En aquest sentit, cal subratllar I'aprovacié de la Llei de la Corporacié
Catalana de Mitjans Audiovisuals, que —tot i les caréncies en la seva
aplicacio, que s’apunten en el capitol de les politiques de comunicacié—
converteix Catalunya en la primera comunitat autonoma que modifica la
normativa reguladora dels seus mitjans audiovisuals publics per adaptar-
la al nou entorn tecnologic i intentar resoldre els problemes historics de
dependeéncia dels governs de torn.

En aquesta mateixa linia, cal esmentar la tasca normativa desplegada
pel Consell de I’Audiovisual de Catalunya per desenvolupar diversos
aspectes de la Llei de la comunicacié audiovisual, promulgada el 2005.
Igualment, les concessions d’FM realitzades pel CAC el 2008, els principals
beneficiaris de les quals han estat empreses de I’ambit catala, un fet que,
a la vegada, ha contribuit a reforcar la tendéncia a la creaci6 de grups
multimeédia d’ambit local el bienni anterior (arran de les concessions
de TDT de menor abast). Aixi mateix, també apunta en la direcci6é de
reforcar 'espai catala de comunicacié la millora de les infraestructures
de telecomunicacions prevista al Pla Catalunya Connecta i, sens dubte,
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I’aparici6 de les primeres dades del Barometre de la Comunicacié i la
Cultura, en I'impuls del qual la Generalitat ha desenvolupat un paper
important.

Entre les questions no resoltes que el Govern tripartit catala hauria
d’afrontar abans del final de la legislatura —en concret, des dels
departaments de Cultura i Mitjans de Comunicacié i Governaci6 i
Administracions Publiques, tots dos controlats per ERC—, hi ha els acords
de reciprocitat amb la Generalitat Valenciana perque les emissions de la
Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals arribin al territori vei, aixi
com les gestions necessaries perqué aquestes emissions pervisquin també
a la Catalunya Nord. Un altre tema particularment delicat és la llei del
cinema, donat que afecta un sector en que, com passa als de la musica
i els videojocs, la presencia de la llengua catalana és gairebé inexistent.
Aixi mateix, estan pendents de desenvolupar les previsions de la Llei
de la comunicaci6é audiovisual amb relacié als mitjans comunitaris, que
es troben en una situacié particularment preocupant a les vigilies de
I’apagada analogica. I també queda pendent el projecte de I’operador
neutre de telecomunicacions, paralitzat en el moment de tancar aquest
Informe per raons pressupostaries.

3.3. Transformacions dels usos i consums en el context de la convergencia
El rapid avenc de les innovacions tecnologiques que afecten el sector
de la comunicaci6 i la cultura esta implicant, des de fa temps, canvis
cada cop més notables en els interessos i en els habits de consum de la
poblacié en general i dels joves en particular.

Aixi, aquest bienni —en un context de creixent penetraci6é d’Internet
a les llars i als dispositius mobils—, s’observa com els lectors de premsa
en paper continuen disminuint, com succeeix amb els oients de radio,
mentre que, pel que fa a la televisio, segueix la progressiva fragmentacio
de les audiéncies, en aquest cas també a causa de la multiplicacié de
I’oferta en les diverses plataformes. Un altre sector en declivi és el de
I’exhibicié cinematografica a les sales tradicionals a favor del consum
domestic. Mentrestant, les industries culturals d’edicié discontinua
segueixen patint els efectes de les descarregues gratuites d’Internet,
un fet que ha generat un ampli debat al voltant dels drets de propietat
intel-lectual, que —en funci6 de les solucions juridiques que s’adoptin—
podria alterar el consum de béns culturals a través de la Xarxa.

Tot aixo malgrat la lentitud i I’alt cost de la banda ampla a Espanya i la
persisténcia d’importants ajudes publiques de la Generalitat als diversos
mitjans tradicionals, que, no obstant aixo, no sembla que frenin la crisi
d’audiencies que pateixen des de fa ja alguns anys.

Diversos autors insisteixen al llarg de 1’ /nforme en una preocupacio ja
apuntada en anteriors edicions, tot i que ara ho fan per altres motius:
la qualitat dels continguts. Es parla de rigidesa i homogeneitzaci6 de
I’oferta dels mitjans tradicionals, una tendéncia que es podria aguditzar
com a consequencia de la reduccié d’ingressos publicitaris que, amb
frequiencia, es veu acompanyada d’expedients de regulaci6é d’ocupacio.
Aquests expedients comporten habitualment l'acomiadament de
professionals amb experiéncia i capacitat contrastada, no només per al
desenvolupament de les tasques quotidianes sin6 també per afrontar
amb més contundéncia quliestions puntuals tan delicades i actuals
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com la introducci6 de férmules de publicitat encoberta als mitjans.
Seria interessant estudiar en quina mesura tots aquests factors poden
contribuir a accelerar el creixent procés de desafeccié de I'audiéncia
respecte a aquests mitjans tradicionals.

Introduccié6 15



INFORME DE LA COMUNICACIO A CATALUNYA 2007 - 2008
Capitol 11

Les politiques de comunicacio

José Joaquin Blasco Gil,
Isabel Fernandez Alonso,

Miquel de Moragas i Spa

Institut de la Comunicacio

(Universitat Autonoma de Barcelona)

Les politiques de comunicaci6 a Catalunya han estat marcades, el bienni 2007-2008, per I’aprovacié de
la Llei de la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals, pel primer concurs convocat pel CAC per
a l'adjudicaci6 de freqiiéncies d’FM i pel procés d’implantacié de la TDT. En el periode que analitza
aquest capitol s’han aprovat, a més, les reformes en un sentit liberalitzador de la Directiva de televisio

sense fronteres i de la normativa espanyola sobre concentracio en televisio.




1. Per a més informaci6 sobre les
politiques de telecomunicacions
iles que afecten més estrictament
el sector local, vegeu, en aquest
mateix informe, els capitols “Les
telecomunicacions” i “La comunicaci6
local”.

2. Font: Ministeri de Cultura,
Comunicacions i Condicié Femenina
del Quebec (2009): “La diversidad
de las expresiones culturales”
[En linia]. Boletin de noticias. Vol.
9, num. 14, 20 d’abril. <http://
www.diversite-culturelle.qc.ca/index.
php?id=19&L=2> [Consulta: abril
de 2009].

3. Font: UNESCO: Informe Mundial
sobre la Diversidad Cultural [En linia].
Paris: UNESCO. <http://portal.
unesco.org/culture/es/ev.php-
URL_ID=35396&URL_DO=DO_
TOPIC&URL_SECTION=201.html>
[Consulta: abril de 2009].

4. Font: UNESCO: Report by the
Director-General on a draft strategic
plan for the Information for All
Programme (IFAP) as revised by the
Intergovernmental Council for [FAP [En
linia]. < http://unesdoc.unesco.
org/images/0016/001618/161860s.
pdf > [Consulta: abril de 2009].

5. Font: UNESCO. Secci6 de
Comunicacié i Informacié [En
linia]. <http://portal.unesco.org/
ci/en/ev.php-URL_ID=2493&URL._
DO=DO_TOPIC&URL_SECTION=201.
html> [Consulta: abril de 2009].

1. Introduccio

Elsistema de mitjans catala es veu afectat essencialment per les politiques
de mitjans i telecomunicacions que s’impulsen des del Govern espanyol
i des de I’Executiu de la Generalitat i el Consell de I’Audiovisual de
Catalunya, sense oblidar algunes accions que porten a terme altres
entitats locals, com diputacions o ajuntaments. No obstant aixo, en
aquest capitol també es consideren les iniciatives impulsades per la
UNESCO i la Unié6 Europea que tenen alguna incidéncia a Catalunya.'

2. Les politigues de comunicacio
en I'ambit mundial: I'accio de la
UNESCO i la Unio Europea

Amb la Convenci6 sobre la protecci6 i la promoci6 de la diversitat de
les expressions culturals, en vigor des de mar¢ de 2007, les politiques
de comunicaci6 de la UNESCO continuen marcades pel desplegament
d’aquestainiciativa. Aixi, a principis de 2009 un total de 98 parts (97 estats,
entre ells Espanya, i la Uni6é Europea) ja han ratificat aquest tractat,? les
implicacions del qual s’hauran d’avaluar els proxims anys. En la linia de
la Convencio, I’abril de 2009 el Sector de Cultura de la UNESCO treballa
en la preparacié de I'Informe Mundial sobre la Diversitat Cultural, que es
proposa fer puiblic avancat el 2009 amb diverses referéncies al paper dels
mitjans en aquest ambit.?

Durant el bienni 2007-2008 el Sector de Comunicacié i Informacié
de la UNESCO, en el marc de les seves tres divisions —Desenvolupament
de la Comunicacio; Llibertat d’Expressio, Democracia i Pau, i Societat
de la Informacié—, ha mantingut vigents els seus dos grans programes:
el Programa Internacional per al Desenvolupament de la Comunicacié
(PIDC), llancat el 1980, i el Programa Informacié per a Tothom (PIPT),
que data de I’any 2000. Una de les principals activitats del PIDC ha estat
I'aprovacié del document Indicadores de Desarrollo Medidtico: Marco para
evaluar el desarvollo de los medios de comunicacion social (UNESCO, 2008).
D’altra banda, el llegat de la Cimera Mundial sobre la Societat de la
Informacio, organitzada perla Unié6 Internacional de Telecomunicacions
(Ginebra, 2003-Tunis, 2005), s’adverteix en el PIPT, que I’any 2008 ha
rebut un nou impuls amb I’aprovacié del pla estrategic per al periode
2008-2013. Un dels aspectes més destacats d’aquest pla és la proposta de
suport “a la formulacié6 i consolidacié de marcs nacionals de politiques
de la informaci6”, tenint en compte diverses prioritats: informacié6 al
servei del desenvolupament, alfabetitzacié digital, preservacié de la
informacio, ética de la informacio i accés a la informacié.*

De I'analisi de les activitats del Sector de Comunicacié i Informaci6
durant aquest bienni també es dedueix la persisténcia de les dentincies
relatives a tota sort d’atacs a la llibertat i independéncia de la premsa,
sobretot assassinats de periodistes, particularment en situacions de
conflicte o postbél-liques.®

Quant a la politica audiovisual de la Unié Europea, la principal
novetat en el bienni que estudiem ha estat 'aprovacié de la Directiva
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2007/65/CE del Parlament Europeu i del Consell, d’11 de desembre de
2007, per la qual es modifica la Directiva 89/552/CEE del Consell, sobre
la coordinaci6 de determinades disposicions legals, reglamentaries i
administratives dels Estats membres relatives a I’exercici d’activitats de
radiodifusio televisiva (anomenada Directiva de televisio sense fronteres)
(Diari Oficial de la Unié Europea, L 332, 18-12-2007).

La nova directiva manté els principis generals ja establerts pel que
fa a la lliure circulacié de programes, la proteccié de diversos objectius
d’interes public, com ara la infancia, la lluita contra el racisme i la
discriminaci6é per motius religiosos, aixi com la condici6é de reservar,
almenys, la meitat del temps d’emissié de les cadenes de televisié a
pel-licules i programes realitzats a Europa.

Les principals novetats consisteixen en l’adaptacié de les normes
anteriors a les noves formes de radiodifusi6 digital, a la multiplicacié
de canals i a I’aparici6 dels nous serveis audiovisuals, inclosos els serveis
a la carta (on demand), pero el text evita la proliferacié de detalls en la
regulacié i flexibilitza, especialment, la publicitat.

Es distingeix entre serveis lineals (forma de consum de la televisio
tradicional, que els teleespectadors reben passivament) i serveis no lineals
(consum a la carta), i se’'n simplifica la regulaci6, sobretot d’aquests
altims.

La regulacié de la publicitat s’adapta als interessos comercials de
les cadenes de televisio. Se suprimeix el limit de tres hores diaries i els
intervals minims de 20 minuts, pero es manté el limit dels 12 minuts
de publicitat per hora i s’accepten les noves formes de publicitat:
pantalla dividida, comunicaci6 virtual i interactiva. Es regula la publicitat
anomenada emplacament de producte (o product placement), que queda
prohibida en els programes informatius i infantils. Aquests espais,
socialment i culturalment més emblematics, també es protegeixen, ja
que només se’n permet la interrupcio, almenys, cada 35 minuts.

La nova directiva, la transposici6 de la qual als ordenaments juridics
nacionals s’ha de fer abans que finalitzi el 2009, també reconeix la
necessitat de crear autoritats audiovisuals independents a tots els Estats
membres de la UE.

Pel que fa als programes de suport al sector audiovisual, cal destacar
que I'any 2007 s’ha posat en practica la nova edicié del programa
MEDIA, amb un pressupost de 755 milions d’euros per al periode
2007-2013 i amb els principals objectius seglients: preservar la diversitat
cultural i lingtistica, enfortir el patrimoni cinematografic, incrementar
la circulacié i I'audiencia de les obres europees dintre i fora de la Uni6
Europea, aixi com afavorir la competitivitat del sector audiovisual i, per
tant, la creacié d’ocupaci6.® Com a novetat, cal esmentar I’aprovacio, a
finals de 2008, del programa de cooperaci6 MEDIA Mundus, dotat amb
15 milions d’euros i destinat a la coproducci6 audiovisual amb tercers
paisos, que s’iniciara I’any 2011.7

Cal destacar que, el 2008, Catalunya ha rebut del Programa MEDIA
2.479.131 euros, xifra que suposa un 35% del total d’ajuts concedits a tot
I’Estat i un increment lleugerament superior als 400.000 euros respecte
a I'any anterior. Encara que la linia de subvencions que més diners ha
absorbit és la relativa a la distribuci6 (1.153.631 euros), s’ha d’assenyalar
la tendéncia ascendent de les ajudes al desenvolupament de projectes,
que han passat de 260.000 euros el 2006, a 505.000 euros el 2007 i 649.000
euros el 20088

E1l 2008, Catalunya
ha rebut del
Programa MEDIA
2.479.131 euros,
xifra que suposa
un 35% del total
d’ajuts concedits

a tot ’Estat i

un increment
lleugerament
superior als
400.000 euros
respecte a I’any
anterior

«

6. Font: Uni6 Europea: MEDIA 2007:
programa de apoyo al sector audiovisual
europeo [En linia]. <http://europa.
eu/scadplus/leg/es/lvb/124224a.
htm> [Consulta: abril de 2009].

7. Font: Unié Europea: MEDIA
Mundus [En linia]. <http://ec.europa.
eu/information_society/media/
mundus/index_en.htm> [Consulta:
abril de 2009].

8. Font: MEDIA Antena Catalunya.
Comunicacio
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El Parlament
Europeu
aprovava,

el setembre

de 2008, una
resolucio sobre
la concentracio

i el pluralisme
als mitjans, i
recordava a

la Comissio la
reiterada peticio
perque s’elabori
una directiva
que garanteixi
el pluralisme i
estimuli i preservi
la diversitat
cultural

»

9. Font: Unié  Europea:
Independent Study on Indicators
Jor Media Pluralism in the Member
States.  Towards a  Risk-Based
approach [En linia]. <http://
ec.europa.eu/information_
society/media_taskforce/
pluralism/study/index_en.htm>
[Consulta: abril de 2009].

10. Font: Parlament Europeu:
Resolucion del Parlamento Europeo,
de 25 de septiembre de 2008, sobre
la concentracion y el pluralismo
de los medios de comunicacion
en la  Union Euwropea [En
linia]. <http://www.europarl.
europa.eu/sides/getDoc.
do?type=TA&reference=P6-TA-
2008-0459&language=ES&ring
=A6-2008-0303> [Consulta: abril
de 2009].

11. Les politiques relatives al

cine i a les telecomunicacions

es tracten, respectivament, als

capitols “El sector cinemato-
v«

grafic” i “Les telecomunicacions”
d’aquest mateix informe.

El bienni 2007-2008 presenta algunes novetats pel que fa a una de
les grans llacunes de la politica europea amb relacié als mitjans: la
regulacié a favor del pluralisme. L’esmentada Directiva 2007/65/CE es
limita a establir el compromis de transparencia, és a dir, ’obligacié de
facilitar les dades necessaries per poder identificar qui esta darrere de
les empreses del sector. No obstant aixo, el 2007 la comissaria de Societat
de la Informaci6 i Mitjans de Comunicacio, Viviane Reding, va presentar
una proposta per desenvolupar diverses accions orientades al foment del
pluralisme als mitjans, I’objectiu principal de les quals és la identificacié
d’indicadors que permetin mesurar-lo.” En aquest mateix sentit, el
Parlament Europeu aprovava, el setembre de 2008, una resolucié sobre
la concentracié i el pluralisme als mitjans, i recordava a la Comissio
la reiterada peticié perque s’elabori una directiva que “garanteixi el
pluralisme i estimuli i preservi la diversitat cultural, tal com ha quedat
definida a la Convencié de la UNESCO”."

3. Les politiques de comunicacio
del Govern espanyol

De les politiques de comunicacié desplegades pel Govern espanyol durant
aquest bienni que han tingut impacte a Catalunya, en aquest capitol ens
centrarem en les relatives ala televisié.! En concret, les que afecten RTVE
i les referents a la implantacié de la TDT, dues questions centrals en el
conjunt de 'acci6 del primer Executiu de José Luis Rodriguez Zapatero
en materia audiovisual (2004-2008). També mencionarem les propostes
programatiques amb les quals el PSOE va concérrer a les eleccions de
20081, finalment, encara que la mesura es va adoptar a principis de 2009,
apuntarem quines previsions en materia de concentracié en el sector
de la televisio hertziana s’estableixen al Reial Decret Llei 1/2009, de
mesures urgents en materia de telecomunicacions, i quines implicacions
poden tenir aquestes previsions per a Catalunya.

3.1. L’aplicaci6 de la reforma de RTVE: efectes a Catalunya

De les grans lleis reguladores del sector audiovisual, a escala estatal
només s’han impulsat la relativa al cine (55/2007) i la que reforma
I'Estatut de RTVE (17/2006). En desenvolupament de larticle 4
d’aquesta darrera llei, es va aprovar, a mitjans de 2008, el mandat marc
del Parlament a la Corporacié RTVE (BOE, 30-6-2008). Aquest mandat
marc fixa els grans objectius de la Corporaci6 per a un periode de 9 anys.
Entre aquests objectius, en contempla alguns de molt genérics: defensa
1 difusio dels valors constitucionals; contribucié a la vertebracié i la
cohesio territorial; independéncia, pluralisme, neutralitat, imparcialitat
i rigor; defensa de la pluralitat social espanyola; respecte als principis
etics; promocio6 dels interessos espanyols en el panorama internacional;
respecte a la intimitat, I’honor i la propia imatge; compromis amb la
igualtat entre dones i homes; proteccié de la infancia i la joventut;
defensa dels drets de les persones amb discapacitat, i difusié del castella
i les llengties cooficials. Altres aspectes més concrets del mandat marc
tenen a veure, per exemple, amb les linies estrategiques de produccié:
el 60% de I’emissié de 'oferta generalista de RTVE —inclosos el 100%
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de la producci6 d’informatius, programes de caracter institucional i
continguts d’autopromocié— ha de ser de produccié interna, mentre
que, pel que fa a I'oferta tematica, aquest percentatge queda reduit al
20%.

Tal com es pot advertir en I’enumeracié de grans objectius que
acabem de fer, el mandat marc és clarament sensible a la pluralitat
existent a I’Estat, pero “els percentatges d’emissio, aixi com els canals i
elsrecursos destinats a’estructura territorial es fixaran en cada contracte
programa” (art. 33). I a principis de 2009 encara no s’havia aprovat el
primer contracte programa de RTVE per raons pressupostaries (Cinco
Dias, 9-3-2009, p. 3). Aixo implica un retard de més de mig any respecte
a les obligacions legals: els contractes programa han de concretar les
previsions dels mandats marc i han de tenir caracter triennal (articles 4
i 32 de la Llei 17/2006).

Tot aix0 passa en un context en que l'aplicacié del pla de viabilitat
de la SEPI ha suposat una important reduccié de personal tant al
centre territorial de Sant Cugat com a Radio 4 —per bé que aquesta
retallada, paradoxalment, ha estat acompanyada d’un increment de la
programacié de RTVE elaborada des de Catalunya. Aixi, per exemple,
en el cas de la televisio, el Pla de Reestructuracié d’Ocupacioé que es va
fer en el periode 2006-2008 i que va afectar 346 professionals majors de
52 anys del centre de Sant Cugat es va aplicar al mateix temps que es
comencaven a elaborar des d’aquest mateix centre nous programes en
catala per al canal 24 Horas de TVE."

En qualsevol cas, després de ’absorcié per part de I’Estat del deute
de prop de 8.000 milions d’euros acumulat per RTVE i després de
I'increment de la subvencié publica (500 milions el 2008), la nova
corporacié va tenir un superavit de 13 milions d’euros el 2007 i va tancar
2008 amb un deéficit de 71,8 milions. La tornada als ntiimeros vermells
va ser atribuida per Luis Fernandez, president de RTVE, a la caiguda
del mercat publicitari i a la no compensacié de la reduccié de 12 a 11
minuts/hora de publicitat (£l Pais, 5-3-2009, p. 38). Aquesta reduccio
—resultat de les continues queixes d’UTECA- s’ha contemplat a la
Llei de Pressupostos Generals de I'Estat per a 'any 2008 i, segons va
declarar la vicepresidenta Maria Teresa Fernandez de la Vega al Senat a
mitjans d’aquest mateix any, tindra continuitat el 2009 i el 2010, ja que
es reduiran els minuts a 101 9, respectivament.'

3.2. Implantaci6 de la TDT: apagada en tres fases

Durant el bienni que estudiem la mesura més rellevant amb relacié a
la digitalitzaci6 de les emissions de televisio per ones a Espanya ha estat
el disseny d’un Pla Nacional de Transici6 a la Televisié Digital Terrestre
(TDT), aprovat pel Consell de Ministres del 7 de setembre de 2007.
Aquest pla preveu I'apagada analogica en tres fases (30 de juny de 2009,
31 de desembre de 2009 i 3 d’abril de 2010), a partir de la definicié de
73 arees técniques i 90 projectes de transicié.!* La primera fase comprén
32 projectes técnics (5.181.000 habitants); la segona, 25 (8.847.000
habitants) ila tercera, 33 (30.230.000 habitants).'® En els mapes segtients
s’hi observen les previsions d’apagada a tot ’Estat per a cada una de les
tres fases indicades:

L’aplicacio del pla
de viabilitat de la
SEPI ha suposat
una important
reduccio de
personal tant al
centre territorial
de Sant Cugat
com a Radio

4 -per bé que
aquesta retallada,
paradoxalment,
ha estat
acompanyada
d’un increment de
la programacio de
RTVE elaborada
des de Catalunya

«

12. Font: RTVE Catalunya.
Comunicaci6 personal, maig de
2009.

13. Diario de Sesiones del Senado.
Comision Constitucional, 17 de juny

de 2008, p. 7.

14. Cal matisar que, durant el
periode que es contempla en
aquest informe, es van realitzar
dues apagades experimentals, al
municipi d’A Fonsagrada (5.000
habitants, a la provincia de Lugo),
el 5 d’abril de 2008, i a Soria i
localitats circumdants (51.000
habitants), el 21 de juliol de 2008.

15. Font: Impulsa TDT: Plan Nacional
de Transicion a la TDT [En linia].
<http://www.impulsatdt.es/agentes/
plan-de-transicion> [ Consulta: abril
de 2009].
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Mapa 1. Zones on es fara I’apagada el 30 de juny de 2009
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Mapa 2. Zones on es fara ’apagada el 31 de desembre de 2009
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Pel que fa a Catalunya, la primera fase implicara I’apagada a les zones
d’influéncia dels reemissors de Mataré i Ripoll. La segona comportara el
cessament de les emissions analogiques ales arees de cobertura d’Alpicat,
Collsuspina, Girona, Manresa, Sant Pere de Ribes i Tortosa. I la tercera
afectara Collserola i Lleida Nord.'® Aquest pla d’apagada, conduit pel
Govern central, és paral-lel a un pla d’encesa sincronica impulsat pel
Govern catala, al qual farem referéncia més endavant.

A més de les diverses activitats de promoci6 de la nova tecnologia,
normalment coordinades amb l’associacié Impulsa TDT," per garantir
que la cobertura de la televisio digital terrestre arribara al 100% del
territori quan ja s’hagi fet I'apagada, I’Executiu socialista ha optat,
en la linia d’altres paisos com Franca, per recorrer al satel-lit. Aixi,
mitjancant el Reial Decret Llei 1/2009, de mesures urgents en materia
de telecomunicacions (BOE, 24-2-2009), s’estableix que “la Corporacio
de Radio i Televisié Espanyola i les societats concessionaries del servei
public de televisi6 digital terrestre d’ambit estatal han de posar,
conjuntament, els canals que emeten en obert a disposici6, almenys,
d’un mateix distribuidor de serveis per satel-lit o d’'un mateix operador
de xarxa de satel-lits en el termini de tres mesos, a comptar a partir de
I’aprovacié6 de la present norma”. La mateixa norma preveu que l’accés a
aquests canals es limitara als ciutadans que resideixin a les zones que no
disposin de cobertura quan ja s’hagi produit I’apagada i no implicara
cap cost addicional per a ells. Alhora, aquest reial decret llei matisa
que “el sistema de difusi6 per satel-lit pot difondre canals de televisio
digital terrestre d’ambit inferior a l’estatal, sempre que es garanteixi
que l'accés als canals esmentats es limita als ciutadans residents a I’area
geografica corresponent a cadascuna de les concessions del servei de
televisio” (art. 1).

Mentrestant, a principis de 2009 el Govern encara no havia adoptat
cap mesura ferma per impulsar I’alta definicié, com tampoc amb relacié
a la TDT en mobilitat, un assumpte que finalment es va retirar de
I’agenda durant el procés de tramitacié de la Llei 56/2007, de 28 de
desembre, de mesures d’impuls de la societat de la informacié (BOE,
29-12-2007). Queda, per tant, pendent de definir quina sera I’aposta del
Govern socialista amb relacié al model de negoci de la TDT mobil (amb
un pes més gran o més petit de les empreses de mitjans i/o de les de
telecomunicacions). També queda pendent la previsible introduccié de
la TDT de pagament i, des d’una optica social, encara s’ha de resoldre
el futur dels mitjans comunitaris en el nou context digital. En aquest
sentit, la mencionada Llei de mesures d’impuls de la societat de la
informacié emplaca el Govern a planificar espectre per a les televisions
de proximitat sense anim de lucre, perd matisa que aquesta planificacié
“no sera prioritaria respecte a altres serveis planificats o planificables”
(disposici6 addicional divuitena).

3.3. Noves propostes programatiques del PSOE (2008-2012)

Després de les eleccions de mar¢ de 2008, les competéncies en matéria
de politiques de comunicacié es mantenen a la Secretaria d’Estat de
Telecomunicacions i Societat de la Informacié del Ministeri d’Industria,
Turisme i Comerc. El canvi de ministre —el madrileny Miguel Sebastian
ha substituit el catala Joan Clos—no ha implicat un relleu al capdavant de

A principis de
2009 el Govern
encara no havia
adoptat cap
mesura ferma
per impulsar
l’alta definicio,
com tampoc amb
relacio a la TDT
en mobilitat

«

16. No obstant aixo, per conéeixer
amb precisi6 quan es produira
I’apagada en un municipi concret,
el Ministeri d’Industria, Comer¢
i Turisme ha posat un cercador a
disposici6 dels ciutadans: <http://
www.televisiondigital.es/Terrestre/
Fases>.

17. Aquesta associacié —que aplega
RTVE, la FORTA, Abertis i els
concessionaris privats de TDT
d’ambit estatal- havia rebut de 1'Estat,
fins I’abril de 2008, 13,5 milions
d’euros, d’un total de 56,3 milions
invertits per facilitar el transit digital.
Font: Ministeri d’Industria, Turisme
i Comerg: Notas para la intervencion
en la jornada “Presentacion Anuario
TDT 2007” [En linia]. <http://www.
televisiondigital.es/NR/rdonlyres/
FD7CA3CA-9FB9-43CB-9E79-
F2F9B194D523,/0/2Actuaciones_de_
Impulso_Transici%c3%b3n_TDT.
pdf> [Consulta: abril de 2009].
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De cara a la
legislatura 2008-
2012, I'tinica
proposta original
del programa del
PSOE, encara
que és molt poc
precisa, és la
que fa referéncia
a promoure la
col laboracio
entre RTVE i
I’Agéncia EFE
per racionalitzar
i optimitzar la
despesa

»

18. Font: Govern d’Espanya:
“Publicidad y Comunicacion
Institucional” [En linia]. <http:
//www.la-moncloa.es/NR/
exeres/AF084693-6432-4181-
AEB0-78936BCB0015,frameless.
htm?NRMODE=Published>
[Consulta: abril de 2009].

19. Font: Partido Socialista Obrero
Espanol: Programa electoral 2008
[En linia]. <http://www.psoe.
es/ambito/saladeprensa/docs/
index.do?action=view&id=176123>
[Consulta: abril de 2009].

la Secretaria, el maxim responsable de la qual continua sent Francisco
Ros. No obstant aixo, cal matisar que una questi6 tan central com
I’elaboraci6 del projecte de llei general de 'audiovisual s’esta liderant
des del Ministeri de la Presidéncia, tal com va succeir en el seu moment
amb la reforma de I’Estatut de RTVE. Alhora, des del ministeri que
encapcala Maria Teresa Fernandez de la Vega es coordinen les decisions
en materia de publicitat institucional. Aixi, és precisament durant el
bienni que estudiem que s’han comencat a realitzar i fer publics els plans
anuals sobre les inversions de I’Estat en aquesta matéria (atenent a les
previsions de la Llei 29/2005, de publicitat i comunicacié6 institucional, i
del Reial Decret 947/2006, que la desenvolupa).'®

De cara a la legislatura 2008-2012, el PSOE planteja, al programa
electoral, diverses prioritats en materia de mitjans, i hi subratlla idees
com el foment del pluralisme i la recerca del consens entre tots els
actors implicats. Les prioritats sén, per aquest ordre: I’elaboracio
d’una llei general audiovisual i multimedia; la implantacié efectiva de
la TDT; “estendre els principis de la reforma de RTVE al conjunt de
les televisions autonomiques i locals publiques”; I'impuls del Consell
Superior de Mitjans Audiovisuals i Multimedia, els membres del qual
haurien de ser elegits per majoria qualificada del Congrés, i que tindria
competencies importants quant a la vigilancia del compliment de la
normativa audiovisual (encara que en cap moment no es parla de la
possibilitat que adjudiqui les llicéncies d’emissio); I’aprovacié d’una llei
que reguli I'organitzaci6 i el funcionament de I’Ageéncia EFE, en la qual
s’hi contemplarien algunes de les previsions de I'informe del denominat
comité de savis, i 'impuls de I’Estatut del Periodista."

Es tracta d'un cataleg d’antigues propostes que no es van arribar
a resoldre durant la legislatura 2004-2008, algunes de les quals
—particularment la relativa a ’aprovaci6é d’una llei general audiovisual i
multimedia i a la creacié del Consell Superior de Mitjans Audiovisuals
i Multimedia— les reclamen amb insisténcia diferents sectors des de
principis dels anys dos mil. L'tinica proposta original, encara que és molt
poc precisa, és la que fa referéncia a promoure la col-laboracié entre
RTVE i ’Ageéncia EFE per racionalitzar i optimitzar la despesa. Amb
aquesta finalitat, “el PSOE impulsara la creaci6é d’un organisme que, sota
la forma de federaci6, agrupi totes aquelles radios i televisions publiques
que acceptin de participar en el projecte. En el seu si s’hi coordinaran
operacions d’intercanvi, ajuda i repartiment de recursos, fet que
suposara un estalvi substancial de despesa publica”Un any després del
triomf electoral socialista, el marc de 2009, no només no s’havia avancat
en cap d’aquestes propostes siné que el més que previsible retard en
la presentaci6 d’'un projecte de llei que sistematitzi i actualitzi tota la
normativa relativa al sector audiovisual ha servit per justificar I’aprovacio
del reial decret llei al qual ja hem fet referéncia a I’epigraf sobre la TDT
pero que ha estat particularment qliestionat per les seves previsions
en materia de concentracié. Es tracta d’un pegat més a un panorama
legislatiu extraordinariament complex i construit quasi sempre abusant
d’escletxes legislatives, com les lleis d’acompanyament de pressupostos
0, en aquest cas, el decret llei, previst constitucionalment per a suposits
d’extraordinaria i urgent necessitat.
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3.4. La reforma de la normativa sobre concentraci6 en televisié

A Espanya no hi ha limitacions a la propietat creuada en els mitjans
ni tampoc a la propietat en 'ambit de la premsa. El mateix Govern
socialista va impulsar, el 2005, la reforma en un sentit liberalitzador de
les previsions relatives a la concentracié en radio, i a principis de 2009 ha
fet el mateix amb les relatives a la concentraci6 en el sector de la televisio
per ones, a les vigilies de I’apagada analogica.

Aixi, el ja citat Reial Decret Llei 1/2009 modifica la Llei 10/1988, de
televisié privada, en establir que, sent possible la preséncia a diverses
societats concessionaries de televisio que prestin servei d’ambit estatal,
“cap persona fisica o juridica pot adquirir una participacio significativa en
més d’una concessié quan I’audieéncia mitjana del conjunt dels canals de
les concessions d’ambit estatal considerades superi el 27% de I’audiéncia
total durant els dotze mesos consecutius anteriors a I’adquisicié” (art.
2.1). Se suprimeix, per tant, el limit del 5% de participacié accionarial
en un segon concessionari (d’ambit estatal) que regia fins aleshores, i
s’obre el pas a una possible fusi6 de projectes de televisié privada, tot i
que, en el moment d’escriure aquestes linies, encara no s’ha produit.?’

A més, el citat reial decret llei preveu que un mateix concessionari
privat no podra controlar més de dos multiplexs (8 programes) de
cobertura estatal ni tampoc més d’un de cobertura autonomica (art.
2.2),1també estableix que “cap persona fisica o juridica titular o particip
d’una concessi6 de servei public de televisi6 d’ambit estatal pot adquirir
una participacio significativa o drets de vot en una altra concessié quan
aixo suposi impedir 'existéncia de com a minim tres concessionaris per
assegurar el respecte al pluralisme informatiu” (art. 2.2).

Finalment, té una rellevancia particular I’establiment, per primera
vegada en la legislaci6 espanyola, de limitacions en 1'ts de I’espectre per
part dels operadors publics. La norma que estem comentant estableix
que “en 'ambit de cobertura estatal, ’Estat no pot reservar o adjudicar
als prestadors de titularitat piblica més del 25% de 'espai radioeléctric
disponible”, mentre que “en I’ambit de cobertura autonomic i local”
aquest limit sera del 50% (art. 2.3).%

Des de la perspectiva catalana, aquesta ultima questié €és molt
significativa perque impediria a ’Executiu de la Generalitat adjudicar
a la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals un segon multiplex
de TDT de cobertura autonomica, tal com esta previst des del pla
d’implantaci6é de la TDT fet public el 2005. Si s’atorgués a la CCMA
aquest segon multiplex, disposaria de les dues terceres parts dels
programes de TDT amb cobertura a tot Catalunya, donat que ja compta
amb un multiplex complet i el segon es va assignar a Emissions Digitals
de Catalunya (Grupo Godd) el 2003.%

En qualsevol cas, cal precisar que, tot i que el Reial Decret Llei 1,/2009
jahaestat publicatal BOE, s’ha de tramitar com a projecte de llei, després
del debat i la votacié del 12 de mar¢ de 2009 al Congrés, per la qual
cosa és possible que s’introdueixi alguna modificaci6 al text elaborat pel
Govern. En aquest sentit, CiU va sostenir, en el citat debat, una posicio
criticaamb les limitacionsal’us de I’espectre per part d’operadors publics
d’ambit autonomic i local, en entendre que “aquesta disposicié podria
estar en discordanca amb D'article 146.1 de I’Estatuto d’Autonomia de
Catalunya en imposar una restriccié organizativa sobre la forma de
prestacié publica i privada del servei public de comunicacié audiovisual,
competencia que el mencionat article 146.1 reserva exclusivament a la

Generalitat, tant des de I’ambit autonomic com des de I’ambit local”.?

Se suprimeix

el limit del 5%
de participacio
accionarial

en un segon
concessionari
(d’ambit estatal)
i s’obre el pas a
una possible fusio
de projectes de
televisio privada

«

20. Cal recordar que persisteixen les
previsions de 'article 19 de la Llei
10/1988 amb relaci6 a les limitacions
ala propietat de televisi6 privada
en els ambits autonomic i local.

21. Unaaltra previsio recollida en el
Reial Decret Llei 1,/2009 és la relativa
als accionistes extracomunitaris,
que “estan subjectes al compliment
del principi de reciprocitat” i no
poden controlar en cap cas més del
50% del capital social de la societat
concessionaria de televisi6 en la
qual decideixin invertir (art. 2.2).

22. Cal matisar que, toti que aquest
segon multiplex no ha estat assignat
oficialment, el contracte programa
de la CCMA per al periode 2006-2009

ja estableix previsions sobre quins

en poden ser els continguts. Font:
CCMA: Contracte programa 2006-2009
[En linia]. <http://www.ccma.cat/
regulacio/Contracte_Programa.pdf>
[Consulta: abril de 2009].

23. Diario de Sesiones del Congreso
de los Diputados. Pleno y Diputacion
Permanente, nim. 67, 12 de marc
de 2009, p. 10-11.
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24. Decret 569,/2006, d’estructuracio
del Departament de Cultura i Mitjans
de Comunicacié (DOGC, 21-12-
2006). Cal recordar, a més, que
les competéncies en matéria de
telecomunicacions i societat de la
informaci6 van tornar al Departament
de Governaci6 i Administracions
Publiques, després d’haver passat al
Departament de la Presidéncia en
I'iltima etapa del Govern Maragall.

25. Resolucio 3/VI, de 15 de
desembre de 1999, del Parlament
de Catalunya (BOPC, 27-12-1999).
Vegeu, també, els capitols “Les
politiques de comunicaci6” de
les edicions anteriors d’aquest
mateix informe.

El ministre d’Industria, Turisme i Comerc va justificar la urgencia
de la reforma per la necessitat “d’avancar en el procés de liberalitzacio
del sector televisiu i de garantir la solidesa financera de les empreses
que presten serveis de televisio, eliminant restriccions als processos de
consolidacié del sector, garantint sempre els principis de transparéncia
i de pluralisme”. No obstant aixo, aquestes afirmacions, compartides
pels grups parlamentaris popular i convergent, entren en col-lisio,
tal com aquests mateixos grups van apuntar durant el debat, amb
I’argumentacié que el mateix Govern socialista sostenia el 2005, quan
va donar via lliure a una altra modificacié de la Llei de televisi6é privada
per permetre ’entrada de nous operadors en el mercat. Aleshores va
defensar I'ampliaci6 de la limitacié de tres en nom del pluralisme, just
el mateix nombre que ara es considera suficient per assolir el mateix
objectiu.

4. Les politiques de comunicacio
a Catalunya

4.1. Reorganitzaci6é administrativa de les competéncies en comunicacié
i principals objectius del Govern

El novembre de 2006, amb la formacié del segon Govern tripartit,
les competencies en comunicacié es van incorporar al Departament
de Cultura i Mitjans de Comunicacio, encapcalat pel conseller Joan
Manuel Tresserras, una estructura governamental —la preséncia de les
competencies en mitjans al Departament de Cultura— que no es donava
des dels inicis de la primera legislatura presidida per Jordi Pujol, en
que Max Cahner va ser el conseller del ram. D’aquesta manera, el
Departament de la Presidencia perdia la Secretaria de Comunicacio i
totes les politiques de suport i relacié amb els mitjans a favor de la nova
Secretaria de Mitjans de Comunicacio, ara al Departament de Cultura,
a la qual s’atribueix també la iniciativa reguladora i de relacié6 amb
els mitjans publics.** Al capdavant d’aquesta secretaria s’hi va situar el
periodista i professor de la Universitat Ramon Llull Albert Sdez, que a
principis de 2008 va ser substituit pel fins aleshores cap de gabinet del
departament, Carles Mundo.

L’argumentaci6 d’aquesta concepci6 de I'estructura del departament
es pot trobar en el Pla de govern per a la legislatura, en qué I’Executiu
defensa 1’ds dels mitjans de comunicaci6 “com I'instrument primordial
per apropar la cultura al conjunt de la gent. Cal que culturai comunicacié
estiguin més estretament vinculades” (GENERALITAT DE CATALUNYA,
2007).

Aprovada ja pel primer tripartit la Llei de la comunicaci6 audiovisual
i 'ampliacié de competencies del CAC, el nou Govern es va plantejar
com a primer objectiu I’aprovacié de la nova Llei de la Corporacié
Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) —que ja estava en tramitacio
parlamentaria abans de les eleccions de novembre de 2006— per complir,
aixi, amb el mandat parlamentari de 1999.%

El Pla de govern també recollia una preocupacio especial per estendre
la TDT a tots els municipis i garantir la preséncia de les emissions de la
CCMA a tot el domini lingtistic, aixi com I'impuls a I’Agencia Catalana
de Noticies i el Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura.
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Dos anys després d’aquest plantejament, ja es pot fer un primer balang
de I’acci6 governamental en politiques de comunicacié. En el repas als
dos primers anys de la legislatura, I’Executiu subratllava ’aprovaci6 de
la reforma de la CCMA, les gestions per mantenir les emissions de Radio
4 i el centre de produccié de TVE a Sant Cugat, els esforcos per establir
convenis de reciprocitat amb els governs valencia i balear, aixi com el
pla d’encesa de la TDT a Catalunya (GENERALITAT DE CATALUNYA,
2008). Aquests son, entre d’altres, els afers que han protagonitzat les
politiques de comunicaci6é a Catalunya el bienni 2007-2008 i que tot
seguit analitzarem.

4.2. Nova Llei de la CCMA

Tal com establia el contracte programa signat el juny de 2006 entre la
Generalitat de Catalunya i la Corporacié Catalana de Radio i Televisio,
I’Executiu catala va absorbir, al llarg de 2007, tot el deute de 1’ens
public, xifrat en 1.046,7 milions d’euros.?® Aquest alleujament econdmic
deixava en una millor posicié I’equip que hauria d’assumir la direccié
dels mitjans publics amb I’aprovacié de la nova Llei de la Corporaci6.

Per bé que la reforma legislativa de la CCMA ja havia estat discutida
i consensuada en ponéncia parlamentaria durant la legislatura anterior,
no va ser fins gairebé un any després de les eleccions —el 3 d’octubre
de 2007- que es va aconseguir un acord per aprovar la llei?” —que no
va comptar amb el suport del Partit Popular i Ciutadans-Partit de la
Ciutadania, entre altres questions pel rol que s’atorgava al CAC en el
nomenament del Consell de Govern, que el PP considerava excessiu, i,
sobretot, pel fet que el catala fos la llengua institucional dels mitjans de
la Generalitat.®

Finalment, el nou marc regulador dels mitjans garanteix la
desgovernamentalitzacié de la CCMA, almenys de forma directa. D’una
banda, el seu maxim organ, el Consell de Govern, esta format per dotze
membres —i no nou, com s’havia acordat inicialment- triats pel Parlament
després que el CAC n’avalui la idoneitat professional. Té un mandat de
sis anys, superior a una legislatura, tot i que la meitat dels membres es
renova cada tres anys. Amb aixo, la majoria parlamentaria que sosté a
I’Executiu catala no es tradueix necessariament en la composicié del
Consell de Govern. Un altre dels avencos cap a la separacié entre Govern
i CCMA és que amb la nova llei seran aquests consellers, i no I’Executiu,
els encarregats de triar, mitjancant concurs public, el director general de
la CCMA. A més, les quiestions relacionades amb nomenaments, disseny
i aprovaci6 del contracte programa i pressupostos hauran de rebre el
suport de dos tercos del Consell de Govern per tirar endavant, fet que
implica treballar amb grans consensos.

D’altra banda, cal destacar la dotacié de funcions per al president del
Consell de Govern com a representant institucional de la CCMA, mentre
que el director general, personal laboral d’alta direcci6, n’assumeix la
maxima capacitat executiva, tant pel que fa a la gestié6 economica de
I’ens com a I’organitzaci6 i funcionament dels mitjans de la Corporacio6.

La nova llei, a més, obliga a destinar un minim del 6% dels ingressos
a financar el sector cinematografic catala. Aquest augment coincideix
amb la inclusi6 a la Llei de la CCMA de les séries d’animaci6 entre els
projectes a financar, mentre que fins aleshores la regulacié estatal només
recollia els pilots de séries d’animacio.
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«

26. Generalitat de Catalunya (2007):
Acords de Govern. 15 de maig de 2007
[En linia]. Barcelona: Generalitat de
Catalunya. <http://www.gencat.cat/
acordsdegovern/20070515/20070515_
AG.pdf> [Consulta: abril de 2009].

27.11ei 11/2007,d’11 d’octubre, de
la Corporaci6 Catalana de Mitjans
Audiovisuals (DOGC, 18-10-2007)

28. Diari de Sessions del Parlament de
Catalunya, serie P, 3-10-2007, p. 6-22.
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29. D’acord amb l’article 100
d’aquesta llei, la televisié publica
catalana pot dedicar a publicitat
com a maxim el 10% del temps total
d’emissio, davant el 20% de la resta
de cadenes; 12 minuts de publicitat
en totes les seves formes per cada
hora natural, davant els 17 de la resta,
i 10 minuts de publicitat per hora
natural (exclosa I’autopromocio)
davant els 12 minuts en general.
La reducci6 de la publicitat a la
radio queda pendent de regulacio
pel CAC.

30. Vegeu Consell de I’Audiovisual
de Catalunya (2008): Acord 4/2008,
de 16 de gener, del ple del Consell de
UAudiovisual de Catalunya [En linia].
Barcelona: CAC. <http://www.cac.cat/
pfw_files/cma/actuacions/Normativa/
Acord_Informe_CCMA_04_2008.
doc> [Consulta: abril de 2009].

31. Comunicacio21 (2008): Els consellers
de CiU a la CCMA recorren contra la
delegacio de poders a Cullell [En linia].
<http://www.comunicacio2l.com/
textecomplet.asp?id_texte=10982>
[Consulta: marg¢ de 2009].

D’altra banda, quant al financament de la CCMA, en la linia del que
apuntava el contracte programa, la nova llei estableix que la Corporacio
ha de reduir de manera progressiva la publicitat, toti que no estableix en
quin grau —si bé la Llei de la comunicacié audiovisual ja feia previsions
en aquest sentit.?’

Malgrat els articles de la llei a favor de la desgovernamentalitzacio,
després de setmanes de negociacions politiques el Parlament va elevar al
CAC unallista de candidats a membres del Consell de Govern que incloia
tres exdiputats, un exconseller del Govern, dos excaps de premsa de
partits catalans, un exalt carrec de la Generalitat, un conseller del CAC,
un publicista, un periodista i el llavors secretari de Mitjans Comunicacié
del Govern (Avui, 11-1-2008, p. 9; El Periddico de Catalunya, 11-1-2008,
p- 22). Tant el Col-legi de Periodistes com els comites professionals de
TV3 i Catalunya Radio van rebutjar la llista perqué entenien que s’havia
“posat primer el repartiment de quotes de partit sobre la voluntat
d’excel-lencia professional” dels candidats (Ll Periddico de Catalunya, 12-
1-2008, p. 23).

Tal com estableix la nova llei, el Consell de 1’Audiovisual de
Catalunya va estudiar la llista i va emetre un dur informe conjunt —
malgrat que la llei n’estableix un per candidat- en que, tot i avalar els
candidats proposats, afirmava que “els criteris de capacitat i d’idoneitat
professional no han estat els que han fonamentat, de manera decisiva, la
selecci6” dels aspirants, i lamentava que “la proposta de candidatures, en
el seu conjunt, hagi estat fruit de I’aplicacié de quotes de partit”, actuant
contra I'esperit de la llei.*

Aprovat el nomenament pel Parlament, la primera de les decisions
que havia de prendre el Consell de Govern era la tria del director
general que, per primera vegada, s’escolliria per majoria qualificada en
un concurs public al qual es van presentar 26 candidats. Aquest procés
va durar dos mesos i va estar marcat pels retrets entre els partits politics
—a priori, aliens al nomenament-i’amenaca del conseller Tresserras de
reformar la Llei de la CCMA per canviar la majoria qualificada necessaria
per nomenar el director general si no se solucionava la situacié de
bloqueig a que s’havia arribat i que la premsa atribuia a un desacord
entre els consellers nomenats a proposta de CiU —cinc dels dotze- i
del tripartit per a la designacié de Rosa Cullell com a directora general
(LL Periodico de Catalunya, 5-4-2008, p. 22; La Vanguardia, 26-4-2008, p.
14). De fet, el president del Consell, Albert Sdez, va enviar una carta al
Parlament demanant I’empara del seu president perque el bloqueig que
es vivia a ’organ de govern dels mitjans publics es devia a la incapacitat
dels consellers per complir el mandat legal que els exigia “actuar amb
plena independeéncia i neutralitat i no estar sotmesos a cap instruccié
o indicaci6” (El Periddico de Catalunya, 26-4-2008, p. 20). L'endema, el
Consell de Govern nomenava per unanimitat Rosa Cullell directora
general de 'ens.

No obstant aquest acord, les tensions al si del Consell van reaparéeixer
poc després quan els consellers nomenats a proposta de CiU van recorrer
als tribunals la decisi6 del Consell de delegar en la directora general
competéncies que consideraven propies.”!

Un altre aspecte destacat del bienni 2007-2008 pel que fa a la CCMA
és’estat de les emissions de TVC als territoris de parla catalana. En el cas
balear, els governs catala i illenc van arribar a un acord que possibilita,
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des de marc¢ de 2009, la recepcié per TDT dels primers canals de les dues
corporacions publiques als territoris respectius, amb opcié a ampliarlo
a un segon canal.®? En el cas de la Catalunya Nord, I’Executiu catala
ha iniciat gestions perque el Consell dels Pirineus Orientals demani al
Consell Superior de I’Audiovisual frances freqiiencies de TDT perque
es puguin seguir veient els canals de la CCMA que ara arriben amb
tecnologia analogica (El Punt, 7-3-2009, p. 38).

Amb tot, és al Pais Valencia on el senyal de TVC té més dificil la
continuitat, després de més de dues decades d’emissions. El Govern
valencia, mitjancant autoritzacions judicials, ha tancat els repetidors que
tenia Accié Cultural del Pais Valencia a la Carrasqueta (desembre de
2007), la Llosa de Ranes i Alginet (desembre de 2008), mentre que el
jutge li ha denegat I’entrada als de Gandia, Castell6 i Valencia.?

El secretari d’Estat de Telecomunicacions, Francisco Ros, va anunciar,
I’octubre de 2007, un reial decret que permetria la concessioé d’un tercer
multiplex autonomic de TDT a les comunitats que el demanessin per
incloure-hi les emissions de les televisions de les comunitats veines
(Noticias de la Comunicacion, nim. 274, p. 11). Malgrat tot, I’esmentat
decret no s’ha aprovat i, mentre que el Govern valencia reclama tenir
un tercer multiplex, com té Catalunya, per garantir aixi les emissions
de TVC, I’Executiu central argumenta que la Generalitat Valenciana
disposa d’espai suficient als dos multiplexs que té concedits per difondre
el senyal de la televisié catalana.*

Mentrestant, des de I’agost de 2008 i a peticié del Govern catala, TVC
difon el senyal de Canal 9 a través del segon multiplex de la CCMA.
Aixo0 si, els responsables de la Corporacié s’han mostrat critics amb el
manteniment d’aquesta situacié mentre es tanquen repetidors al Pais
Valencia, i asseguren que “la reciprocitat no se signa perque el Govern
de I'Estat ha cedit a les pressions de les televisions privades, que estan
clarament en contra d’aquest tipus d’acords”.” De fet, com véiem abans,
I'dnic decret aprovat sobre la materia en ’ambit estatal —-RD 1/2009-
limita les emissions de cadenes publiques a les comunitats autonomes.*

4.3. Nou pla per ala TDT

A Tedicié anterior d’aquest informe s’explicava que el Govern de la
Generalitat havia aprovat el Pla d’Implantaci6é de la TDT a Catalunya
que, entre d’altres, preveia un avancament de l’apagada analogica a
Catalunya per al 2009. Aquest pla es va dissenyar en un moment en que,
per exemple, a escala estatal se situava I’apagada de la TDT local per al
gener de 2008. Aquesta previsio es va corregir més tard i, de la mateixa
forma, també s’ha hagut de canviar el pla catala per ala TDT.

Aixi, a principis de 2008, I'Executiu de la Generalitat va aprovar el
Pla d’Actuacio de la TDT, que uneix els esforcos dels departaments de
Cultura i Mitjans de Comunicaci6 i Governacio per estendre la cobertura
de 1a TDT a tot el territori catala abans que finalitzi el 2009.% Es el que
s’ha denominat pla d’encesa sincronica, perque pretén assegurar que la
cobertura del conjunt de I'oferta de la TDT (televisions locals, nacionals
1 estatals) arribi alla on ara ho fa el senyal analogic de TV3.

Aquest pla ha estat acompanyat de dues campanyes institucionals per
conscienciar la poblaci6 sobre la importancia d’adaptar els aparells de
televisio a la TDT i de la creaci6 de la figura de I’agent TDT, amb la qual

32. Vegeu CCMA (2009): La Generalitat
de Catalunya i el Govern Balear acorden
la reciprocitat d’emissions entre TV3 i
IB3 en TDT [En linia]. Barcelona:
CCMA. <http:/ /www.ccrtv.cat/peertv/
certvltem jspritem=np&idint=764>
[Consulta: marg¢ de 2009].

33. Vegeu VilaWeb (2009): El govern
valencia tanca les emissions de TV3
a Alacant, de nit i sense avisar [En
linia]. <http://www.vilaweb.cat/
www/noticia?p_idemp=2660165>
[Consulta: marg de 2009].

34. 3cat24.cat (2008): Kl govern
espanyol diw que la reciprocitat de les
emissions de TV3 i Canal 9 ‘no és
problema sew’ [En linia]. <http://
www.3cat24.cat/noticia/ 344498/
altres/El-govern-espanyol-diu-que-
la-reciprocitat-de-les-emissions-de-
TV3-i-Canal-9-no-es-problema-seu>
[Consulta: abril de 2009]. La
primavera de 2009 les emissions
en TDT amb cobertura autonomica
al Pais Valencia incloien les cadenes
publiques Canal 9, Punt 2 i 24.9
iles privades Las Provincias TV i
Popular TV.

35. 3cat24.cat (2008): TVC impulsara
un nou canal infantil i convertira
el 33 en una televisio cultural [En
linia]. <http://www.3cat24.cat/
noticia/347351 /societat/ TVC-
impulsara-un-nou-canal-infantil-
i-convertira-el-33-en-una-televisio-
cultural> [Consulta: abril de 2009].

36. Poc abans de I’aprovaci6
d’aquest decret, tant el Congrés
com el Senat van aprovar mocions
en que instaven el Govern espanyol
aadoptar mesures i promoure els
acords tecnics per fer efectiva abans
del final de 2009 la reciprocitat
de les emissions de TV3 i Canal 9
(Boletin Oficial de las Cortes Generales.
Congreso, serie D, 21-2-2009, i Boletin
Oficial de las Cortes Generales. Senado,
serie I, 16-2-2009).

37. Vegeu, en aquest mateix
informe, 'apartat 4.1 del capitol
“Les telecomunicacions”.
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38. Vegeu Generalitat de Cata-
lunya (2008): Pla d’Actuacio
del Govern [En linia]. <http://
www20.gencat.cat/portal/site/
CulturaDepartament/39menu
item.03f78855¢746589fda97dc
86b0cOelal/?vgnextoid=4853c
35e39239110VgnVCM1000008
dOcle0aRCRD&vgnextchanne
1=4853c35e€39239110VgnVCM-
1000008d0c1e0aRCRD>
[Consulta: abril de 2009].

39. Per a una analisi de la
nova configuraci6 de I'oferta
radiofonica resultant d’aquest
concurs, vegeu, en aquest mateix
informe, el capitol “La radio”
i lapartat 3.2 del capitol “La
comunicaci6 local”.

la Generalitat ha creat un carnet per a empreses que acrediten bones
practiques en el procés d’adaptacio de les antenes a la nova tecnologia.”
El nou projecte, aixo si, no inclou una descripcié del repartiment de
multiplexs que preveia el Pla d’Implantacié de la TDT anterior, que
atorgava tres multiplexs a la CCMA i també un Canal Euroregié per
assegurar la reciprocitat de les emissions entre els territoris de parla
catalana.

4.4. La primera adjudicaci6 de llicencies del CAC: el concurs d’FM

Mentre que la radio digital segueix estancada (BONET [et al.],
2009), a Catalunya el 2008 s’han tornat a atorgar llicéncies analogiques
i, per primer cop a Espanya, no ha estat un govern sin6 una autoritat
independent qui va adjudicar I’explotaci6 comercial d’emissores
d’FM. Com passa a bona part d’Europa, a Catalunya va ser el Consell
de I’Audiovisual I’encarregat d’atorgar 83 frequeéncies, gracies a les
potestats que li va atribuir el 2005 la Llei de la comunicacié audiovisual.

Aquestes frequencies, aixo si, ja s’estaven explotant, donat que
eren les que incloia el conveni signat el 2002 entre el Govern catala i
I’Associaci6 Catalana de Radiodifusi6 Privada, segons el qual s’engegava
un pla pilot per testar la capacitat de I’espai radioeléctric catala i avaluar-
ne el resultat per demanar més tard la planificaci6 de frequéncies a
I’Executiu central. Cal matisar, pero, que les freqiencies a concurs no
havien estat oficialment atorgades abans a cap dels operadors que les
estaven explotant i, de fet, en la convocatoria es recordava que I’emissio
en proves no generava cap dret ni condicionaria ’adjudicacié (El Pais
Cataluna, 20-11-2008, p. 1 i 3; El Punt, 30-11-2008, p. 52-53).

El plec de clausules explicava, a més, que en el concurs es valoraria
la proposta tecnologica (mitjans técnics i professionals), la proposta
economica i la viabilitat, aixi com I'oferta de programacio i I’emissi6 en
catala. 73 empreses es van presentar al concurs, amb 1.279 sol-licituds
per a 83 freqiencies. Finalment, el CAC les va adjudicar a 23 empreses
diferents (DOGC, 17-11-2008), i algunes fonts xifren en dues terceres
parts les freqiiéncies que van anar a parar a qui ja les usava temporalment
(El Punt, 30-11-2008, p. 52-53). Entre els principals beneficiaris per
nombre de frequencies adjudicades hi consten Radiocat XXI (RACI
i RAC 105), amb 17; els grups TeleTaxi i Flaix, amb 12 cadascun, i la
Cadena SER, amb 9.%

Aquells que no van resultar adjudicataris de les freqiiéencies amb
que operaven gracies al pla pilot -COPE, Punto Radio— i també altres
participants del concurs que no van obtenir la freqiencia a la qual
optaven —Unedisa o el grup Zeta— van quiestionar amb duresa el procés.
Diverses informacions de premsa asseguren que, en la votacié final,
2 dels 10 consellers es van abstenir i un d’ells va fer constar un vot
particular, si bé aquests extrems no consten en la resolucié del concurs
(El Periodico de Catalunya, 12-11-2008, p. 24; El Pais Cataluria, 17-11-2008,
p- 3). Fins i tot, es va fer public que el CAC havia denunciat davant els
Mossos d’Esquadra la troballa d’un microfon a la sala de reunions del
Consell (El Pais Cataluiia, 16-11-2008, p. 4).

Davant la polémica aixecada, el president del CAC, Josep Maria
Carbonell, va compareixer al Parlament per donar compte del procés
d’adjudicaci6. Carbonell va defensar que els consellers havien actuat
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amb llibertat i independeéncia, seguint criteris técnics i sense marge per
a la discrecionalitat, tot i que va denunciar que havien rebut pressions
politiques. De fet, un d’ells, Fernando Rodriguez Madero, va recon¢ixer
en seu parlamentaria que diversos dirigents del Partit Popular -formaci6
a proposta de la qual havia estat nomenat conseller— I’havien pressionat
perqué votés en contra de la proposta de resolucié del concurs.”

En qualsevol cas, toti que les freqiiéncies ja han estat atorgades, caldra
seguir I’evoluci6 d’aquest procés, donat que algunes adjudicacions han
estat impugnades judicialment.*!

4.5.Reformesidesenvolupament de la Llei de la comunicaci6 audiovisual
Si bé abans analitzavem les disposicions de la nova Llei de la CCMA
pel que fa als mitjans publics, cal destacar que el Parlament va
aprofitar aquesta norma per incloure dues modificacions a la Llei de la
comunicaci6 audiovisual.*

En primer lloc, es va derogar I'article 108, que feia referéncia a la
publicitat i el patrocini a la radio. Concretament, establia els limits per
emetre els missatges publicitaris i, per exemple, impedia que els locutors
introduissin anuncis o patrocinis, en prohibia I’emissi6 en programes
informatius, infantils o de serveis religiosos i circumscrivia la insercié
d’anuncis a blocs. Aquesta supressié de I’article 108 havia estat una
reivindicacié del sector d’enca que es va aprovar la llei i que, a més,
havia comptat amb el suport del Consell de I’Audiovisual de Catalunya.*

Precisament 1’0rgan regulador va ser el principal afectat per ’altra
modificaci6 legislativa, ja que inicialment, segons 'apartat 3 de I'article
109 de la Llei de la comunicacié audiovisual de Catalunya, corresponia
al CAC l'autoritzacié previa de la publicitat institucional als mitjans
audiovisuals per comprovar que es complia la normativa sobre aquest
tipus d’anuncis. Amb el canvi en la norma, el redactat final manté la
capacitat del CAC de verificar el compliment de la llei, pero no de forma
preévia.

D’altra banda, cal recordar que la llei audiovisual catalana reservava
potestat reglamentaria per al CAC i, en virtut d’aquesta capacitat,
I'ens regulador ha desenvolupat, durant el bienni 2007-2008, diverses
regulacions —tot i que, fonamentalment, han estat actualitzacions i
adaptacions de normatives ja existents. Aixi, el desembre de 2007 el
Consell va aprovar una instruccié sobre la proteccié de la infancia i el
dret a la informacié sobre la programacié (DOGC, 28-12-2007), en que
fixava les variables i limits sobre els quals s’havia de regir la qualificacié
i senyalitzaci6 dels programes —eliminant la categoria “no recomanats
per a menors de 16 anys”- i reduia a 3 dies el termini que tenen els
operadors per comunicar al CAC la graella d’emissié prevista. Alhora,
I’organ regulador també va aprovar una altra instruccié sobre la
preseéncia de la llengua i la cultura catalanes i I’aranés als mitjans, com
a consequiencia de la qual els operadors de radio i televisié publics i
privats han d’acreditar periodicament les quotes que aquesta instruccio
fixa, I'incompliment de les quals podria ser objecte de sanci6 pel CAC
(DOGC, 28-12-2007).

Una altra instrucci6 posterior va regular el procediment pel qual un
operador ha de demanar autoritzacié previa al CAC per modificar la
seva estructura empresarial o accionarial (DOGC, 22-5-2008), i I'ultima

Es va derogar
Particle 108
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audiovisual, que
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«

40. Diari de Sessions del Parlament
de Catalunya, série C, 19-11-2008,
p- 15-16. Poc després d’aquesta
compareixenca, el president del
CAC va presentar la seva rentincia,
tot i que va negar que ho fes per
la polemica de I'adjudicacié de
freqiiéncies perque ja tenia presa
la decisio gairebé un any abans (£/
Periédico de Catalunya, 11-1-2009, p.
19). El gener de 2009, el Govern va
nomenar Ramon Font nou president
del CAC. Font havia estat secretari
de Comunicaci6 a I'altima etapa
de I’Executiu de Pasqual Maragall.

41. Font: Area Juridica del CAC.
Comunicaci6é personal, maig de
2009.

42. Llei 22/2005, de 29 de desembre,
de la comunicacié audiovisual de
Catalunya (DOGC, 3-1-2006).

43. Font: 3cat24.cat (2006): “El
Congrés de la Radio es consolida
com a punt de trobada del sector
radiofonic catala” [En linia]. <http://
www.3cat24.cat/noticia/ 123439/
altres/El-Congres-de-la-Radio-es-
consolida-com-a-punt-de-trobada-del-
sector-radiofonic-catala> [ Consulta:
abril de 2009].
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44. Per a més informacié sobre
les actuacions del CAC en materia
d’interpretacié de la Llei de la
comunicaci6é audiovisual, vegeu,
en aquest mateix informe, el capitol
“La comunicaci6 local”.

45. Font: Comunicaci621 (2007):
“La politica d’ajuts als mitjans
virara al 2008 cap a aportacions
estructurals” [En linia]. <http://www.
comunicacio2l.com/textecomplet.
asprid_texte=7495> [ Consulta: abril
2009].

46. Aixi ho va qualificar el conseller
en la seva compareixenca per
exposar els pressupostos de 2008
ala Comissi6 de Politica Cultural
del Parlament el novembre de 2007.
Vegeu el Diari de Sessions del Parlament
de Catalunya, série C, 22-11-2007.

instrucci6 aprovada durant el bienni objecte d’estudi va ser, poc després,
la referent a la difusi6 i financament d’obres audiovisuals europees i la
reserva d’espai a programadors independents, que recull i sistematitza
la forma d’acreditar el compliment de les quotes d’emissio i inversié que

estableix la normativa europea en la matéria (DOGC, 21-7-2008).*

4.6. Canvis en el sistema d’ajuts a mitjans

Pocs mesos després de prendre possessio del carrec, el conseller
Tresserras anunciava la seva voluntat d’introduir canvis en el sistema
d’ajuts als mitjans de comunicacié cap a un sistema d’ajudes més
estructurals.®” Amb la remodelacié6 del Govern, la competéncia de
suport als mitjans, que en la legislatura anterior estava en mans de
Presidencia i de I'Institut Catala de les Industries Culturals (ICIC), va
anar a parar a la Secretaria de Mitjans de Comunicaci6 del Departament
de Cultura i Mitjans de Comunicacid, i aixo va permetre unificar totes
les convocatories reglades d’ajuts sota un mateix paraigua —si bé el 2007
els ajuts a 'edici6 i comercialitzacié de les empreses de premsa encara
els va gestionar I'ICIC, adscrit al mateix departament.

Taula 1. Ajuts als mitjans atorgats pel Departament de Cultura i Mitjans
de Comunicacié (2007-2008) (en euros)

2007 2008
Ajuts estructurals a premsa (paper) 4.474.140,05" 4.487.435,23
Ajuts estructurals a premsa digital 611.353 670.000
Ajuts estructurals a emissores de radio 584.793 585.000
Ajuts estructurals a emissores de televisio 802.735 783.329,02
Subtotal ajuts estructurals 6.473.021,05 6.525.764,25
Ajuts a projectes d’empreses periodistiques de 6.361.080 5.772.056
premsa (paper)
Ajuts a projectes d’empreses periodistiques de 2.005.600 1.509.800
premsa digital
Ajuts a projectes d’emissores de radio 1.269.560 1.215.000
Ajuts a projectes d’emissores de televisio 3.033.475 2.207.644
Ajuts a projectes d’associacions sense anim de 1.727.700 1.100.225
lucre
Subtotal ajuts a projectes 14.397.415 11.804.725
TOTAL 20.870.436,05 18.330.489,25

A Ajuts a I'edicié i la comercialitzacié que llavors atorgava I'ICIC.

Nota: Només s’hi inclouen les subvencions superiors a 3.000 euros.

Font: Elaboracié propia a partir de I’Area d’Edicié i Premsa de I'Institut Catala de les Indistries Culturals
(comunicacié personal, abril de 2008); DOGC (14-3-2008), i la Secretaria de Mitjans de Comunicacié

(comunicaci6 personal, febrer de 2009).

En aquesta nova etapa, la conselleria defensa les linies de suport
als mitjans en llengua catalana o aranesa en funcié de la difusi6é —els
denominats ajuts automatics o estructurals—, pero davant I’existéncia
de subvencions a projectes presentats per empreses periodistiques
amb una “elevada dosi de ficci6”,*® va proposar una nova linia d’ajuts
de caracter estructural, emmarcada en el Pla de Foment a la Lectura
2008-2011. Aquesta nova subvenci6 s’adrecava als joves que al llarg de
2008 complissin 18 anys per oferir-los una subscripci6 a la publicacié que
triessin —entre una selecci6 feta per una comissié amb representants del
sectoridel mén académic—durant un temps determinat. ’Administracié
es comprometia a ajudar cada mitja fent-se carrec, com a maxim, del

16 Part 1. La situacié dels mitjans (informes, estadistiques, interpretacions)



50% del preu de subscripcié. Més de 13.000 joves —un 20% del public
objectiu— es va acollir a la primera convocatoria d’un projecte amb un
pressupost de 3 milions d’euros entre 2008 i 2011.%

Almarge d’aquestaxifra, pero,laSecretaria de Mitjans de Comunicacié
va mantenir, els anys 2007 i 2008, les linies d’ajut que el Govern atorgava
tradicionalment: d’una banda, les subvencions automatiques —en funcié
dels exemplars, els oients, etc.— i, de I’altra, els ajuts a projectes, en que
s’observa una davallada en el pressupost que s’hi ha destinat aquest
bienni (vegeu la taula 1).*

5. Conclusions: afers pendents

A principi de 2009 queden diverses questions obertes en materia de
politiques de comunicacid, entre les quals, la integracié a ’ordenament
juridic espanyol de la Directiva 2007/65/CE que, previsiblement,
es podria incorporar a través de la també pendent llei general de
I’audiovisual que, a la vegada, hauria de donar llum verda a la creaci6
del tantes vegades reclamat consell audiovisual espanyol i solucionar
multiples qliestions com la situacié dels mitjans comunitaris.

Aixi mateix, esta en procés de tramitaci6 el projecte de llei necessari
per fer efectives les noves previsions en materia de concentracié en
televisi6 que estableix el Reial Decret Llei 1/2009, i es veura quines
mesures s’adopten amb relacié a la TDT de pagament reclamada per
Mediapro, la TDT d’alta definicié i la TDT en mobilitat. L’abril de 2009
sembla probable que almenys la TDT de pagament es reguli de forma
independent abans que es presenti a les Corts el projecte de llei general
de 'audiovisual.

Una questi6 clau per al nou bienni, tant pel Govern espanyol com pel
catala, sera la implantacié definitiva de la TDT, prevista pel 3 d’abril de
2010. En aquestsentit, elsreptes de ’Executiu tripartitson particularment
complexos per tota la problematica que envolta la digitalitzaci6 de la
televisio local i també les emissions de TVC als territoris limitrofs de
parla catalana, particularment el Pais Valencia i la Catalunya Nord.

Aixi mateix, el proxim bienni s’hauria d’aprovar la llei catalana del
cinema. I, amés, segueix sense desvelar-se el futur dels consorcis vinculats
a les diputacions (Consorci de Comunicacié Local i Consorci Local i
Comarcal de Comunicacio) i centrats en el foment de la comunicaci6
de proximitat.

Una qiiestio6 clau
per al nou bienni,
tant pel Govern
espanyol com

pel catala, sera
la implantacio
definitiva de la
TDT, prevista pel
3 d’abril de 2010

«

47. Vegeu Generalitat de Catalunya
(2008): Més de 13.000 joves de 18
anys sol-liciten la subscripcié a una
publicacio que els ofereix la Generalitat
[En linia]. Barcelona: Generalitat
de Catalunya. <http://www20.gen
cat.cat/portal/site/SalaPremsa/
menuitem.342fe4355e¢0205d607
d7ed42b0c0Oela0/?vgnextoid=f6
0£88c0b0549010VgnVCM100000
0bOcle0aRCRD&vgnextchannel

=f60£88c0b0549010VgnVCM1000
000b0cle0aRCRD&vgnextfmt=de
tall&contentid=67ee646dbldacl 1
0VgnVCM1000008d0cle0aRCRD>
[Consulta: abril de 2009].

48. En aquesta taula només s’hi
inclouen els ajuts reglats mitjan
¢ant convocatoria publica, no aixi
els recursos destinats a publicitat
institucional, els patrocinis o I’
execuci6é de projectes editorials
per encarrec de I’Administracio.
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INFORME DE LA COMUNICACIO A CATALUNYA 2007 - 2008
Capitol 10

La comunicacio local

Josep Angel Guimera i Orts, Montse Bonet,
David Domingo, J. Vicen¢ Rabadan, Federica Alborch

Observatori de la Comunicaci6 Local de I'Institut de la Comunicacio
de la Universitat Autonoma de Barcelona
(InCom-UAB)

L’Observatori de la Comunicacié Local és una iniciativa de I'Institut de la Comunicacié de la
Universitat Autonoma de Barcelona (InCom-UAB) i de la Diputaci6 de Barcelona destinada a la

recerca i la difusié de coneixements sobre la comunicacio local (www.portalcomunicacio.com/ocl).

Aquest capitol s’ocupa de les politiques i I'estructura de la comunicaci6 local a Catalunya, i subratlla
aspectes com l’estancament de la premsa, la vitalitat d’Internet, la possible aparicié de radios de
proximitat privades arran de les concessions d’FM realitzades pel CAC el 2008 i la complexa transicié
digital que viu la televisi6. S’hi recalca el procés de configuracié de grups multimedia d’ambit local,
fonamentalment a partir de les tltimes concessions de TDT i d’FM.



1. Es precisament aquesta ten-
déncia la que ha dut els autors
a fer un nou plantejament
d’aquest informe i a incloure un
apartat dedicat a descriure, suc-
cintament, I’aparici6 d’aquests
grups i a apuntar la significacié
que tenen tant als seus territoris
com al conjunt del sistema medi-
atic catala.

2. Vegeu, també, el capitol “Les
politiques de comunicaci6” en
aquest mateix informe.

3. CONSELL DE I’AUDIOVISU-
AL DE CATALUNYA (2008): “E1
CAC adjudica 83 emissores de
radio en freqiiencia modulada”
[En linia]. <http://www.cac.cat/
detalljsp?Njg%3D&MQ%3D %3
D&L2RIdGFsbENvbnRIbnQ %3
D&MjJE5> [Consulta: novembre
de 2008].

4. Reial Decret 964,/2006, d’1 de
setembre, pel qual s’aprova el
Pla Técnic Nacional de Radiodi-
fusié Sonora en Ones Métriques
amb Modulacié de Freqiiéncia
(BOE 223, de 18 de setembre de
2006).

5. Vegeu el capitol “La comuni-
caci6 local” de I'Informe de la co-
municacio a Catalunya 2005-2006.

1. Introduccio

El bienni 2007-2008 apareix, per diverses raons, com un periode de
transicio per al conjunt del sistema de comunicacié local del Principat.

D’una banda, per la resolucié del concurs d’atorgament de
concessions d’FM feta pel CAC el 2008, que pot contribuir a modificar
el mercat radiofonic catala, en especial per les concessions atorgades a
operadors locals. D’altra banda, perque el procés de transicié a la TDT,
tot i que lent, ja ha comencat a transformar el mercat televisiu local. Al
seu torn, I’eclosié dels blocs dedicats a la informaci6 i I’opini6 local han
modificat, de nou, la Internet local catalana, donant lloc a I’aparici6 de
comunitats d’internautes molt vinculades al territori.

En canvi, la premsa mostra un clar estancament en la difusi6 i en
el sorgiment de noves publicacions. Ara bé, els editors de premsa de
proximitat sén alguns dels principals dinamitzadors del mercat, amb
el desenvolupament de televisions locals digitals i, el 2008, d’emissores
radiofoniques de proximitat. En aquest sentit, la tendéncia a crear grups
multimedia encetada a finals dels noranta s’ha accelerat aquest bienni
gracies a la TDT i al concurs d’FM, ja que ha obert la porta d’aquests
mercats a operadors provinents d’altres negocis.! Tot plegat, pero, es
desenvolupa en un context de crisi economica les conseqiieéncies de la
qual encara estan per veure en el sector local.

2. Politiques de comunicacio i
mitjans de comunicacio local?

En el bienni 2007-2008, la radio local ha acaparat el protagonisme en el
camp de les politiques publiques de comunicacié. En I’ambit de la radio
privada, el més destacat és que el Consell de I’Audiovisual de Catalunya
(CAC) va repartir les 83 frequéncies d’FM? que el Pla Técnic Nacional
atorgava a Catalunya,' essent el primer cop a I’Estat espanyol que una
licitaci6 depenia totalment d’una autoritat reguladora independent. Des
de I'ambit public, la radio local ha fet un notable esfor¢ de redefinicio,
ha buscat més complicitat amb les institucions publiques i ha fet una
aposta clara pel servei public i les noves tecnologies de la comunicacié
com a via de futur.

En el sector radiofonic privat, les frequeéncies a repartir eren
originalment 105, i la majoria formaven part de I'anomenat pla pilot. La
Resolucié 3315/2006, de 17 d’octubre, de Presidéncia de la Generalitat
de Catalunya (DOGC 4745, de 23 d’octubre de 2006) va acordar destinar-
ne 22 a I’ambit public (COMRadio), fent Gs de I’excepcionalitat prevista
al’article 14.3 del Reial Decret 964/2006, que preveu que les comunitats
autonomes poden acordar destinar algunes emissores a les corporacions
locals o altres ens de titularitat publica perque les gestionin.

D’altra banda, finalment® es va modificar la Llei de I’Audiovisual de
Catalunya, aprofitant I'aprovacié de la Llei 11/2007, d’11 d’octubre,
de la Corporaci6é Catalana de Mitjans Audiovisuals (DOGC 4990, de 18
d’octubre de 2007), en els dos articles questionats pel sector radiofonic
privat catala. Es tractava de l'article 108, que exigia regles especials de
publicitat a la radio, i que va quedar suprimit, i de I'article 109.3, sobre
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I’autoritzacio previa de les campanyes de publicitat institucional, que va
quedar modificat, de tal manera que no cal autoritzaci6 previa del CAC,
si bé aquest segueix essent el garant del compliment dels requisits sobre
publicitat institucional.

D’acord amb la tendéncia detectada els anys dos mil, la radio local
sembla quedar reduida practicament al sector public (malgrat les
altimes concessions en I’ambit privat que apunten a una certa revifada
del localisme, la major part de frequencies segueix en mans de les
cadenes) i és precisament aquest el que sembla haver tingut més activitat
en el bienni estudiat, amb la publicacié d’un document que pot facilitar
I’elaboracié de futures politiques i en el qual eren presents alguns dels
maxims representants de la politica comunicativa de Catalunya. Ens
referim al Llibre Blanc de la Radio Local Publica, presentat el dia 20 de maig
de 2008. El Llibre Blanc és una iniciativa de la Federacié de Radios Locals
de Catalunya (2008), que ja en va fer la proposta quan es va cloure el III
Congrés de la Radio Municipal (novembre de 2006). Entre els “principis
generals irrenunciables i consubstancials a la funci6é de servei public
de la radio” del Llibre Blanc, es podria destacar el catala com a “eina
vehicular i integradora” que han d’utilitzar aquestes radios; el foment de
la participaci6 ciutadana com un dels principals objectius a perseguir; la
proximitat com a raé de ser, i el fet que la radioférmula musical no es
pugui considerar radio local publica. El document acaba amb un capitol
de recomanacions, dividides en sis apartats: la gestio, el financament, el
personal, les instal-lacions, els continguts i les noves tecnologies.

Quant a futures possibles politiques de comunicacio, el Llibre Blanc
demana que I’administracié actui amb fermesa davant aquelles emissores
que no permeten que les municipals s’escoltin bé en la seva area de
cobertura; la possibilitat de modificar el pla técnic perqué entre el 107
i el 108 de I'FM (on sén ubicades moltes municipals per llei) hi ha molt
poc espai i son forca les interferéncies, i actualitzar el pla tecnic per tal
que s’ajusti a cada municipi (tenint en compte poblaci6 i orografia).
Tot plegat, les radios municipals estan en un moment important donat
que els consistoris catalans estaven obligats per la Llei de I’Audiovisual
a definir el tipus d’entitat que gestionara ’emissora de la qual sén
adjudicataris (disposaven de I'any 2008 per fer-ho). De tota manera,
a mar¢ de 2009, no tots els ajuntaments ho havien trames i el procés
continuava obert.°®

Pel que fa a la televisio, el bienni s’ha caracteritzat per les nombroses
accions del Govern espanyol i, sobretot, del Govern catala i el CAC per
facilitar i agilitar la implantacié de la TDT local.

En aquesta linia, el Govern espanyol va aprovar el setembre de
2007 el Pla Nacional de Transicié a la Televisié Digital Terrestre,” que
preveu 'apagada progressiva i per arees de cobertura de les emissions
analogiques, i assolir una penetracié de la TDT superior al 95% de la
poblaci6 el 3 d’abril de 2010, data prevista per I’apagada analogica. Dins
del pla, Catalunya apareix dividida en 11 zones, 2 de les quals han de
cessar emissions el 30 de juny de 2009, 7 el 31 de desembre del mateix
any i les dues restants 1’abril de 2010.*

L abril de 2007, el Govern de la Generalitat va convocar el Forum
de la TDT a Catalunya després de mesos d’inactivitat,” i aquest, abans
que s’acabés 'any, aprovava el Pla d’Encesa Sincronica de la TDT,!
que preveu que totes les demarcacions de TDT-L facin I’encesa

Pel que fa a la
televisio, el bienni
s’ha caracteritzat
per les nombroses
accions del
Govern espanyol i,
sobretot, del
Govern catala i el
CAC per facilitar i
agilitar la
implantacio de la
TDT local.

«

6. Font: Rosa Diez, cap dels ser-
veis juridics del Consell de I’Au-
diovisual de Catalunya (CAC).
Comunicacié personal, marc de
2009.

7. MINISTERI D’INDUSTRIA,
TURISME 1 COMERC (2007):
“Acuerdo del Consejo de Minis-
tros por el cual se aprueba el
Plan Nacional de Transicion a
la Television Digital Terrestre”
[En linia]. <http://www.televi-
siondigital.es/NR/rdonlyres/
D84EE7D8-24B6-499C-994E-A54
616C48C9IE /0/1PlanNacionald
eTransici%c3%b3nalaTDT.pdf>
[Consulta: octubre de 2008].

8. Vegeu, en aquest mateix in-
forme, el capitol “Les politiques
de comunicacio”.
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9. Font: COMUNICACIO21.
COM (2007): “El Forum de la
TDT acorda finals de juny com
a limit per fixar el calendari de
migraci6 al digital” [En linia].
<http://www.comunicacio2l.
com/textecomplet.asp?id_tex-
te=6273> [Consulta: novembre
de 2008].

10. Vegeu, en aquest mateix in-
forme, el capitol “Les telecomu-
nicacions”.

11. DEPARTAMENT DE CUL-
TURA I MITJANS DE COMU-
NICACIO (2007): “Catalunya
encendra la TDT de manera sin-
cronica i per demarcacions en-
tre el 2008 i el 2009” [En linia].
<http://www20.gencat.cat/por-
tal/site/SalaPremsa/menuite-
m.342fe4355e¢0205d607d7ed42b
0cOela0/?vgnextoid=f60f88cOb0
549010VgnVCM1000000b0cle0
aRCRD&vgnextchannel=f60f88
c0b0549010VgnVCM1000000b0
cle0aRCRD&vgnextfmt=detall&
contentid=5dbcc361d7f16110V
gnVCM1000008d0cle0aRCRD>
[Consulta: novembre de 2008].
12. Totes les actuacions del CAC
amb relaci6 als prestadors de
serveis de comunicacié es poden
trobar a l'apartat “Actuacions”
del seu web: <http://www.cac.
cat> [Consulta: novembre de
2008].

13. CONSELL DE L’AUDIOVI-
SUAL DE CATALUNYA (2008):
“Acord 278/2007 per instar
al Departament de Cultura i
Mitjans de Comunicaci6 per
tal que adopti les mesures que
corresponguin, en relaci6 amb
les emissions de televisié local
no emparades en un titol habi-
litant” [En linia]. <http://www.
cac.cat/pfw_files/cma/actuaci-
ons/Operadors/Acord_278_te—
levisions_il.legals.doc> [Consul-
ta: octubre de 2008].

14. Les dades referides a les po-
litiques locals de societat de la
informacié s’han extret de I'In-
formatiu Localret [En linia]:
<http://www.localret.es/infor-
matiulocalret/cat> [Consulta:
octubre de 2008].

progressivament abans de final de 2009. En aquest cas, el pla pren com
a base les demarcacions locals, de manera que tots els operadors (locals,
nacionals i estatals) facin I’encesa alhora. Amb aquest calendari unic, el
Forum busca evitar un calendari especific perala TDT-L, més endarrerida
que la resta, que eviti molesties als usuaris i problemes d’implantacio
als operadors locals.! Associat a aquest calendari d’encesa, el Govern
catala va aprovar el 4 de marc de 2008 un pla per garantir la implantacié
tecnica de la TDT a tot Catalunya.

El CAC ha desenvolupat accions en diferents ambits de la seva
competencia. D’una banda, va aprovar els Criteris d’interpretacio dels limits
de la gestio directa en la prestacio del servei public de televisio digital tervestre
d’ambit local. Aquests acords fixen que el consorci no pot externalitzar del
tot la gesti6 de la televisi6 i que s’ha de dotar d’'una minima estructura
organitzativa. Aixi mateix, ha de mantenir el control i ser responsable de
la linia editorial. D’altra banda, també va aprovar els Criteris dinterpretacio
en relacio amb les obligacions que integren el rvéegim dels prestadors del servei
de televisio digital terrestre d’ambit local en mateéria de programacié original,
produccio propia, emissio en cadena i sindicacio de continguts. De resultes
d’aquest acord, els operadors locals podran computar, sota condicions
especials, programaci6 redifosa i continguts sindicats com a original.
Aixi mateix, s’aclareix la nocié de cadena i també la de sindicacio,
elements fonamentals en la definici6 del model catala de TDT-L. En
tots dos casos, la voluntat del Consell ha estat clarificar aspectes clau del
procés considerats confosos i que frenaven actuacions dels operadors de
TDT-L, tant publics com privats.

El CAC també ha actuat amb relacié als operadors locals, com ara
amb D’elaboracié d’informes preceptius sobre contractes programa
i reglaments d’operadors publics; d’incoaci6 de procediments a
operadors privats o els advertiments a ajuntaments amb acords d’emissio
amb operadors privats.'? En aquesta linia, a inicis de 2007, el CAC també
va demanar al Govern catala que clausurés les emissions dels prestadors
de televisi6 local que operen sense titol habilitant."

Finalment, a Internet, en el periode 2007-2008 les prioritats de les
administracions locals han estat la millora de les infraestructures d’accés
a la Xarxa dels serveis municipals i dels ciutadans, i la consolidacié de
I’atenci6 telematica. Igualment, s’han seguit impulsant plans directors
de la societat de la informacié en localitats que encara no els havien
desenvolupat, com Montornes del Valles, Montmel6, Vilanova del Valles
i Vallromanes, que han aprofitat el seu veinatge per apostar per solucions
conjuntes.

Localret," que agrupa la majoria dels ajuntaments catalans per
coordinar les seves politiques d’Internet, ha apostat per instal-lar fibra
optica en tots els municipis, connectar els edificis publics entre si com
a primera prioritat i, en una segona fase a llarg termini, arribar a totes
les llars en el que es coneix com a Metropolitan Area Network (MAN, xarxa
metropolitana). El consorci ITCat, participat al 60% per la Generalitat i
al 40% per Localret, es va marcar com a objectiu el 2008 (després d’estar
paralitzat uns anys) interconnectar totes aquestes xarxes municipals
en una anella digital d’alta velocitat. Callus (Bages) ha estat el primer
poble a fer proves pilot de fibra optica fins a la llar, a partir de gener de
2008. Igualada, Esplugues de Llobregat i Alella, amb I’assessorament de
Localret, van comencar a desenvolupar les seves propies MAN el 2008.

Una altra iniciativa en la mateixa linia és la creaci6é de xarxes sense
fils (Wi-Fi) per part dels ajuntaments. Es tracta d’una iniciativa polémica,
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perque la Comissié del Mercat de les Telecomunicacions (CMT) de
IEstat n’és reticent perque xarxes municipals gratuites o a baix cost
podrien ser competencia deslleial per als operadors privats. Per aquest
motiu, els municipis que han comencat a estudiar la creaci6é de xarxes
publiques sense fils han adoptat estratégies prudents: Terrassa va fer,
durant el 2007, una prova pilot en barris que tenen mala cobertura de
serveis de banda ampla (ADSL) per part de les empreses privades de
telecomunicacions. Lleida, d’altra banda, va optar per un acord amb
FON, una empresa privada que ofereix connexié gratuita als usuaris que
s’instal-len una antena per compartir la connexié amb altres usuaris del
servei.

A més de la legislacio relativa al sector audiovisual i les intervencions
administratives d’entitats municipalistes, des de 2005 s6n moltimportants
en el camp de les politiques publiques sobre comunicaci6 local els ajuts
que el Govern de la Generalitat destina als mitjans de comunicacio
privats.

La comunicaci6 local apareix com un sector molt ben considerat per
aquestes politiques, ja que cada any s’emporta una part significativa del
total dels ajuts. Aixi, les subvencions atorgades als mitjans de comunicaci6
local durant el periode 2005-2008 arriben gairebé als 26 milions d’euros
i representen un 42,2% del total (vegeu la taula 1). L’any 2005 va ser
especialment rellevant ja que gairebé la meitat dels recursos (46,5%) van
anar a parar als mitjans locals. Aquest percentatge, pero, s’ha reduit en
els anys posteriors. E1 2006 ha estat un ter¢ del total; el 2007, un 44%, i
el 2008, un 44,1% (vegeu la taula 1).

D’altra banda, es pot veure que les partides destinades als mitjans
locals han seguit una linia ascendent clara i progressiva: entre 2005 i
2008 la xifra absoluta gairebé s’ha doblat, incrementant-se practicament
en 3.700.000 euros. Si ens fixem en la situacio de cada mitja, pero, es pot
comprovar que alguns, com ara la premsa i la televisi6, presenten uns
alts 1 baixos forca notables en aquest periode.

Pel que fa a la premsa local, el 2006 va experimentar un augment de
més del doble respecte a I’any anterior. El 2007 els ajuts es van reduir
en un 30%, percentatge que es va sumar de nou I’any 2008 fins arribar
gairebé als quatre milions i mig d’euros, tal com es pot veure a la taula
1. La televisio, d’altra banda, presenta la situacié contraria a la premsa
escrita. Mentre que durant el 2006 va patir una davallada del 45%, el
2007 va viure un espectacular augment del 351,90%. Aquesta xifra, pero,
va disminuir un 28% en el concurs relatiu al passat any 2008. Internet és
el mitja que, en proporcid, presenta un major creixement al llarg dels
quatre anys. Entre 2005 i 2007, els recursos destinats a mitjans en linia
han augmentat en un també espectacular 354,15%, tot i que el 2008 han
sofert una lleugera davallada.

S’ha de destacar que la premsa escrita és, amb diferéncia, el mitja
que més subvencions ha rebut durant els quatre anys: ha sobrepassat els
tretze milions d’euros, xifra que representa el 51,8% del total (vegeu
la taula 1). La televisio se situa gairebé 5.800.000 euros per sota, seguit
d’Internet (supera els 2.800.000 euros) i la radio, que no arriba als dos
milions d’euros. Aquest tltim mitja és el que menys variacions ha patit
durant el quadrienni, pero també és el que menys diners ha rebut.

Pel que fa a les empreses que han rebut els principals ajuts,” destaca
Comercialitzadora i Editora Coordinadora de Mitjans, SL, que ha rebut
gairebé 1.600.000 euros entre 2005 i 2008 per rellancar el diari £/ 9
Esportiu. La segueix de molt a prop Comit Premsa BCN, promotora de
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I’edici6 barcelonina del diari £l Punt, que ha rebut en total 1.044.500
euros entre els anys 2005 i 2006. Encara en el sector de la premsa,
Hermes Comunicacions va aconseguir, en el concurs de 2006, 670.000
euros, i en el de 2008, vora els 992.000 euros, destinats a la publicacié
d’El Punt; i el Grup Cultura 03, que mitjancant la seva empresa filial
Sapiens Publicacions, ha obtingut el 2007 mig milié6 d’euros per posar
en marxa Time Out Barcelona. Les empreses de televisié també han estat
grans beneficiaries d’aquests ajuts, encara que en menor mesura. Aixi, el
2007 Prisa (a través de Collserola Audiovisual, SL) ha rebut gairebé mig
mili6 d’euros, i I’agrupacié Televisions Digitals Independents ha rebut
entre 2007 i 2008 més de 700.000 euros.

Els diversos sec-
tors de la premsa
de proximitat han
estat estables o
lleugerament a

la baixa quant a
difusio i
distribuci6 fins

el 2008, just
abans d’una crisi
economica que en-
fosqueix el futur

de les carteres
publicitaries,

Taula 1. Subvencions als mitjans de comunicacié d’ambit local atorgades
pel Govern de Catalunya (2005-2008)*

2005 2006 2007 2008 TOTAL

sobretot dels
it .ans l‘a,tu':l'ts Premsa 1.967.400,00€ 4.112.530,91€ 2.939.916,00€ 4.405.850,71€ 13.425.697,62€
J g .’ Radio 408.022,00€ 467.329,00€ 567.969,00€ 520.533,92€ 1.963.853,92€
entre els qua'ls hl Televisio 1.581.447,16€ 859.448,00€ 3.022.774,00€ 2.174.613,02€ 7.638.282,18€
ha ha,gut Internet 331.081,00€ 446.329,00€ 1.172.542,00€ 911.790,97€ 2.861.742,97€
desaparlClons 1 Total (local) 4.287.950,16€ 5.885.636,91€ 7.703.201,00€ 8.012.788,62€ 25.889.576,69€
TOTAL 9.219.475,00€ 16.365.000,00€ 17.631.657,00€ 18.131.647,35 € 61.347.779,35€

baixades en els
tiratges

* La taula recull els ajuts atorgats entre els anys 2005 i 2008 pel Departament de la Presidéncia, el Departament
de Cultura i Mitjans de Comunicacio i I'Institut Catala de les Industries Culturals.

)) Font: Elaboraci6 propia a partir de I'anunci pel qual es dona publicitat a la concessié de subvencions durant I'any
y J 2007 (DOGC 5091, de 14 de mar¢ de 2008); DEPARTAMENT DE LA PRESIDENCIA DE LA GENERALITAT
DE CATALUNYA (2006): Dades de la convocatoria d’ajuts del Departament de la Presidencia als mitjans de comunicacio
[En linia]. <http://www20.gencat.cat/docs/Sala%20de %20Premsa/ Documents/Arxius/8097.pdf> [Consulta:
octubre de 2008]; DEPARTAMENT DE LA PRESIDENCIA DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA (2005):
Els ajuts del Departament de la Presidéncia als mitjans de comunicacié per a Uany 2005 [En linia]. <http://www10.
gencat.net/gencat/binaris/subvencions_mitjans_tcm32-28232.pdf> [Consultes: octubre de 2008]; INSTITUT
CATALA DE LES INDUSTRIES CULTURALS (2006): Ajuts de UICIC a la premsa [document cedit per Gemma
Barberan Bergés, de I'area del llibre i les arts audiovisuals de I'Institut Catala de les Industries Culturals], i dades

de la Direccié General de Comunicaci6 i Mitjans Audiovisuals facilitades per Marti Porter per a I'any 2008.

3. Tendencies en els mitjans de
comunicacio locals

3.1. La premsa: difusions estancades o a la baixa, tot esperant la
incidencia de la crisi economica

Els diversos sectors de la premsa de proximitat han estat estables o
lleugerament a la baixa quant a difusi6 i distribucié fins el 2008, just
abans d’una crisi economica que enfosqueix el futur de les carteres
publicitaries, sobretot dels mitjans gratuits, entre els quals hi ha hagut
desaparicions i baixades en els tiratges. La nova perspectiva pot afectar
la conformacié dels grups multimedia liderats per empreses comarcals,
com el Grup Segre o el Grup 100% Comunicacid, o per grups estatals,
com Editorial Prensa Ibérica.

L’estancament de les difusions i les distribucions, i les dificultats
d’expansié territorial palesades els ultims anys'® potencien l’aposta
per la diversificacié de suports comunicatius, amb la combinacié de
publicacions de pagament i gratuites o la inversi6 en radios i, sobretot,
en la TDT de proximitat.

16. Vegeu el capitol “La comuni-
caci6 local” de I’ Informe de la co-
municacio a Catalunya 2005-2006.
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Taula 2. Diaris i bisetmanals locals i comarcals (2006-2008) L’estancament o la

Capcalera Empresa Lloc d’edici6 2006 20072008  Diferencia d avall ada dels dia_

El Punt* Hermes Comunicacions, SA Girona 25.460 25.607 0,57% .

Diari de Tarragona Promicsa Tarragona 14.096 13.393 -4,98% ris coma'rca'ls des

Segre® Diari Segre, SL Lleida 13.270 13.009 1,96% de 2005 s’ha con-
57 TsFearn T : . K . - .

Regio 7 ?S;z;:zblirétrcizg(;mdrcdls, SA Manresa 8.545 8.351 2,27% SOllda.t els ultlmS

Diari de Girona Diari de Girona, SA Girona 7.991 8.253 3,27% a,nys’ excepte a les

L7 1\/.Iamma Diari de Ponent, ?A . Lleida 5.515 5.018 -9,01% comarques giro_

Diari de Sabadell Vallesana de Publicacions, SA Sabadell 5.018 4.983 -0,67% .

Dl Te eI uiAnSanzSon Ay ST Terrassa 5.433 5.284 -2,74% nines

EL 9 Nou® Premsa d’Osona, SA Vic/Granollers 13.761 14.005 1,77%

Hora Nova Noves Edicions Figueres 1.630 2.171 33,10%

Altempordaneses, SLU

A Edicions del diari El Punt i la seva difusié (2006 i 2007-2008): Girona (15.502 i 15.507), Tarragona (1.862 i
1.949), i Barcelona, dividida en cinc edicions (8.0961 8.151).

b Edicions del diari Segre (2006 i 2007-2008): en catala (6.560 i 6.572) i en castella (6.710 i 6.437).

¢ Edicions del periodic bisetmanal EI 9 Nou (2006 i 2007-2008): Osona i el Ripolles (9.318 i 9.447) i el Valles
Oriental (4.443 1 4.558

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I'OJD.

Taula 3. Setmanaris i quinzenals locals i comarcals (2006-2008)

Capcalera Lloc d’edicio 2006 2006 2007- 2007- Diferéncia
2008 2008
OJD ACPC OoJD ACPC
Revista del Valles Granollers 9.100 9.100 0%
Nas de Barraca (quinzenal) Sant Boi de Llobregat 8.000 8.000 0%
Diari de Vilanova Vilanova i la Geltra 6.663 6.200 -6,90%
La Veu de U'Ebre Tortosa 6.000 6.000 0%
EL 3 de Vuit Vilafranca del Penedes 4.587 4.262 1%
El Vallenc Valls 4.500 4.500 0%
Setmanari de UAll Emporda Figueres 4.398 4.692 6,60%
La Veu de I’Anoia Igualada 4.329 3.949 -8,70%
La Comarca d’Olot Olot 3.448 3.334 -3,30%
Diari de Sant Cugat Sant Cugat del Valles 2.500 2.500 0%
Osona Comarca Vic 2.457 2.399 -2,30%
El Pati Valls 2.300 2.651 10,90%
L’Eco de Sitges Sitges 1.879 1.950 3,50%
Diari del Baix Penedes El Vendrell 1.800 1.800 0%
Nova Conca Montblanc 1.400 1.400 0%
Nova Tarrega Tarrega 1.359 1.359 0%
Celsona Informacio Solsona 1.350 1.350 0%
EL Ripolles Ripoll 1.322 1.349 2%
Som Garrigues (quinzenal) Les Borges Blanques 1.150 1.250 8,60%
La Veu de la Segarra Cervera 1.200 1.200 0%
Ancora Sant Feliu de Guixols 1.131 1.122 -0,70%
Forja Castellar del Valles 1.101 1.144 3,90%
Setmanari de Montbui Caldes de Montbui 1.100 1.100 0%
Cronica de Stria Suria 1.000 1.000 0%

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de I’OJD i de I’Associaci6 Catalana de la Premsa

Comarcal (ACPC). Publicacions amb difusi6 o distribuci6 igual o superior a mil exemplars.

3.1.1. Els diaris comarcals semblen haver tocat sostre

L’estancament o la davallada dels diaris comarcals des de 2005 s’ha
consolidat els ultims anys, excepte a les comarques gironines (vegeu la
taula 2): Diari de Girona inverteix la tendéncia i augmenta la difusié més
d’'un 3%, mentre que El Punt frena la baixada i remunta mig punt la
seva difusio, gracies sobretot a I’edicié gironina. La Maniana (9%) i Diari
de Tarragona (gairebé 5%, després del 6% entre 2004 i 2005) son les
capcaleres que baixen més, mentre que Segrei Regio 7 perden al voltant
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constant

Taula 4. Diaris, setmanaris i quinzenals gratuits locals i comarcals
(2006-2008)
Capcalera Empresa Periodicitat  Distribucié Distribucié  Diferencia

2006 2007-2008

Mes Tarragona Reus Tamediaxa, SA Diari 26.589

Costa Daurada

Aqui Editorial Baix Camp, SL Diari 21.821 17.248 -20,9%

Bon dia Lleida Bon dia Lleida, SL Diari 20.000 14.387 -28%

Punt de Venda* Promoc. i distrib. Premsa, SL. Setmanal 95.798 150.448 56,80%

Flash (6 edicions)® Dis Flash Setmanal 150.907 125.322 -16,95%

El Mercat de...¢ Anuntis Segundamano, SL Setmanal 111.000 104.791 -5,50%

Claxon...® Anuntis Segundamano, SL Setmanal 80.000 68.655 -14,20%

Claxon...® Anuntis Segundamano, SL Quinzenal 78.000 76.649 -1,70%

Aqui Aquimas Multimedia, SL Setmanal 75.000 74.881 =

El Prego de...* Publicity Newspaper, SLU Setmanal 69.000 67.007 -2,90%

El Preg de...* Publicity Newspaper, SLU Quinzenal 14.765

Revenda (Girona) Anuntis Setmanal 55.000 53.509 -2,70%
Segundamano, SL

Tribuna Maresme Grama Pres, SL. Setmanal 30.000 34.732 15,70%

Cap Gros Cap Gros Setmanal 32.000 32.028 =

El Tot Mataré i Maresme El Tot Mataré, SL. Setmanal 32.000 32.019 =

Café & Llet Nou Paper Editors, SL Setmanal 23.000 20.813 -9,50%

Guiaosona.net Osona Comarca de Mitjans Setmanal 30.000 31.701 5,60%
De Comunicacio, SL.

La Fura Penedés Edicions, SL. Setmanal 27.226 27.477 0,90%

Sabadell Press Sabadell Setmanal 25.000 25.000 =
Comunicacio, SL

No t’ho perdis (Andorra) La Veu del Poble, SL Setmanal 24.000 24.000 =

El Tot Badalona, Subirats & Subirats Editors, Setmanal 23.000 23.000 =

Montgat, Tiana SL

Reclam Osona-Rip.-Selva Reclam Publicitari, SL Setmanal 23.147 22.439 -3%

Calaix de Sastre Calaix de Sastre Setmanal 21.500 21.500 =

(Penedes i Garraf)

Tot Sant Cugat Premsa Local Setmanal 20.025 22.143 10,50%
Sant Cugat, SL

La Clau (Maresme) La Clau Setmanal 20.000 20.000 =

A Punt de Venda té dues edicions: Comarques gironines (77.093), que engloba dues subedicions (Gironés, Selva
i Pla de I'Estany, d’una banda; i Alt i Baix Emporda, Garrotxa i Ripollés, de Ialtra), i Comarques meridionals
(73.356), que engloba també dues subedicions (Reus i Tarragona). Les tres edicions que abans s’editaven a les
comarques de Barcelona han deixat de funcionar.

B Flash té 6 edicions, una menys que el 2006 (difusions de 2007): Barcelonés Nord (20.426 exemplars), Gironés-
Emporda-Costa Brava (22.049), Vallés Occidental (26.879), Vallés Oriental (17.566), Alt Maresme i Selva
(16.886) i Mataré i Baix Maresme (21.516).

© El Mercat de... ha mantingut 3 edicions territorials amb control de PGD: Lleida (42.453), Girona (35.052) i
Terrassa (27.286). No hi ha constancia de I’edici6 de Sant Boi.

P Claxon ha mantingut dues edicions setmanals (distribucié de 2006 i 2007-2008): Tarragona (50.000 i 43.932)
i Vilanova (30.000 i 24.723), abans denominada Garraf-Penedeés; i dues edicions quinzenals: les de Lleida
(48.000 i 45.622) i Manresa (30.000 i 31.027).

¥ El Pregé ha mantingut les tres edicions vallesanes (distribucié de 2006 i 2007-2008): la de Sabadell (25.000
i 23.774), la de Terrassa (22.000 i 21.232) i la del Valles (22.000 i 22.001). Es constata un canvi en I'empresa
editora: abans, Editors de Revistes Gratuites; ara, Publicity Newspapers, SLU, que ha decidit editar una edicié
quinzenal: El Prego de Cerdanyola.

Font: Elaboracié propia a partir de dades de I'OJD-PGD i de I'Associacié Catalana de la Premsa Gratuita
(ACPG).

del 2%, 1 una mica més Diari de Terrassa. Diari de Sabadell baixa molt
poc, pero per sota dels cinc mil exemplars diaris, i busca comprador
per problemes de relleu generacional. Finalment, £l Punt s’ha decidit a
treure una nova edici6, en aquest cas a les comarques de Ponent, en el
seu projecte de diari catala per edicions.

3.1.2. L’absorci6 de setmanaris sembla donar fruits

L’estabilitat de difusié i tiratges dels setmanaris locals i comarcals segueix
sent una constant d’aquest sector (vegeu la taula 3), toti que els casos de
Setmanari de UAlt Emporda (del grup Prensa Ibérica), que creix més d’un
6%, 1 El Pati (del grup Segre), que puja gairebé un 11%, poden indicar
que la pertinenca a grups comunicatius solvents pot potenciar la difusié
d’aquestes capcaleres. El cas de La Veu de l’Ebre, fusié de dos setmanaris
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de la zona, i que conforma un grup multimedia amb interessos a la
radio i la TDT, també pot ser orientatiu. Tanmateix, desapareixen com a
publicacions de pagament Més Ebrei La Proa, malgrat que es mantenen
en el sector dels gratuits. Les davallades més fortes son les de La Veu de
UAnoia (8,7%), El 3 de Vuit (7%) 1 Diari de Vilanova (6,9%).

3.1.3. Premsa gratuita: distribucions més realistes i algunes desaparicions
El sector de les publicacions gratuites locals i comarcals ha viscut els
ultims dos anys algunes desaparicions significatives i uns ajustaments
de tiratges més realistes. El grup de capcaleres Més (Manresa, Terrassa,
Sabadell), del Grup 100% Comunicacié i socis locals de cada zona, i
Espais-7, a Reus, han abandonat, mentre que Punt de Venda s’ha centrat
i consolidat a les comarques de Girona i Tarragona i el grup Flash torna
a les 6 edicions perdent exemplars (vegeu la taula 4). El Grup Anuntis
Segundamano es consolida amb els seus setmanaris ( Claxon, El Mercat,
etc.) 1 Ll Prego és editat per una nova empresa, tot i que el desembre
tancava ’edici6 del Vallés. La periodicitat didria sembla questionada
amb les baixades de Bon Dia Lleidai Aqui.

D’altra banda, I’Associaci6 Catalana de la Premsa Gratuita va celebrar
el 2007 el desé aniversari, quan ja integra més de 100 capcaleres, entre
setmanaris, quinzenals i mensuals. A més, va organitzar amb exit les
IIT Jornades de Premsa Gratuita el novembre de 2008, amb uns 350
participants.

3.2. La radio: reforcament del sistema analogic en I’era digital

La radio local publica catalana, quant a xifres i a novembre de 2008, no
ha variat excessivament respecte al bienni 2005-2006."” Tal com es veu
a la taula 5, hi ha 261 emissores municipals en FM i 1 en OM (Radio
Sabadell-COMRadio), i s’hi poden afegir al voltant d'un centenar
d’emissores de signe divers (associatives, culturals, pirates, educatives,
etc.). Les emissores de COMRadio s6n 120 consorciades, i 100 en té
d’associades la Federacié d’Organismes i Entitats de Radio Local de
Catalunya (108 i 96, el 2006).

D’altra banda, en I’ambit privat, existien fins a octubre de 2003 94
frequencies en FM i 12 en OM fins que va apareixer el pla pilot. Ja
llavors,'® 'octubre de 2004, les freqiiéncies que no formaven part de
cap cadena eren: Segre Radio, que tenia dues frequiencies a Lleida,
vinculades al diari lleidata Segre; Radio Aran; Radio Marina, de Blanes,
i Radio Club 25, que comptava amb una freqiiéncia a Terrassa (i que va
ser comprada per Blas Herrero el 2007 per emetre-hi Kiss FM). El pla
pilot havia permes el naixement de tres petites cadenes musicals locals:
Styl FM, que partia de la freqiiéncia que, a Manresa, estava associada a
Flaix FM, i que va llogar aquesta freqiiencia manresana perque s’escoltés
Radio Intereconomia (quan ja havia abandonat Flaix FM i s’havia
convertit en Styl FM); Gum FM, que partia de les emissores que el grup
Catalana i Aranesa de Telecomunicacions va tenir associades a Ona
Catalana de la Vall d’Aran i I’Alta Ribagorca, i Proxima FM, del grup
andorra R7P (que va comprar la freqiiéncia de la Seu d’Urgell a Radio
Valira). A més a més, després que el grup Prisa comprés Ona Catalana
(2005), algunes de les emissores que hi van estar associades van preferir
quedar-se com independents, amb programaci6 propia. Aquest va ser el
cas de Radio Vic (comprada el desembre de 2005 per Osona Comarca
de Mitjans de Comunicaci6), Radio Olot, Imagina Radio (de ’empresa
editora de La Veu de I’Ebre, projecte iniciat a principis de 2006) o Radio
Ripoll (tot i que passa algun programa d’Ona FM) i I'’esmentada Gum
FM (amb dues frequiéncies).

La radio local
publica catalana,
quant a xifresia
novembre de 2008,
no ha variat
excessivament
respecte al bienni
2005-2006

«

17. Vegeu el capitol “La comuni-
caci6 local” de I'Informe de la co-
municacio a Catalunya 2005-2006.

18. Vegeu el capitol “La radio”
de U'Informe de la comunicacio a

Catalunya 2003-2004.
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El novembre

de 2008 el CAC

va concedir 18
frequéncies en
FM a ’ambit
estrictament local

19. La diferencia entre les xifres
que citem (941 95 emissores exis-
tents en FM abans d’aquest nou
procés concessional) es remunta
a quan el govern central va apro-
var un increment de freqiiénci-
es en FM per a gesti6 indirecta
I’any 1997. De les 39 emissores
que sortirien a concurs el 1998,
17 eren llicéncies de freqieénci-
es ja existents que caducaven.
El 4 de maig de 1999, el govern
catala va aprovar l'adjudicacié
de 33 concessions i en va deixar
pendents 6 (5 que ja existien i
una de nova) que havien de ser
sotmeses, segons deia la Genera-
litat, a una analisi técnica. Aques-
ta nova és la que, en el temps en
qué no va ser adjudicada, mar-
ca la diferéncia numerica que
apuntem.

20. No hi incloem les 3 que va
guanyar Ens de Comunicacions,
SL, (Radio Principat) perque les
ha tingudes associades a Radio
Estel.

Taula 5. Nombre de freqiiencies de radio local publica a Catalunya (2008)

Emissores OM M Totals
Municipals 1 (COM)» 261 262
Altres® 100 100

A Com altres anys, mantenim que no és pas gaire ortodox posar una OM a I'apartat de municipals pero: a)
quant a cobertura, Radio Sabadell va néixer local; b) com a programacié, COMRadio és una programacio feta,
teoricament, amb un tall municipalista.

" Les emissores qualificades d’altres s6n iniciatives radiofoniques de signe divers (associatives de tota mena
i lliures/pirates, aixi com algunes educatives). Estrictament, no sén emissores publiques perqué darrere sol
haver-hi una associaci6 (o un centre educatiu). Ara bé, a les que anomenem associatives o culturals no les guia
I’anim de lucre i poden rebre subvencions ptbliques. Insistim que la terminologia varia i elles mateixes poden
autodenominar-se de formes diverses.

Font: Elaboracié propia a partir dels capitols “La radio” i “La comunicaci6é local” de 1'Informe de la
comunicacio a Catalunya 2005-2006; emissores localitzades a Guia de la Radio [En linia]: <http://www.
guiadelaradio.com>; contacte personal amb COMEmissores i la Federaci6 d’Organismes i Entitats
de Radio Local de Catalunya; Ministerio de Industria, Turismo y Comercio [En linia]: <http://www.
mityc.es/Telecomunicaciones/Secciones/Espectro/Radio/1-Frecuencias/2FrecuenciaModulada/>
[Consultes: octubre de 2008]. Les xifres poden variar una mica perqué sempre hi ha algunes petites
emissores municipals que tenen greus problemes economics i/0 técnics que sovint les obliguen a tancar.

Aixi doncs, en el moment de la concessié de les frequiéncies derivades
del Reial Decret 964,/2006, hi havia a Catalunya 95! emissores privades
en FM i 12 en OM. A partir de la nova concessio, el sector radiofonic
privat catala passa a tenir 178 freqiieéncies en FM i segueix amb les
12 OM de sempre. El repartiment fet pel CAC el novembre de 2008
va concedir 83 freqiiéncies, 17 de les quals van anar a parar a cadenes
d’ambit estatal; 48, a cadenes, més o menys grans, d’ambit estrictament
autonomic catala, i 18 a 'ambit estrictament local® (vegeu la taula 6).

Taula 6. Freqiiencies d’FM aconseguides per operadors locals privats i
nombre total per concessionari (novembre de 2008)

Em Freqiiencies o Pass.a .

presa et Localitat tenir-
ne
Radio Marina 1 Calella 2
La seva llar el seu mén 1 Manresa-Bufalvent 1
Edicions Intercomarcals (Regid 7) 1 Manresa-Bufalvent 1
Publicacions Penedes (El 3 de vuit) 1 Sant Pere de Ribes-Mongros 1
Metropolitana Audiovisuals 1 Terrassa-Martines 1
Premsa d’Osona (EL 9 Nou) 1 Vic-Tavernoles 1
D-9 Comunicacié (TV Costa Brava) 1 Castell d’Aro 1
Emissores Catalanes Audiovisuals de Proximitat 1 Girona-Rocacorba 1
Cadena Pirenaica de Radio i Televisié (Radio Valira) 1 Puigcerda-Tossa I’Alp 1
Mola TV 1 Puigcerda-Tossa I’Alp 1
Grupo Simalro (Bon dia) 1 Lleida-Alpicat 1
La Veu de I’Ebre (Imagina Radio) 1 Tortosa-Coll Redo 2
Radio Terraferma (Segre Radio) 3] Lleida-Alpicat, Sort- 4

Tornafort i Vielha-Eth Aro

Llegeix, Escriu i Escolta (La Manana) 3] Sort-Escobedo, Vall de Bof i 3]

Vielha-Eth Aro

Font: Elaboracié propia a partir de la llista oficial d’adjudicataris extreta del CAC [En linia]: <http://www.
cac.cat/web/apartatscomuns/destacats/detall.jsp?ODI%3D&MQ % 3D % 3D &L3d1Yi9hcGFyd GFOc2NvbX
Vucy9kZXNOYWNhdHMvZGV0YWxsQ29udGVudA%3D %3D&Mjc%3D> [Consulta: novembre de 2008].

No han aconseguit cap nova freqiéencia ni Styl FM ni Gum FM, i aixo
les deixa en una situacié prou delicada, donat que les freqiiéncies del
pla pilot que tenien han anat a parar a altres mans. Styl FM només es
nodria d’elles, donat que la freqiiéncia que ja tenia abans del pla pilot
la va llogar a Radio Intereconomia. D’altra banda, I’empresa gestora de
Gum FM té dues freqiencies també anteriors al pla pilot que havien
estat associades a Ona Catalana, pero perd totes les altres.
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Entre els guanyadors, trobem empreses que ja tenien experiéncia
en el miga (unes més que altres), com Radio Marina, Radio Valira,?!
Segre Radio i Imagina Radio. Per la banda dels nouvinguts, empreses
de premsa i/o televisié que disposen també de llicéncia per a la TDT
local, com ara Edicions Intercomarcals, Publicacions Penedeés o Premsa
d’Osona.?? Sembla, doncs, que podem parlar d’'una certa revifada de
I’ambit radiofonic local privat, pero caldra estar amatents i veure com
evoluciona.

3.3. La televisio6: avencos lents en la transicio digital

Com en el bienni anterior, la televisio local (TVL) catalana es troba
en mig del procés de transici6 cap a la TDT. Aquest pas comporta una
transformacié que durant el bienni ja s’ha deixat sentir en ’estructura
del sector amb la desaparicié d’operadors historics, la transformacio
d’altres i el naixement d’emissores que ja emeten solament en digital.

3.3.1. El sector analogic: emissions en difusié simultania i resistents de
Pera analogica

El novembre de 2008 emetien a Catalunya 118 televisions analogiques
locals (vegeu la taula 7), de les quals 66 eren privades i 50 publiques.
A més, n’hi ha 2 que tenen accionistes privats i publics. E1 nombre
és lleugerament menor a les 123 de 2006 i confirma la tendéncia al
tancament d’emissores analogiques detectada llavors (vegeu la taula 7).

Entre les analogiques es troben tres grups de televisions. D’una
banda, emissores que van guanyar concessié de TDT i emeten en régim
de difusi6é simultania fins I’apagada analogica. D’altra banda, un grup
majoritari format per televisions que han obtingut la concessié pero
encara no han enceés en digital. Finalment, un grup de televisions que
no van aconseguir una freqiéncia digital i que mantenen les emissions
malgrat tot.

En aquest sentit, la reduccié de 5 televisions entre 2008 i 2006 es
deu, en bona mesura, a la desaparicié de 6 TVL privades i 3 publiques
que han deixat d’emetre, bé perqué no han obtingut concessio, en el
primer cas; bé perque els seus ajuntaments s’han integrat als consorcis
digitals i han tancat les TVL analogiques, en el segon. De fet, el 2008
el Govern de la Generalitat ha adrecat un requeriment de cessament
d’emissions analogiques a 25 gestors de televisions per I’ocupaci6 sense
titol habilitant de 27 freqiiéncies. D’aquests, 3 han cessat les emissions.
Un quart les va aturar per un canal pero va tornar a arrencar amb
una freqiiencia diferent. Entre les TVL que han estat requerides n’hi
ha de molt diferents, com la pionera RTV Cardedeu, historiques com
I’associativa TV Vilassar o privades com TV Ulldecona. També n’hi ha
que emeten sobretot porno i/o tarot, com Telemagik, Canal 53 TV o
Teletrébol, totes tres a I’area de Barcelona.?

3.3.2. El sector digital terrestre: un fenomen poc estes

El desembre de 2008, el sector de la TDT-L esta format per 25
televisions, 4 de publiques i 21 de privades, que representen el 26,9%
de les 93 televisions digitals terrestres locals amb concessi6é a Catalunya
(vegeu la taula 8). Aquesta xifra, pero, pot variar al llarg de 2009, ja
que el grup Prisa ha anunciat el tancament de totes les emissores de
la xarxa Localia TV de les quals és soci majoritari. Es el cas en qué es

E1 2008 el
Govern de la
Generalitat ha
adrecat un
requeriment

de cessament
d’emissions
analogiques a
25 gestors de
televisions per
P’ocupacio6 sense
titol habilitant de
27 freqiiéncies

«

21. A dir veritat, Radio Valira ja
no emet al Principat: a la seva
freqiiéncia de la Seu d’Urgell ara
s’hi pot escoltar Onda Rambla-
Punto Radio.

22. Vegeu, en aquest mateix ca-
pitol, T'apartat “Concentracio
empresarial i multimedia: els
grups de proximitat els anys dos
mil”.

23. Direccié General de Comu-
nicaci6 i Mitjans Audiovisuals de
la Generalitat de Catalunya. Co-
municaci6 personal, novembre
de 2008.
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Les raons de
Pestancament dels
consorcis van de
I’elevat cost de la
TDT-L a la falta
de tradicio en
televisio publica
a zones del pais,
passant pels
desencontres
entre ajuntaments
o la falta d’intereés
dels consistoris
implicats

»

24. Font: PRISA: “Localia TV cesa
en su actividad” [En linia]: <http://
www.prisa.com/sala-prensa/notas-
prensa/ noticia/276/localia-tv-cesa-
en-su-actividad/> [Consulta: desem-
bre de 2008].

25. Direccié General de Comu-
nicacio i Serveis de Difusié Audi-
ovisuals de la Generalitat de Ca-
talunya. Comunicaci6 personal,
novembre de 2008.

troben les 3 que gestiona Collserola Audiovisual a les demarcacions de
Barcelona, Cornella i Granollers.* Aquestes 21 privades sén el 37,5% de
les 56 que s’han de posar en marxa. Es entre les publiques on hi ha més
televisions pendents d’engegar: solament 4 de les 37 que s’han de crear
estan emetent, tot just un 10,8%.

Taula 7. Distribucié de les TVL analogiques per comarques i demarcacions
provincials (2002-2008)

Comarca TVL 2002 TVL 2004 TVL 2006 TVL 2008
Demarcacio de Barcelona 66 81 77 73
Alt Penedes 3 3 & &
Anoia 7 6 7 6
Bages 7 7 6 5
Baix Llobregat 8 9 9 8
Barceloneés 7 15 17 18
Bergueda 5 5 5 5
Garraf 4 4 2 2
Maresme 6 7 7 7
Osona 4 5 4 4
Vallés Occidental 6 9 8 8
Vallés Oriental 9 11 9 7
Demarcacié de Lleida 4 6 7 7
Alt Urgell 0 1 1 1
Segria 5 4 5 5
Solsones 1 1 1 1
Demarcacio de Tarragona 22 23 22 22
Baix Camp 5 5 6 6
Baix Ebre 3 3 & &
Baix Penedes 1 1 1 1
Montsia 5 5 4 4
Priorat 1 1 1 1
Ribera d’Ebre 5 6 5 5
Tarragoneés 1 1 1 1
Terra Alta 1 1 1 1
Demarcacio de Girona 16 18 17 16
Alt Emporda 3 3 8 B3]
Baix Emporda 3 3 3] 2
Garrotxa 1 1 1 1
Girones 2 2 2 2
Pla de I'Estany 1 2 2 2
Ripolles 2 2 2 2
Selva 4 5 4 4
Total 108 128 123 118

Font: Elaboraci6 propia a partir de les dades de la llista de televisions locals analogiques de I'OCL.

Les raons de I'estancament dels consorcis van de I’elevat cost de
la TDT-L a la falta de tradici6 en televisi6 publica a zones del pais,
passant pels desencontres entre ajuntaments o la falta d’interes dels
consistoris implicats (GUIMERA; SANMARTiN; ALBORCH, 2008). De
tota manera, un dels principals problemes per I’engegada és la falta del
projecte tecnic que cada multiplex necessita per emetre. Dels 24 que
ha d’aprovar el Ministeri d’Industria, Turisme i Comerc, solament 13
han rebut el vistiplau i 8 estan encesos® (vegeu la taula 8). Aixi mateix,
la crisi economica general que afecta Catalunya i el conjunt de I’Estat
el 2008 esta contribuint a I’estancament de la TDT al Principat, com
mostra el mateix cas de Localia.
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Taula 8. Operadors de TDT-L amb emissions (desembre de 2008)

Titularitat ~ Demarcacié Concessionari Nom Comercial
Publica
Barcelona Ajuntament de Barcelona Barcelona TV
Ajuntament de I’'Hospitalet de Llobregat Televisio de L'Hospitalet
Ajuntament de Badalona Televisio de Badalona
Mataré Consorci digital Matar6-Maresme Maresme Digital TV
Privada
Barcelona Avista Televisio de Barcelona, SL Urbe TV
Smile Advertising, SL Canal Catala Barcelona
Gibson Time, SL 25 TV
Collserola Audiovisual, SL Localia
Cornella ETV-Llobregat TV, SL ETV-Llobregat TV
Collserola Audiovisual, SL Localia
Justo Molinero Calero TeleTaxi TV
Girona Televisié de Girona, SL TV Girona
Dracvisio, SL Canal Catala Girona Pla
Mataré Col-lectiu de Mitjans Audiovisual de Mataré Televisio de Mataro
Wai Entertainment, SL, i Valles Serveis de Televisio, Canal Catala Maresme
SL (UTE)
Olot Televisio del Ripolles, SL Televisio del Ripolles
Olot Televisio, SL Olot televisio
Reus Associaciéo Amics del Mare Nostrum Televisi6 i Tarraco Canal Catala Reus
Visio, SL
Iniciatives de Televisio, SL Canal Reus Televisio
Tarragona Tarraco Visi6, SL Canal Catala Tarragona
CAT 4TV, SL Canal 4
Justo Molinero Calero TeleTaxi TV
Vic Productora d’Emissions de Radio, SL. Canal Taronja Osona

Produccions de la Llum, SL.

Mitjans Audiovisuals d’Osona, SL

Canal Catala Osona

E19TV

Font: Elaboracié propia a partir de dades facilitades per la Direccié General de Comunicaci6 i Serveis de

Difusi6é Audiovisuals de la Generalitat de Catalunya.

o s,

3.3.3. Un fenomen emergent: la televisio local difosa per web

A més de la implantacié de la TDT, el bienni 2007-2008 també ha vist
un creixement notable d’un fenomen que va prenent forca: I’emissi6 de
continguts audiovisuals locals —-normalment amb format de programa
televisiu— a través de webs.

El 2008, concessionaris publics de TDT, com I’Ajuntament de
Barcelona o el Consorci Teledigital Matar6-Maresme i concessionaris
privats, com TV Girona, Canal Catala Osona o Canal Reus TV, ofereixen
part dels seus programes a través dels seus webs i/0 del portal YouTube.
Aixi mateix, alguns ajuntaments amb televisio historica que ha
d’integrar-se en un consorci, com ara Matadepera, Macanet de la Selva
o les Franqueses del Valles, també han optat per obrir aquesta finestra
d’emissi6. També consistoris que fins ara no havien fet televisio, com
el del Prat de Llobregat, han engegat un canal. Aquesta tecnologia
també ha permes el naixement d’iniciatives privades de proximitat, com
Tramuntana TV a P’Emporda o Teveon a les Terres de I’Ebre i el nord
de Castello.

Es tracta d’un fenomen encara en conformaci6 i molt complex, ja
que hi conflueixen actors de molt diversa natura i és dificil preveure’n
la implantacié a curt termini, tant en termes d’oferta com de consum.
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El bienni 2007-
2008 ha estat molt
intens en la cre-
acio de nous pro-
jectes de mitjans
digitals locals
pero acaba amb
I’ombra de la crisi
economica plan-
ant sobre un sec-
tor que encara no
esta plenament
consolidat i en el
qual moltes em-
preses periodis-
tiques de prox-
imitat segueixen
sense dissenyar
una estrategia de-
cidida de produc-
cio6 de continguts
per a Internet

»

26. Font: ASSOCIACIO CATA-
LANA DE CONCESSIONARIS
DE TDT LOCAL (ACCTDTL):
“Socis”. Barcelona: ACCTDTL.
[Text mecanoscrit].

27. Xavier Abell6, president de
la Coordinadora de Televisions
Publiques Locals. Comunicacio
personal, desembre de 2008.

27. Xavier Abell6, president de
la Coordinadora de Televisions
Publiques Locals. Comunicacié
personal, desembre de 2008.

28. Vegeu el capitol “La comuni-
cacio6 local” de I'Informe de la co-
municacio a Catalunya 2005-2006.

En tot cas, s’ha de considerar com una nova forma de televisi6 local que
contribueix a augmentar la complexitat d’'un fenomen historicament
heterogeni com és la TVL catalana.

3.3.4. L’associacionisme televisiu catala: un fenomen
també en redefinicio

Al mateix temps que es transforma I’estructura, també canvien les formes
d’associacio6 entre televisions. El1 2007 es va fundar I’Associacié Catalana
de Concessionaris de TDT Local (ACCTDTL), que el novembre de
2008 integra 40 empreses que gestionen 46 concessions (el 86,8% de
les 56 privades catalanes).” D’altra banda, un grup de 10 empreses
concessionaries no vinculades a grans grups de comunicacié van crear
I’associacié Televisions Digitals Independents (TDI). Aixi mateix, un
grup de 20 televisions publiques catalanes van fundar a primers de 2008
la Coordinadora de Televisions Locals Pabliques.?” En canvi, la pionera
Federaci6 Pro Legalitzaci6 de les Televisions Locals de Catalunya
(nascuda el 1985 i refundada els anys dos mil com a Televisions Locals
de Catalunya-TLC ) es va dissoldre el juny de 2008.

Els canvis també estan afectant l'intercanvi de continguts, que els
anys dos mil s’havia basat en les dues grans xarxes publiques, la XTVL i
Comunicalia, i a partir de 2005 en Canal Catala TV, amb un format més
propi de cadena. El 2008, les associades a TDI van formar I’associaci6
d’interes economic Televisions Digitals de Proximitat, que té per objectiu
I’intercanvi i la coproduccié. Al seu torn, les cinc privades associades
TVlocal.cat han comencat a compartir continguts. D’altra banda,
la XTVL esta redefinint el seu model i se centrara en les televisions
publiques, toti que sense deixar de col-laborar amb televisions privades.

3.4. Internet: consolidaci6 amb incertesa

El bienni 2007-2008 ha estat molt intens en la creacié de nous projectes
de mitjans digitals locals, comparat amb periodes anteriors, pero
acaba amb ’ombra de la crisi economica planant sobre un sector que
encara no esta plenament consolidat i en el qual moltes empreses
periodistiques de proximitat segueixen sense dissenyar una estratégia
decidida de produccié de continguts per a Internet. L’increment dels
ajuts del Departament de Cultura i Mitjans de Comunicacié de la
Generalitat i iniciatives de cooperacié entre mitjans sén dos dels factors
més destacables en I’evoluci6 del periodisme digital local. En paral-lel, la
creaci6 de xarxes locals i comarcals de blocs ha fet augmentar de forma
exponencial el volum d’informacié6 i opini6 disponible a Internet sobre
I’actualitat politica i social més proxima.

El bienni anterior® ja es van observar crides fetes per diferents
actors del sector per la cooperacié6 com a estratégia de consolidacio
dels mitjans digitals locals. L’Associaci6é Catalana de la Premsa Gratuita
(ACPG) ha donat passes decidides en aquesta direccié, amb la creaci6
d’una “Area Digital” que acull webs informatius gratuits, tant si sén
purament digitals com si estan vinculats a mitjans tradicionals. Entre
la trentena de socis digitals incorporats des del desembre de 2007 hi
ha principalment edicions web de publicacions gratuites ja associades
a ’ACPG, pero també de revistes de pagament, com Revista Cambrils; de
televisions locals, com la de Sant Cugat, i nous mitjans, com ElDebat.cat
o Cronica.cat. L’ACPG ofereix al seus socis I'Gs gratuit d’un sistema de
gesti6 de continguts desenvolupat per la revista Capgros de Mataré per tal
de facilitar al maxim la incorporacié a Internet.
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El fet que el Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura finalment
no hagi incorporat dades d’audiencia de mitjans digitals impedeix
que es visualitzi el pes real que tenen en el consum d’informacié a la
Xarxa. Mentre que les publicacions impreses han pogut corroborar el
seu lideratge en molts territoris, els mitjans digitals segueixen patint
una certa invisibilitat que els afecta especialment per captar publicitat
generalista. L’ACPG treballa com a central de compres per als mitjans
digitals socis, de la mateixa manera que ho fa pels impresos, per mirar
de compensar aquesta mancanca. Pero la gran batalla dels mitjans
digitals de proximitat és fer-se amb el mercat publicitari de la seva area
geografica. Diversos directors de mitjans locals van coincidir a apuntar®
que la crisi economica fara que els classificats passin de forma definitiva
a Internet en els propers anys i consideraven que esdevenir referent de
la informaci6 a Internet d’'una comarca o ciutat era ’estrategia clau per
aconseguir uns ingressos que permetin consolidar qualsevol projecte
digital.

El 2007 les subvencions de la Generalitat de Catalunya als mitjans
digitals locals van augmentar considerablement respecte al 2006 (vegeu
la taula 1), i durant el 2008 es van estabilitzar. Les subvencions han
propiciat I’aparici6 de nous webs informatius, vinculats a publicacions
impreses, com Viure als Pirineus, o a mitjans audiovisuals, com e-digital.
cat (iniciativa d’Esplugues Televisi6), o purament digitals, com
DiariMaresme.com.

Altres novetats locals ala Xarxa que no han rebutajuts de la Generalitat
s6n Gironainfo.cat, que s’afegeix als portals comarcals del Grup Nacié
Digital; Cugat.cat, el portal multimedia de Radio Sant Cugat, gestionat
per una redacci6 integrada que també produeix video; ReusDigital.cat,
impulsat per dos veterans periodistes locals, i AnoiaDiari.cat, un diari
purament digital creat 'octubre de 2008. També destaca I'aposta de
mitjans d’abast nacional per crear edicions de proximitat: laMalla.cat va
posar en marxa una seccié en aranes, mentre que el diari Avuiva crear
ATerrassa.cat en paral-lel al gratuit impres bisetmanal.

Si el 2005 va ser 'any de I’eclosi6 dels blocs a Catalunya i el 2006 el
de la consolidaci6 del fenomen, entre el 2007 i el 2008 els diaris digitals
personals s’han anat articulant al voltant de xarxes locals que funcionen
com a veritables comunitats de debat. Inspirats en el concepte catosfera,
proposat per I'escriptor Toni Ibanez per referirse al conjunt de blocs

en catala,®

moltes d’aquestes xarxes tenen com a centre neuralgic un
web (Bagesfera.cat, Penedesfera.cat) que ofereix una llista dels blocs de
la ciutat o la comarca i acostuma a destacar els articles més recentment
publicats. En la vintena de comunitats existents hi ha més de 4.000 blocs
indexats (vegeu la taula 9).

No tots els blocs publiquen exclusivament sobre temes locals, pero la
voluntat d’afegir-se a les blocosferes locals genera dinamiques de relacié
que arrelen els seus autors a un referent geografic molt concret en un
context com Internet que és de difusié global per definici6é. Aquest
sentiment de pertinenca local es reforca amb les diverses trobades fora
de la Xarxa que la majoria de blocosferes locals han organitzat.” La
relacié entre les comunitats blocaires locals i els mitjans digitals de la
mateixa area geografica aparenta ser molt intensa, ja que els blocaires
son participants actius en els espais de debat i comentari de les noticies
dels webs informatius.*

Entre el 2007 i

el 2008 els diaris
digitals personals
s’han anat articu-
lant al voltant de
xarxes locals que
funcionen com a
veritables comuni-
tats de debat

«

29. En trobades com Infolocal
(Terrassa, 18 de novembre de
2008) i les Jornades de Comu-
nicacié (Reus, 24-28 de novem-
bre).

30. El concepte és una adapta-
ci6 de I'angles blogosphere. Va
ser proposat inicialment el 2005
al bloc Tros de Quoniam [En
linia]: <http://trosdequoniam.
blogspot.com/2005/01/quali-
tat_06.html> [Consulta: desem-
bre de 2008].

31. DOMINGO, D. (2008):
“Creix la catosfera” [En linia].
Barcelona: Comunicacio2l.com.
<http://www.comunicacio2l.
com/textecomplet.asprid_tex-
te=10458> [Consulta: desembre
de 2008].

32. Cal recerca més sistematica
sobre aquesta relacié per en-
tendre fins a quin punt els blocs
condicionen 'agenda mediatica
local.
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33. El gruix d’aquest apartat es
basa en els resultats de recer-
ca obtinguts en I'elaboraci6 de
les quatre edicions anteriors de
I Informe de la comunicacio a Cata-
lunya. Per a més detall en el pro-
cés de diversificacio, vegeu els
capitols titulats “L.a comunicacio
local” d’aquestes edicions.

34. Font: GRUP SEGRE: “Qui
som” [En linia]: <http://www.
segre.com/index.php?id=277>
[Consulta: desembre de 2008].

Taula 9. Comunitats blocaires comarcals i locals a Catalunya (2008)

Comarcals Adreca web Nombre de blocs
Comarques tarragonines Blocs.tinet.cat 542
Terres de I'Ebre Ebresfera.cat 393
Vegueria del Penedes Penedesfera.cat 391
Camp de Tarragona Blogs.del.camp.googlepages.com 255
Osona Osonosfera.cat 249
Maresme Maresmesfera.blogspot.com 266
Pirineus Blocairesdelpirineu.com 101
Bages Bagesfera.cat 70
Comarques gironines Girosfera.net 46
Anoia Anoiadiari.cat/anoiasfera 41
Valles Oriental Vallesfera.org 10
Total 2.364

Locals
Arenys de Mar Arenyautes.cat 454
Terrassa Blocs.terrassa.com 367
Mataré Capgros.com/weblogs 210
Sant Boi Xarxasantboiana.cat 208
Cerdanyola del Valles Blocsdecerdanyola.com 132
Rubi Rubiplanet.org 117
Vila de Gracia Blocs.gracianet.cat 93
Tarragona Indexdelatarracosfera.blogspot.com 75
Calella Llopasfera.blogspot.com 42
Horta-Guinardo Hortaguinardo.org 37
Total 1.735

Font: Elaboraci6 propia a partir dels directoris disponibles als webs llistats.

3.5. Concentracié empresarial i multimedia: els grups de
proximitat els anys dos mil*

Un dels fenomens que ha caracteritzat la comunicacié local des de
finals dels anys noranta €s la progressiva aparicio, i consolidacio, de
diverses formes de concentraci6é que han donat lloc a grups multimedia
privats que anomenarem de proximitat: gestionen diversos mitjans
en un mateix o en diferents territoris i han convertit els continguts
locals difosos en diferents suports en la clau del seu model de negoci.
El procés de concessié de la TDT-L privada tancat el 2006 i el concurs
d’FM de 2008 han fet, pero, que els darrers tres anys s’hagi accelerat
aquesta tendéncia, al mateix temps que han permes la consolidacié6 dels
projectes més antics.

Probablement, el cas paradigmatic és el Grup Segre.” Nascut al
voltant de Prensa Leridana, SA, editora de Segre, els anys noranta ja va
entrar a la radio amb Segre Radio. E1 2001 entra en la TVL analogica i,
arran del concurs de la TDT-L, es consolida com un dels grans operadors
de Catalunya, en aconseguir 4 concessions que li permeten cobrir tot
Lleida. EI 2006 entra en la premsa gratuita amb un edici6 local del diari
ADN i el 2008 es consolida en la radio ampliant de 2 a 3 les freqiiéncies
d’FM.

Els anys dos mil, aquest model es reprodueix en altres llocs. Edicions
Intercomarcals, editora de Regié 71 en mans d’Editorial Prensa Ibérica
des de 2006, entra primer en la TVL analogica, obté una concessi6é de
TDT el 2006 i el 2008 n’obté una d’FM. Exactament el mateix procés
segueixen Premsa d’Osona (editora d’El 9 Nou) i Publicacions Penedes
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(£l 3 de vuit), tant pel que fa a la televisi6 com a la radio. Una mica
diferent és el cas de La Veu de I’Ebre, SL, que entra primer en la radio i
després accedeix a la TDT-L sense haver passat per la televisié analogica.

Hi ha actors, pero, que han tingut problemes per consolidar un
projecte multimedia. A mig cami del procés de diversificacié es queda
Diari de Girona, SL (en mans d’Editorial Prensa Ibérica), en obtenir
solament una concessié de TDT-L a Palafrugell i no assolir cap emissora
d’FM el 2008. També queda curt el grup editor de La Maniana de Lleida,
que va obtenir una frequéncia d’FM el 2008 pero no en va aconseguir de
TDT, cosa que deixa la seva televisié analogica sense gaires sortides legals
per poder continuar emetent. D’altra banda, el Grup 100% Comunicacié
ha tancat algunes de les publicacions Més que tenia a Catalunya i té
problemes per mantenir les emissions d’algunes de les seves televisions,
com Canal Catala Ebre, que va aturar emissions la primavera de 2008.

La comunicacié local, pero, presenta processos de concentracio
poc frequients, com ara la concentracié horitzontal de televisions o
I’expansi6 cap a altres mitjans des de 'audiovisual i no pas des de la
premsa, com ha estat historicament el més habitual a nivell nacional,
estatal i internacional. Aixi, Valles Serveis de Televisi6, SL, presenta la
major concentracié de TDT-L al Principat (participa en I’accionariat de
7 concessionaries) i és la matriu de Canal Catala TV. Des del negoci
televisiu s’ha estés cap a la premsa (és accionista de l'editora d’A
Sabadell+ 1 A Terrassa+) i ha intentat entrar en el sector radiofonic amb
Sensacié FM, que va presentar 83 sol-licituds al concurs d’FM de 2008
sense aconseguir-ne cap.

També es diversifiquen des de la televisi6 D-9 Comunicacié
(propietaria de TV Costa Brava i amb una concessié d’FM obtinguda el
2008). Mola TV, Esplugues TV i CAT 4 TV ho fan compartint accionariat
en empreses de radio. Les dues primeres tenen concessié de TDT des
del 2006 i participen en Metropolitana Audiovisual, que ha obtingut una
concessio d’FM el 2008. Al seu torn, Esplugues TV i CAT 4 TV (propietat
d’Antoni Llorens, del grup Lauren) participen en l’accionariat
d’Emissores Catalanes Audiovisuals de Proximitat (ECAP), que també
ha obtingut una concessié6 d’FM. Aquestes tres empreses de televisio, al
seu torn, formen part de la xarxa Televisions Digitals Independents de
Proximitat.

Des de la radio han diversificat la seva activitat empreses com el
Grup Taelus (primer, radio; després, premsa; finalment, televisio) o el
Grup TLB (primer, radio, amb Styl FM; després, televisio; en tercer lloc,
premsa), tots dos des de Manresa i tots dos amb concessions de TDT
el 2006 i d’FM el 2008, en el primer cas. També ho va fer els anys dos
mil Cadena Pirenaica de Radio i Televisié. Comunicacions del Ripollés
(Corisa) ja havia desenvolupat aquest model a finals dels noranta
provinent de la radio.®

En tot cas, sembla clar que a partir de 2005, i especialment a partir de
2008, no es pot explicar la comunicacié local catalana sense fer referéncia
als grups multimedia de proximitat i les diverses formes de concentraci6
observades. En aquest sentit, el sector ha canviat substancialment des
dels primers anys dos mil, quan les formes de concentraci6 eren escasses
i els grups multimedia es reduien a casos gairebé aillats.®

La comunicacio
local, pero,
presenta
processos de
concentracio
poc freqiients,
com ara la
concentracio
horitzontal de
televisions o
’expansio cap a
altres mitjans des
de 'audiovisual
i no pas des de la
premsa, com

ha estat
historicament el
meés habitual

«

35. Font: CORISA [En linia]:
<http://www.radioripoll.com>
[Consulta: desembre de 2008].

36. Sobre les formes de concen-
tracioé els primers anys dos mil,
vegeu, especialment, el capitol
“La comunicaci6é local” de 1'In-
forme de la comunicacio a Catalu-

nya 2000.
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37. Per elaborar aquest apartat,
s’han considerat radios locals les
radios municipals, en I’ambit
public, i aquelles que no perta-
nyen a cap cadena estatal o au-
tonomica, en I'ambit privat. Tot
i que alguna d’aquestes estava
constituida com a petita cadena,
com és el cas de Gum FM, I'ar-
relament al territori ha pesat en
el moment de triar-la. En aquest
sentit, doncs, les dades no tenen
en compte si I'oient estava escol-
tant alguna desconnexi6 local o
I’emissio en cadena d’una emis-
sora determinada.

4. Consum de mitjans de
comunicacio locals

L’aparici6 de les primeres dades de consum de mitjans de comunicaci6
del Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura ha aportat un primer
coneixement sobre 'audiéncia de mitjans locals a totes les comarques de
Catalunya. Les dades disponibles, que es basen en enquestes de record
de consum del dia anterior, ens permeten observar quins mitjans locals
tenen major audiencia al Principat.

Les dades sobre consum de premsa ofertes pel Barometre (vegeu la
taula 10) indiquen que la de pagament, de qualsevol periodicitat, gaudeix
de més lectors per exemplar que la premsa gratuita. Els bisetmanals
Hora Nova i El 9 Nou lideren aquesta classificacié amb 10 i 9 lectors per
exemplar, respectivament, seguits per Diari de Tarragona, La Manana i
Diari de Terrassa, que en tenen 8. Amb 7 lectors per exemplar se situen
Segre, Diari de Sabadelli el setmanari El 3 de Vuit, seguits per El Punt (6,5),
Diari de Girona (6) i Regio 7 (5,5).

Entre els setmanaris, Diari de Vilanova (6 lectors per numero),
Setmanari de UAlt Emporda (5,5) i Revista del Valles (5) s’acosten als
consums de la premsa diaria. La premsa gratuita es mou entre els 3
lectors per exemplar del 7ot Cerdanyola i els 2,5 de Reclam Osona Ripolles,
fins a les dades de Punt de Venda (comarques gironines), que equilibra
exemplars i lectors. La resta de publicacions només tenen 1,5 o 2 lectors
per exemplar, fins i tot els diaris. Una interpretacié plausible seria que
les enquestes prioritzen la memoria del consum de premsa informativa
convencional i molt menys la comercial o de serveis.

Durant els anys 2007 i 2008, a 25 comarques catalanes no consta que
s’escolti cap emissora de radio local, ni publica ni privada.”” Només de 5
emissores en surten dades els dos anys estudiats, i tenim dades d’un sol any
d’11 emissores més (1 del 2007; la resta, del 2008). Com es pot observar
ala taula 11, 'estudi del Barometre detecta un major consum de mitjans
locals per provincia durant el 2008 (destaca el cas de Lleida, que gairebé
quadruplica I'audiéncia). Per ambits, a la provincia de Barcelona, d’un
total de 3, hi ha 2 emissores publiques i 1 de privada (si bé Grama Radio
és gestionada per 'empresa de Justo Molinero); a Girona, ambdues s6n
privades; a Lleida, de 4, 3 son privades; i a Tarragona, totes 6 emissores
s6n publiques.

Les xifres de consum de TVL posen de manifest que les televisions
que obtenen una audiéncia acumulada didria més gran estan ubicades a
comarques de fora de I’area metropolitana de Barcelona. Aixi mateix, les
quatre televisions amb major audiéncia mitjana no tenen competéncia
a les comarques on obtenen les millors dades. En aquest sentit, també
crida I’atencié que les sis restants tampoc tenen competencia o en tenen
ben poca (tot just una altra televisi6 local a la comarca). Pel que fa a la
titularitat, solament Vilafranca TV és publica, mentre que la resta sén
de titularitat privada o mixta (com el cas d’Olot TV) (vegeu la taula 12).
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Taula 10. Lectors de diaris, bisetmanals i setmanaris locals i comarcals

(2007-2008)

Capcalera

El Punt* (Girona)

El 9 Nou®

Diari de Tarragona
Segré” (Lleida)

La Fura (Vilafranca)

Punt de Venda (comarques
gironines)

El Tot Mataré i Maresme
Capgros Mataro i Maresme
Reclam Osona Ripolles
Diari de Girona

Revista del Valles
(Granollers)

Regio 7 (Manresa)
La Manana (Lleida)
Diari de Terrassa
Diari de Vilanova

Diari de Sabadell

Mes Tarragona
Tot Cerdanyola
Bon Dia Lleida

El 3 de Vuit (Vilafranca del
Penedes)

Cafe & llet (Maresme)
El Cargol Magaz. del Penedes
Meés Ebre (Tortosa)

Setmanari de UAlt Emporda
Meés! Osona (Vic)

La Veu de UEbre

Hora Nova (Figueres)

Empresa

Hermes Comunicacions, SA
Premsa d’Osona, SA
Promicsa

Diari Segre, SL

Penedeés Edicions, SL

Hermes Comunicacions, SA

El Tot Mataré, SL

Capgros Matar6 i Maresme
Reclam Publicitari, SL

Diari de Girona, SA

Tarafa Editora de
Publicacions, SL

Edicions Intercomarcals, SA
Premsa d’Osona, SA

Julian Sanz Soria, SL
Edicions del Garraf, SL

Vallesana de Publicacions,
SA

Tamediaxa, SA
Tot Cerdanyola, SL.
Bon Dia Lleida, SL

Publicacions Penedes, SA

Noupaper Editors, SL.
El Cargol Publicacions, SL.

Comunicaci6 Efectiva
Ebre, SL

Editorial I’Emporda, SLU
Gratuit E1 Més! Osona, SL.
La Veu de I'Ebre, SL.

Noves Edicions
Altempordaneses, SLU

Periodicitat

Diari
Bisetmanal
Diari

Diari
Setmanari

Setmanari

Setmanari
Setmanari
Setmanari
Diari

Setmanari

Diari
Diari
Diari
Setmanari

Diari

Diari
Setmanari
Diari

Setmanari

Setmanari
Setmanari

Bisetmanal

Setmanari
Setmanari
Setmanari

Bisetmanal

Pagament
Pagament
Pagament
Pagament
Gratuit

Gratuit

Gratuit
Gratuit
Gratuit
Pagament

Pagament

Pagament
Pagament
Pagament
Pagament

Pagament

Gratuit
Gratuit
Gratuit

Pagament

Gratuit
Gratuit

Gratuit

Pagament
Gratuit
Pagament

Pagament

A Edicions del diari £l Punt: Girona, Tarragona i Barcelona (dividida en cinc edicions).

Edicions del periodic bisetmanal El 9 Nou: Osona i Ripolles, i Valles Oriental.

CEdicions del diari Segre en catala i en castella.

Lectors
2007

154.000
108.000
90.000
96.000
70.000
74.000

66.000
65.000
54.000
49.000
53.000

58.000
49.000
53.000
38.000
34.000

25.000
24.000

25.000

24.000
14.000

19.000
25.000
14.000
12.000

Lectors
2008
136.000

117.000
103.000
95.000
81.000
71.000

67.000
62.000
56.000
50.000
47.000

46.000
41.000
41.000
39.000
36.000

36.000
35.000
31.000
30.000

29.000
28.000
25.000

25.000
22.000
21.000
20.000

Font: Elaboracié propia amb dades del Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

Taula 11. Audiencia de la radio local per provincies (2007-2008)*

Emissores

Segre Radio
Gum FM

Exits FM

Grama Radio

R. Olot

R. Marina

R. El Vendrell
R. Igualada
Tarragona Radio
Styl FM

Radio Rapita
Radio Flix
Radio Tarrega
L’Espluga Radio
Radio Falset
TOTAL

ADades en milers d’oients, de dilluns a diumenge.

Barcelona Girona
2007 2008 2007 2008 2007

6

5

6 4
4
5 2

5 12 6 9

Lleida
2008
4 10
7
6
2
6 23

Tarragona
2007 2008
4
5 &
&
2 2
1
1
7 14

Font: Elaboraci6 propia amb dades del Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.
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38. Per a una explicacié més de-
tallada, vegeu el capitol “Inter-
net” en aquest mateix informe.

Taula 12. TVL catalanes amb major audieéncia acumulada comarcal

(2007-2008)
Televisio Comarca Audiéncia acamulada Audiéncia acumulada
2007 2008

TV Ripolles Ripolles 20,9% 23,8%
Pirineus TV Cerdanya 0,5% 15,7%
Pirineus TV Alt Urgell 26,6% 15,0%
Olot TV Garrotxa 11,0% 13,0%
Lleida TV Segria 6,6% 12,0%
Canal Reus TV Baix Camp 3,4% 7.2%
TV Girona Girones 3,0% 7.2%
Lleida TV Pla d’Urgell 0,3% 6,3%
Lleida TV Garrigues 1,4% 5,1%
Vilafranca TV Alt Penedes s.d. 5,0%

Font: Elaboracié propia amb dades del Barometre de la Comunicacié i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

Finalment, i en termes generals, també es pot afirmar que totes 10
televisions aposten per oferir programacié de proximitat i no n’hi ha
cap de vinculada a les grans xarxes privades de televisio estatals —Localia
o Punto TV, I'antiga xarxa de Vocento— o catalana —Canal Catala TV. En
canvi gairebé totes estan vinculades o ho estaven en el moment a que es
refereixen les dades a una de les dues xarxes publiques catalanes (XTVL
i Comunicalia). Al seu torn, les tres primeres son membres de TDI.

En el cas d’Internet, I'tinica referéncia disponible sobre consums de
mitjans digitals s6n els controls de 'OJD* (vegeu la taula 13). Entre els
vuit mitjans locals que disposen de mesurament de les audiéncies hi ha
una gran disparitat de xifres, que no necessariament tenen relacié6 amb
les dimensions del public objectiu de les publicacions. El cas més evident
és el dels webs de Barcelona TV i Diari de Barcelona, tots dos mitjans
publics del mateix ambit geografic.

Taula 13. Audiéncies de mitjans digitals locals (2007-2008)*

Desembre 2007 Desembre 2008
Diari de Girona n.d. 93.155
Osona.com 34.906 36.171
Barcelona TV 28.615 36.889
Regio6 7 n.d. 31.080
Lleida.com n.d. 20.973
L’Emporda n.d. 13.838
Més Osona 5.217 7.299
Diari de Barcelona 6.483 6.606

A Usuaris tinics mensuals.

Font: OJD Interactiva.

5. La llengua als mitjans locals

El catala ha estat historicament un dels trets distintius de la comunicaci6
local, i les dades recollides apunten que continua sent aixi en el bienni
2007-2008. De tota manera, pel que fa al catald es detecten situacions
ambivalents en la televisi6 local, mentre que en els tres altres mitjans la
preseéncia es manté, si no es reforca, com en el cas d’Internet.
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Els indicis recollits aporten dades contradictories sobre la presencia
del catala a la televisio local catalana. D’una banda, el tancament de
Mira’m TV o TV Mollet-Xat TV apunten a una reducci6 del castella a
I’area metropolitana, ja que emetien habitualment en castella. En la
mateixa linia, la reducci6 de programes de teleendevinacié (emesos en
castella) pot haver comportat una reduccié a I’area metropolitana de
Barcelona i també a la de Tarragona, on operen les televisions que més
n’emetien (TeleTaxi TV, Canal Catala TV, 25 TV, TV Igualada, urBe TV,
Localia TV). En aquesta linia, cal veure com es resol el tancament de
Localia TV i el seu impacte sobre la preséncia del castella. La reduccio
trenca la tendéncia dels anys dos mil, quan es va donar un creixement
constant del castella lligat a la creacié d’emissores vinculades a grups
espanyols (GUIMERA, 2007).

D’altra banda, la vinculacié de les emissores del grup Taelus de les
demarcacions Igualada, Manresa i Vic a Localia ha permeés una major
penetracié de programacié en castella a zones on fins ara era molt
minoritaria. Aixi mateix, €1 2007, el Consell de I’Audiovisual de Catalunya
(CAC) va obrir expedients sancionadors a 17 operadors per no haver
acreditat el compliment de les quotes de catala el segon semestre de
2006, dels quals tres van acabar en sanci6.*

Pel que fa ala radio local, ’ampla majoria de les emissores municipals
empra el catala, sobretot si connecten amb COMRadio, pero també és
cert que ha calgut recordar-ho i promoure-ho, tal com consta al Llibre
Blanc (“eina vehiculariintegradora” que han d’utilitzar aquestes radios).
Catala també és el que se sent a les emissores privades locals Radio Vic,
Radio Olot, Radio Ripoll, Imagina Radio, Segre Radio, Gum FM i Styl
FM. En aquest sentit, cal veure com afectara a la preséncia del catala a
la radio local la posada en marxa de les noves concessions d’FM i, en
especial, en els casos de les obtingudes pels actors locals.

Internet, d’altra banda, és un espai on 1’ts del catala en I’ambit local
esta plenament normalitzat i és la llengua per defecte en la totalitat de
mitjans digitals professionals. La creacié de xarxes de blocaires locals
i comarcals accentua la preeminéncia del catala entre els internautes
més actius, els que publiquen continguts. En les multiples comunitats
de blocs (vegeu la taula 9) un dels trets comuns és 1'ts del catala com
a llengua vehicular: en la majoria de xarxes més del 90% dels blocs s6n
escrits en catala. Aixo no implica que no hi hagi blocaires que viuen
en aquests territoris i que s’expressen en altres llengties, pero les seves
tematiques i connexions no estan tan vinculades al mén local.

Pel que fa a la premsa, el manteniment de les opcions linguistiques
de la gran majoria de les publicacions segueix sent una constant fins el
2008. Les capcaleres diaries que van optar per I'is del castella, tant a
I’area metropolitana de Barcelona (Diari de Terrassa i Diari de Sabadell)
com a les comarques tarragonines (Diari de Tarragona), segueixen
defensant que els habits de lectura sén dificils de canviar. Tanmateix,
a les comarques de Lleida, la difusié de les dues edicions de Segre s’ha
capgirat segons les dades de I’OJD fins a mitjan 2008. L’edici6 en catala
constata una difusié diaria de 6.752 exemplars, mentre que la castellana
ha baixat fins els 6.436.

Pel que fa ala premsa gratuita, les dades de les publicacions integrades
a I’Associaci6 Catalana de la Premsa Gratuita constaten la progressio de
les publicacions que opten pel catala, tot i que es manté un percentatge

Pel que fa al
catala es

detecten
situacions am-
bivalents en la
televisio local,
mentre que en els
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es manté, si no es
reforca, com en el
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«

39 Cal tenir present que aques-
tes sancions s6n per no aportar
les dades que permetin al CAC
verificar el compliment de les
quotes, no pas per no haverles
complert. Font: CONSELL DE
L’AUDIOVISUAL DE CATALU-
NYA: “Llengua i cultura catalana
i aranesa” [En linia]. <http://
www.cac.cat/web/actuacions/
index.jsp?NzQ%3D&MQ%3D %
3D&L3dIYi9hY3R1IYWNpb2521.2
xsaXNOYXRDb250ZW50&MTA
%3D> [Consulta: novembre de
2008].
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significatiu (al voltant d’un 30%) que manté un volum de continguts
en castella que va del 10 al 50%. Aquestes publicacions, moltes d’elles
mensuals, es concentren a comarques metropolitanes, com el Valles
Occidental i el Baix Llobregat, a més del Barcelonés i el Maresme.

6. Conclusions

Els anys 2007 i 2008 s’han donat una série de moviments, tant en el camp
de les politiques publiques de comunicaci6 local com entre els actors del
sector, que semblen orientats a establir les bases sobre les quals s’ha de
fonamentar el sistema comunicatiu local del Principat els propers anys.

Certament, les accions en el camp de les politiques (tant del Govern de
la Generalitat com del CAC i de les administracions locals) semblen fixar
el marc normatiu que ha de regir, en especial, els mitjans audiovisuals.
Aixi mateix, I’extensié de la banda ampla promoguda sobretot per
algunes administracions locals i la implantacié de la TDT amb I'impuls
de la Generalitat busquen la universalitzaci6é d’aquests serveis.

La resolucié dels concurs d’FM sembla reforcar una de les linies
encetades en la resoluci6 del concurs de TDT de 2006, que buscava
explicitament la creacié de grups de comunicacié catalans. En aquest
sentit, ’obtencié de concessions de TDT, d’FM el 2008 i els eventuals
ajuts economics rebuts en el bienni estudiat poden ser determinants en
la consolidaci6 de les empreses i, en especial, la tendéncia a esdevenir
grups multimédia. El bienni 20072008, de fet, es pot considerar el del
naixement de nous grups d’aquest tipus i la consolidacié d’altres ja
existents.

Aixi doncs, els anys considerats en aquest informe poden esdevenir
clau en la (re)configuracié a curt termini del sistema comunicatiu local.
Primer, perque s’estan fixant les regles legals que han de regir el sistema
audiovisual. Després, perque estan naixent nous grups empresarials
cridats a tenir un paper rellevant en aquest nou escenari.
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Aquest capitol s’ocupa de descriure 'estat de les infraestructures de telecomunicacions
existents a Catalunya per a la difusi6é de continguts destinats a la comunicacié mediatica: es
tracta, essencialment, de les xarxes per a la difusié del senyal de televisio digital terrestre,
Internet de banda ampla i telefonia mobil. El text repassa el marc regulador europeu i
espanyol en el qual s’emmarquen els esforcos de la Generalitat que, tot i no tenir capacitat
normativa en aquest ambit, I’esta impulsant de forma prioritaria en considerar-lo un factor
essencial per fomentar el desenvolupament economic i la cohesi6 social.




1. L’autora agraeix la valuosa
informaci6 facilitada i els comentaris
encertats sobre el text realitzats per
Eduard Falc6 (Area de Consultoria
Estrategica de la Direccio General
de Xarxes i Infraestructures de
Telecomunicacions de la Secretaria
de Telecomunicacions i Societat
de la Informacié del Departament
de Governaci6 i Administracions
Publiques de la Generalitat de
Catalunya).

2. Es la definicié que recull la
Llei 32/2003, de 3 de novembre,
general de telecomunicacions
(BOE, 4-11-2003).

3. De fet, ens centrarem en les
infraestructures necessaries per
rebre les emissions de TDT, ja
que aquesta qtiestio és central a
les vigilies de I’apagada analogica.
La digitalitzaci6 de les emissions
de radio per ones esta estancada
després del fracas generalitzat
del DAB, I'estandard tecnologic
adoptat a Europa. Entre les raons que
expliquen aquest fracas a Espanya,
cal mencionar el desinterés de les
grans empreses del sector, el pes
de les quals en el panorama de
concessionaris de radio digital es
redueix considerablement respecte
al context analogic; la desmotivacio
de I'audiéncia, que ja compta amb
una oferta considerable en AM i,
sobretot, en FM, ila inacci6 politica,
en aquest cas a escala europea, pel
fet que, a diferéncia del que passa
amb la TDT, no s’ha fixat una data
per al’apagada analogica (BONET
[et al.], 2009).

4. El bucle local d’abonat és la
denominacié que rep el darrer
tram de la xarxa, el que s’estén
entre 'usuari final i la centraleta
(commutador) que el connectaa
la xarxa troncal.

Introduccioé?

El concepte de telecomunicacions (avui sinonim de comunicacions
electroniques) fa referéncia a “tota transmissio, emissié o recepcio
de signes, senyals, escrits, imatges, sons o informacions de qualsevol
naturalesa per fil, radioelectricitat, mitjans optics o altres sistemes
electromagneétics”.?

No obstant aixo, a causa de I’enfocament de 'informe en el qual
s’emmarca, aquest capitol s’ocupa essencialment de descriure I’estat
de les infraestructures de telecomunicacions existents a Catalunya que
calen per a la difusi6 de continguts destinats a la comunicacié mediatica.
Es a dir, xarxes per a la difusié del senyal de televisié i radio per ones
(tant analogic com digital),” Internet de banda ampla i telefonia mobil
(fonamentalment, xarxes que permeten la difusié del senyal de video).
En aquest sentit, s’abordaran les mesures que tant el Govern espanyol
com el catala estan implementant amb 'objectiu d’estendre aquestes
infraestructures per tot el territori i s’apuntara quines empreses les estan
desplegant.

També es considerara la politica relativa a la planificaci6 de 'espectre
radioelectric, pel fet que abraca diversos serveis de telecomunicacions
(incloses la radio, la televisi6 i la telefonia mobil) i perque pren un relleu
especial en el context del, en principi, proper repartiment del dividend
digital (freqiiencies disponibles després del cessament de les emissions
de televisi6 analogica, previst per al 3 d’abril de 2010). I, tot plegat, sense
oblidar les grans questions relatives a la reforma del denominat paquet de
comunicacions electroniques, que es porta a terme a escala europea (en
concret, les directives 2002/21/CE, relativa a un marc regulador comu
de les xarxes i els serveis de comunicacions electroniques; 2002/19/CE,
relativa a I’accés a les xarxes de comunicacions electroniques i recursos
associats, i a la seva interconnexio, i 2002,/20/CE, relativa a ’autoritzaci6
de xarxes i serveis de comunicacions electroniques).

2. Marc regulador europeu:
lareformade lesdirectives sobre
comunicacions electroniques

La politica de telecomunicacions és, en gran mesura, competencia
dels Estats, per bé que la Unié Europea, després d’haver impulsat la
liberalitzacio del sector (1998), vaaprovar el 2002 un paquet de directives
sobre comunicacions electroniques, que estableix, entre moltes altres
previsions, I’obertura a operadors alternatius de la denominada ultima
milla (el bucle local d’abonat).*

L’ampliadiscrecionalitat permesa als reguladors nacionals en aplicaci6
d’aquest paquet de directives de 2002 “ha dificultat —segons Peter
Humphreys— el funcionament del mercat intern i la creacié d’operadors
paneuropeus. També ha tingut un impacte negatiu en I’adopcié de noves
tecnologies i en la competéncia en infraestructures”. En aquest context,
el novembre de 2007 la Uni6 Europea feia publiques les seves propostes
per a la reforma de la normativa sobre telecomunicacions implantada
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cinc anys abans. Entre les més controvertides cal mencionar la idea
d’establir una separacié6 funcional de les companyies (dels departaments
de serveis i els de gestié de xarxes), la possible creaci6 d’una autoritat
europea del mercat de les telecomunicacions i I'increment del poder
de veto de la Comissié davant les decisions dels reguladors nacionals
(HUMPHREYS, 2008).

Pero, després dels acords adoptats pel Consell de Ministres de
Telecomunicacions de la Unié Europea el 27 de novembre de 2008,
aquestes propostes han quedat reduides a ’acceptacié amb caracter
extraordinari del principi de la separacié funcional (quan no s’hagi
aconseguit garantir la competéncia per altres mitjans i estigui
degudament justificat per les autoritats nacionals) i a la creaci6 d’un
organisme que aglutini les autoritats de telecomunicacions dels diferents
Estats europeus, les competéncies del qual es limitaran practicament a
I’assessorament en mateéria de regulacié economica dels mercats.”

A més d’aquestes previsions, l'acord dels ministres de
Telecomunicacions dels 27 Estats que integren la UE contempla, entre
altres questions, I’adopci6 de mesures orientades a la flexibilitzacié de
la gesti6 de I'espectre radioelectric, el reforcament de la independéncia
de les autoritats nacionals en materia de regulacié6 economica dels
mercats i resolucié de conflictes entre operadors, la potenciacié de les
xarxes de nova generaci6é (fibra optica), I'aprofundiment dels drets
dels consumidors en la relacié que tenen amb les empreses proveidores
de serveis i el manteniment de la responsabilitat dels operadors de
comunicacions electroniques per les vulneracions dels drets relatius a la
propietat intel-lectual.®

En el momentde redactar aquest capitol (abril de 2009), la Generalitat
no s’havia posicionat publicament sobre aquest procés, per bé que, de les
respostes a diferents consultes publiques de la Comissi6 del Mercat de les
Telecomunicacions (CMT) i de la Comissié Europea, es pot concloure
que el Govern catala és partidari de la separacié funcional i considera
que, a les zones on no hi ha competéncia, aquesta separacié —a la qual
s’oposen els grans operadors— pot dinamitzar el mercat i pot permetre
que els serveis arribin més enlla d’on apunta la 1dgica del mercat.”

En qualsevol cas, es preveu que el 2009 s’aprovi el nou paquet de
directives sobre comunicacions electroniques, que per tenir plena
vigeéncia haura de ser incorporat als ordenaments juridics dels diferents
Estats de la Uni6 Europea.

3. Marc regulador espanyol.
Impuls a la societat de

la informacio, politiques
d’espectre | normativa per a les
xarxes de fibra optica

Si ens cenyim a les qiiestions objecte d’aquest capitol, cal destacar diverses
mesures reguladores d’ambit estatal que, logicament, repercuteixen en
la situaci6 de les telecomunicacions a Catalunya i que, en bona mesura,
apunten cap a la mateixa direccié que la mencionada reforma de les
directives europees.

5. Cal matisar que aquest organisme,
I'Organisme de Reguladors Europeus
de Comunicacions Electroniques
(BEREC), que comencara a funcionar
el 2010 i del qual també formara
part la Comissié Europea, tindra
la capacitat de modificar i vetar les
decisions dels reguladors estatals.
Malgrat tot, sembla improbable que
aixo passi perque requeriria el vot
favorable de la majoria del consell
directiu, conformat pels mateixos
reguladors estatals que, logicament,
voldran conservar l’autonomia
de funcionament respecte a la
Comissi6. El BEREC garantira,
aixo si, una agilitat més gran a
I’hora d’exigir el compliment de
la normativa comunitaria en materia
de comunicacions electroniques.
Font: VilaWeb (31-3-2009): “La UE
aprova una agencia per regular les
telecomunicacions europees” [En
linia]. <http://www.vilaweb.cat/
www/noticia?p_idemp=3564491>
[Consulta: abril de 2009].

6. Font: IDG (2008): “El Gobierno
asegura haber alcanzado sus objetivos
con el nuevo paquete telecom”
[En linia]. <http://www.idg.es/
comunicaciones/noticia.asprid=
74347&seccion=telecomunicaci

ones> [Consulta: mar¢ de 2009].

7. Les respostes de la Generalitata
les consultes publiques de la CMT
ide la UE sobre xarxes d’accés de
nova generacio han estat facilitades
a l'autora per la Secretaria de
Telecomunicacions i Societat de
la Informaci6 (STSI).
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El Govern
espanyol ha
transferit el 2008
a la Generalitat,
en concepte de
préstec sense
interes, 97 milions
d’euros per al
desenvolupament
de tres tipus
d’actuacions:
adaptacio i
construccio

de torres de
comunicacions,
extensio de la
cobertura de TDT
i ampliacio de la
xarxa d’accés a
Internet de banda
ampla en zones
rurals sense
connexio ADSL o
WiMAX

»

8. Llei 56,/2007, de 28 de desembre
(BOE, 29-12-2007).

9. Resoluciéo de 29 d’octubre
de 2008 de la Secretaria d’Estat
de Telecomunicacions i per a la
Societat de la Informaci6é (BOE,
28-11-2008).

10. Direcci6 General de Xarxes i
Infraestructures de Telecomunicacions
de la Secretaria de Telecomunicacions
i Societat de la Informaci6 del
Departament de Governacié i
Administracions Publiques de la
Generalitat de Catalunya. Comunicacio
personal, marg de 2009.

3.1. Impuls a la societat de la informaci6

Aixi, cal destacar I'aprovacié, a finals de 2007, de la Llei de mesures
d’impuls de la societat de la informaci6,® que s’emmarca en les
previsions del Pla 2006-2010 per al Desenvolupament de la Societat de
la Informaci6 i de Convergeéncia amb Europa i entre les Comunitats i
Ciutats Autonomes (Pla Avanca) que, alhora, desenvolupa el mandat
del Pla i2010 de la Unié Europea. Segons aquesta llei, “el Govern, en
col-laboracié amb les comunitats autonomes, impulsara I’extensié de la
banda ampla amb el fi d’aconseguir, abans del 31 de desembre de 2008,
una cobertura de servei universal de connexié de banda ampla, per a
tots els ciutadans, independentment del tipus de tecnologia utilitzada en
cada cas i de la seva ubicaci6 geografica” (disposici6 addicional segona).
Es tracta, obviament, d’una previsié que no s’ha complert ni a Espanya
en conjunt ni a Catalunya en particular.

El que si que s’ha impulsat des del Govern central, ja a finals del bienni
estudiat, és la cinquena addenda al conveni marc de col-laboracié entre
el Ministeri d’Industria, Turisme i Comer¢c (MITC) i la Generalitat de
Catalunya per al desenvolupament del programa d’infraestructures de
telecomunicacions en I’ambit del Pla Avanca.’ Segons aquesta addenda,
el Govern espanyol ha transferit el 2008 a la Generalitat, en concepte
de préstec sense interes, 97 milions d’euros per al desenvolupament de
tres tipus de mesures que seran executades pel Govern catala tenint en
compte el marc d’actuacié acordat amb I’Executiu central. Aquestes
actuacions consisteixen en:

1. Adaptacié i construccié de torres de comunicacions per garantir
que tots els nuclis de poblaci6 de més de deu habitants puguin rebre
correctament serveis de telefonia mobil, Internet de banda ampla i
televisio. Es pretén construir 250 infraestructures noves i adequar-ne un
centenar entre 2008 i 2010. La previsié és que en resultin beneficiats
350 nuclis de poblacié i uns 100.000 habitants. A aquest objectiu s’hi
destinaran 40 milions d’euros, ja avancats pel MITC, i 404.000 euros més
que hi invertira la Generalitat.

2. Extensi6 de la cobertura de TDT. En el mateix periode (2008-2010)
es pretén fer arribar la televisio digital terrestre a 500 nuclis de poblacio
(uns 200.000 habitants) no inclosos en els plans de desplegament
assumits pels radiodifusors. S’hi invertiran 20.202.020 euros, 20 milions
dels quals han estat avancats pel MITC.

3. Ampliaci6 de la xarxa d’accés a Internet de banda ampla en zones
rurals sense connexié ADSL o WiMAX, amb la intencié d’arribar a
uns 260 nuclis de poblacié de més de 10 habitants (60.000 habitants,
aproximadament). Per fer-ho, s’hi invertiran 37.373.737 euros entre
2008 i 2010, 37 milions dels quals formen part del préstec del MITC a
la Generalitat, una quantitat que, com en els casos anteriors, es tornara
entre 2012 1 2023.

Com explicarem més endavant, aquestes actuacions s’estan executant
en el marc del denominat Pla Catalunya Connecta que, per tant,
esta financat, en part, pel Pla Avanca, i també amb fons propis de la
Generalitat i del Pla FEDER de la Unié Europea.'
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3.2. Politiques d’espectre: reglament sobre 1'is del domini public
radioelectric i futures concessions autonomiques de telefonia
mobil

Una altra decisié en materia de telecomunicacions rellevant en el
periode que estudiem és I'aprovacio, el 2008, del Reglament sobre 1'tis
del domini public radioeléctric.' Aquest reglament, aprovat per efectuar
el desplegament de la Llei general de telecomunicacions de 2003,
incorpora, en la linia liberalitzadora que apunta la UE, la possibilitat de
realitzar transferéncies parcials de titols habilitadors per a 1'is privatiu
del domini public radioeléctric, “ja sigui perque es transmet la titularitat
d’una part dels drets d’'ts en relacié amb la utilitzacié de les freqiiencies
atorgades en una area geografica determinada que formi part de I’'ambit
geografic sobre el qual el titol original va atorgar els drets d’us del
domini public radioeléctric, ja sigui perque es transmet la titularitat
d’una part de les freqiencies o bandes de freqiiéncies atorgades” (art.
49). Tot i aix0, aquesta previsio, que obre el pas a la creacié d’'un mercat
secundari de I’espectre, només és aplicable a les bandes de frequiéncies
contemplades en 'annex del reglament: les destinades a prestar serveis
de radiocerca i radiomissatgeria, a comunicacions mobils en grup tancat
d’usuaris, a serveis d’accés radio disponibles al public i a serveis fixos
punt a punt. Per tant, les freqiiéncies destinades a la prestacié de serveis
relacionats amb la comunicacié mediatica (radio, televisio i telefonia
mobil) no es veuen afectades per aquesta previsio.

El Reglament sobre I'is del domini public radioeléctric també
estableix, amb relaci6 a la planificacié del domini public radioeléctric,
que el Ministeri d’Industria, Turisme i Comerc, a proposta de ’Agéncia
Estatal de Radiocomunicacions, elaborara el quadre nacional d’atribucié
de frequiéncies en el qual s’establira “la reserva de part del domini
public radioeléctric per a serveis determinats; les preferencies d’is
per rad del fi social del servei a prestar; la delimitacié de les bandes,
canals o freqiiencies que es reserven a les administracions publiques o
ens publics que en depenen per a la gestié directa dels seus serveis, i
la previsi6é respecte de 'explotacioé en el futur de les diferents bandes
de frequiencies, fomentant la neutralitat tecnologica i dels serveis”
(art. 5). Aquesta mateixa agéncia sera en endavant la responsable de
I’aprovacié dels plans técnics de radiodifusi6 i televisié, per la qual
cosa tindra en compte les necessitats plantejades pels ens publics de
radiotelevisi6 estatal i autonomics, per les comunitats autonomes i per
les associacions d’operadors privats de radio i televisi6 (art. 6). L’Agencia
Estatal de Radiocomunicacions gestionara, també, un registre public de
concessionaris (accessible a través d’Internet), en el qual constaran les
caracteristiques tecniques de les freqiiencies que els han estat assignades
(arts. 71 8).

L’abril de 2009 aquesta agéncia encara no s’havia creat i la Direccié
General de Telecomunicacions estava traballant en I’elaboracié del
quadre nacional d’atribucié6 de freqiiéncies, que esta previst que aprovi
abans d’acabar el 2009.'2

Amb relaci6é a les politiques d’espectre, tot i que estan al marge
d’aquest quadre de frequeéncies, la Generalitat ha elevat al Govern
espanyol una proposta de planificacié per després del cessament de les
emissions analogiques de televisié per ones.

L’Executiu catala considera necessaria aquesta planificacié perque
d’aquesta manera “es poden solucionar incompatibilitats que poden
dificultar el desplegament total de la TDT; es poden planificar més

Amb relacio a
les politiques
d’espectre, la
Generalitat ha
elevat al Govern
espanyol una
proposta de
planificacio

per després del
cessament de
les emissions
analogiques de
televisio per ones

«

11. Reial Decret 863/2008, de
23 de maig, pel qual s’aprova el
Reglament de desplegament de la
Llei 32/2003, de 3 de novembre,
general de telecomunicacions, pel
que fa a I'Gs del domini public
radioeléctric (BOE, 7-6-2008).

12. Direcci6  General de
Telecomunicacions de la Secretaria
d’Estat de Telecomunicacions i per
ala Societat de la Informaci6 del
Ministeri d’Industria, Turisme i
Comer¢. Comunicacié personal,
abril de 2009.
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Les tensions
sorgides entre

el PSOE i el

PNB despreés

de les eleccions
celebrades al
Pais Basc el marcg
de 2009 obren
interrogants sobre
la possibilitat que
les comunitats
autonomes
puguin finalment
adjudicar
llicéncies de
telefonia mobil

»

13. Amb relaci6 al dividend
digital, cal matisar que, a difer-
éncia del que apunta el Govern
catald, en opinié de GARCIA
LEIVA  (2009), “la peculiar
estructura audiovisual espanyola
i l'actuaci6 de ‘gran enginyer’
del primer govern Zapatero han
determinat la quasi inexisténcia
d’un dividend digital”.

14. Font: Generalitat de Catalunya.
Sala de Premsa (17-12-2008): “La
Generalitat reclama al Govern Central
la concessio de lliceéncies de telefonia
mobil” [En linia].<http://www20.
gencat.cat/portal/site/SalaPremsa/
menuitem.342fe4355e0205d607d
7ed42b0c0elal/?vgnextoid=f60f
88c0b0549010VgnVCM1000000b
Ocle0aRCRD&vgnextchannel=f6
0£88c0b0549010VgnVCM1000000
b0Ocle0aRCRD&vgnextfmt=detall
&contentid=4853e5179154e110V
gnVCM1000008d0cle0aRCRD&n
ewLang=es_ES> [Consulta: mar¢
de 2009].

eficientment els nous multiples de TDT; es manté la coordinacio
territorial de I’espectre i I’antenitzaci6 en les arees tecniques, reutilitzant
les frequiencies utilitzades actualment per televisions analogiques; es pot
millorar la cobertura mitjancant I’ocupaci6 de frequéncies més baixes,
en relacié a les actualment utilitzades per les privades estatals (66-69);
encara quedarien lliures i planficables alguns canals en diferents arees
tecniques i resta un dividend digital a la part alta de PUHF (66-69),
quedant lliure per altres emissions i/o tecnologies” (GENERALITAT DE
CATALUNYA, 2008a)."

Quant a les politiques d’espectre, cal subratllar igualment I’acord
subscrit, en el marc de les negociacions peral’aprovacio dels Pressupostos
Generals de I'Estat, entre el PSOE i el PNB, segons el qual I’Executiu
basc podra atorgar una llicencia de telefonia mobil en la nova banda
de freqiiencies (de 2.500 a 2.690 megahertzs) que esta contemplant
el Govern Zapatero per oferir serveis de veu i accés a Internet d’alta
velocitat en mobilitat (fins a 100 megabits per segon), per la qual cosa
utilitzaria la tecnologia de quarta generacié LTE (Long Term Evolution).
Segons les previsions, es podrien adjudicar quatre llicéncies, una de les
quals es fragmentaria per comunitats autonomes. Si aixo és aixi, algun
dels quatre operadors que actualment compten amb xarxa propia de
telefonia mobil (Movistar, Vodafone, Orange i Yoigo) no disposaria de
freqiiencies a tot Espanya per desplegar la nova tecnologia LTE. En
qualsevol cas, Vodafone podria resultar especialment perjudicat perque
és 'amfitri6 d’Euskaltel que, amb uns 250.000 usuaris, deixaria de
llogar la xarxa en ser, previsiblement, el beneficiari de la concessi6 que
atorgaria el Govern Basc (Expansion, 22-10-2008, p. 3).

Quan es va coneixer aquest acord, el secretari de Telecomunicacions
i Societat de la Informacio, Jordi Bosch, va enviar una carta al secretari
d’Estat de Telecomunicacions i Societat de la Informaci6, Francisco
Ros, en la qual li sol-licita que la Generalitat també pugui atorgar tan
aviat com sigui possible llicéncies de telefonia mobil. Bosch demana
al Govern espanyol que es posicioni sobre qiiestions com “els terminis
plantejats pel Ministeri d’Industria, Turisme i Comer¢ per modificar la
Llei general de telecomunicacions —actualment aquesta llei contempla
que ’atorgament de titols habilitadors és una competeéncia exclusiva de
I’Estat—, quina sera la quantitat de bandes de qué podran disposar les
comunitats autonomes i quina sera la data a partir de la qual es podran
atorgar aquestes llicéncies”.!*

No obstantaixo, les tensions sorgides entre el PSOEiel PNB després de
les eleccions celebrades al Pais Basc el mar¢ de 2009 obren interrogants
sobre la possibilitat que les comunitats autonomes puguin finalment
adjudicar llicéncies de telefonia mobil (Expansion, 16-3-2009, p. 3).

3.3. Normativa per a les xarxes de fibra optica

Entre les politiques de telecomunicacions d’ambit estatal que tenen
incidéncia a Catalunya, cal mencionar, finalment, I’aprovacio, ja a
principis de 2009, de la nova normativa que regira el desplegament de
les xarxes de nova generacio i que ha estat una de les primeres a adoptar-
se a la Uni6 Europea. En concret, amb relacié a aquesta questio, la CMT
ha imposat a Telefonica I’obligaci6 de “proporcionar un servei majorista
d’accés indirecte de banda ampla de fins a 30 megabits (Mbps) en tot el
territori, independentment de la infraestructura que suporti el servei, a
uns preus orientats als costos”. Per justificar aquesta decisio,
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Mapa 1. Proposta de planificacié de I’espectre de la Generalitat per després

de I’apagada analogica®
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~~

AEs proposen en cada area técnica els 11 canals (7 estatals i 4 autondmics) que complementen la planificacié que es manté del multiplex RGE (C64 a Catalunya),

la TDT local i la TDT en mobilitat.

La planificacié encara pot optimitzar-se reutilitzant, en algun cas, canals de I’area técnica adjacent.
En certes arees técniques, encara quedarien canals lliures planificables.

Font: STSI (2008).

el regulador “considera que imposar obligacions d’accés indirecte
(bitstream) per sobre dels 30 Mbps podria desincentivar la inversio
en infraestructures, tant de 'operador historic com dels operadors
alternatius”, i tot plegat en un context en que “les connexions amb
velocitats superiors a 10 Mbps encara son residuals a Espanya (menys del
6%) i tant els usuaris com els operadors alternatius demanden encara
de forma majoritaria velocitats inferiors”. Alhora, “per fomentar la
competencia en noves infraestructures, la CMT manté ’obligaci6 per a
Telefonica de proporcionar I’accés als seus conductes i infraestructures
passives a preus orientats en funcié dels costos de produccié. També
continuara la regulacié sobre els bucles i subbucles de la xarxa de coure
i Poperador estara obligat a atendre les sol-licituds raonables d’accés
a la seva xarxa de coure a preus orientats a costos, aixi com mantenir
vigents les condicions recollides a’OBA (Oferta del Bucle de I’Abonat).
A més, Telefénica haura d’informar amb prou antelacié a la CMT i als
operadors alternatius sobre I’evoluci6 de la seva xarxa”.?

Sobre la limitacié dels 30 megabits, la Generalitat de Catalunya
s’ha posicionat afirmant que “la manca actual d’ofertes comercials per
sobre dels 30 Mbps no hauria d’impedir a la CMT donar indicacions

15. Font: CMT (2009): “La CMT fija
el marco regulador para la banda
anchay las redes de fibra 6ptica”
[En linia]. <http://www.cmt.es/
cmt_ptl_ext/SelectOption.do?na
v=rss&detalles=comunicados_331.
htm&actual=comunicados&subse
ccion=comunicados_de_prensa>
[Consulta: marg de 2009].
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16. Font: Astel (4-3-2009): “ASTEL
denuncia las dltimas medidas adoptadas
por la CMT para el mercado de
banda ancha” [En linia]. <http://
www.astel.es/site/home/index.php>
[Consulta: mar¢ de 2009].

17. Font: Departament d’Uni-versitats,
RecercaiSocietat de la Informacio
de la Generalitat de Catalunya (4-3-
2005): “El conseller Sola presenta
el Pla Director d’Infraestructures
de Telecomunicacions que preveu
una inversié de 488 milions d’euros
fins a 2008” [En linia]. <http://
wwwl0.gencat.net/dursi/generados/
catala/societat_informacio/
noticia/1020_12_17706.html>
[Consulta: marg¢ de 2009].

18. Segons el PDIT, “I’operador
funcionara a nivell majorista, posant
al’abast dels operadors minoristes
les eines per poder oferir a tots els
ciutadans de Catalunya uns serveis
capdavanters” (GENERALITAT DE
CATALUNYA. DEPARTAMENT
D’UNIVERSITATS, RECERCA I
SOCIETEAT DE LA INFORMACIO,
2004: 102).

19. Font: ElIEconomista.es (26-10-
2008): “La crisis fuerza a la Generalitat
a buscar 200 millones para un
operador neutro” [En linia].
<http://ecodiario.eleconomista.
es/telecomunicaciones-tecnologia/
noticias/824742,/10/08/La-crisis-
fuerza-a-la-Generalitat-a-buscar-200-
millones-para-un-operador-neutro.
html> [Consulta: marg¢ de 2009].

20. Font: Generalitat de Catalunya (4-3-
2008): “El Consorci ITCat es reactiva
per connectar les administracions
catalanes amb fibra optica” [En
linia]. <http://www.gencat.cat/
societatdelainformacio/noticies/
noticial45.htm> [Consulta: marc
de 2009].

21. Font: Generalitat de Catalunya
(20-12-2005): “El Govern i Localret
signen la constituci6 del consorci
de I’ens gestor d’infraestructures
de telecomunicacions” [En
linia]. <http://www.gencat.cat/
acordsdegovern/20051220/05.htm>
[Consulta: marg¢ de 2009].

al mercat de com es concep el que hauria de ser ’escenari regulador
global i incentivar i donar seguretat als agents per avancar en ofertes
tan necessaries pel canvi de model productiu. Sembla que si TESAU
[Telefonica de Espana, SAU] no hagués anunciat la seva intenci6 de fer
una oferta basada en VDSL/FTTH de 30 Mbps, segons el fil argumental
de la CMT, no hauria calgut donar indicacions al mercat de quina
regulaci6 tindrien ofertes d’aquesta velocitat. La Generalitat considera
que cal donar seguretat a les inversions en tecnologia i donar missatges
clars de cap a on es creu que hauria d’anar la regulacio, tot esperant la
proposta d’ofertes comercials per acabar de definir, cas a cas, aquestes
linies mestres en la seva aplicacié concreta.

“D’altra banda, es considera que la diferenciaci6 d’'una oferta
innovadora que permeti superar a TESAU les seves obligacions
heretades de la xarxa d’exmonopoli no ha de ser el llindar de la velocitat
exclusivament. Es per aquest motiu que la Generalitat es manifesta
contraria a considerar que els 30 Mbps son el llindar que ha de
diferenciar el passat regulat del futur no regulat, i sol-licita a la CMT que
reconsideri aquest argument. Més encara, considerant que la UE esta
analitzant llindars com ara els 70 Mbps, llindar que considerem molt
més adequat a ’hora d’implicar un canvi substancial en I’escenari dels
serveis possibles, tot mantenint els criteris de neutralitat tecnologica”
(GENERALITAT DE CATALUNYA, 2008b).

Alhora, Astel (I’Associaci6 d’Empreses Operadores i de Serveis de
Telecomunicacions) també s’ha mostrat en contra d’aquesta nova
normativa, en entendre que “posa traves a la inversioé dels operadors
alternatius”. Astel ha subratllat igualment que Telefénica, tot i la seva
salut financera, esta reduint inversions.'®

4. Les infraestructures de
telecomunicacions a Catalunya

El Govern catala va presentar, el mar¢ de 2005, el Pla Director
d’Infraestructures de Telecomunicacions (PDIT), que preveia una
inversio de 488 milions d’euros fins al 2008, amb la intencié de “situar
Catalunya entre els cinc paisos europeus capdavanters en el sector de les
TelecomunicaciosilaSocietatde laInformacié”. D’aquest pressupost, uns
230 milions estaven destinats al projecte central del pla: el desplegament
de la xarxa del denominat operador neutre,'” un projecte amb el qual
es pretenia crear en un termini de deu anys una xarxa de fibra optica
que connectés tots els municipis catalans a partir de la integracié de les
infraestructures publiques existents i les dels operadors privats que s’hi
volguessin sumar.'® Aquest projecte, impulsat per ERC, el partit que ha
desenvolupat les politiques de telecomunicacions a Catalunya durant els
dos mandats de I’Executiu tripartit, s’ha vist frenat, aparentment per
raons pressupostaries.'? Aixi, tot i que el mar¢ de 2008 semblava que es
reactivava el consorci ITCat,’ constituit a finals de 2005 per la Generalitat
(60%) i Localret (40%), precisament per coordinar la configuraci6
d’aquesta xarxa de fibra optica,? el cert és que a principis de 2009 encara
no s’ha convocat el concurs per adjudicar la gestié6 d’aquesta xarxa a
I’empresa privada que donaria nom a I’esmentat operador neutre.
Mentrestant, i junt amb altres objectius del PDIT que en bona
mesura s’han anat assolint, el Govern catala ha impulsat el Pla Catalunya
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Connecta, coordinat per la Direccié General de Xarxes i Infraestructures
de Telecomunicacions, que depén de la Secretaria de Telecomunicacions
1 Societat de la Informaci6é (STSI) del Departament de Governaci6 i
Administracions Puabliques.

El Pla Catalunya Connecta es va presentar el 21 de maig de 2008, i
té per objectiu principal fer arribar la TDT, Internet de banda ampla i
la telefonia mobil a tots els nuclis de poblacié de més de 50 habitants.
Alhora, el pla pretén donar cobertura de banda ampla i telefonia mobil
a tots els poligons industrials de Catalunya. Tot plegat, de cara a 2010
i comptant amb un pressupost de 110 milions d’euros. El pla preveu
la realitzacié de prop de 2.000 actuacions, com “estudis radioelectrics,
construccié i comparticié d’infraestructures i instal-lacié d’equips, a
partir dels quals es realitzara I’extensio dels serveis de comunicacions
electroniques”.?* Aquestes actuacions estan coordinades de tal manera
que si, per exemple, s’instal-la una torre nova, es procura buscar
I’emplacament técnic més adequat perque pugui contribuir a la millora
dels tres serveis que contempla el Pla Catalunya Connecta. Alhora,
aquestes intervencions teécniques estan permetent regularitzar la
situaci6é d’alguns repetidors i instal-lacions municipals que no estaven
oficialment reconeguts.?

En aquest context, a continuaci6 descriurem la situaci6 de les
infraestructures que permeten 'accés a TDT, Internet de banda ampla i
telefonia mobil a Catalunya un cop acabat el bienni que estudiem.

4.1. Infraestructures de TDT

L’ampliacié de la cobertura de TDT a Catalunya durant el periode
2007-2008 es deu, en bona mesura, a dues iniciatives coordinades i
promogudes, respectivament, pel Departament de Cultura i Mitjans
de Comunicaci6 i pel Departament de Governacié i Administracions
Publiques. Es tracta del denominat pla d’encesa sincronica, en el primer
cas, i del ja mencionat Pla Catalunya Connecta, en el segon.

D’una banda, I’Executiu catala, mitjancant un acord de Govern de 4
de mar¢ de 2008, va aprovar el Pla d’actuacié de la TDT, amb el qual,
entre altres objectius,? es pretén aconseguir una encesa digital sincronica
de les emissions de televisié per ones de cobertura estatal, autonomica
i local a tot el territori catala a finals de 2009.%> Amb aquesta finalitat, el
Govern ha invertit 11,5 milions d’euros, que s’han destinat a I’empresa
encarregada de fer les intervencions técniques necessaries per garantir
el transport i la difusié del senyal digital, aixi com el desplegament,
mantenimentisupervisié de les infraestructures necessaries per articular
la xarxa de centres emissors. Aquesta empresa és Abertis Telecom,? que
s’ha quedat sense competencia en el negoci del transport i la difusio
del senyal audiovisual a Espanya i Catalunya després de I’adquisicio,
a mitjans de 2008, del 65% d’Axion, controlada fins aleshores per la
companyia francesa TDF (Cinco Dias, 12-6-2008, p. 5).%

Paral-lelament, i per garantir que la cobertura arribi a zones
particularment complexes, I'Executiu tripartit, aquesta vegada en
el marc del Pla Catalunya Connecta, ha invertit 18 milions d’euros
més per encarregar, també a Abertis, la instal-lacié de 220 repetidors
addicionals.?®

Tot i aixo, persisteix un problema important pel que fa a la cobertura
de la TDT local perque les demarcacions no s’han configurat atenent
a les infraestructures de telecomunicacions preexistents. Aquest fet €s
un factor que dificulta I'aprovacié dels projectes teécnics per part del

22. Font: Generalitat de
Catalunya. Sala de Premsa
(21-5-2008): “Governacio
presenta el Pla Catalunya
Connecta, que garanteix 1’accés
a la banda ampla, la telefonia
mobil i la TDT en dos anys”
[En linia]. <http://www20.
gencat.cat /portal/site/Sala
Premsa/menuitem.342fe4355
€0205d607d7ed42b0c0elal/?
vgnextoid=f60f88c0b0549010V
gnVCM1000000b0cle0aRCRD
&vgnextchannel=f60f88c0b05
49010VgnVCM1000000b0c1e0
aRCRD&vgnextfmt=detall&co-
ntentid=476cb6c444b0al10Vg
nVCM1000008d0cle0aRCRD>
[Consulta: mar¢ de 2009].

23. Direccié General de
Xarxes i Infraestructures de
Telecomunicacions de la Secretaria
de Telecomunicacions i Societat
de la Informaci6 del Departament
de Governaci6 i Administracions
Publiques de la Generalitat de
Catalunya. Comunicacién personal,
marg¢ de 2009.

24. Vegeu, en aquest mateix
informe, el capitol “Les politiques
de comunicaci6”.

25. Font: Departament de Cultura
i Mitjans de Comunicaci6 de la
Generalitat de Catalunya (9-3-2008):
“Pla d’Actuacié del Govern” [En
linia]. <http://www20.gencat.cat/
portal/site/CulturaDepartament/
menuitem.03£78855¢746589fda97
dc86b0c0elal/?vgnextoid=4853c
35e39239110VgnVCM1000008d0c
1le0aRCRD&vgnextchannel=4853
¢35e39239110VgnVCM1000008d0
cle0aRCRD&vgnextfmt=default>
[Consulta: mar¢ de 2009].

26. Abertis és una constructora
d’autopistes per a la qual el negoci
de transmissio de senyals de radio
i televisio és certament marginal
en el conjunt dels seus comptes
anuals. Té com a accionistes de
referéncia La Caixa i ACS (la
constructora de Florentino Pérez).
La seva participaci6 en el negoci
de la difusi6 de senyals de radio
i televisio es deu a la suma de les
antigues infraestructures publiques
catalanes (Difusi6 Digital Societat
de Telecomunicacions, actual
Tradia, la privatitzaci6 de la qual
va comengar el 2000) i espanyoles
(Retevision Audiovisual, a mans
d’Auna fins el 2003). Abertis també
participa en el negoci del satel-lit
arran de la compra, el 2006, del
32% d’Eutelsat. Alhora, és, des de
2007, I’accionista de referéncia
del sistema de satel-lits espanyol
Hispasat.

Vegeu notes 271 28 a la pagina segtienth»»
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27. Cal precisar que la CMT ha
obert una consulta publica relativa
al mercat de la transmissio de
senyals de televisi6 (BOE, 14-3-
2009), que permetra actualitzar
els mecanismes de control de la
posicié de domini que en aquest
mercat té Abertis. A aquesta
consulta va respondre el Govern
catala a finals de mar¢ de 2009,
indicant que el regulador hauria
de prestar atencio “a les zones (o
sites) blanques i grises, per afavorir
que els operadors de serveis finals
s’hi instal-lin i es prestin els serveis,
si més no i molt especialment,
els que considerem que haurien
d’estar inclosos dins el concepte
evolucionat de servei universal”
(per a la Generalitat, telefonia
mobil, banda ampla i, si més no,
televisio publica). La resposta del
Govern catala a aquesta consulta
publica ha estat facilitada a I’autora
per la STSI.

28. Font: Daniel Condeminas,
director del Programa d’Impuls
de la Transicié de la TDT de
la Secretaria de Mitjans de
Comunicaci6 del Departament de
Cultura i Mitjans de Comunicaci6
de la Generalitat de Catalunya.
Intervenci6 en la 2a. Jornada de la
TDT a Catalunya “La TDT, I’accio
decidida de I’any 2009”. Col-legi
Oficial d’Enginyers Técnics de
Telecomunicaci6 de Catalunya,
11 de mar¢ de 2009.

Ministeri d’Industria, Turisme i Comerc, tal com s’ha advertit en la
negativa d’aquest ministeri a permetre que Collserola sigui el centre
emissor principal de les demarcacions de Matar6, Granollers (Valles
Oriental) i Sabadell (Vallés Occidental), ja que no es troba ubicat dins
els limits d’aquestes demarcacions (XarxaCom, febrer de 2009, p. 13).
No obstant aixo, en altres casos si que s’ha permes que el centre emissor
estigui fora de la demarcacié perque tecnicament no hi havia cap altra
soluci6 possible. Aixi, per exemple, en el cas de les demarcacions de
Reus i Tarragona, el centre emissor —encara que esta ubicat a la primera—
és el mateix (La Mussara), i aixo implica que els canals de TDT local
autoritzats en una i I’altra es puguin veure simultaniament a totes dues,
fet que suposa que, a la practica, la configuracié de I’oferta no respecti
les previsions legals (£l Punt, edici6 Camp de Tarragona i Terres de
I’Ebre, 15-7-2008, p. 2).

Aixi doncs, la cobertura de TDT a Catalunya evoluciona en la linia
que s’apunta a la taula 1 i que també es pot visualitzar, en termes de
cobertura de la televisié publica autonomica, als mapes 21 3.

Taula 1. Evolucié de la cobertura de TDT (2004-2010)

2004 2006 2008 2010
Cobertura TDT 4.741.635 6.836.740 6.978.214
(nuim. d’habitants)* 6.676.649
Poblacio® 7.134.697 7.134.697 7.134.697 7.134.697
% Poblacié 66,46 % 93,58% 95,82% 97,81%

A Cobertura sobre els nuclis de poblacié sense comptar-hi les poblacions disseminades. Per fer el calcul de
cobertures de tots els anys, s’ha utilitzat I’estadistica poblacional de I'any 2006 (INE), ja que no es disposa de la
georeferenciaci6 dels perimetres habitats dels nuclis de poblacié de tots els anys.

" Nombre d’habitants de Catalunya, comptant-hi els nuclis de poblacié i les poblacions disseminades (també
segons 'estadistica poblacional de I'INE de 2006).

Font: STSI (2009).

Mapes 2 i 3. Evoluci6 de la cobertura de TDT de TVC
(2007-2008)

Font: STSI (2009).
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Mapes 4, 5, 6, 7, 8 1 9. Evolucié de P'accés a la banda ampla (2003-2010)

2003 Desembre 2007 1Q2008
(ADSL) (ADSL + WiMAX) Final fases 1 11
(ADSL + WiMAX)

% Nuclis coberts per 3.204 nuclis de poblacié
comarca +46 diseminats amb Adjunt./EMD
valor min valor max Evoluci6 per les 008 COBERTURA  COBERTURA FINAL
[ 100 properes fases a2 DESEMBRE 2007 FASES I II
: Z? 32 NUCLIS / % 1.061 / 33,4% 2.601 / 81,2% 2.735 / 85,4%
0
50 64 HABITANTS /%  5-592.186 / 87,7%  6.565.148 / 95,99%  6.640.794 /97%
0 49

Nota: Els percentatges esten calculats exclusivament respecte al total de nuclis de poblacié no disseminats (a Catalunya hi ha 3.204 nuclis de poblacié que
representen 6.844.469 habitants).

2Q 2008 Final fase IV~ 3Q 2010  Final fase V
Final fase 11T (ADSL + WiMAX) (ADSL + WiMAX)
(ADSL + WiMAX)
Jenuclis / %poblacié Jenuclis / J%poblacié Jenuclis / %poblacié

Dy
. 43P

comarca + 46 diseminats amb Adjunt./EMD
Evolucio perles COBERTURA FINAL COBERTURA FINAL COBERTURA FINAL

valor min valor max

[} 90 100 properes fases FASE IIT FASE IV FASE V

| 70 89

™ 65 74 NUCLIS / % 2.759 / 86,1% 2.892 / 90,3% 3.134/ 97,8%
50 64 HABITANTS /%  5-592.186 / 87,7%  6.696.525 / 97,8% 6.726.815 /98,3%
0 49

Nota: Els percentatges esten calculats exclusivament respecte al total de nuclis de poblacié no disseminats (a Catalunya hi ha 3.204 nuclis de poblacié que
representen 6.844.469 habitants

Font: STSI (2009).
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29. Una prova de la fortissima
posicio que té Telefonica en el
mercat de les connexions de
banda ampla per xarxa fixa —
clarament dominants— és que,
segons la Comissi6 del Mercat de
les Telecomunicacions, el 2007
copava el 56,2% de les existents,
mentre que la quota de mercat
mitjana dels operadors historics
ala Uni6 Europea, pel que fa a
aquest mateix servei, se situava en
el 46,3% (CMT, 2007: 18).

30. Font: Departament de
Governaci6 i Administracions
Puabliques de la Generalitat
de Catalunya (9-3-2008):
“Projecte de banda ampla rural”
[En linia]. <http://www20.
gencat.cat/portal/site/governacio/
menuitem.63e¢92cc14170819e8e6
29e30b0cOelal/?vgnextoid=adla
78781392a110VgnVCM1000008d0
cle0aRCRD&vgnextchannel=adla
78781392a110VgnVCM1000008d0
cle0aRCRD&vgnextfmt=default>
[Consulta: mar¢ de 2009].

31. Font: Iberbanda [En linia]:
<http://www.iberbanda.es/Socis>.
Cal matisar que el Consell de
Ministres va frenar inicialment
I’entrada de Telefonica a Iberbanda
el gener de 2006 perque entenia
que vulnerava la lliure competéncia
en el mercat de la banda ampla.
Font: Govern d’Espanya (2006):
“Referencia del Consejo de
Ministros. Viernes, 27 de enero
de 2006” [En linia]. <http://www.
la-moncloa.es/ConsejodeMinistros/
Referencias/_2006
Referencia+Consejo270106 .html
#IBERBANDATELEFFONICA>[C
onsulta: mar¢ de 2009]

32. Font: Iberbanda (2009): “Nota
de prensa: Iberbanda completa
la Fase III del Proyecto de Banda
Ancha Rural” [En linia]. <http://
www.iberbanda.es/19-01-09-
Iberbanda-completa-la> [ Consulta:
mar¢ de 2009]

4.2. Infraestructures de banda ampla
Per disposar de servei d’accés a Internet de banda ampla a Catalunya, els
usuaris finals poden contractar el servei ADSL (amb Telefénica® o els
operadors alternatius que li lloguen la xarxa), el servei de ’operador de
cable Ono (que compta amb una infraestructura de xarxa propia pero
només a zones limitades, amb prou poblacié per garantir la rendibilitat
del negoci) i el servei que ofereixen els operadors mobils (Vodafone,
Orange i Movistar), que utilitzen la nova tecnologia HSPA (banda ampla
mobil), que es va comencar a comercialitzar a Espanya a mitjans de 2006.
Tot i aixo, hi ha zones del territori on no arriba cap d’aquestes ofertes.
Per aixo0, per garantir I'arribada de la banda ampla a aquestes arees
marginades, el 2004 es va posar en marxa el projecte Banda Ampla
Rural, que posteriorment es va integrar al Pla Catalunya Connecta. El
desplegament il’explotacio de la xarxa es realitzen mitjancant el sistema
WIMAX  (Worldwide Interoperability for Microwave Access), que permet
la transmissio sense fil de dades en un cercle d’uns 50 quilometres i
incorpora nous serveis, com la telefonia IP. I’empresa concessionaria
que s’ocupa de desplegar aquesta xarxa de comunicacions electroniques
és Iberbanda.” Iberbanda, que ha guanyat concursos a diverses
comunitats autonomes amb aquest mateix objectiu, compta amb una
concessié d’espectre radioelectric a la banda de 3,5 gigahertzs (GHz)
per desplegar xarxes d’accés sense fil al bucle local mitjancant tecnologia
LMDS (Local Multipoint Distribution System), i és propietat de Telefénica
(58,94%), Prisa (15,38%), El Corte Inglés (21,69%) i Omega Capital
(3,98%).*' El projecte Banda Ampla Rural es desenvolupa en cinc fases
(2004-2010), tal com es pot veure als mapes 4 a 9 —el gener de 2009
s’havien assolit els objectius que preveu la tercera fase. Es a dir, amb la
instal-lacié de l'estaci6é base de Ciutadilla (Urgell) disposen d’accés a
Internet de banda ampla el 72,4% dels municipis catalans de més de 50
habitants, un total de 2.332 nuclis de poblaci6 als quals donen cobertura
261 estacions.?

4.3. Infraestructures de telefonia mobil

El Govern catala ha impulsat, el febrer de 2008, també en el marc
del Pla Catalunya Connecta, tres convenis amb tres operadors privats
de telefonia mobil que compten amb xarxa propia, Movistar, Orange
i Vodafone, perque facin arribar els seus serveis a zones rurals. En
concret, a tots els nuclis de poblaci6 de més de 50 habitants de cara a
2010. Aquests convenis preveuen que entre els tres operadors realitzin
més de 520 actuacions, de les quals 350 aprofitaran torres ja existents
i 170 requeriran la construccié de torres noves, fet que suposara un
desemborsament per a la Generalitat de més 20 milions d’euros. Cal
matisar que 276 d’aquestes actuacions estan pensades per donar
cobertura a nuclis de poblaci6 que fins el moment de la firma dels
convenis no comptaven amb serveis de cap operador.*® A la taula 2 es
pot observar com I’avenc de la cobertura de telefonia mobil en termes
de percentatge total de poblaci6 és gairebé imperceptible. No obstant
aixo, cal matisar que aquest fet es dona perque les zones sense cobertura
son arees aillades i molt poc poblades, que no resultaven rendibles als
operadors privats.
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Taula 2. Evolucié de la cobertura de telefonia mobil (2004-2010)
(grau de disponibilitat del servei d’emergencies 112 en entorns exteriors)

2004 2006 2008 2010
Cobertura TMA 6.957.742 6.968.471 6.970.185 6.979.812
(ntm. d’habitants)
PoblacioB 7.134.697 7.134.697 7.134.697 7.134.697
% Poblacio 97,52% 97,67% 97,69% 97,83%

A Cobertura sobre els nuclis de poblacié sense comptar-hi les poblacions disseminades. Per fer el calcul de
cobertures de tots els anys, s’ha utilitzat 'estadistica poblacional de I'any 2006 (INE), ja que no es disposa de la
georeferenciaci6 dels perimetres habitats dels nuclis de poblacié de tots els anys.

" Nombre d’habitants de Catalunya, comptant-hi els nuclis de poblacié i les poblacions disseminades (també
segons I’estadistica poblacional de 'INE de 2006).

Font: STSI (2009).

No obstant aixo, per prestar serveis audiovisuals a través del mobil cal
disposar, simés no, de xarxes (ireceptors) 3G, la cobertura de les quals és,
ara per ara, molt més limitada. A més, desplegar-les planteja problemes
per part dels qui consideren que les antenes necessaries poden ocasionar
danys a la salut, i els ajuntaments solen tenir ordenances molt restrictives
sobre la materia. Per intentar resoldre aquestes dificultats, I’Executiu
catala ha impulsat, el 2008, el projecte Ciutats 3G, la primera actuacié
del qual ha estat I’elaboraci6 de la guia Gecodit, “una metodologia per
a la generacié del consens en el desplegament d’infraestructures de
telefonia mobil als ens locals, una guia practica que es concep com una
eina de treball i no com una solucié en si mateixa”. S’espera que els
resultats d’aquesta primera mesura del projecte Ciutats 3G es puguin
concretar en la firma i publicaci6 d’un “pacte local entre els agents

involucrats”.3

5. Conclusions:
assumptes pendents

Tot i que no hi té capacitat normativa, la Generalitat esta realitzant un
esfor¢c important per impulsar les infraestructures de telecomunicacions,
perque esconsiderenun factoressencial perfomentareldesenvolupament
economic i la cohesi6 social. Amb aquest objectiu, i en la linia de les
previsions del Pla Director d’Infraestructures de Telecomunicacions
2005-2008, s’ha llancat El Pla Catalunya Connecta reflecteix la manera
que té '’Executiu catala de concebre el servei universal: inclusiu de
la banda ampla, la TDT i la telefonia mobil. Ja veurem si els objectius
d’aquest pla —fer arribar aquests tres serveis a tots els nuclis de poblacié
de més de 50 habitants— s’aconsegueixen en la data prevista (2010).
També caldra seguir I'evolucié del projecte de creacié de 'operador
neutre.

Alhora, s’ha de prestar atenci6é a la manera en que definitivament
es concreti la reforma del paquet de directives sobre comunicacions
electroniques (entre d’altres, questions com el principi de separacio
funcional o el superregulador europeu). Igualment, queda pendent la
politica del Govern espanyol respecte a la planificaci6é de ’espectre per
després de I'apagada (inclos, per suposat, el dividend digital).

Tot plegat, en un context en que empreses que s’ han beneficiat de
situacions historiques de monopoli, com sén els casos de Telefénica i
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El Pla Catalunya
Connecta
reflecteix la
manera que té
I'Executiu catala
de concebre el
servei universal:
inclusiu de la
banda ampla, la
TDT i la telefonia
mobil

«

33. Font: Departament de Governacio
i Administracions Publiques de la
Generalitat de Catalunya (2008):
“Telefonia mobil rural” [En linia].
<http://www20.gencat.cat/portal/
site /societat-informacio/menuite-
m.2ec9b3b76c97e1{68¢629e¢30b

OcOela0/?vgnextoid=81b46ce59

ef79110VgnVCM1000008d0cle0
aRCRD&vgnextchannel=81b46¢
€59ef79110VgnVCM1000008d0c
le0aRCRD&vgnextfmt=default>
[Consulta: marg¢ de 2009]

34. Direcci6 General de Xarxes i
Infraestructures de Telecomunicacions
de la Secretaria de Telecomunicacions
i Societat de la Informacié del
Departament de Governacié i
Administracions Publiques de la
Generalitat de Catalunya. Comunicaci6
personal, marg de 2009.
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Abertis, mantenen una presencia dominant en el panorama catala (i
espanyol) de les infraestructures i els serveis de telecomunicacions. N’és
una prova el fet que que totes dues han obtingut els contractes de la
Generalitat per desplegar la banda ampla rural, en el primer cas (a través
d’Iberbanda), i per garantir I’encesa sincronica de la TDT, en el segon.
Cal subratllar que en totes dues empreses La Caixa és un accionista de
referéncia, el principal en el cas d’Abertis.
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Aquest capitol repassa les principals dades i novetats d’Internet a Catalunya durant el bienni 2007-
2008. El marc regulador estatal, amb I'aprovacié de la Llei de mesures d’impuls de la societat de
la informaci6, n’és un dels trets més remarcables, juntament amb I’evoluci6 i la consolidacié dels
mitjans de comunicacié catalans a Internet i I'anomenat web social. Tanmateix, les mancances en
infraestructures encara sén una preocupacio recurrent, alhora que la situacio del catala a Internet es

manté debil, malgrat la bona evoluci6 del domini .cat.




Els objectius
centrals de la

llei s6n remoure
barreres a I’is de
les TIC i garantir
els drets dels
ciutadans a la
societat de la
informacio de
mesures d’impuls
de la societat de la
informacio.

»

1. Introduccio

Aquest capitol analitza, en primer lloc, quins han estat els fets més
significatius del bienni 2007-2008 des del punt de vista de la regulacié.
Ens referim, en concret, a la Llei de mesures d’impuls de la societat de
la informaci6 i al canon digital, i també fem un apunt sobre els canvis
en l'estructura de I’Agencia de Qualitat d’Internet (IQUA), tenint en
compte la seva vinculacié amb les autoritats reguladores.

El segtient apartat es dedica a I’analisi de la implantaci6 i 1'is social
d’Internet, per la qual cosa ens basarem, en gran mesura, en les dades del
Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura (en endavant, el Barometre).
També hem utilitzat dades d’altres fonts, particularment de I'Institut
Nacional d’Estadistica (INE), per tal de poder apreciar I'evoluci6 del
sector i comparar la situacié catalana amb I’espanyola i ’europea. Ens
detindrem en els usuaris d’Interneti el seu perfil, la preséncia d’Internet
alesllars, el tipus de connexié (amb una atenci6é molt especial ala banda
ampla) i I’Gs social de la Xarxa.

A continuacid, abordem els continguts i serveis. Com ja hem fet en
edicions anteriors d’aquest informe, dediquem una atencié especial als
mitjans de comunicaci6. En aquest cas, no ens limitem a observar I’oferta
disponible, sin6 també algunes iniciatives que considerem que poden
influir en el sector, com ara les ajudes publiques als mitjans digitals. Els
llocs web socials i culturals, que sén dos dels fenomens més rellevant del
periode, també sén tractats en aquest mateix apartat.

El darrer apartat del capitol s’ha reservat a la llengua catalana. A
més d’aportar evidéncies estadistiques sobre I'estat de 1'tis del catala a
Internet, també es destaquen les iniciatives destinades a afavorir-n’hi
la preséncia; en aquest sentit, es valoren especialment els efectes d’un
dels aspectes més rellevants de l’anterior edicié6 d’aquest informe:
la consecucié del domini .cat per identificar a Internet la llengua i la
cultura catalanes.

2. Marc regulador

Dins el periode que abraca aquest informe cal destacar, des del punt de
vista normatiu, I’aprovacié, en I’ambit estatal, de la Llei 56/2007, de 28
de desembre, de mesures d’impuls de la societat de la informacié (LISI

BOE 29-12-2007). Aquesta llei s’emmarca dins de les mesures previstes
al Pla Avanca (2006-2010), per al desenvolupament de la societat de la
informacié a Espanya i de convergéncia amb Europa, que havia estat
aprovat dos anys abans.

Els objectius centrals de la LISI sén remoure barreres a1’as de les TIC
i garantir els drets dels ciutadans a la societat de la informacié. La seva
aprovacié va comportar la modificacié de lleis estatals anteriors, com
la Llei 34/2002, de serveis de la societat de la informaci6 i de comerg
electronic, ilaLlei 59/2003, de signatura electronica. També va introduir
modificacions menors a la Llei 32/2003, general de telecomunicacions, i
alaLlei7/1996, d’ordenaci6 del comer¢ minorista. En aquest darrer cas,
s’introdueix I’obligaci6 de disposar de mitjans d’interlocuci6 electronica
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en serveis al public d’especial transcendeéncia economica (electricitat,
aigua, gas, telecomunicacions). També es determina que les empreses
amb més de 100 empleats o un volum d’operacions superior a 6 milions
d’euros han d’oferir la possibilitat de fer electronicament gestions
com contractacio, altes i baixes i facturacié o bé oferir informacio. A
més, els llocs web d’aquestes empreses han de presentar un nivell mitja
d’accessibilitat’ per tal de facilitar-hi I’accés de discapacitats i persones
d’edat avancada. Aquest mateix requisit també vinculava les diferents
administracions, a les quals es posava el termini de finals de 2008 per
complir amb els criteris d’accessibilitat.

Per tal de facilitar una major seguretat en 1I'as d’Internet, la LISI

determina I'obligacié per part dels proveidors d’accés a la Xarxa
d’informar els usuaris sobre mitjans técnics que permetin la proteccioé
davant problemes de seguretat a Internet, com ara virus o correu brossa,
aixi com sobre les eines de filtratge de continguts no desitjats. També
s’estableix que els prestadors de serveis de la societat de la informacio
han d’informar sobre les mesures de seguretat que hi apliquen.
Amb relacié a la factura electronica, la LISI preveia I’elaboracié d’un
pla per part del Govern de I'Estat o de les comunitats autonomes
amb competéncies perque es generalitzi. Aquest pla complementa
I’obligatorietat de la factura electronica prevista a la Llei de contractes
del sector public, en tramitacié quan es va aprovar la LISL.

Pel que fa al comerc electronic, la llei pretén impulsar Iactivitat
economica a Internet. En aquest terreny, regula les subhastes
electroniques entre empreses (B2B), per tal d’atorgar major seguretat
a aquestes practiques. També regula les comunicacions comercials
i la contractacio electronica, i estableix criteris de valoraci6 de la
firma electronica que obliguen els prestadors de serveis de signatura
electronica a comprovar les dades inscrites en registres publics.

Un dels aspectes més polemics de la llei era el de les possibles
restriccions de serveis. En aquesta materia, establia el procediment de
cooperaci6 intracomunitari, segons el qual els organs competents poden
actuar restrictivament sobre serveis que provinguin de paisos d'un Estat
de la Uni6 Europea o de I’Espai Economic Europeu. També es fixava el
deure de col-laboraci6 dels prestadors de serveis d’intermediaci6 en el
suposit que un organ competent decideixi interrompre un servei. Aixi
mateix, s’establia que la restriccié de pagines d’Internet, quan pugui
afectar drets com el de la llibertat d’expressi6 i informacié, només podra
ser exercida per les autoritats jurisdiccionals competents.

El febrer de 2008 I’Associaci6 d’Internautes (AI) va presentar
davant el Defensor del Poble espanyol una sol-licitud de declaracié
d’inconstitucionalitat de la LISI perque s’eliminessin els articles que
deixen oberta la possibilitat que siguin censurats els continguts a Internet
en I'ambit del comerg electronic sense intervencio judicial.

Els internautes denunciaven que la LISI atorga noves competencies de
control a entitats privades o publiques que tinguin atribuides legalment
funcions de proteccié6 en materies com ara la preservacié de I’ordre
public, la defensa nacional o la protecci6é de la salut publica. Per I’Al,
aixd comporta que un organ indeterminat pugui censurar continguts a
Internet solapant I’activitat judicial. Amb posterioritat a 'acci6é davant el
Defensor del Poble, I’Al va enviar una dentncia a la Comissié Europea
perla “caotica” regulacié espanyola de control de continguts comercials.?

El febrer de 2008
I’Associacio
d’Internautes va
presentar davant
el Defensor del
Poble espanyol
una sol licitud
de declaracio
d’inconstitu-
cionalitat de

la LISI perque
s’eliminessin

els articles que
deixen oberta la
possibilitat que
siguin censurats
els continguts

a Internet en
I’ambit del comerc
electronic sense
intervencio
judicial.

«

1. En funci6 del que estableix la
Llei 51/2003, de 2 de desembre,
d’igualtat d’oportunitats, no-
discriminaci6é i accessibilitat
universal de les persones amb
discapacitat.

2. El Pais, 14-2-2008, p. 60, i Asociacion
de Internautas [En linia]: <http://
www.internautas.org/html/5003.
html> [Consulta: juny de 2009].
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L’Associacio
d’Internautes i
altres plataformes,
com “Tots contra
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recorrer aquest
impost que

grava tots els
suports i aparells
susceptibles de
realitzar copies
d’obres subjectes
a drets d’autor

»

3. Ordre PRE/1743/2008, de 18
de junio (BOE, 19-06-2008)

4. IQUA (2008): “IQUA inicia
una nova etapa amb I’entrada del
Consell de I’Audiovisual d’Andalusia,
d’Autocontrol i ’AECEM” [En linia].
<http://www.iqua.net/?go=S3i]27
PQO9INywzsO3F0alSoH3yDwC6Q7
gNBC1/30jqrmvIA2BXIGk48YbE
vOA==> [Consulta: maig de 2009].

Un altre assumpte poleémic ha estat la reforma de la Llei de propietat
intel-lectual, aprovada el desembre de 2007, que introduia noves
tarifes per 'anomenat canon digital. L'Associacié d’Internautes i altres
plataformes, com “Tots contra el canon”, van recérrer aquest impost que
grava tots els suports i aparells susceptibles de realitzar copies d’obres
subjectes a drets d’autor. Finalment, les tarifes d’aquest canon van quedar
fixades en una ordre ministerial, de 18 de juny de 2008,° on es detallava
la relaci6 d’equipaments, suports i materials subjectes al pagament de la
compensacio per copia privada.

A banda de les novetats normatives produides durant el bienni 2007-
2008, un altre aspecte remarcable del periode ha estat la nova etapa
iniciada per 'IQUA, I’Agencia de Qualitat d’Internet, que el febrer
de 2008 va modificar la seva estructura. L’IQUA va ser constituida
I'octubre de 2002, sota la forma d’associacio, per tres entitats publiques
independents: el Consell de I’Audiovisual de Catalunya, la Comissio
del Mercat de les Telecomunicacions (CMT) i el Consell Andorra de
I’Audiovisual. Més tard s’hi va incorporar el Consell Audiovisual de
Navarra i I'entitat publica Red.es. El desembre de 2007 s’hi va afegir
el Consell Audiovisual d’Andalusia, 1 el febrer de 2008, 1I’Associacio
per a ’Autoregulacié de la Comunicacié6 Comercial (Autocontrol) i
I’Associaci6 Espanyola de Comer¢ Electronic i Marqueting Relacional
(AECEM). Amb aquesta nova estructura, com es valora des de la mateixa
agencia, se’n reforca el caracter estatal, “que pretén implicar-hi tots els

agents del pais amb competéncies d’Internet”.*

3. Implantacié 1 Us social
d’'Internet

3.1. Usuaris

Segons les dades del Barometre relatives a la penetracié d’Internet a
Catalunya, el 2008 el 54,2% dels enquestats havia utilitzat Internet el
darrer mes (49,5% el 2007). Dins d’aquest col-lectiu, una considerable
majoria en feia un ds molt intensiu, superior a 25 dies al mes (62,7% el
2008 i un punt menys I’any anterior).

Des d’una perspectiva territorial, les comarques amb un percentatge
d’internautes superior a la mitjana catalana durant el 2007 i el 2008 s6n
les barcelonines del Baix Llobregat, el Barcelones, el Valles Oriental i el
Vallés Occidental, a més del Girones.

Amb relaci6 a les persones que a Catalunya han accedit a Internet els
darrers tres mesos, segons I'INE (2008), s’observa un notable increment,
amb un 64,2% d’usuaris I’any 2008 (vegeu la taula 1). A escala espanyola,
Unicament una comunitat autonoma supera el percentatge catala de
2008 (la Comunitat de Madrid, amb un 67%).

Taula 1. Persones que han utilitzat Internet els darrers tres mesos (%)
(2004-2008)

2004 2005 2006 2007 2008
Catalunya 47,6 52,1 53,2 56,2 64,2
Espanya 40,4 44 .4 47,9 52,0 56,7

Font: INE (2008)
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Amb un criteri més restrictiu, si tenim en compte els usuaris habituals,
és a dir, els que almenys han utilitzat Internet un cop a la setmana els
tres darrers mesos, el percentatge per a Catalunya el 2008 és del 59,1%.
Aquesta dada la situa com la comunitat autonoma amb un percentatge
més alt d’usuaris habituals, Gnicament una deécima per sobre de la
Comunitat de Madrid i amb gairebé 10 punts percentuals més que el
percentatge de la mitjana espanyola.

A Europa, segons les dades d’Eurostat (INE, 2008), el percentatge
d’usuaris d’Internet (darrers tres mesos) el 2007 era del 57%. Tenint
en compte les dades de la taula 1, si Catalunya formés part d’aquesta
estadistica ocuparia el tretze lloc, acompanyada d’Eslovaquia. Espanya
ocupa la setzena posicio, al mateix nivell que Hongria. Els tres paisos
amb percentatges més alts sén Holanda (84%), Dinamarca (81%) i
Sueécia (80%).

3.2. Perfil

Segons dades del Barometre, els usuaris d’Internet sén majoritariament
homes (el 2007 representaven el 59,7%, i el 2008 davallaven molt
lleugerament, fins al 58,4%).

Amb relaci6 a I’edat, la franja on trobem un percentatge més elevat
d’usuaris es troba entre els 25 i els 34 anys (els dos anys d’aquest bienni
tenien xifres molt similars amb relaci6 al total d’usuaris d’Internet: el
2007, €1 29,4%, 1 €1 2008, €1 29,6%). La franja segiient és la corresponent
als 35-44 anys (al voltant del 21% i el 22%). Les franges dels més joves
(14-19 anys i 20-24 anys) i la dels adults d’entre 45 i 54 anys se situen
a uns nivells similars, entre el 12% i el 14%. A partir dels 55 anys és
on es troba el punt d’inflexié que marca una reducci6 visible en I'is
d’Internet (vegeu la taula 2).

Taula 2. Percentatge d’usuaris d’Internet a Catalunya per franges
d’edat amb relacié al total (2007 i 2008)

Edat % total poblaci6 % usuaris d’Internet

2007 2008 2007 2008
14 a 19 anys 6,5 6,4 12,5 12,2
20 a 24 anys 7,2 6,9 13,6 12,5
25 a 34 anys 21,1 20,8 29,4 29,6
35 a 44 anys 18,8 19,0 21,2 22,5
45 a 54 anys 15,1 15,3 14,4 13,5
55 a 64 anys 12,3 12,5 6,2 6,6
65 i més anys 19,0 19,0 2,8 3,0

Font: Elaboracié propia amb dades del Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

Amb tot, les dades anteriors també s’han de relacionar amb
d’altres que posen de manifest la puixanca de I'is d’Internet per part
dels adolescents. Si en comptes de fixarnos en quin és el pes de les
diverses franges d’edat en el conjunt dels usuaris d’Internet (el major
pes correspon, com hem dit abans, als 25-34 anys) mirem quin és el
percentatge d’as de la Xarxa a cadascun dels segments d’edat, podrem
apreciar que és en els joves d’entre 14 i 19 anys on trobem un s més
intens (el 59,5% dels joves entre 14 i 24 anys hi accedien I’any 2007, un
percentatge que es dispara fins al 65,6% ’any 2008). Aqui cal tenir en
compte que 'accés a Internet puja absolutament a totes les edats en el
periode d’analisi d’aquest informe (vegeu la taula 3).
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Taula 3. Percentatge d’usuaris d’Internet a Catalunya a cadascuna de
les franges d’edat (2007 i 2008)

Edat Total poblaci6 (en milers) % usuaris d’Internet

2007 2008 2007 2008
14 a 19 anys 400 401 59,5 65,6
20 a 24 anys 444 430 58,0 62,8
25 a 34 anys 1.302 1.296 429 49,2
35 a 44 anys 1.160 1.186 34,6 40,7
45 a 54 anys 935 955 29,1 30,5
55 a 64 anys 761 779 15,4 18,1
65 i més anys 1.176 1.184 4,4 5,5

Font: Elaboracié propia amb dades del Barometre de la Comunicacié i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

Pel que fa al nivell d’estudis, el percentatge més elevat d’usuaris
d’Internet correspon a persones amb un nivell d’estudis d’FP2, ESO,
batxillerat o COU.

Aixi com el nivell d’estudis té relacié amb 1’as d’Internet (en els nivells
més baixos d’instruccio, fins a primaria, és un us gairebé testimonial),
també hi ha una relaci6 marcada en funcié de la situaci6 laboral, ja
que els usuaris d’Internet sén persones que treballen en una feina
remunerada en més del 70% dels casos (71,5% el 2007 i 70,8% el 2008).

Si tenim en compte la classe social, la que es defineix com a classe
mitjana té un pes semblant en el conjunt de la mostra i en el conjunt
de les persones que usen Internet (el 2007 el 45,5% de la mostra es
definia de classe mitjana i el 46,9% dels usuaris d’Internet corresponien
a aquesta categoria; el 2008 els percentatges eren, respectivament, el
48,9% 1 el 49,7%). En canvi, tant a I'extrem de les classes més altes
com al de les més baixes es produeixen oscil-lacions d’uns 15 punts
percentuals entre el seu pes en la mostra i el seu pes amb relacié als
usuaris d’Internet. Aqui les diferéncies son cap a I’alca en el cas de les
classes altes i cap a la baixa en el cas de les classes més modestes. Per
veure-ho més concretament, del conjunt dels enquestats pel Barometre
el 2007, el 30,7% es definia com de classe mitjana baixa i baixa, pero
aquesta categoria només representaven el 14,3% dels usuaris d’Internet
(el 2008 representaven el 26,2% i el 10,5%, respectivament).

En funcié del rol familiar, predominen les persones que no es
defineixen ni com a sustentador principal ni com a persona dedicada
a la cura de les tasques domeéstiques, sin6é que se situen en la categoria
d’“altres” (44,7% el 2007 i 42% el 2008). Per descomptat, cal tenir en
compte que I'evoluci6 dels rols familiars és cada cop més difusa (per
exemple, cada vegada és més gran el nombre de dones que aporten
la font d’ingressos principal a I’economia domestica, cosa que no les
eximeix, sovint, de portar també el major pes de la intendéncia de la
llar).

D’altra banda, el percentatge d’usuaris d’Internet que viuen a una llar
amb tres o més membres (76,9% ’any 2007 i 75% el 2008) és superior
a la mitjana de la poblaci6 de la mostra que viu en aquestes condicions
(66,6% el 2007 1 66,4% el 2008). Aixo pot tenir a veure amb la variable
de la franja d’edat dels usuaris d’Internet (majoritariament entre 25 i 34
anys) i amb I'avancada edat a que se sol assolir I’emancipaci6 familiar.

Pel que fa al nombre d’habitants per poblaci6, s’observa una limitada
diferéncia entre la mostra d’enquestats que viuen a poblacions amb
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menys de 2.000 habitants (4,9% el 2007 i 5,1% el 2008) i els usuaris
d’Internet corresponents a aquesta mateixa condicié (3,3% el 2007 i

3,6% el 2008).

3.3. Presencia a les llars
Segons dades de 'INE (2008), la disponibilitat de connexi6 a Internet
de les llars catalanes I’any 2007 era del 51,3%, mentre que ’any 2008
aquesta xifra havia pujat fins al 60,1%.

Per provincies, Barcelona és la que presenta percentatges més alts de
connexio a les llars (54,2% el 2007 1 60,3% el 2008).
En el context autonomic, el percentatge a Catalunya de llars amb
connexi6 a Internet inicament €s superat per la Comunitat de Madrid

(56,6% €1 2007 1 62,3% el 2008), segons I'INE (2008).

3.4. Tipus de connexi6
Lavelocitati el cost de les connexions sén aspectes summament rellevants
per valorar la qualitat de I’accés a Internet i també les seves barreres.

Segons dades d’un informe publicat el maig de 2008 perl’Organitzacio
per ala Cooperacié i el Desenvolupament Economic (OCDE, 2008), que
agrupa els 30 paisos més desenvolupats del mon, a finals de 2007 la taxa
de penetraci6 de la banda ampla als paisos de ’OCDE era de 19,96 linies
per cada 100 habitants, i a Espanya, de 18,04 linies.” En el grup de paisos
amb major penetraci6é (superior a les 30 linies per 100 habitants) s hi
trobaven Dinamarca, Holanda, Noruega, Suissa i Suécia.

Pel que fa a I'esfor¢ economic dels usuaris per contractar ’accés a la
Xarxa, en el mateix informe s’establia que a Espanya corresponia a prop
del 3% de la renda per capita dels abonats. Era el vuité pais de 'OCDE
amb la banda ampla més cara (només superat per Mexic, Turquia,
Eslovaquia, la Republica Txeca, Polonia, Hongria i Portugal). Els paisos
amb millors preus amb relacié a la renda per capita eren Luxemburg,
Suissa, Finlandia, Dinamarca, el Regne Unit, Irlanda i Alemanya.

La situacié de les connexions de banda ampla a Espanya durant el
periode 2007-2008 ha motivat tocs d’atencié de la comissaria europea de
laSocietat de la Informaci6 i els Mitjans de Comunicacid, Viviane Reding.
El mar¢ de 2008, en la presentacié d’un informe sobre el mercat de les
telecomunicacions, va alertar sobre la lenta expansi6 de la banda ampla
ales llars a Espanya, que va passar, segons les dades de que disposava, del
15,2% al 18,3% el 2007 (La Vanguardia, 20-03-2008, p. 21). Un any més
tard, en un context semblant, Reding també cridava I’atenci6 sobre el
preu de les connexions de banda ampla. Només tres paisos (Romania, la
Repiiblica Txeca i Austria) tenien ofertes d’Internet d’alta velocitat més
cares que Espanya, on el preu mensual mitja era de 45,83 euros el 2008,
mentre que ala UE era de 36,89 euros (La Vanguardia, 26-03-2009, p. 59).

A més d’aquest preu tan elevat de les connexions, una altra questi6 a
tenir en compte és la velocitat real amb relaci6 a la contractada. Segons
un estudi d’ADSL Zone fet sobre dades recollides entre gener i juny de
2008, el percentatge d’eficiéncia de linia en ADSL i cable varia segons les
velocitats de contractacié i els operadors. En general, pero, el rendiment
real de qué gaudeix l'usuari oscil-la entre el 80% d’assoliment de la
velocitat promesa en el cas de les modalitats d’1 1 3 megabits, i el 37,3%
en la modalitat de 20 megabits. Es a dir, a major velocitat contractada
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“Espana empeora la brecha
digital respecto a los paises
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menor és la proporcié en velocitat real experimentada (ADSL ZONE,
2008).

Dins d’aquest context, també cal tenir en compte la particularitat
de la situaci6é catalana. Tal com es va comentar en I'anterior edicié
d’aquest informe, el desequilibri en el desplegament de la banda ampla
a Catalunya havia motivat un informe critic per part del Sindic de
Greuges. En el periode de I'actual informe (2007-2008) encara és viva
la preocupaci6 sobre aquesta qiiestié, com es pot apreciar en aquesta
opini6é de Jordi Bosch, secretari de Telecomunicacions i Societat de
la Informaci6: “Pel que fa a infraestructures patim un desequilibri. Si
apostem realment per la societat de la informaci6 i del coneixement,
hem de fer un salt qualitatiu endavant. Les infraestructures d’avui,
tret d’algun forat territorial que hem de cobrir encara, sé6n adequades
per anar fent. Pero si volem fer un salt qualitatiu, incorporant serveis
audiovisuals [...], les infraestructures d’avui sé6n un coll d’ampolla”
(GORDILLO, 2007: 74).

Segons Kim Faura, director general de Telefénica a Catalunya, la
primavera de 2008 Catalunya comptava amb 1,5 milions de connexions
ADSL, d’un total de 8 milions per tot Espanya. Aquestes dades les va
aportar tot anunciant 1.800 milions d’euros en els propers tres anys per
reforcar les infraestructures a Catalunya, aspecte que té en compte el
desplegament de la banda ampla per assumir I'increment de la demanda
d’aquest tipus de comunicacié (EI Pais, Catalunya, 15-3-2008 p. 7.).

Segons el Barometre, la majoria de les llars catalanes amb connexi6 a
Internet comptaven amb una connexié d’alta velocitat: el 84,2% el 2007
i el 84,9% el 2008. D’aquestes, el percentatge més nombrés correspon
a velocitats de 3 o més megabits (Mb): 34,6% el 2007 1 51,9% el 2008.
Aquest increment tan gran s’ha fet a costa de les connexions de menor
velocitat (1 Mb), que han passat de ser el 18,2% a representar el 7,4%.
També s’ha produit un salt important amb relacié al Wi-Fi (xarxa local
sense fil) a la llar: la connexié sense fil ha passat de representar el 29,7%
d’aquells que tenien accés a Internet el 2007 al 37,6% el 2008, segons el
Barometre.

Tenint en compte el tipus de connexié, també destaca en aquest
periode el projecte “Barcelona sense fils”, impulsat per I’Ajuntament
de Barcelona per facilitar connexions Wi-Fi. Aquest projecte, que arriba
fins al 2010, preveu dotar 500 edificis publics de connexions sense fil
a Internet. Inicialment va topar amb les reticéncies dels operadors
privats i de la Comissi6 del Mercat de les Telecomunicacions, pero
també amb les entitats que ja estaven treballant en un projecte de xarxa
Wi-Fi lliure a la ciutat, perqué consideraven que el consistori no tenia
la voluntat de sumar-se a iniciatives ja engegades. Aquestes iniciatives
ciutadanes de xarxa lliure sense fil es troben en bona mesura aplegades
a la Fundaci6 Guifi.net, la xarxa sense fil lliure més gran del mén, amb
gairebé 5.000 nodes repartits per Catalunya. E1 2007 va rebre el premi de
Telecomunicacions de la Generalitat (El Pais, 11-1-2007, p. 18; i El Pais,
Ciberp@is, 10-7-2008, p. 5.).

3.5. Us social

Com es pot apreciar a la taula 4, els cercadors sén, de llarg, el tipus de
web més visitat pels internautes, seguits pels webs de bancs i caixes i els
webs personals (blocs).
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Taula 4. Visites per tipus de lloc web els altims 30 dies a Catalunya
(2007 i 2008) (%)

2007 2008
Premsa generalista en paper 18,1 21,3
Premsa esportiva en paper 9,0 7.8
Premsa economica en paper 1,8 2,0
Mitjans de comunicacio digitals 4,6 3.8
Webs de revistes 3,7 3,6
Webs de radios 7,2 8,2
Webs de televisions 5,0 6,0
Cercadors 88,1 96,2
Portals generalistes 15,0 195
Webs tematics i comercials 15,0 22,5
‘Webs de bancs i caixes 23,4 30,6
Webs d’administracions publiques 14,5 20,3
Webs personals 16,9 27,0
Altres 20,4 23,4
Cap 4,0 1,4

Font: Elaboracié propia amb dades del Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

Pel que fa als usos de la Xarxa, destaca a gran distancia la utilitzaci6 del
correu electronic. També resulta molt significatiu el gran increment dels
jocs en linia, que fins i tot superen el popular sistema de comunicacions
per Internet Messenger (vegeu la taula 5).

Taula 5. Usos habituals d’Internet els altims 30 dies a Catalunya (2007
i 2008)

2007 2008
Correu electronic 84,9 90,8
Messenger 59,9 61,2
Webs interactius (forums) 14,1 13,9
Trucades telefoniques (tel. IP) 5,7 6,7
Veure la televisio 6,3 10.0
Compres i banca 21,8 18,5
Fitxers d’audio, productes culturals 35,3 37,6
Consulta de preus de productes 54,9 53,7
Jugar en linia 35,9 87,8
Cap 5,7 13,7

Font: Elaboraci6 propia amb dades del Barometre de la Comunicaci6 i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

El lloc preferent des del qual s’accedeix a Internet és el domicili
(84,7% el 2007 i 88,1% el 2008), seguit de la feina (20,4% el 2007 i
18,7% el 2008). Amb tot, els horaris de connexié més frequents
(de9hal3hidel6hal9h) corresponen als horaris habituals de feina
o estudis. D’altra banda, la mitjana d’as se situa en 2,1 hores, sempre
segons el Barometre de la Comunicacio6 i la Cultura.

4. Oferta de continguts i serveis

4.1. Mitjans de comunicaci6

El bienni 2007-2008 ha suposat la consolidacié dels webs informatius
nacionals en el menu mediatic d’una part significativa de la societat
catalana. Segons dades del Barometre, €1 28,3 % delsinternautes consulten
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7. Jornada “Noves tecnologies,
nous negocis: Els mitjans digitals
en temps de canvi”. Mataro, 18
de marg de 2009.

mitjans digitals. La generalitzaci6 dels continguts audiovisuals i els espais
de participaci6 per als usuaris ha homologat el periodisme digital catala
amb les tendéncies globals: els equips humans de les redaccions digitals
més grans han crescut de forma significativa i el nombre de mitjans que
auditen les dades d’audiéncia amb I’OJD ha augmentat de 8 a 21, amb
resultats que marquen un creixement constant d’usuaris. Tot plegat, s6n
indicadors d’una normalitzaci6é del periodisme digital que també s’esta
produint (encara que més lentament) en ’ambit local.® Tanmateix, la
crisi economica que ha esclatat al final del periode analitzat i el seu
impacte directe i dramatic sobre les inversions publicitaries pot fer
trontollar aquesta etapa d’estabilitat, ja que les estructures dels mitjans
digitals son encara més febles que les dels tradicionals, i quan estan en el
marc d'una empresa de premsa o audiovisual segueixen sent un projecte
secundari en comparaci6é del producte de referéncia, que de moment
encara segueix aportant molts més ingressos que el lloc web.”

Larenovacié dels principals mitjans digitals, que vaser moltsignificativa
entre 2005 i 2006, ha continuat amb forca, sobretot centrada en el
desenvolupament de blocs d’opinid, continguts audiovisuals i espais de
participaci6 de I'audiéncia. I’ Avuiva fer el salt qualitatiu més important,
després de més d’'una decada amb un web que simplement abocava els
continguts del paper a Internet. El nou disseny també ha significat un
canvi de model, i ha comencat a produir noticies a Internet de forma
continua. Mitjans purament digitals com lamalla.cat i e-Noticies també
han fet canvis profunds en les seves maquetes, mentre que £l Periddico i
La Vanguardia han optat per fer evolucionar els dissenys que ja havien
modificat recentment. En tots els casos el video té ara una presencia
destacada en portada, pero e-Noticies ha optat per crear també un lloc
web especific (www.e-noticies.tv) seguint les passes de VilaWebTV.

D’altrabanda,la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)
va refundar el seu portal de noticies (amb canvi de nom inclos: 3cat24.
cat) amb la intenci6 de coordinar definitivament I’oferta informativa a
Internet amb la de la radio i la televisi6. El nou portal déna més visibilitat
a la producci6 audiovisual i aposta per la participacié, amb comentaris
sobre les noticies i un espai on els usuaris poden enviar videos, textos,
fotos i peces d’audio. L’espai dedicat a la meteorologia és un dels que té
més exit per la seva vinculacié amb la televisié convencional, on sovint
s’ensenya material produit pels internautes. Per millorar la coordinacié
de la produccié informativa, la redaccié del 3cat24.cat s’ha traslladat a
conviure amb la dels serveis informatius de Catalunya Radio; a més, té
un periodista a la redacci6 del canal 3/24.

La CCMA va decidir, finalment, oferir gratuitament tots els videos del
servei 3alacarta.cat, que recollia, a finals de 2008, més de 75.000 peces
de produccié propia, amb 600 videos nous cada setmana. La publicitat al
principi de cada video subvenciona el cost del servei. L’altra gran aposta
de la CCMA per Internet, iCat FM, nascuda a mitjans de 2006, s’ha
consolidat amb cinc emissores a la Xarxa que amplien I’oferta respecte al
que s’ofereix a la radio convencional. VilaWeb va estrenar, I’abril de 2008,
una edicié de nit, que a partir de les vuit de la tarda destaca continguts
menys lligats a ’actualitat diaria i recomana webs interessants als usuaris.
En general, es percep una major agilitat de les redaccions digitals en
la incorporacié d’innovacions, signe que les empreses periodistiques
estan més disposades a invertir en el producte web, com a minim abans
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que comencés la crisi economica. Un simptoma similar de vitalitat era la
mida de les redaccions digitals més grans, que van augmentar el nombre
de periodistes durant el periode (vegeu la taula 6).

Taula 6. Periodistes a les redaccions dels principals mitjans digitals
catalans (2004 i 2008)*

2004 2008
La Vanguardia 9 24
3cat24.cat 13 19
VilaWeb.cat 6 11
Ll Periodico de Catalunya © 14

APeriodistes contractats a temps complet. Inclou els carrecs de director/editor i/o redactor en cap alla on sén
presents.

Font: Elaboracié propia amb dades de I'Informe de la Comunicacié a Catalunya 2003-2004 i dades recollides per
estudiants dels estudis de Comunicacié de la URV (gener de 2009).

Els diaris digitals d’actualitat politicai opinid, que van tenir una eclosio6
el 2006, han ampliat I’oferta amb blocs, seguint I’estratégia d’incorporar
columnistes al mateix lloc web o recomanant la feina de blocaires
externs. S’hi han afegit Directe!cat i Cronica. També han nascut nous
mitjans purament digitals especialitzats: en cultura, destaquen el portal
d’actualitat Cultura2l.cat i la televisié en linia Sies.tv, mentre que en
I’ambit de I’economia domestica trobem Jornal.

L’Associacié de Publicacions Periodiques en Catala (APPC) va crear
el 2008 el primer aparador virtual de les seves revistes, que en molts
casos ofereix per primera vegada a Internet el contingut de la versio
impresa. Coincidint amb la festa de Sant Jordi d’aquell any, van oferir
una promocié de subscripcié gratuita a la versié digital de les revistes,
que habitualment costa entre un 30% i un 40% menys que la subscripcié
a la versi6 impresa. El portal Quiosc.cat funciona amb la tecnologia de
Zinio, una empresa nord-americana especialitzada en I'edici6 digital
facsimil de revistes, que permet mostrar-les amb la maquetacio6 del paper
i llegir-les “passant” les pagines com en I'edicié impresa.

La Generalitat va doblar els ajuts a mitjans digitals el 2007, fins a
superar els 2 milions i mig d’euros. La xifra s’ha estabilitzat amb una
lleugera reducci6 el 2008, pero mentre que el nombre total d’iniciatives
d’innovaci6é financades s’ha reduit, les subvencions automatiques
basades en 'audiéncia i el personal de les empreses van arribar a 50
mitjans, quan el 2007 eren només 18 (vegeu la taula 7).

Taula 7. Subvencions de la Generalitat als mitjans digitals (2006-2008)

2006 2007 2008
Automatiques 384.275 492.106 670.000
Projectes 865.950 2.010.055 1.665.800
Total 1.250.225 2.502.161 2.335.800

Font: Elaboracié propia a partir de I'anunci pel qual es dona publicitat a la concessié de subvencions durant I’any
2007 (DOGC, 14-03-2008); DEPARTAMENT DE LA PRESIDENCIA DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA
(2006); INSTITUT CATALA DE LES INDUSTRIES CULTURALS (2006): Ajuts de UICIC a la premsa [document
cedit per Gemma Barberan Bergés, de I’Area del Llibre i les Arts Visuals de 'Institut Catala de les Inddstries
Culturals], i dades de la Direccié General de Comunicacié i Serveis de Difusié Audiovisuals facilitades per Marti
Porter per a I'any 2008.
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Els ajuts de la Generalitat segueixen prioritzant els mitjans de
comunicacié generalistes (El Periddico, La Vanguardia, El Punt, VilaWeb,
Avui), que es reparteixen la meitat del pressupost, no només per
I’audieéncia que tenen sin6 també perque sén projectes substancialment
més costosos que els de la resta de mitjans (vegeu la taula 8). Els
mitjans locals han perdut pes en projectes d’innovacié aprovats, pero
representen un gruix important dels ajuts automatics, mentre que
els diaris digitals centrats en ’actualitat politica (e-Noticies, Cronica,
El Debat, Directelcat) creixen en el pressupost dels ajuts de manera
paral-lela a la seva expansié com a model.

Taula 8. Distribucié per arees dels ajuts a mitjans digitals de la
Generalitat (2007 i 2008)

2007 2008
Generalistes 1.251.458 1.279.921,09
Politics 380.145 477.719,89
Tematics 261.975 167.165,73
Locals 608.583 410.993,29
Total 2.502.161 2.335.800

Font: Elaboraci6 propia a partir de I'anunci pel qual es dona publicitat ala concessi6 de subvencions durant’any
2007 (DOGC, 14-03-2008); DEPARTAMENT DE LA PRESIDENCIA DE LA GENERALITAT DE CATALUNYA
(2006); INSTITUT CATALA DE LES INDUSTRIES CULTURALS (2006): Ajuts de U'ICIC a la premsa [document
cedit per Gemma Barberan Bergés, de 1'Area del Llibre i les Arts Visuals de I'Institut Catala de les Industries
Culturals], i dades de la Direccié General de Comunicaci6 i Serveis de Difusié Audiovisuals facilitades per Marti
Porter per a I'any 2008.

Gracies a ’exigeéncia de la Generalitat de Catalunya d’una auditoria
externa de 'audiencia dels llocs web informatius que vulguin optar a
les subvencions estructurals, i també gracies al creixement en la inversio
publicitaria, 13 mitjans catalans grans i petits s’han unit en el bienni
estudiat als 8 que ja estaven a I’OJD Interactiva des de feia uns anys.
Aixo ha permeés disposar per primera vegada de dades homogénies 1
representatives de l'audiéncia dels mitjans digitals catalans. A més,
Nielsen i OJD van acordar fusionar els seus sistemes de mesura en un
unic servei el novembre de 2007, fet que va dissipar la guerra de xifres
que suposava la comparacié de resultats obtinguts amb metodologies
diferents.

En aquest sentit, el Barometre no inclou en les seves enquestes
preguntes especifiques sobre quins mitjans digitals visiten els internautes;
pero en el cas d’Internet, les dades d’OJD/Nielsen sén una eina molt
adient, donat que registren de forma inequivoca cada visita al lloc web
i poden controlar quants usuaris unics mensuals té cada mitja digital
independentment del nombre de visites que facin. Aixo requereix que
el web estigui donat d’alta en el servei de control i, per tant, deixa fora
de les estadistiques els que no hi estiguin. Pero la precisio del sistema i el
fet que cada cop guanya més massa critica de mitjans adherits semblen
garantirne el futur com a referent per mesurar les audieéncies a la
Internet catalana.

De I’evoluci6 de les dades (vegeu la taula 9) es desprén que els mitjans
tradicionals liders d’audiéncia fora de la Xarxa han sabut exportar la
seva capacitat d’atracci6 a Internet. Els webs informatius de referéncia
s6n els grans diaris de Barcelona publicats en castella i catala (£l Periddico
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de Catalunya, que ha doblat el nombre d’usuaris en dos anys) o només El primer mitja

en castella (La Vanguardia, lider indiscutible a Internet, amb més de dos d’informacio en
milions d’usuaris mensuals a finals de 2008, un cop s’ha reincorporat al catala és VilaWeb,
control de I’OJD després de 6 anys). Els portals de la CCMA en conjunt

seguit de I’Avui,
ocupen el tercer lloc, amb més d’'un milié d’usuaris mensuals; pero, del 3cat24.cat
o 9

tenint en compte que el web de TV3 (més orientat a la programacio el nou portal de
cada quatre visites, podem afirmar que el primer mitja d’informacié en noticies de la
catala és VilaWeb, amb un creixement sostingut fins als 330.000 usuaris CCMA

mensuals, seguit de I’Avui, que amb el nou disseny creix de manera ((

important i frega els 240.000 usuaris mensuals, i del 3cat24.cat, el nou

portal de noticies de la CCMA, que a finals de 2008 arribava gairebé als

230.000 usuaris. Destaca també la posicio de Racé Catala, un vetera mitja

de la cadena que a seguir 'actualitat periodistica) recull més de tres de

amb continguts generats pels internautes, que ha superat la barrera dels
100.000 usuaris. El fet que la majoria de mitjans digitals controlats per
I’OJD hagi crescut en audiencia durant el periode és un signe inequivoc
de la consolidaci6 d’Internet com a espai informatiu.

Taula 9. Usuaris tnics mensuals dels webs informatius catalans

(2006-2008)

Desembre 2006 Juny 2007 Desembre 2007 Marc 2008 Desembre 2008
La Vanguardia 2.116.073
ELEESS;CO de 847.078  943.488 1.369.204 1.626.376
CCMA* 682.850 657.448 761.266 801.844 1.171.806
VilaWeb 268.947 269.373 284.781 290.779 329233
Avui 118.586 145.159 171.595 202.361 236.660
Racé Catala 71.336 94.452 87.314 105.364
e-Noticies 63.622 61.520 60.863 71.927 98.653
Diari de Girona 93.155
Naci6 Digital 31.615 43.951 47.427 66.011
Lamalla 54.370 75.299 62.852 61.534
El Debat 7.453 19.650 27.675 59.934
Barcelona TV 26.588 28.615 27.683 36.889
Osona.com 33.343 32.629 34.906 33.658 36.171
Directe!cat 35.795
Regi6 7 31.080
Lleida.com 22.781 20.973
El Singular Digital 20.169
Teatralnet 8.983 12.546 13.870 17.072
CiutatOci 17212 18.162 18.041 10.672 14.116
L’Emporda 13.838
Més Osona 2710 3.872 5.217 5.142 7.299
Diari de Barcelona 5.095 6.483 6.996 6.606

A L’audiéncia individual dels principals portals de la CCMA el desembre de 2008 era: TV3.cat, 917.671; 3cat24.
cat, 228.209; ElsEsports.cat, 93.889, i CatRadio.cat, 158.373. La suma no és igual al total perqué hi ha usuaris
que visiten més d’un dels serveis.

Font: OJD Interactiva.
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8. Vegeu, en aquest mateix informe,
el capitol "LLa comunicacié local”.

9. Vilaweb (22-01-2009): “Deumil.
cat vol posar I'autodeterminacio
al’agenda del mon” [En linia]
<http://www.vilaweb.cat/www/
noticia?p_idcmp=3414030>.
[Consulta: juny de 2009].

10. Facebook [En linia]
<http://www.facebook.com/press/
info.php?statistics>. [Consulta: juny
de 2009].

Internet és I'tinic mitja on va créixer la inversié publicitaria el 2008 a
I’Estat espanyol, i, tot i que aquest any encara representa només el 8,6%
de la inversi6 en mitjans convencionals, ja ocupa la cinquena posicié per
volum (INFOADEX 2009). El creixement de 2008 —d’un 26,5%, fins als
610 milions d’euros— segueix la tendéncia imparable d’anys anteriors
(310 milions el 2006, 482 milions el 2007), i si el 2009 no es veu afectat
per la crisi, com ja ho han estat el 2008 Ia resta de mitjans, es confirmaria
que Internet s’ha guanyat definitivament la confianca dels anunciants.
E1 2008, i per primera vegada, els enllacos patrocinats (model publicitari
promogut per Google en que els anuncis sén textos relacionats amb el
contingut de la noticia) han superat els classics baners (anuncis grafics)
en volum d’inversid, i ja suposen el 53% d’aquest mercat publicitari.
Els cercadors promoguts per les principals multinacionals del sector
d’Internet (Google, Yahoo!, Microsoft) s’emporten, aixi, la majoria dels
ingressos per davant dels webs informatius.

4.2. El web social

Els blocs s’han consolidat en I’ecosistema digital catala, on s’han creat
xarxes d’usuaris actius que debaten temes d’actualitat o comparteixen
experiencies. Aquestes xarxes es formen de manera dinamica a partir
dels comentaris i els enllacos que es fan mutuament els blocaires, pero
en alguns casos es fan visibles de manera més explicita, com a la Xarxa
de Blocs Sobiranistes (www.xbs.cat) o a la vintena de comunitats locals
i comarcals nascudes entre 2007 i 2008.* Destaquen, també, iniciatives
com Poliblocs.cat o Cercabloc.cat, que volen ajudar a ordenar i donar
visibilitat als blocs catalans, en el primer cas els especialitzats en ’ambit de
la politica. El sentiment dels autors de blocs de pertanyer a un col-lectiu
blocaire catala s’ha reforcat amb trobades com la celebrada a Granollers
el gener de 20081 els primers premis a blocs en catala, organitzats per
I’associaci6 STIC.cat.

La catosfera, el conjunt de blocs en catala, ha esdevingut un espai
d’activisme social significatiu, d’on han sorgit, especialment, iniciatives
que reclamen la independéncia dels Paisos Catalans: en sén exemples
la campanya “Jo també vull un Estat propi”, el setembre de 2006, en
queé mig centenar de blocaires van titular aixi els seus articles durant
la Diada; el mapa interactiu d’Estatpropi.cat, o la convocatoria de la
manifestacié “Deu mil a Brussel-les”, gestada en un debat a la blocosfera
i materialitzada a principis de 2009.°

Tot i la vitalitat dels blocs catalans, el concepte de web social o web 2.0
s’ha popularitzat gracies a altres serveis web, molt especialment Facebook
en el cas catala. Els webs 2.0 s6n aquells que centren la seva activitat
a facilitar eines als internautes per compartir continguts i interactuar
entre ells. Facebook va néixer com un servei per mantenir en contacte
companys de promoci6 de les universitats americanes, pero ben aviat
va obrirse a qualsevol usuari i I’empresa va permetre la traducci6 del
servei a qualsevol idioma a través d’una interficie senzilla que permetia
el treball de col-laboradors voluntaris en la tasca de traduccié. Facebook
va apareixer el febrer de 2004, pero no va ser fins a la seva traducci6 al
catala, I’estiu de 2008, que va convertir-se en un exit entre els internautes
catalans. Tot i que no hi ha dades concretes sobre el nombre d’usuaris
en catala, a finals de 2008 hi havia ja més de 150 milions d’usuaris a
tot el mén, un 70% fora dels Estats Units.!” Els usuaris de Facebook

14 Part 1. La situacié dels mitjans (informes, estadistiques, interpretacions)



comparteixen fotografies amb els amics que també son usuaris d’aquesta
xarxa social, es posen al dia sobre les seves activitats i estat d’anim i usen
el web per organitzar trobades. Una de les opcions més populars son els
grups de suport a una causa —com, per exemple, el que es va crear per
donar suport al periodista Antoni Bassas quan va deixar el programa El
mati de Catalunya Radio.

4.3. Cultura en xarxa

La cultura sempre ha estat un dels ambits més actius de la Internet
catalana, pero el bienni 2007-2008 ha estat especialment intens amb
I’aparici6 de nous projectes. La Biblioteca de Catalunya ha tingut un
paper destacat en aquest context, amb tot un seguit d’iniciatives que
busquen ampliar la preséncia de continguts en catala a la Xarxa:

® Arxiu de Revistes Catalanes Antigues (ARCA): Arxiu de revistes
catalanes antigues que, des de 2005, ha anat digitalitzant fins a
165 capcaleres dels segles XIX i XX (http://www.bnc.cat/digital/
arca/index.html).

¢ Patrimoni Digital de Catalunya (Padicat): Sistema de captura de
webs que arxiva de manera recurrent el contingut i el disseny
de llocs web rellevants de la Internet catalana. Durant el 2008 va
arribar als 34 milions de fitxers arxivats, i permetia la consulta de
I’evolucié historica de centenars de webs catalans (http://www.
padicat.cat).

e Memoria Digital de Catalunya (MDC): Interficie de cerca de
material digitalitzat per diferents entitats culturals catalanes.
Aquest fons té visibilitat a escala europea al portal Europeana.eu
(http://mdc.cbuc.cat).

D’altra banda, el Grup Enciclopédia Catalana va engegar, el febrer
de 2008, I’Enciclopedia (www.enciclopedia.cat), una nova etapa de la
seva presencia a Internet, amb accés gratuit a tots els articles després
de ser un servei de pagament durant deu anys. El nou portal incorpora
continguts actualitzats de la tradicional enciclopédia en paper i també
d’altres obres i bases de dades publicades pel grup."" Es preveu que
fins el 2011 no estiguin totalment disponibles els continguts previstos
(575.000 entrades amb 250.000 enllacos interns).

Finalment, Edicat, empresa editora de revistes en catala per a
estudiants, va estrenar el 2007 Ficcions.cat, un concurs literari per a joves
que va anar ampliant amb noves categories durant el 2008. Les dues
primeres edicions han tingut més de 1.000 participants de 200 instituts
dels Paisos Catalans. Les narracions sén publicades al lloc web del
concurs a mesura que els joves les van aportant, i poden ser comentades
per la resta de participants.

5. Lallenguacatalanaa Internet

Un dels aspectes més significatius assenyalats en I’anterior edici6 d’aquest
informe va ser I’aprovacio, el setembre de 2005, del domini .cat com a
distintiu de la comunitat linguistica i cultural catalana a Internet. Després
d’un periode inicial de rapid creixement del registre de dominis .cat
(especialment entre abril i juliol de 2006), el bienni 2007-2008 el ritme

Despreés d’un
periode inicial de
rapid creixement
del registre de
dominis .cat el
bienni 2007-2008
el ritme d’altes
s’ha mantingut
sostingut, amb un
lleuger increment
en la peticio

de dominis els
darrers mesos del
periode

«

11. Es pot llegir la presentacio
que la mateixa Enciclopedia
Catalana fa del seu nou projecte
de [I’Enciclopédia. [En linia]
<http://www.enciclopedia.cat/
ajuda.html>. [Consulta: juny de
2009].
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La proposta de
PAjuntament de
Barcelona per
a la consecucio
del domini
.bcn compta
amb el suport
d’institucions i
empreses pero
CiU i ERC van
expressar les
seves reserv
argumenta
que podria
afeblir el .cat

12. VilaWeb (24-10-2008): “La
Generalitat s’oposa al domini
.ben” [En linia] <http://www.
vilaweb.cat/www/noticia?p_
idemp=3041700>. [Consulta:
juny de 2009].

13. CityTLD Network [En linia]
<http://citytld.com>. [Consulta:
juny de 2009].

14. Aquests guardons van
ser creats lany 1999 pel
Departament de la Presidéncia
i inicialment no comptaven
amb la categoria d’Internet,
que es va constituir a la segona
convocatoria  arran  de la
importancia creixent que anava
adquirint aquest sector.

d’altes s’ha mantingut sostingut, amb un lleuger increment en la peticié
de dominis els darrers mesos del periode. La simplificaci6 dels metodes
de registre, introduida la tardor de 2007, i la reducci6 del preu de I’alta
del domini de fins a un 50% el 2008, podrien ser les causes d’aquest
repunt. Segons indicava la Fundacié puntCAT al bloc de Domini.cat,
el marc de 2009 ja se superaven els 36.000 dominis .cat inscrits. També
segons aquesta fundacio, en aquesta mateixa data hi havia ja 60 milions
de documents indexats, la qual cosa posa el .cat en el primer lloc entre
els dominis genérics pel que fa a documents existents.

L’exit de la iniciativa .cat ha impulsat un seguit de propostes de
reconeixement de caracter lingtistic i cultural —entre d’altres, de
I’escoces, el 2005; el gallec, el breté i el gal-les, el 2006; el lleones, el
2007; el quebequeés i I'angles, el 2008; el basc i I'hongares, el 2009- o
bé de ciutats i regions —com .lat, per a I’America Llatina, o .africa. En
aquest context s’inscriu la proposta .bcn, impulsada per ’Ajuntament de
Barcelona i presentada la tardor de 2008. Aquesta iniciativa, que pretén
potenciar la “marca Barcelona”, compta amb el suport d’institucions i
empreses perd no amb el consens politic. Els grups municipals de CiU
i ERC van expressar les seves reserves, argumentant que podria afeblir
el .cat (La Vanguardia, 25-10-2008, Vivir, p. 13.). Aquesta preocupacio
també era compartida per Jordi Bosch, secretari de Telecomunicacions i
Societat de la Informacié de la Generalitat.'

La proposta de I’Ajuntament de Barcelona per a la consecucioé del
domini .bcn s’ha sumat a una campanya d’altres ciutats, com Paris,
Berlin, Hamburg i Nova York," que vol impulsar el reconeixement per
part de 'ICANN dels dominis de primer nivell per a ciutats (cityILD),
com una categoria a banda dels dominis geneérics de primer nivell
(gTLD) —on s’haurien d’integrar si no s’efectuen canvis— o de codis per
a paisos (ccTLD). A més, des d’aquesta campanya també es proposa un
domini de primer nivell geoTLD, que tindria significacié geografica,
geopolitica, etnica, lingtistica o cultural. Com a exemples de dominis
ja reconeguts que s’encabirien en aquesta categoria, esmenten el .cat
(domini geneéric), el .asia (també domini genéric, reconegut el 2007) i
el .eu (domini de primer nivell territorial o per a paisos, reconegut el
2005); a més, també s’hi haurien de sumar els dominis per a ciutats.

A banda de les noves iniciatives sobre els dominis que han sorgit
seguint la petja del .cat, en aquest apartat també podem parar atencié
a la promoci6 de I'ts de la llengua catalana a Internet, que ha tingut
un reconeixement institucional per part de la Generalitat de Catalunya
amb els premis atorgats a les dues convocatories dels Premis Nacionals
de Radiodifusid, Televisio, Internet i Telecomunicacions, els anys que
abraca aquest informe. A 'edicié de 2007 es va atorgar una mencié
d’honor genérica al catala a Internet. Va ser la primera vegada que en
aquests guardons s’atorgava una menci6é d’aquestes caracteristiques.
En aquest cas es destacava el conjunt d’actuacions col-lectives, sovint
anonimes, que havien contribuit al fet que el catala sigui una de les
principals llengiies d’is a la Xarxa.'

La visibilitat del catala a la Xarxa també va ser un criteri determinant
a I’hora d’atorgar el Premi Nacional d’Internet 2008 a Google.cat. El
jurat va destacar “I’aposta de Google pel multilingliisme com a element
competitiu”. L’empresa va incorporar el catala entre la quarantena de
llengties disponibles per als seus diversos productes (Google, Gmail,
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Blogger, Google Maps, entre d’altes) i va incloure el domini .cat a serveis
amb un domini diferent al .com.’ També es van valorar els acords per a
la digitalitzaci6 del fons bibliografic de I'Institut d’Estudis Catalans i de
cinc importants biblioteques catalanes: es tracta de digitalitzar centenars
de milers de llibres de domini public (que no estan subjectes a drets
d’autor) i fer-los accessibles a través d’Internet de manera universal
i lliure. En aquest sentit, el gener de 2007 es va presentar 1’acord
subscrit per la Biblioteca de Catalunya i les biblioteques del Monestir
de Montserrat, el Seminari de Barcelona, el Centre Excursionista
de Catalunya i I’Ateneu Barcelones per a l'adhesi6 al Projecte de
Biblioteques de Google, dins del seu programa de cerca de llibres.
Aquest acord era el segon subscrit per institucions no anglosaxones a
aquest projecte (el primer el va signar la Universitat Complutense de
Madrid) i el tercer a Europa (I’altra institucié adherida és la Universitat
d’Oxford) (La Vanguardia, 11-1-2007, p. 30.). Cal tenir en compte que el
catala també és present entre les 26 llengiies d’Europeana,'® una altra
iniciativa per a I’accessibilitat del patrimoni cultural i cientific. En canvi,
la Biblioteca Digital Mundial, impulsada per la UNESCO, no compta
amb el catala entre les set llengties disponibles.!”

Des d’una perspectiva quantitativa, segons el Barometre, el 32,6%
dels parlants habituals en catala eren internautes el 2007, mentre que en
el cas del castellanoparlants ho eren el 30,1%. El 2008, pero, s’observa
un eixamplament d’aquesta diferéncia: sén internautes el 37,3% dels
parlants del catala i el 33,2% dels que parlen en castella.

En canvi, les dades es decanten a favor del castella quan prenem com
a referencia els usuaris d’Internet a Catalunya i observem quina és la
seva llengua habitual. En aquest cas, el 2007 el 56,8% dels internautes
tenien el castella com a llengua predominant, mentre que només el
40,2% eren preferentment catalanoparlants. E1 2008 el 55,4% parlaven
castella preferentment, i el 41,4%, catala. Les dades dels dos anys
reflecteixen de manera semblant les preferéncies lingtiistiques de la
mostra analitzada, que tendeix a utilitzar el castella i el catala d’una
manera forca semblant a com ho tendeixen a fer els internautes (el 2007
el 37,8% dels enquestats declarava que la seva llengua habitual era el
catalai el 57,9% el castelld; per al 2008 el 38,3% utilitzava habitualment
el catala i el 57,6% el castelld).

Pel que fa a I'idioma de les interficies a Internet, la majoria d’usuaris
utilitza el castella. Com assenyala Torrijos (2008: 83-84), els usos lingtiistics
a les interficies d’Internet estan subjectes a la disponibilitat lingistica
a la Xarxa. Amb tot, s’observa una major disponibilitat del catala a la
Xarxa que en dispositius com ara el mobil, ’'MP3 o les consoles.

Taula 10. Percentatge d’usuaris d’Internet a Catalunya que té instal-lat
el catala en el ment o la interficie (2007)

Interficie del directori tematic 33,8
Interficie wiki 23,7
Pagina inicial del navegador 20
Interficie de xat 18,3
Pagines que es visiten 40,5
Interficie de cercadors 28,1
Llista de distribucio 28
Pagina d’inici de forum 27

Font: TORRIJOS (2008: 84).

Google va
incorporar el
catala entre

la quarantena
de llengiies
disponibles per
als seus diversos
productes i va
incloure el domini
.cat a serveis
amb un domini
diferent al .com

«

15. Amb tot, Google pot replantejar-
se la presencia del catala en funcio
de si es manté o no entre les 40
llengties més utilitzades a la Xarxa.
Cal tenir en compte I’emergeéncia
d’altres comunitats lingtistiques,
sobretot procedents de I'Asia, que
tendeixen a créixer per efecte de
I’accés progressiu de totes elles a la
societat de la informaci6 (<http://
www.directe.cat/punt-de-mira/
google-en-catala-pels-pels-9765>).

16. Entre les opcions lingiiistiques,
no s’hi troben altres idiomes oficials
a Espanya, com I’eusquera o el
gallec, tot i la preséncia de la Xunta
de Galicia com a contribuidora
(proveidora de continguts). Entre les
institucions vinculades a Europeana
de I'ambit linguistic catala, hi
son representades la Biblioteca
de Catalunya i la Biblioteca de
Valencia. Europeana.eu es va posar
en marxa la tardor de 2008 amb el
suport de la comissaria europea de
la Societat de la Informacio i els
Mitjans de Comunicacio6.

17. El prototip es va presentar
la tardor de 2007, i la posada en
marxa es va produir la primavera de
2009. No compta amb cap institucié
catalana ni espanyola entre els seus
socis. Entre d’altres, Google hi ha
col-laborat financerament.
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Internet lenta i
cara

»

Les dades de la taula 10 poden complementarse, pel que fa a I'idioma
de les pagines web consultades, amb les dades que aporta el Barometre.
Com es pot apreciar al grafic 1 i a les dades aportades per Torrijos (2008:
84), els percentatges de lectura de webs en catala se situen a I’entorn del
40-45%. Tot i aix0, la llengua predominant és el castella, que en dobla el
percentatge.

Grafic 1. Llengiies en queé s’acostumen a llegir els llocs web (%)

100
%0 M catala
¥ Castella
60 Angles
Altra
40 NS / NC
20
0 1,5

2007 2008

Font: Elaboracié propia amb dades del Barometre de la Comunicacié i la Cultura. Anys naturals 2007 i 2008.

Les dades relatives als webs s’han de contextualitzar amb I'tis general
de lallengua a Internet. Segons el Barometre, la llengua predominant és
el castella (89,9% el 20071 91,8 el 2008), per davant del catala (43,8% el
2007 1 46,6 el 2008) i I'angleés (9,5% €1 20071 10,5 el 2008).

Conclusions

Alguns dels aspectes més significatius assenyalats en I'anterior edici6
d’aquest informe han seguit capitalitzant 'interés durant el periode
2007-2008. En primer lloc, cal destacar la qiiesti6 de l'accés a les
connexions de banda ampla. EI 2006 ja va motivar un informe del Sindic
de Greuges que alertava sobre el risc de fractura digital a Catalunya pel
desplegament desequilibrat d’aquestes infraestructures. El fet que alts
responsables de I’Administracié catalana qualifiquin la situacié de “coll
d’ampolla” posa de manifest la prioritat amb que cal observar aquesta
situaci6é. D’altra banda, als problemes en el desplegament al territori
catala se n’hi afegeixen d’altres, com una Internet lenta i cara, tal
com assenyala reiteradament la comissaria europea de la Societat de
la Informacié6 i els Mitjans de Comunicaci6 per qualificar la situacié a
Espanya.

Un altre dels aspectes destacats de l'anterior informe va ser la
consecuci6 del .cat, que ha continuat tenint repercussions durant el
periode que abraca I'informe actual. Aquesta iniciativa inedita per al
reconeixement lingtistic i cultural d’una comunitat a Internet ha fet
de detonant d’altres propostes semblants i ha plantejat un debat a
I'ICANN sobre la gestié més adient dels dominis a Internet. Amb tot, la
unanimitat que va presidir I’acci6 catalana no esta trobant un consens
semblant en la iniciativa per al reconeixement del domini .bcn impulsat
per 'Ajuntament de Barcelona. Els seus detractors consideren que el
.cat es veuria afeblit si prospera la iniciativa de la capital catalana.
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També ha estat marcada per la controversia I’accié normativa d’ambit
estatal. Tant la Llei d’impuls de la societat de la informacié com la
posada en marxa del canon digital han mobilitzat els sectors socials
critics. La regulaci6 de I’accés als continguts digitals i la conciliacié amb
la propietat intel-lectual es preveu com un aspecte crucial que caldra
tenir en compte, especialment amb una perspectiva europea, en la
propera edici6 de I'informe.

Des del punt de vista de la presencia i I'is de la llengua catalana, la
valoraci6 ha de ser ambivalent. D’una banda, la llengua predominant és
clarament el castella; amb tot, la disponibilitat del catala a Internet és
més alta que la que podem trobar en dispositius com els telefons mobils,
els reproductors d’MP3 o les consoles.

Tenint en compte la perspectiva de ’oferta de continguts i serveis, es
pot considerar que els blocs s’han consolidat a ’ecosistema digital catala,
i d’aix0 en s6n un bon reflex les diverses mostres de capacitat exhibides
per organitzar accions col-lectives. Malgrat tot, el web social o web 2.0
s’ha popularitzat sobretot a partir d’altres serveis web, paticularment
Facebook, que va ser traduit al catala I’estiu de 2008, quatre anys després
de la seva posada en funcionament.

Finalment, caldra estar atents a l’evolucié de la consolidacio
experimentada durant el bienni 2007-2008 pels llocs web informatius
nacionals (visible en el creixement dels equips humans de les redaccions
digitals o en I'augment de mitjans digitals que auditen les dades
d’audiéncia), a causa de I’eventual afectacié de la crisi economica que
ha esclatat al final del periode.
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Durant el trienni 2005-2007, les transformacions profundes en els models de negoci i les cadenes de
valor de les industries culturals d’edici6 discontinua segueixen plantejant grans reptes en la produccio
ila comercialitzaci6 de les obres culturals. El sector presenta els desequilibris tradicionals pel que fa al
grau de desenvolupament, amb una posici6 de lideratge de Catalunya en el mercat espanyol en el cas
del llibre, pero de feblesa en la resta d’activitats considerades. L’evolucié dels habits i les practiques
dels consumidors relacionats amb els productes culturals digitalitzats es manté com una questié clau

que exigeix I’adaptacio de les institucions politiques i juridiques que ordenen aquests mercats.
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1. Introduccio

Aquest capitol té per objecte analitzar I’evolucio, durant el periode
2005-2007, de les industries culturals d’edicié discontinua de Catalunya,
és a dir, dels sectors dels llibres, els fonogrames, els videogrames i els
productes multimedia fora de linia. Aquestes activitats culturals tenen
certes caracteristiques comunes, entre les quals destaca el fet que I’edici6
dels productes es realitza principalment de forma no continua en el
temps (davant les anomenades industries de difusio en flux continu) i
que, paral-lelament, la distribuci6 es fa a través de diferents finestres de
comercialitzacié. Per exemple, a través de la radio i/o els concerts de
musica en viu (en el cas dels fonogrames), del cinema i/o la televisio
(els videogrames) o bé d’Internet i la telefonia (en tots els casos).
Certament, el progrés tecnologic (i, sobretot, la digitalitzacio) ésla causa
fonamental que explica aquest fet, aixi com bona part de les profundes
transformacions que s’esdevenen en aquestes activitats culturals.

Des de la perspectiva economica, aquestes industries presenten
una estructura d’oligopoli: hi ha un notable grau de concentracié
d’activitat en unes poques empreses. Aquest fet es manifesta de forma
desigual segons el sector considerat. Aixi, i d’'una banda, es déna de
forma especialment intensa en el cas dels fonogrames, on quatre grans
grups d’abast multinacional apleguen una quota molt alta dels mercats
internacionals (propera al 90% a escala mundial). D’altra banda, en
el sector del llibre I’estructura oligopolistica existeix de forma menys
accentuada, i en uns mercats on les barreres lingtistiques actuen com
a mecanisme de proteccié de les empreses locals/nacionals. Aquesta
estructura dels mercats culturals d’edici6 discontinua s’explica per raons
diverses i complementaries: I’elevat cost de producci6 dels prototips (fet
que es dona sobretot en certs ambits de la industria del cinema/videogrames
i dels videojocs), la possibilitat de generar fortes economies d’escala com
a consequiencia de la difusi6 a gran escala dels productes (fonogrames,
videogramesivideojocs, principalment), els costos creixents de promoci6
comercial i de marqueting que es requereixen per guanyar un lloc en els
mercats globals, etc.

Tot indica, no obstant aixo, que la revoluci6 digital no debilita
aquestes dinamiques economiques, siné que més aviat les enforteix. Aixi
doncs, el cost de produir els prototips disminueix en certs components
de les despeses de produccio, tot i que en altres apartats es mantenen
o fins i tot s’incrementen. L’abast dels mercats tendeix a ser —almenys
potencialment— cada cop major, de manera que la capacitat de generar
economies d’escala es reforca. Aixi mateix, el cost de captar 'atencio
dels consumidors augmenta, en uns mercats cada cop més competitius
i amb una oferta de productes cada cop més congestionada per una
sobreoferta de titols disponibles.

Hi ha, pero, dos aspectes clau que les empreses culturals dels sectors
de I’edici6 discontinua han d’afrontar en I’actualitat. D’una banda, les
transformacions que s’estan experimentant en els models de negoci
i la cadena de valor: es tracta d’'un procés de des-intermediaci6 (i,
previsiblement, de re-intermediacié), amb les incerteses que aquesta
situacié comporta en les estratégies i en la mateixa superviveéncia de
les empreses. Aixi, per exemple, en el sector dels fonogrames s’observa
un debilitament de la posicié dels distribuidors tradicionals (de CD en
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suport fisic), mentre que, paral-lelament, emergeixen nous agents en La preséncia

la cadena de valor, com els denominats agregadors, que ocupen un lloc de béns i
clau en la distribuci6 de la musica en linia. D’altra banda, hi ha el greu equipa.ments
problema ampliament conegut i debatut de la regulacié i el respecte relacionats amb el

als drets de la propietat intel-lectual, sense els quals dificilment sembla
viable organitzar una activitat economica d’aquestes caracteristiques en
el mercat.

consum cultural i
de comunicacio a
les llars catalanes
ha seguit sent
molt similar a la

Aquestes dues questions, juntament amb altres factors, contribueixen
adibuixar un escenari de gran incertesa respecte al futur de les industries
culturals d’edici6 discontinua: hi ha un grau elevat de confusio respecte

a les perspectives de desenvolupament que puguin tenir, al mateix temps de les espanyoles,
que el ritme dels canvis en curs —conseqiiéncia de la digitalitzacio— és excepte en el cas
extraordinariament rapid i accelerat. dels ordinadors,

La situacié de les industries d’edicié discontinua a Catalunya s’ha en queé hi ha un
caracteritzat, aquestes tres ultimes décades, per tenir un grau diferent grau de penetra,ci()
de desenvolupament economic i empresarial segons els diferents a Catalunya
subsectors que les integren, sense que s’observin canvis significatius de superior al del

2005 a 2007. D’una banda, el sector del llibre de Catalunya manté la
posici6 de lideratge a I’Estat i, de I’altra, la situaci6 de la resta d’activitats

a Catalunya és comparativament més feble. ((
L’analisi que es presenta a continuaci6é es fonamenta en les dades

conjunt de ’Estat

estadistiques de les industries d’edici6 discontinua de Catalunya
disponiblesal’acabament de I’any 2008. Aixi mateix, s’ofereix informacié
del conjunt del mercat espanyol com a referéncia comparativa i per als
casos en que no hi ha dades especifiques disponibles per a I'ambit de
Catalunya.

2. L’estructura de 'equipament
cultural de les llars a Catalunya

La dotacié de béns i equips técnics especialitzats constitueix una dada
basica per valorar I'evoluci6 de la demanda de productes d’edicié
discontinua a Catalunya. Les estadistiques disponibles (EL PAIS, 2008;
GREMI D’EDITORS DE CATALUNYA, 2008a; FEDERACION DE
GREMIOS DE EDITORES DE ESPANA, 2008a) informen sobre el grau
de penetracié d’equipament cultural i de comunicaci6 a la llar per part
de les persones de més de 14 anys a Catalunya i Espanya, a partir del qual
es pot fer una analisi comparativa de les tendéncies que es manifesten
durant el periode 2005-2007.

Tal com s’observa a la taula 1, la preseéncia de béns i equipaments
relacionats amb el consum cultural i de comunicaci6 a les llars catalanes
ha seguit sent (com en els anys anteriors) molt similar a la de les
espanyoles, excepte en el cas dels ordinadors, en que hi ha un grau
de penetracié a Catalunya superior al del conjunt de I’Estat. L’interes
principal d’aquestes dades rau, pero, en I’analisi de I’evolucié que han
seguit en el temps les diferents tipologies de béns i equips considerats,
evolucio que ha estat forca diferent segons el cas.

D’una banda, i més concretament, hi ha tres tipus d’equipaments la
preseéncia dels quals a les llars ha experimentat un augment destacable
de I’any 2005 al 2007:
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Hi ha tres tipus
d’equipaments

la preséncia dels
quals a les llars
ha experimentat
un augment
destacable: Els
ordinadors amb
DVDiamb
gravadora de CD,
la televisio amb
DVD connectat i
les videoconsoles

»

1. La penetraci6 de 'ordinador
amb modem també ha tingut una
evoluci6 de creixement, pero en
termes comparativament més
moderats que els de 'ordinador
amb DVD o amb gravadora de
CD. Resulta dificil, pero, valorar
correctament aquesta diferéncia,
atesa I’existéncia d’altres opcions
tecnologiques diferents del modem
per connectar els ordinadors a
les xarxes de telecomunicacio
(ADSL o altres), de les quals
no es té informacio del periode
(tan sols que, aproximadament,
una cinquena part de la poblacio
disposava d’ordinador amb Wi-Fi
el 2007).

2. Cal tenir en compte, en aquest
sentit, que el percentatge de llars
amb videoconsola va passar del
18,5% de la poblacié6 catalana el
2003, al 27,0% el 2005.

D’una banda, I'ordinador personal és un dels recursos tecnics
que ha tingut un major augment, tant a Catalunya (que passa
del 49,1% al 60,8%) com a Espanya (del 45,3% al 54,7%). De
forma més especifica, la disponibilitat d’ordinadors amb DVD i
ordinadors amb gravadora de CD és la que ha experimentat un
creixement més accentuat durant el periode, que s’ha situat al
voltant dels 15 punts percentuals.’

En segon lloc, hi hala televisi6 amb DVD connectat, que ha crescut
del 67,3% al 80,9% a Catalunya, i del 61,5% al 77,2% a Espanya.
Finalment, hi ha les videoconsoles, la penetracio de les quals, tot i
mantenir una tendeéncia de creixement els darrers anys, representa
un percentatge sensiblement inferior al dels altres equipaments
esmentats anteriorment. Aixi mateix, la seva introduccié ha
evolucionat, de 2005 a 2007, a un ritme menys intens que en
anys anteriors: 'any 2007, el 32,9% de les persones de Catalunya
majors de 14 anys tenien videoconsola a la llar, percentatge que
era del 30,7% a Espanya.?

Taula 1. Equipament cultural i de comunicaci6 a la llar de les persones
de més de 14 anys a Catalunya i Espanya (en percentatge) (2005-2007)

Catalunya Espanya
2005 2007 2005 2007

Fons de llibres a la llar
Fins a 100 53,9 57,1 53,4 58,0
De 101 a 200 16,8 17,6 17,6 17,0
Més de 200 20,5 20,1 20,5 19,7
No ho sap/No contesta 8,9 5,2 8,5 5,3
Ordinador personal 49,1 60,8 45,3 54,7
Ordinador amb CD-ROM 46,7 57,9 42,5 52,8
Ordinador amb DVD 36,1 54,4 34,3 50,2
Ordinador amb modem 37,7 49,3 31,7 42,5
Ordinador amb gravadora de CD 35,8 53,6 31,1 47,7
Ordinador amb Wi-Fi - 17,1 - 21,0
Videoconsola 27,0 32,9 26,2 30,7
Televisio 99,6 99,5 99,6 99,7
Televisio amb video connectat 66,8 60,6 65,6 61,8
Televisi6 amb DVD connectat 67,3 80,9 61,5 77,2
Radio 95,5 95,1 95,6 95,7
Només radio 66,3 72,0 68,1 68,2
Radiocasset 48,8 39,6 54,9 45,2
Walkman amb radio 14,6 10,8 17,3 12,6

Font: Gremi d’Editors de Catalunya (2008a), Federacién de Gremios de Editores de Espana (2008a)
i El Pais (2008).

D’altra banda, s’observa que hi ha certs béns i equips que han
mantingut un grau de penetracié relativament estable al llarg dels tres
anys considerats. Aquest és el cas del llibre (al voltant de la meitat de les
persones enquestades disposaven a la llar d’un fons de menys de 100
llibres de 2005 a 2007) i de la radio i la televisié (de les quals ha seguit
disposant-ne quasi tota la poblaci6 a les llars, tant a Catalunya com a
Espanya).
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Per ultim, es constata que determinats equips han seguit una
tendéncia de decreixement al llarg del periode: la televisi6 amb video
connectat (que passa del 66,8% el 2005 al 60,6% el 2007 a Catalunya),
el radiocasset (del 48,8% al 39,6%) i el walkman amb radio (del 14,6%
al 10,8%).

3. Les industries d’edicio
discontinua

3.1. El sector dels llibres

El mercat del llibre es manté en una situacié estable a Catalunya i
Espanya, sense que fins ara s’hagin esdevingut canvis significatius en la
seva estructura i funcionament. La millora de I'eficiéncia de la cadena
de comercialitzaci6 ha estat, al llarg de I’altima decada, un dels aspectes
centrals de treball en comu dels diferents nivells de la cadena de valor:
la posada en marxa i el desplegament del SINLI (Sistema d’Informacié
Normalitzada per al Llibre)? i dels nous recursos d’informacié de llibres
disponibles en el mercat (principalment, CEGAL en Xarxa i DILVE)*
son, sens dubte, els projectes més destacables en aquest sentit. Tot i que
aquestes millores poden resultar poc visibles per al comprador final, sén
fonamentals per incrementar la productivitat del treball en el conjunt del
sector. No obstant aix0, encara no s’ha assolit una utilitzacié ampliament
compartida per part de totes les empreses de la cadena de valor de cap
dels anteriors recursos, fet que posa de manifest la dificultat que hi ha
per desplegar iniciatives coordinades al conjunt del sector del llibre.

Tot i aquests esforcos de millora de la productivitat del sector, les
perspectives de digitalitzaci6 del llibre generen una inquietud creixent
entre els agents del sector, tal com es posa de manifest en els debats
mantinguts en els congressossectorialsrespectius (d’editors, distribuidors
i llibreters), aixi com en les trobades anuals que es realitzen a fires
internacionals com Liber. La crisi existent en els sectors dels fonogrames
i dels videogrames s’interpreta, logicament, com un advertiment
preocupant sobre el futur del llibre, i fa que es tinguin en compte
els possibles efectes en els mercats de la previsible irrupcié del llibre
electronic o els sistemes d’edici6 de llibres segons demanda. Actualment,
hi ha certs segments del mercat del llibre en els quals ja s’ha produit un
intens procés de digitalitzaci6. Per exemple, amb relaci6 a les bases de
dades tecniques, professionals i de coneixement, amb les publicacions
(sobretot periodiques) de caracter cientific, técnic i académic, o bé amb
certes fonts bibliografiques d’interes general (diccionaris, enciclopédies,
atles, projectes promoguts per certes institucions,’ etc.). No obstant aixo,
en l'actualitat queden amplis segments del mercat del llibre en els quals
la digitalitzacié no ha assolit (si més no, fins ara) uns resultats optims o
prou satisfactoris en termes técnics o comercials. A més a més, i d’altra
banda, es constata un cert estancament de les vendes de llibres en suport
paper a través d’Internet a Espanya.

A continuaci6é s’analitzen les principals dades del sector del
llibre de Catalunya relatives als anys 2005-2007, segons les fonts
d’informacié disponibles (GREMI D’EDITORS DE CATALUNYA,
2008b; FEDERACION DE GREMIOS DE EDITORES DE ESPANA,
2008b; FEDERACION DE ASOCIACIONES NACIONALES DE
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3. A finals de I’any 2000 es va posar en
marxa el projecte de normalitzar els
documents de gestio més importants
que a diari s’intercanvien llibreters,
distribuidors i editors per tal de
facilitar i agilitzar les operacions
entre ells. Amb aquesta vocacio es
va crear el SINLI, un protocol de
comunicaci6 de les operaciones
comercials que tenen lloc en el
sector i que permet, a través d’un
format electronic estandarditzat, la
integraci6 d’aquesta informaci6 als
sistemes de gestio de les empreses.

4. Es tracta de serveis electronics
per a la gestio a través d’Internet
de I’oferta de titols de llibres en el
mercat espanyol. CEGAL en Xarxa
és una iniciativa de la Confederacio
Espanyola de Gremis i Associacions
de Llibreters (CEGAL), i DILVE
(Distribuci6 d’Informaci6 del Llibre
Espanyol en Venda) ho és de la
Federaci6 de Gremis d’Editors
d’Espanya.

5. Com, per exemple, la Biblioteca
Virtual Joan Lluis Vives, la Biblioteca
Virtual Miguel de Cervantes i el
Projecte Gutenberg.
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Catalana
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6. Pel total d’Espanya també hi
ha hagut un increment notable
d’empreses d’edici6 de llibres.
Concretament, el 2007 hi havia
800 empreses que formaven part
de la Federacio de Gremis d’Editors
d’Espanya (davant les 724 empreses
de I’any 2005), més un total de 687
editorials no agremiades a I’Estat
(548 €1 2005). Aixo suposa que un
53,8% de les editorials espanyoles
estaven agremiades, i que el 46,2%
restant no ho estaven.

7. Els moviments en 'accionariat
de Grup 62 han suposat canvis
importants, materialitzats, a inicis de
2008, en la seva filial Distribuciones
de Enlace. Concretament, Grup
62 i Enciclopédia Catalana han
posat en funcionament, el febrer
de 2008, la distribuidora Agora
Solucions Logistiques, SL, amb
una participacié del 60% i del
40%, respectivament. Grup 62
aporta a aquesta nova plataforma
logistica els segells que distribuia
Enlace, i Enciclopédia Catalana,
els que formaven part de Digec.
D’altra banda, cal assenyalar que
I’empresa Distribuciones Prologo
es trobava, I’any 2008, en situacio
de liquidacio.

DISTRIBUIDORES DE EDICIONES, 2008; GREMI DE LLIBRETERS
DE BARCELONA I CATALUNYA, 2008; INSTITUT D’ESTADISTICA
DE CATALUNYA, 2008):

Empreses del sector del llibre: I.’any 2007 es van comptabilitzar a
Catalunya un total de 296 editorials integrades al Gremi d’Editors
de Catalunya, aproximadament el 37% del total d’editorials
d’Espanya que formaven part d’un gremi (vegeu la taula 2). Aixo
ha suposat un augment del 13,8% respecte a la xifra d’empreses
de 2005, tendencia de creixement que s’ha donat igualment al
conjunt de I’Estat.® Entre els grans grups d’edicié de llibres de
Catalunya, el grup Planeta manté la posici6 de lideratge dels
mercats de 1’ediciéo en castella a escala mundial. A Barcelona,
hi segueixen tenint la seu empreses vinculades a grans grups
multinacionals del sector del llibre, com el grup Bertelsmann
(amb Circulo de Lectores i Random House Mondadori)
o Hachette Livre, del grup Lagardeére (que, a Barcelona,
compta amb Salvat Editores), juntament amb les societats
pertanyents a grups autoctons i amb projeccié internacional
(entre les quals cal fer esment de RBA, Océano i Zeta).
Amb relaci6 a la produccié de llibres en llengua catalana,
destaquen per la seva dimensié economica Enciclopédia Catalana
i Grup 62. L’any 2006 es va esdevenir un canvi rellevant en la
propietat del capital social de la segona d’aquestes empreses,
amb l'entrada dels grups Planeta i Enciclopédia Catalana al
seu accionariat (tot reduintse la participacié que hi tenia
La Caixa d’Estalvis i Pensions de Barcelona). D’altra banda,
Pactivitat editorial en llengua catalana també compta amb un
important protagonisme dels grans grups editorials amb seu
a Catalunya, que tenen empreses editores especialitzades en
la produccié de llibres en aquesta llengua com, per exemple,
Columna, del grup Planeta, o La Magrana, del grup RBA.
En T'apartat del sector de la distribucié de llibres es van
comptabilitzar un total de 131 empreses distribuidores de llibres
a Espanya I’any 2007. D’aquestes, un 26,7% (és a dir, 35 empreses)
tenien la seu a Catalunya, entre les quals, pel seu volum de negoci
i especialitzacié en el mercat del llibre, cal destacar els casos
de Distribuciones de Enlace, Les Punxes Distribuidora i L’Arc
de Bera.” Finalment, el 2007 es van identificar 642 llibreries a
Catalunya, xifra que representa una lleugera disminuci6 del total
d’aquesta tipologia d’establiments comercials del pais.

Editorials amb activitat: La proporcié d’editorials agremiades de
Catalunya que estaven integrades en un grup o holding empresarial
s’ha mantingut al llarg del periode analitzat en uns percentatges
que s’han situat entre el 25% i el 30% (el 28,4% el 2007). Per
tant, el sector de I'edici6 de llibres segueix caracteritzant-se per
I’existéncia d’un dens teixit de petites i mitjanes empreses (ateses
les baixes barreres d’entrada o dificultats economiques que hi ha
per a la creacié d’empreses editorials).

Concentracié empresarial: El mercat editorial espanyol ha
continuat amb una estructura oligopolistica molt similar a la
d’anys anteriors: 32 de les empreses agremiades (el 4,0% del
total) s6n de gran dimensio, és a dir, han tingut una facturacio
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anual de més de 18 milions d’euros. Aquestes poques empreses
han concentrat el 36,3% dels titols editats anualment, i el 63,5%
de les vendes totals en el mercat interior.

Activitat editorial: D’una banda, el nombre de titols editats
aquests darrers anys a Catalunya ha seguit una evoluci6 de
creixement fins el 2006 (tot i que de forma menys intensa) i s’ha
aturat lleugerament el 2007. Concretament, el 2007 es va assolir
la xifra de 31.097 dtols editats a Catalunya, davant els 31.131 de
2006 i els 30.708 de 2005. A Espanya, la quantitat de titols editats
ha mantingut un augment sostingut durant el periode (de 69.598
titols el 2005 a 70.520 el 2007), de manera que ’activitat de les
empreses catalanes ha representat entre el 44,1% i el 45,2% del
total de titols editats a Espanya durant el periode. Quantal nombre
d’exemplars, les editorials catalanes van publicar-ne un total de
179,78 milions (el 50,3% del total d’Espanya, percentatge que
era del 51,6% el 2005). Aquesta xifra va representar una mitjana
de tiratge per titol de 5.781 exemplars a Catalunya (davant els
5.405 exemplars de 2005) i de 5.070 a Espanya (4.619 I’any 2005).
Per tant, tot i la reduccio del ritme de creixement del nombre de
titols a Catalunya (i en menor mesura a Espanya), hi ha hagut
un increment de la mitjana d’exemplars publicats per titol. L’any
2007, el total de titols vius en cataleg de les editorials catalanes va
assolir la xifra record de 161.034 (davant els 136.556 de 2005), fet
que representava el 43,6% del total d’Espanya (vegeu la taula 2).
Vendes: L’'any 2007, les vendes de les editorials agremiades
de Catalunya van ser de 1.662,6 milions d’euros al conjunt del
mercat espanyol a preu de venda al public amb IVA inclos (1.569,3
milions el 2005). Aquesta quantitat suposa que 1’edici6 de llibres
a Catalunya ha tingut una quota del 53,2% del total de I’edici6 a
Espanya, percentatge que ha seguit estable de 2006 a 2007. L’any
2007, les empreses catalanes continuaven mantenint una posicié
de lideratge en la majoria de materies (excepte, com I’any 2005,
en el text no universitari, universitari/cientific i técnic, i ciéncies
socials i humanitats, en que les editorials catalanes representaven
poc menys d’una tercera part del conjunt del mercat espanyol).
Les vendes de llibres localitzades a Catalunya es van estimar, per a
I’any 2007, en 671,5 milions d’euros, és a dir, el 21,5% del mercat
espanyol, xifra que suposa una proporcio lleugerament inferior a
la de 2005, que era del 23,0%. No obstant aixo, aquesta xifra va
representar una despesa per habitant de 93,1 euros, clarament
per sobre de la mitjana d’Espanya (69,1 euros per habitant)
(vegeu la taula 2).

Canals de venda: De 2005 a 2007, les empreses catalanes han
reforcatlaseva posicio, tradicionalment dominant, en els canals de
comercialitzacio del llibre: concretament, les editorials catalanes
han concentrat entre el 80% i el 90% de les vendes de llibres a
Espanya a través de quioscs; la venda a credit i telefonica, i a través
de clubs, Internet i subscripcié (vegeu la taula 3). Per contra, la
quota de vendes de les editorials catalanes a través d’altres canals,
en els quals el 2005 ja tenien una posicié de mercat més feble,
ha tendit a reduir-se (com és el cas d’empreses i institucions i
altres canals). En aquest apartat, cal remarcar la lleugera pérdua
de quota de mercat en les cadenes de llibreries (s’ha passat del
53,2% el 2005 al 47,9% el 2007) i el notable reforcament amb
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Taula 2. Evoluci6é del mercat interior de llibres d’Espanya, segons empreses, titols i vendes (2005-2007)

Total empreses editorials de llibres
Espanya
Empreses editorials agremiades
Espanya
Catalunya
% Catalunya sobre Espanya
Titols editats per les empreses agremiades
Espanya
Catalunya
% Catalunya sobre Espanya
Vendes en el mercat interior*
Empreses d’Espanya
Empreses de Catalunya
% Catalunya sobre Espanya
Localitzacié de les vendes de llibres

Vendes de llibres a Catalunya*

Vendes de llibres per habitant a Espanya (en euros)

Vendes de llibres per habitant a Catalunya (en euros)

% vendes de llibres a Catalunya sobre total Espanya

2005

1.272

724
260
5,9

69.598
30.708
44,1

2.933,2
1.569,3
HEAD

674,6
66,5
96,4
23,0

2006

1.426

776
278
35,8

68.930
31.131
45,2

3.014,5
1.603,2
53,2

666,2
67,4
3%
22Nl

2007

1.487

800
296
37,0

70.520
31.097
44,1

3.123,2
1.662,6
53,2

671,5
69,1
93,1
21,5

AVendes de les empreses agremiades en el mercat interior a preus corrents en milions d’euros, calculades a preu de venda al puiblic amb IVA inclos.

Font: Gremi d’Editors de Catalunya (2008b) i Federacién de Gremios de Editores de Espafa (2008b).

Taula 3. Vendes de llibres de les editorials de Catalunya en el mercat interior d’Espanya, segons canal de

comercialitzacio (2005-2007)4

Editorials de

Catalunya

Establiment comercial 890,0
Llibreries 405,6
Cadenes de llibreries 250,7
Hipermercats 123,2
Quioscs 110,6
Altres canals 679,3
Empreses i institucions 94,2
Venda a credit + Venda telefonica 296,5
Correu 70,2
Clubs + Internet 119,1
Altres canals 99,3
Total 1.569,3

2005

% Catalunya
sobre

Espanya
47,4

42,2
53,2
42,8
70,7
64,3
35,6
79,4
60,5
69,7
75,3
53,5

Editorials de
Catalunya

901,4
400,4
241,2
126,3
133,6
701,8
112,9
274,7
50,4
144,0
119,8
1.603,2

2006

% Catalunya
sobre

Espanya
46,9

39,9
52,1
44,1
78,3
64,3
37,4
79,6
50,4
77,8
74,7
53,2

Editorials de
Catalunya

1.028,4
413,8
23] A
157,3
226,0
634,1
90,0
299,7
33,6
183,9
26,9

1.662,6

2007

% Catalunya
sobre
Espanya
50,4
41,7
479
53,8
83,0
58,5
27,5
89,2
37,8
85,7
23,0
53,2

AVendes de les empreses agremiades en el mercat interior d’Espanya a preus corrents en milions d’euros, calculades a preu de venda al public amb IVA inclos.

Font: Gremi d’Editors de Catalunya (2008b) i Federacién de Gremios de Editores de Espafia (2008b).
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relaci6 als hipermercats (del 42,8% al 53,8%, respectivament). El
pes de les vendes de les editorials de Catalunya a través de les
llibreries independents s’ha mantingut de 2005 a 2007 al voltant
del 42%.

Distribucio: La forta concentracié de I'activitat de les empreses de
distribuci6 de llibres d’Espanya a Madrid s’ha mantingut de 2005
a 2007. Aixi, igual que el 2005, aquesta comunitat va concentrar,
I’any 2007, prop de la meitat de les empreses distribuidores de
llibres de 'Estat, i prop del 70% del volum de negoci del sector
a Espanya. El 2007 hi havia a Catalunya el 26,7% d’aquestes
empreses, les quals van realitzar el 13,0% de la facturacié. En
consequencia, es confirma que la funcié de comercialitzaci6 i
difusi6 de I'obra editorial esta centralitzada a Madrid on, a més
d’haver-hi les grans distribuidores (tant del mercat interior com
exterior), també hi ha els mitjans de comunicacié (premsa, radio
i televisio) d’abast estatal.

Llibreries: E1 2007, les vendes a través de llibreries a Espanya,
considerant tant les llibreries independents com les cadenes
de llibreries,® han representat en el seu conjunt el 47,2% de
les vendes totals al mercat interior. Aixo ha suposat un cert
manteniment de la posicié d’aquest canal de venda tradicional de
llibres a Espanya. No obstant aixo, cal remarcar que les vendes a
través de les llibreries independents han disminuit de 2002 (quan
representaven el 38,6% del total del mercat) a 2007 (31,8% del
total). Per contra, les vendes a través de les cadenes de llibreries
han seguit una tendencia de creixement (com també s’ha donat
amb relacio a altres establiments comercials).

Comerc amb I'estranger: Segons les dades disponibles de I'Institut
d’Estadistica de Catalunya, les exportacions de llibres realitzades
des de Catalunya van representar el 47,7% del total d’Espanya
el 2007 (davant el 43,1% de I’any 2005). En I’apartat de les
importacions, els percentatges van ser del 26,1% (any 2007) i
del 21,8% (2005). En nombres absoluts, la xifra d’exportacions
de llibres d’Espanya ha tingut una evolucié negativa (de 669,9
milions d’euros el 2005 a 594,8 milions el 2007), mentre que a
Catalunya sembla mantenir-se al voltant dels 285 milions d’euros
durant el periode (tot i que hi va haver un notable increment el
2006, quan es van assolir els 307,2 milions d’euros).

Llengua catalana: L’activitat d’edici6 de llibres en llengua catalana
segueix estant molt focalitzada en el llibre de text no universitari,
el qual, I'any 2007, ha representat el 37,8% dels titols editats i el
45,2% de les vendes en el mercat interior. Si es pren el conjunt
del mercat espanyol com a referéncia, la importancia d’aquesta
matéria és d’aproximadament el 25% dels titols i de les vendes.
Aquest fet posa de manifest que I’edicié de llibres en llengua
catalana té una elevada concentracié de les vendes en el llibre de
text escolar (molt superior a la del conjunt d’Espanya). Davant
d’aixo, pot afirmarse, d’'una banda, que hi ha una situacié de
precaria “normalitat” en ’edici6 de llibres en catala, ja que aquest
elevat percentatge suposa una baixa proporcié de vendes en altres
materies. Paral-lelament, tot indica que possibles canvis en les
politiques publiques relatives al llibre de text escolar poden tenir
importants efectes sobre el conjunt de I’edici6 de llibres en catala.

Es confirma

que la funcio de
comercialitzacio
i difusio de ’obra
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8. En el grup de cadenes de llibreries
s’hi contempla la FNAC, la Casa
del Llibre, El Corte Inglés, etc.
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3.2. El sector dels fonogrames
Els efectes de la digitalitzacié del sector dels fonogrames a Catalunyas’han
continuat manifestant de forma tan intensa com els anys immediatament
precedentsal periode 2005-2007. D’'unabanda, I'incrementde la pirateria
i de I’accés sense pagar a continguts musicals a través d’Internet per part
de segments cada cop més amplis de la poblaci6 son els fets principals
que semblen haver comportat una pérdua progressiva de vendes en el
sector. D’altra banda, s’han comptabilitzat ingressos creixents per la
comercialitzacié d’obres musicals en format digital en linia (per Internet
mateix i per telefonia mobil), tot i que no han compensat la disminucié
de la xifra de negocis del sector esmentada més amunt. Aquesta
experiencia del sector dels fonogrames, i molt especialment els resultats
que s’assoleixen mitjancant la introduccié de mesures innovadores
per part de les empreses fonografiques, constitueix, sens dubte, una
referéncia fonamental per a la resta de sectors de ’edici6é discontinua
davant la digitalitzacié. Al llarg d’aquests anys, I’empaquetament de
productes i serveis ha estat una de les practiques que, amb tot, s’ha
mostrat relativament efectiva: comercialitzaci6 de CD musicals al
moment de realitzar concerts de musica en viu, venda de CD juntament
amb altres productes (premsa, llibres o DVD, fonamentalment), etc. Per
contra, i en general, els ingressos obtinguts de la descarrega de musica
digital a través de les xarxes telematiques han tingut fins ara un impacte
economic molt marginal en la comptabilitat de les empreses.
Lasituaci6 del sector de la industria fonografica a Catalunya i Espanya
de 2005 a 2007 ha evolucionat en els termes segiients (PROMUSICAE,
2008; INSTITUT CATALA DE LES INDUSTRIES CULTURALS, 2008):
¢ Empreses: En el sector de 'edicié de fonogrames a Catalunya hi
havia un total de 87 empreses actives el 2007, comptabilitzant-hi
discografiques, editorials i companyies de management. E1 86,2%
d’aquestes empreses es dedicava ala produccid, €l 63,2% al’edicid,
el 31,0% ala distribucié i el 66,7% al managementi a la promoci6
(INSTITUT CATALA DE LES INDUSTRIES CULTURALS, 2008).
En l'estructura empresarial del sector discografic catala s’han
produit dos canvis molt rellevants al llarg del periode 2005-2007.
D’una banda, el juny de 2006 Universal Music Group (propietat
del conglomerat frances Vivendi) va comprar I’empresa Vale
Music, que fins aleshores era el principal segell independent
d’Espanyaide Catalunya gracies, sobretot, a I’éxit de vendes assolit
pels llancaments d’Operacion Triunfo. L'empresa ha mantingut
les oficines a Barcelona, aixi com la personalitat juridica com a
societat (encara que dependent de I’esmentada multinacional).
D’altra banda, I’any 2007 I’empresa catalana Picap, SL, va adquirir
els importants fons de 'empresa discografica PDI (que incloia
els de la historica Edigsa). En consequiéncia, Picap ha iniciat un
procés de reedici6 digital de I’exhaustiu fons editorial catald, bona
part del qual estava descatalogat (i dins del qual hi ha I’Antologia
Historica de la Musica Catalana i moltes obres emblematiques
de la can¢6 catalana). A més a més, i segons la seva dimensio6
economica, també cal destacar les seglients discografiques amb
seu a Catalunya: Blanco y Negro, Discmedi, Divucsa, Harmonia
Mundi i Open Records.
¢ Concentracié6 empresarial: Tal com ja s’ha dit anteriorment,
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Taula 4. Evolucié del mercat de la musica enregistrada d’Espanya

(2005-2007)
2005 2006 2007
Unitats venudes (en milions) 46,4 45,0 34,7
CD 42,4 39,6 31,7
DVD musicals 83 2,5 2l
Cassets i altres 0,1 2,1 0,2
Singles* 1,7 0,8 0,6
LP 0,0 0,0 0,1
Valor de les vendes anuals al mercat interior® 437.7 395,0 305,1
Mercat fora de linia (distribucio fisica) s. d. 371,8 276,4
Mercat en linia (distribucio digital Internet) s. d. 3,7 5,2
Mercat en linia (distribuci6 digital telefonia mobil) s. d. 19,4 23,5
Compres de musica enregistrada per habitant (en euros) 9.9 8,8 6,8

APer estimar el total se segueix la regla IFPI: 3 singles = 1.
B Vendes a preus corrents en milions d’euros i IVA inclos.
Font: Promusicae (2008 i 2009).

I’estructura oligopolistica també és caracteristica del mercat
fonografic (aEspanyaiaescalainternacional). En termesdevendes,
les grans majors internacionals han concentrat aproximadament
el 85% de les vendes del sector a Espanya els anys 2006 i 2007.
Aquest percentatge és sensiblement superior al de 2005, fet que
es pot explicar molt probablement per I’absorcié de Vale Music
per part d’Universal. Cap d’aquestes empreses multinacionals
té la seu principal a Catalunya, de manera que Madrid segueix
concentrant la major part de l'activitat del sector en termes de
volum de negoci. Aixi, el teixit de les discografiques de Catalunya

El teixit de les
discografiques de
Catalunya

esta integrat
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per empreses
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voltant del 8% del
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espanyol

«

Taula 5. Distribucié de les vendes en el mercat espanyol de musica enregistrada per tipus de companyia

(2005-2007)
2005 2006 2007
Vendes ’(milers % Vendes 5milers % Vendes ’(milers %

d’euros) d’euros) d’euros)

Grans majors internacionals® 323.811,9 74,0 337.038,5 85,3 256.184,9 84,0
Altres empreses:® 113.881,2 26,0 57.962,2 14,7 48.930,6 16,0
-amb seu a Catalunya 80.466,4 18,4 28.388,2 7,2 24.136,5 7.9
-amb seu a la resta d’Espanya 33.414,8 7,6 29.574,0 7,5 24.794,1 8,1
Total 437.693,0 100,0 395.000,6 100,0 305.115,5 100,0

A Inclou Sony Music Entertainment, Warner Music, Universal Music i EMI Music.
B Estimat a partir de les dades disponibles.
Font: Promusicae (2008 i 2009).

esta integrat principalment per empreses independents (és a
dir, no dependents de les grans multinacionals) que tenen unes
vendes que representen al voltant del 8% del total del mercat
espanyol.?

Activitat: De 2005 a 2007, la major part de la produccié i de les
vendes del sector dels fonogrames d’Espanya encara ha estat en
format CD, el qual ha concentrat entre el 90% i el 95% del total
d’unitats venudes i de les vendes. A partir de 2006 es van comencar
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9. La quota de mercat corresponent
a les empreses discografiques
independents de Catalunya era
propera al 18% el 2005, pero s’ha
reduit fins al 8% per la compra de
Vale Music per part d’Universal
Music, ja comentada anteriorment
(i que explica I'augment de la
quota de mercat corresponent a
les multinacionals).
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10. El gener de 2009 Discos Castell6
presentava un concurs de creditors
(’antiga suspensio de pagaments)
com a consequéncia de la forta
caiguda de les vendes experimentada
des de 2005. Aquesta és la principal
empresa del sector “independent”
del comerc al detall de fonogrames
de Catalunya (amb 10 botigues),
que també opera en el mercat de la
distribucio a I’engros de fonogrames.

11. Les dades fan referéncia a 38
Estats; aquest recompte no inclou
serveis que han ofert tinicament
programes de televisio, films per
adults ni llocs amb continguts
generats pels usuaris. Un servei
amb una mateixa marca s’ha
comptabilitzat multiples vegades
si apareix en més d’un pais o en
diferents versions segons el tipus
de xarxa (Internet, cable, IPTV),
pero només una vegada si el mateix
servei s'inclou en I'oferta de diferents
distribuidors o plataformes.

a comptabilitzar les vendes a Espanya a través dels mercats en
linia, que I’any 2007 van ascendir a 5,2 milions d’euros a través
de la distribuci6 digital per Internet i a 23,5 milions d’euros per
telefonia mobil. Tot i el notable creixement experimentat, cal
destacar que aquests ingressos tan sols representaven el 10% del
total de les vendes del sector a Espanya. Com a dades de referencia,
cal tenir en compte que les vendes de musica en suports digitals
en linia (Internet i telefonia mobil) han representat, I’any 2007,
el 24% del total del mercat discografic als Estats Units, el 16%
al Japé i entre el 5% i el 10% als principals paisos de la Uni6
Europea (IFPIINTERNATIONAL FEDERATION OF THE
PHONOGRAPHIC INDUSTRY, 2008).

* Vendes de musica enregistrada: El valor de les vendes del mercat
de la musica enregistrada a Espanya ’any 2007 va situar-se en els
305,1 milions d’euros (davant els 437,7 milions d’euros de 2005 i
els 531 de I’any 2003) . Aquest decrement de les vendes es reflecteix
en una disminuci6 notable de les compres de musica enregistrada
per habitant, que van passar de 12,4 euros per habitant el 2003 a
9,9 euros per habitant el 2005, i a 6,8 euros el 2007, dades que s6n
clarament il-lustratives de la forta crisi del sector (vegeu la taula 4).

¢ (Canals de venda: No hi ha informacié actualitzada de les vendes
de musica enregistrada segons el canal de venda a Espanya. No
obstant aixo, tot indica que hi ha hagut una notable davallada de
les vendes a través de tots els canals, i molt especialment de les
botigues tradicionals (moltes de les quals han hagut de tancar o
es troben en una situacié economica i financera molt dificil).!°
Els grans magatzems i els hipermercats han mantingut durant el
periode I'oferta de fonogrames en la seva activitat comercial.

3.3. El sector videografic
El DVD s’ha introduit de manera extraordinariament rapida en els
mercats audiovisuals de Catalunya i Espanya durant la deécada actual:
I'any 2000 tan sols un 2,3% de les llars espanyoles (i també europees)
disposaven de lector de DVD, mentre que I’any 2007 aquest percentatge
s’ha situat al voltant del 75%, tant a Espanya com a la Unié Europea
(EUROPEAN AUDIOVISUAL OBSERVATORY, 2008). Tot i aixo, la
celeritat del canvi tecnologic és tan elevada que I'any 2005 (dos anys
abans que s’hagués assolit aquest elevat grau de penetracio de lectors de
DVD a les llars) ja s’iniciava una tendéncia de disminucié de la xifra de
vendes en el comerg al detall de DVD (tant de lloguer com de compra).
La crisi d’aquest format de difusié de I’obra audiovisual, per tant, ha
caracteritzat I’evoluci6 del sector videografic de 2005 a 2007, en una
linia molt similar a la seguida pel sector dels fonogrames que s’acaba de
comentar (consequéncia, principalment, de la pirateriaide I’emergéncia
de noves practiques d’accés a continguts audiovisuals en linia). En
aquest escenari, emergeix el mercat del video segons demanda que,
especialment a partir de 2007, ha experimentat un notable creixement.
Segons dades de I’European Audiovisual Observatory, a finals de 2008
es van comptabilitzar un total de 278 serveis de video segons demanda
actius a Europa que incloien obres cinematografiques en la seva oferta
de productes.!’ Sobre la base d’aquest cens, s’han identificat un total
de 177 empreses editores a Europa, part de les quals pertanyien a uns
mateixos grups empresarials amb preséncia a diferents paisos (o a un
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mateix pais a través de distintes filials). Aquestes empreses editores es
distribueixen de la segiient manera: 58 operadors de telecomunicacions,
34 agregadors de continguts, 24 editors o empaquetadors de continguts
televisius, 18 operadors de cable, 12 distribuidors de béns culturals, 10
companyies cinematografiques, 8 editors de video i 13 d’altra naturalesa.
S’ha de remarcar que quasi la totalitat d’aquests serveis han tingut un
ambit d’actuacié forca segmentat en termes geografics, amb la qual
cosa es manté la tradicié europea de divisio territorial dels contractes
de distribucié audiovisual per paisos o arees culturals. Finalment, cal
assenyalar que en 'oferta d’aquestes empreses predominen clarament
els serveis de lloguer de continguts (en 226 dels 278 casos), mentre que
els models d’abonament i de compra tenen una preséncia més marginal.
Tot i la incertesa que hi ha amb relacié al futur de la distribuci6
d’obres audiovisuals en linia, aquestes dades indiquen que els agents
que operen en la distribucié d’audiovisual segons demanda ocuparan
previsiblement un lloc destacat en la futura cadena de valor del sector,
que actualment estd en un procés de profunda transformacié. Les
dades disponibles encara no permeten, tanmateix, una analisi acurada
de I'impacte economic d’aquests nous mercats a Catalunya i Espanya
(com tampoc a la Unié Europea). Tenint en compte aquesta limitacio,
les caracteristiques principals de la situacié del sector de la industria
videografica a Catalunya i Espanya durant el periode 2005-2007 s6n les
segiients (INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES
AUDIOVISUALES, 2008; EUROPEAN AUDIOVISUAL OBSERVATORY,
2008):
¢ Empreses: Les principals empreses de distribucié de videogrames
de Catalunya (en termes de vendesi/o de titols editats anualment)
son les segtients: SAV Sociedad Anénima del Video (participada
pel grup Planeta), Manga Films (empresa integrada al grup
Vértice 360°), Sociedad General de Derechos Audiovisuales (del
grup Filmax), SelectaVision i les empreses especialitzades en
continguts per a adults Film Corporation 2000, Interseleccion,
Milcap Media Group i Savor Ediciones (vinculada a SAV Sociedad
Anénima del Video). Cal remarcar que, el gener de 2006, Lauren
Films va signar un acord segons el qual el Grup Filmax assumia el
servei de comercialitzaci6 dels titols en DVD de la companyia, tant
en lloguer com en venda directa."
¢ Concentracié6 empresarial: FEl sector de la distribuci6 de
videogrames també es caracteritza per l'existéncia d’un grau
elevat de concentracié empresarial i pel domini de les filials de
les grans majors nord-americanes en el mercat espanyol. Ates
que no hi ha dades disponibles sobre aquesta questi6, 1’analisi
pren en consideraci6é la informacié relativa a la quantitat de
titols comercialitzats anualment. Segons aquesta informacio6, un
total de 16 empreses van editar aproximadament la meitat de les
pel-licules a Espanya en format DVD (o VHS) durant el periode
2005-2007. En concret, I’analisi de les dades proporcionades per
PINSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES
AUDIOVISUALES (2008) permet assenyalar que aquestes
societats van editar 2.915 titols el 2005 (el 55,1% del total)
i 3.279 el 2007 (el 48,5%). Cal remarcar que la tendéncia a la
disminuci6 del percentatge de pel-licules editades per aquestes
grans empreses respecte al total no suposa necessariament una
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12. Vegeu <http://www.laurenfilm.
es>. S’ha de recordar que el juny de
2004 Lauren Audiovisual Holding,
un dels grups que tradicionalment
havia tingut més importancia a
Catalunya i Espanya en el camp
de la distribucié i I’exhibici6
cinematografiques, va presentar
una sol-licitud de suspensi6 de
pagaments, amb la qual cosa es
posava de manifest la situaci6 de
greu crisi economica d’aquest grup
d’empreses.
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13. La correcta interpretacio
d’aquesta evolucio, pero, ha de
tenir en compte I'increment del
nombre de titols editats anualment,
juntament amb la disminucié de
la mitjana d’exemplars produits
per titol, qiiesti6 que s’analitza
més detingudament a continuacio.

reduccié de la seva quota de mercat en termes de vendes."”
Cap de les grans multinacionals nord-americanes de I’audiovisual
no té la seu a Catalunya. No obstant aix0, i igual que passava I’any
2005, hi ha un nombre considerable d’empreses videografiques
amb seu a Catalunya que formen part d’aquesta relacié d’empreses
amb un major nombre de pel-licules comercialitzades a I’Estat
durant els anys 2005-2007. Concretament, s’identifiquen 8
empreses catalanes (del total de 16 que van editar aproximadament
la meitat del total dels titols produits a Espanya), toti que amb les
dades disponibles es desconeix la seva participacio en termes de
vendes en el mercat.

Activitat: S’observa un augment notable del nombre de titols
de videogrames editats a Espanya (que van passar de 3.708
Pany 2002, a 5.295 el 2005 i a 6.765 el 2007), mentre que,
paral-lelament, s’ha reduit fortament la xifra total de copies
realitzades (de 39,8 milions el 2002 a 37,4 milions el 2005 i 12
milions el 2007). Tot i que aquesta evolucié no comporta una
disminuci6 del grau de concentraci6é de les vendes en els titols
de més exit, si que hi ha hagut una molt forta reduccié del tiratge
d’exemplars per titol, que ha passat de 8.067 copies per titol el
2004, a 7.055 copies el 2005 i 1.774 el 2007 (vegeu la taula 6).
Les obres originaries dels Estats Units s’han mantingut el 2006 i el
2007 en una posicié6 dominant en el mercat espanyol, ja que han
representat al voltant del 37% del total de films qualificats aquests
anys. La cinematografia espanyola es va mantenir durant el mateix
periode al voltant del 15% dels titols editats (INSTITUTO DE LA
CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES, 2008).
Vendes del mercat videografic: Les dades disponibles sobre el
mercat videografic a Espanya (EUROPEAN AUDIOVISUAL
OBSERVATORY, 2008) només contemplen el DVD com a suport
de difusio (sense que es comptabilitzin les vendes marginals que
es puguin haver generat en VHS). Concretament, les vendes de

Taula 6. Nombre de titols comercialitzats i de copies realitzades en el

mercat del video d’Espanya (2004-2007)

Titols editats ~ Nombre de copies Copies per titol
2004 4.240 34.204.735 8.067
2005 5.295 37.354.068 7.055
2006 6.468 20.875.804 3.228
2007+ 6.765 11.998.688 1.774
A Dades provisionals (desembre de 2008).
Font: Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (2008).
Taula 7. Mercat del DVD a Espanya (2005-2007)
2005 2006 2007
Venda (en milions d’euros) 383,1 364,5 367,9
Lloguer (en milions d’euros) 304,8 266,5 199,8
Total (en milions d’euros) 687,9 631,0 567,7
Compres de DVD per habitant (en euros) 15,6 14,1 12,6

Font: European Audiovisual Observatory (2008).
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videogrames en el mercat espanyol van experimentar una sensible
davallada de 2005 a 2007: van passar de 687,9 milions d’euros a
567,7 milions, respectivament. Aproximadament dues terceres
parts de la facturacié van correspondre a la venda, i la resta, al
lloguer (vegeu la taula 7).

¢ Canals de venda: No hi ha informaci6 especifica de I’evolucio
del mercat videografic segons els canals de comercialitzacié a
Espanya. No obstant aixo, les estimacions disponibles indiquen
que hi ha hagut una davallada del parc de videoclubs a Espanya.
Aixi, segons I'EUROPEAN AUDIOVISUAL OBSERVATORY
(2008), la xifra de punts de venda i de lloguer de video i DVD a
Espanya ha passat de 6.000 establiments el 2005 a 5.500 el 2007.

¢ Llengua catalana: La Generalitat de Catalunya promou des de 1991
el doblatge al catala de pel-licules estrangeres. Concretament,
entre 2006 i 2007 s’han doblat un total de 27 pellicules
d’animacio, 11 pel-licules per a tots els publics, 53 per al public
adult i 6 de gran format. Certament, si es té en compte la xifra
de titols de videogrames editats anualment a Espanya, aquestes
quantitats d’obres doblades al catala indiquen que les mesures de
politica lingtiistica del Govern de la Generalitat de Catalunya han
tingut un feble efecte en el mercat (SECRETARIA DE POLITICA
LINGUISTICA. GENERALITAT DE CATALUNYA, 2008).

3.4. El sector multimedia fora de linia

Entre les noves i variades formes de producci6 digital multimedia fora
de linia que de forma progressiva emergeixen en els mercats culturals,
hi ha dues linies de producte que ja han assolit un nivell prou avancat a
nivell tecnologic i comercial, i que son objecte d’analisi en aquest apartat:
les obres d’edicié multimedia que tenen el seu origen en el sector de
I’edicio de llibres (obres editorials de referéncia, materials educatius i de
formacio, etc.) i els videojocs. Ambdues linies de producte reuneixen, en
bona part, els atributs que caracteritzen I’'anomenada edicié multimedia
digital i interactiva. Es a dir, sén productes que integren de forma idonia
totes les morfologies o llenguatges (multimedia), que es produeixen
mitjancant la tecnologia digital i que, en molts casos, comporten la
possibilitat que I’emissor i el receptor intercanviin els seus papers de
forma reciproca (interactivitat).

Aquest segment del mercat de ’edicié discontinua planteja, pero,
certes particularitats a tenir en compte que el situen en una franja
propera a les activitats culturals de difusié en flux continu. D’una banda,
aquests productes estan associats freqientment a ’accés de continguts
culturals en xarxa (a través d’Internet o de telefonia mobil); de I’altra,
el procés de produccié de les obres multimedia tendeix a organitzar-se
a través del desenvolupament del producte en versions successivament
millorades i/o ampliades. Per tant, aquests productes editats no sén
necessariament obres acabades, i el consumidor pot accedir a versions
o actualitzacions d’aquests mitjancant als corresponents serveis en linia.
Certament, el canvi tecnologic també pot acabar comportant la necessitat
de reformular la tradicional classificacié de les activitats culturals segons
la qual es diferencia entre els sectors d’edici6é continua i discontinua,
i encara més si es tenen en compte I’abast i les potencialitats de la
producci6 d’obres multimedia digital interactives en el futur.

Capitol 7. Indastries culturals d’edici6 discontinua:
editorial, fonografica, videografica i multimedia

Si es té en compte
la xifra de titols
de videogrames
editats anualment
a Espanya, la
quantitat d’obres
doblades al catala
indica que

les mesures

de politica
lingiiistica del
Govern de la
Generalitat de
Catalunya han
tingut un feble
efecte en

el mercat

«

15



El sector dels
videojocs ha estat,
al llarg de I’'ultima

deéecada, un dels
segments de

les industries
culturals d’edicio
discontinua que
ha experimentat
un creixement
meés notable.

A inicis de ’'any
2008 s’han
identificat a
Espanya un total
de 78 empreses de
desenvolupament
de lleure
interactiu digital,
20 de les quals
tenien la seu a
Catalunya

»

3.4.1. Obres multimedia del sector de ’edicio de llibres
La produccié a Catalunya i Espanya d’obres d’edici6 multimedia que

tenen 'origen en el sector de I'edici6 de llibres s’ha caracteritzat, els
anys 2006 1 2007, pels trets segiients:

Empreses: El1 24,6% de les empreses agremiades del sector del
llibre d’Espanya van editar obres en suports diferents del paper
durant el 2007 (un 26,3% el 2006) (FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA, 2008b, MINISTERIO DE CULTURA,
2008).

Activitat: D’aquestes editorials de llibres que van publicar obres
en suports diferents del paper, el 65,5% ho van fer en CD-ROM/
CD-I. S’ha de remarcar que aquest percentatge ha decrescut de
forma significativa, ja que el 2005 se situava en el 77,8%, fet que
és indicatiu del menor interes que té per a les empreses 1'edici6
en aquest suport material. Aproximadament una tercera part de
les empreses van editar en DVD, i tan sols van produir continguts
en linia al voltant del 20% d’empreses (vegeu la taula 8).
Front a aquest estancament (o fins i tot reduccié) del nombre
d’editorials de llibres d’Espanya que van fer obres en suports
diferents del paper durant els anys 2006 i 2007, es constata un
increment del nombre d’ISBN registrats com a titols editats en
“altres suports” el 2007: 7.553 titols. Aquesta quantitat representa
el 9,1% dels titols inscrits el mateix any, percentatge que és
notablement superior al dels anys anteriors i que estava al voltant
del 6% (MINISTERIO DE CULTURA, 2008).

Taula 8. Empreses editorials d’Espanya, segons el mitja diferent del
paper en que editen (2005-2007) (en percentatge)

2005 2006 2007
CD-ROM/CD-I 77,8 71,9 65,5
DVD 35,7 39,8 29,9
Cassets/disquets 13,5 6,5 6,5
Video 16,4 4,5 5,1
En linia 19,9 22 20,3
Altres 8,8 29 5,1

Font: Federacion de Gremios de Editores de Espana (2008b).

3.4.2. Videojocs
El sector dels videojocs ha estat, al llarg de I'ultima deécada, un dels

segments de les industries culturals d’edici6 discontinua que ha

experimentat un creixement més notable. La seva situaci6 a Catalunya i

Espanya ha estat la segiient:

Empreses: D’una banda, a inicis de ’any 2008 s’han identificat a
Espanya un total de 78 empreses de desenvolupament de lleure
interactiu digital, 20 de les quals (és a dir, el 25,6%) tenien la
seu a Catalunya (ASOCIACION DE DESARROLLADORES
DE OCIO INTERACTIVO DIGITAL, 2008).
desenvolupament de videojocs per plataforma a Espanya el
2007, destaquen els destinats a PC (34% del total), seguits dels
desenvolupaments especifics per amobils (29%) (ADESE, 2008b).
D’altra banda, el 2007 hi havia a Espanya 19 grans distribuidors i

Respecte al
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editorsdevideojocs,lamajoriaintegrats ovinculatsamultinacionals
de 'entreteniment, dada que reflecteix I’estructura oligopolistica
del sector. Tan sols Planeta de Agostini Interactive tenia la seu a
Catalunya. Aquestes empreses han concentrat més del 90% de les
unitats de videojocs distribuides en el mercat espanyol (ADESE,
2008b).

Activitat: L’analisi dels videojocs distribuits a Espanya el 2007
segons els géneres o tematiques posa de manifest que els
d’estrategia (sobretot per a PC) i els d’acci6 i aventures (també
per a PC, pero de forma destacada per a consoles) son els tipus
amb una major quota de mercat (igual que els anys 2004 i 2005).
La resta de géneres de videojocs (esports, carreres, plataforma,
simulacié i altres) es van situar amb percentatges inferiors
(ADESE, 2008a).

Vendes: L’evoluci6 de les vendes totals de programari de
videojocs entre 2005 i 2007 ha estat creixent: de 537 milions
d’euros a 719 milions, respectivament. Aquest increment s’ha
donat especificament en el programari de videojocs per a
consoles, que ha concentrat prop del 90% de les vendes totals
per aquest concepte; per contra, les vendes de programari per
a PC han continuat amb una importancia relativa forca menor
(aproximadament el 10% restant del mercat), i sense créixer al
llarg del periode. Aixo ha representat una despesa anual per a la
compra de programari de videojocs de 15,9 euros per habitant el
2007 (vegeu la taula 9) (ADESE, 2008a)."

Llengua catalana: L’any 2008 tan sols hi havia 91 jocs multimedia
per a infants i joves amb versi6 disponible en catala (84 el 2006).
Excepte en un cas, tots aquests productes han estat editats per
empreses amb seu a Catalunya o als Paisos Catalans. En sobresurt
clarament Barcelona Multimeédia (amb 60 titols disponibles en
catald), seguida de Cibal Multimedia, de les Illes Balears (10),
Enciclopedia Catalana (10) i Cromosoma (8). En aquest mercat
es posa igualment de manifest la feble presencia de la llengua
catalana en els productes audiovisuals d’edici6 discontinua
(CONSORCI PER A LA NORMALITZACIO LINGUISTICA DE
CATALUNYA, 2009).

Taula 9. Evolucié del mercat interior de videojocs d’Espanya

(2005-2007)

2005 2006 2007
Vendes de programari (en milions d’euros)
Videojocs per a PC 90,0 90,0 83,0
Videojocs per a consoles 4470 486,0 636,0
Total programari 537,0 576,0 719,0
Vendes de maquinari
Consoles (en milions d’euros) 326,0 391,0 735,0
Unitats de consoles venudes (en milers) 2.012,0 2.216,0 3.390,0
Total vendes (en milions d’euros) 863,0 967,0 1.454,0
Vendes per habitant (en euros)
Programari 12,2 12,9 15,9
Magquinari 7.4 8,7 16,3
Total 19,6 21,6 32,2

Font: ADESE (2008a).
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14. Aquesta xifra és molt superior
als 6,8 euros per habitant en musica
enregistrada, similar als 12,6 euros
per habitant en videogrames, i
inferior als 69,1 euros en llibres.
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4. Conclusions

La situacié de les industries de I'edicié discontinua a Catalunya (i a
Espanya) durant el periode 2006-2007 posa de manifest que els principals
reptes i tendéncies identificats en anys anteriors es mantenen i, fins i tot,
se n’accentua la importancia:

® Larenovacié deladotacié d’equipament cultural i de comunicacié

alesllars de Catalunya avanca rapidament, ja que s’hiintrodueixen
de forma massiva els nous recursos teécnics necessaris per al
consum de productes culturals d’edicié discontinua.

® El procés de digitalitzacio ja és un fet que condiciona fortament

el desenvolupament de tots els mercats de ’edici6 discontinua de
Catalunya, toti que en el sector del llibre aquest procés encara no
s’ha materialitzat de forma igualment plena.

® FEls sectors de I'edici6 discontinua de Catalunya (i d’arreu) estan

sotmesos a una profunda transformacié de la cadena de valor,
situaci6é que es caracteritza per I'existéncia de moltes incerteses i
una gran turbuléncia en els mercats.

® La capacitat d’innovar, és a dir, d’introduir novetats de forma

reeixida en els mercats constitueix, sens dubte, un factor clau
per a la millora de la competitivitat de les empreses del sector a
Catalunya i arreu.

En aquest escenari, cal tenir en compte la peculiar posicié que ocupen
els sectors de les industries culturals d’edici6 discontinua de Catalunya
en el mercat espanyol, que es caracteritza per mantenir un lloc de
lideratge en 'edici6 de llibres i per estar en una situacié de relativa
feblesa en la resta d’activitats considerades (fonogrames, videogrames
i edici6 multimedia fora de linia). Tradicionalment, Catalunya ha estat
un territori de referéncia en la introduccié d’innovacions en el camp de
les industries de la cultura i de la comunicacié d’Espanya, per la qual
cosa cal plantejar-se en quins ambits es dona prioritat a la contribucié de
Catalunya en aquest procés d’innovacio.

En qualsevol cas, pero, I’evolucié dels habits i les practiques dels
consumidors relacionats amb els productes culturals digitalitzats és una
questio6 clau que determinara I’evolucié d’aquests mercats a curt, mitja i
llarg termini. Més concretament, I’aplicacié de mesures que garanteixin
(molt probablement de forma renovada) un respecte dels drets de la
propietat intel-lectual sembla un dels pilars ineludibles que caldra
construir de cara a garantir un optim desenvolupament de I’economia
de les industries culturals.

Segons les dades disponibles (INSTITUTO NACIONAL DE
ESTADISTICA, 2008), el percentatge de la poblacié de més de 14 anys
que descarrega habitualment (almenys un cop per setmana o més
freqiientment) arxius de musica i de video per Internet a través de P2P
a Espanya el 2008 ha estat de 1'11,6%, i aquells que ho fan amb una
freqiiéncia mensual representen 1'11,1% del total. Per tant, la majoria de
la poblacié encara no desenvolupa aquesta practica: el 34,0% son usuaris
d’Internet pero no fan descarregues de musica i video, i el 43,3% restant
no es connecten a Internet.

Davant d’aquestes dades, cal fer dues reflexions d’interes. En primer
lloc, es posa de manifest que una gran part de la poblaci6 encara no té
I’habit d’accedir a Internet, de manera que si no es corregeix aquest
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fet, una amplia part de la ciutadania pot quedar exclosa de les formes
emergents d’accés a bona part dels continguts culturals. D’altra banda,
també es fa palés que la descarrega sense pagament de continguts
culturals és una practica habitual que realitza una part relativament
reduida de la poblaci6é espanyola, per la qual cosa es pot afirmar que
encara no esta generalitzada de forma amplia.

El canvi tecnologic en curs planteja grans reptes que cal afrontar
en la producci6 i la comercialitzacié de les obres culturals. No obstant
aixo, una transformacié d’aquesta naturalesa i profunditat requereix
que també es promogui la corresponent adaptacié i millora de les
institucions politiques i juridiques que ordenen aquests mercats. Sens
dubte, el futur de les industries culturals (i, molt especialment, de les
d’edicié discontinua) passa per la capacitat d’introduir innovacions a
aquest nivell.
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Aquest capitol aborda I’estudi dels grups de comunicacié més importants de I’espai comunicatiu catala,
i en subratlla la informaci6é economico-financera, I’estructura de la propietat, el grau de diversificacié
i internacionalitzaci6 i les principals estrategies que segueixen. Per contextualitzar-ho, el text també

presenta els trets principals de ’evolucié d’aquests actors durant el bienni 2007-2008.
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Aquest text s’ha
inspirat en

la bona feina
dels autors
d’aquest capitol
en edicions
precedents, molt
especialment del
difunt doctor
Daniel E. Jones

»

1. Per ala consideracio del que és
un grup empresarial s’ha tingut en
compte: a) la presentacio de comptes
anuals de forma consolidada o,
el que és el mateix, la integracio
en el perimetre comptable de les
empreses dependents o associades
a la societat dominant del grup
(tal com especifica el Reial Decret
1815/1991),ib) també totes aquelles
empreses que, tot i no formar un
grup consolidat en termes fiscals,
operen de manera coordinada
gairebé sempre sota una propietat
o administraci6 compartida.

1. Introduccio

L’objectiu d’aquest capitol és oferir una descripci6é de I’estructura del
sector de la comunicaci6 social a Catalunya durant el periode 2007-2008
pel que fa als principals actors empresarials que hi operen: els grups de
comunicaci6. El terme grup de comunicacio ha implicat tradicionalment
que l'activitat del conjunt d’empreses que treballen vinculades entre si
com a grup empresarial' es concentri en els mitjans de comunicacié.
Pero el terme no s’utilitza sempre homogéniament: de vegades, s’aplica
a aquells grups empresarials que obtenen tots o la majoria dels seus
ingressos de societats que s6n o que gestionen mitjans de comunicacio;
mentre que, altres vegades, el terme s’aplica també a grups que només
obtenen una part dels seus ingressos, minoritaria, de societats que sé6n
o que gestionen mitjans de comunicaci6. En conseqiiéncia, i per a una
major precisio, aqui no parlarem només de grups de comunicacié siné
també de grups empresarials propietaris de mitjans de comunicacio.

El text tindra en compte, doncs, aquells grups empresarials amb actius
importants en el sector dels mitjans de comunicacié, independentment
de si la seva activitat en aquest sector és exclusiva, majoritaria o
minoritaria, sempre que operin a Catalunya, indistintament de la seva
procedeéncia i origen geografic. S’entenen per mitjans de comunicacio les
publicacions diaries i no diaries, les emissores de radio i els canals de
televisio, sigui quin sigui el format o plataforma emprats.

Aixi, aquest capitol ofereix una perspectiva d’analisi classica
d’economia politica de la comunicacié. Estudiar els actors empresarials
que estructuren el sector significa, aqui, estudiar la dimensié economica
del sector a través de l’analisi dels actius empresarials i els resultats
economics dels grups, de I'estructura de propietat i de les estrategies
empresarials, aixi com de la penetracié de capital estranger. Per bé que
aquestes dimensions no poden anar desvinculades de les dimensions
politica, historica, sociologica, tecnologica i social, altres capitols
d’aquest informe ja les analitzen amb més o menys profunditat i, per
tant, no les abordarem aqui.

Pel que fa a la metodologia i les fonts, en la majoria dels casos les
dades provenen de les fonts primaries, és a dir, dels comptes anuals dels
mateixos grups de comunicacid, accessibles a través de les pagines web
dels respectius grups o de les autoritats i registres oportuns (Comissio
Nacional del Mercat de Valors i Registre Mercantil, en els casos dels
grups d’origen estatal, i borses i autoritats estrangeres, en els casos dels
grups internacionals). Logicament, pero, també han estat consultades
fonts secundaries per completar dades (estudis sectorials, la base de
dades empresarials SABI del Bureau Van Dijk i noticies de premsa). Val
a dir que aquest text s’ha inspirat en la bona feina dels autors d’aquest
capitol en edicions precedents, molt especialment del difunt doctor
Daniel E. Jones.
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2. Els grups de comunicacio a
Catalunya durant el periode
2007-2008: I'esclat de la crisi

Després de gairebé dues décades d’expansi6 accelerada al nostre territori
del model de corporativitzacié dels mitjans de comunicacié importat
del liberalisme anglosax6é —que ha suposat, aqui com arreu, el triomf
de la hipermercantilitzacié per sobre de la responsabilitat social; dels
processos de concentracié que han gestat els grans conglomerats, i d’'una
incipient internacionalitzacié de la propietat del capital social, amb la
gairebé desaparici6 de ’editor o propietari de mitjans tradicional, que
és substituit per estructures empresarials amb una forta penetraci6 del
capital financer—? el sector dels mitjans de comunicacié es veu immers
en una crisi sense precedents. A Catalunya i I’Estat espanyol es tracta
d’una situacié inedita en més de tres decades de democracia.

La crisi financera i economica global iniciada durant el bienni 2007-
2008 no és, tanmateix, I'inica causa dels problemes dels grups, sin6
que més aviat constitueix I’empenta final a un escenari que s’ha anat
forjant en les tendéncies dels anys anteriors. Aquestes tendéencies s6n
essencialment tres: un model de negoci basat en excés en els ingressos
publicitaris (aquest €s, sobretot, el cas dels mitjans gratuits); els efectes
sobre les vendes i el consum del canvi d’habits que provoca la progressiva
fragmentaci6 de l'oferta (en augment amb la TDT), i el creixent
endeutament financer dels grans grups de comunicaci6é (que depenen
cada vegada més del capital financer per als seus processos d’expansio i
diversificacio).?

La dramatica reduccié de la inversié publicitaria que té lloc durant
el periode 2007-2008, juntament amb la reduccié del credit bancari
provocada per la crisi financera, deixa al descobert la fragilitat d’un
model de negoci que, a més, es troba immers en una metamorfosi
tecnologica que no només afecta I'oferta i els serveis que s’ofereixen,
siné també el model d’explotacié comercial.*

En aquest context, els grans grups segueixen apostant per I'audiovisual
digital com a principal font de negoci, mentre que la premsa tradicional
reconfirma el rol classic de plataforma minoritaria destinada a influir
sobre les elits de poder (de les quals es depén profundament en
I’estrategia audiovisual, donat que son les autoritats politiques les que
atorguen les principals llicéncies). Tanmateix, la convergéncia de
I’audiovisual —televisi6 i Internet— resta encara molt lluny de ser una
realitat, i els grans grups de comunicaci6 segueixen basant per separat el
seu negoci en els mercats tradicionals: premsa i revistes, televisio i radio,
per bé que tots aquests ambits estan immersos en processos d’alteracio
profunda del model de negoci convencional arran de la digitalitzacio.
Entre ells, i de forma destacada, la premsa, abocada a una reformulacié
multimédia a Internet que no evita, pero, que a finals de 2007 neixi un
nou diari en paper d’abast estatal (Publico).

En aquest marc, es posa en evidéncia que és 'aposta audiovisual la
que atorga envergadura de gran grup en uns escenaris, tant el catala
com l’espanyol, dominats pel consum televisiu (DIAZ NOSTY, 2005);
pero també que els grans negocis de premsa tradicional romanen al

Els grans grups
segueixen
apostant per
laudiovisual
digital com a
principal font de
negoci, mentre
que la premsa
tradicional
reconfirma

el rol classic

de plataforma
minoritaria
destinada a influir
sobre les elits de
poder

«

2. Una analisi critica del resultat
dels processos de liberalitzacio als
EUA la podem llegir, per exemple,
a McCHESNEY (2004: 138-210) i
SCHILLER (2007); per a un resum
de la concentracié del sector,
incloent-hi Europa i I’América
Llatina, proposem que vegeu MIEGE
(2005), i per al cas concret de la
dependéncia creixent i els vincles
dels grups de comunicacié amb el
capital financer suggerim PRADIE
(2005) i BOUQUILLION (2008),
per als grups mundials, i ALMIRON
(2007a), per al cas espanyol.

3. Aquestes tendencies estan inserides,
amés, en un context politic propi a
Catalunya, que explica la idiosincrasia
de I'escenari mediatic catala de
les dues décades anteriors, descrit
de forma molt il-lustradora per
JONES (2007).

4. Vegeu, en aquest mateix informe,
el capitol “La publicitat”.
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El sector ha vist
durant el periode
2007-2008

com es mantenia
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i la penetracio

de capital
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5. El maig de 2008 es donava per
feta la venda d’una participacié
majoritaria de la propietat del grup
Zeta al grup extremeny Alfonso
Gallardo, pero I'oferta a la baixa
d’aquest grup va provocar que
la familia Asensio la rebutgés el
juliol (Kl Periédico de Catalunya,
30-7-2008, p. 6).

cor de molts grans conglomerats o son la principal activitat de grups
rellevants. Alguns dels principals actors nacionals i internacionals
que operen a Catalunya segueixen sent grups estrictament editors de
premsa escrita (Lagardeére, Prensa Ibérica, RBA/RBA Edipresse, entre
d’altres), mentre que les estrategies audiovisuals de grups catalans com
Zeta i God6é no han convertit aquests grups en grans conglomerats
d’envergadura internacional. De fet, com veurem, la inversi6 en
I’audiovisual contribueix a la crisi del primer i perjudica els resultats del
segon en una logica que es repeteix en tots els grans grups nacionals
multimedia: I’aposta per I'audiovisual es fa a costa dels bons resultats
del paper tradicional (tant El Periddico de Catalunya com La Vanguardia, i
també és el cas d’altres diaris, segueixen sent els negocis més rendibles
dels grups respectius).

En sintesi, el sector ha vist durant el periode 2007-2008 com es
mantenia la concentracié i la penetracié de capital estranger, i com
augmentava la internacionalitzacié dels grups nacionals més grans.
Pero sobretot ha vist conformar-se un escenari forca complicat per als
grans grups pel que fa a vendes, habits/consums, ingressos publicitaris i
confianca dels mercats financers. A finals de 2008 el denominador comu
que caracteritzava la situacio dels grups de comunicaci6 a Catalunya, com
arreu, era la crisi generalitzada. En els apartats segtients es destaquen els
efectes més importants d’aquesta crisi: les consequiéncies corporatives,
amb especial mencié a la del primer grup multimedia espanyol, i
la desfeta borsaria que les acompanya. I, tot plegat, emmarcat en un
escenari de gran competitivitat, que es reflecteix en una confrontacio
que pot tenir efectes notables sobre 'estructura del sector a Catalunya
i Espanya, i que té un protagonista catala: Mediapro i la segona guerra
del futbol.

2.1. Crisis empresarials

La crisi financera i economica del periode 2007-2008 representa el tret
de sortida per a nombroses reestructuracions empresarials en el sector
dels mitjans de comunicaci6. Molts grups aprimen les plantilles i tanquen
o venen publicacions, edicions digitals, emissores o, fins i tot, cadenes
senceres de televisio davant la reduccié d’ingressos per publicitat i la
restricci6 al credit provocada per la crisi financera —mentre s’acumulen
resultats molt negatius a la borsa, en el cas dels grups que cotitzen als
mercats de valors.

A finals de 2008 i principis de 2009 els anuncis d’acomiadaments i
tancaments s6n generalitzats a tot el territori espanyol, pero a Catalunya
té especial incidencia la situaci6é del grup Zeta, que en aquelles dates
presentava un expedient de regulacié d’ocupacié (ERO) per acomiadar
un 25% de la plantilla. Després de mesos d’incertesa, davant els intents
frustrats de venda del grup per part de la familia Asensio,’ els treballadors
acceptaven 'ERO (un cop acordat que els acomiadaments es reduirien
al 20%) com a mal menor. En aquestes dates, gairebé cap diari —gran,
mitja o petit— escapa a la reestructuracié, que afecta capcaleres de
pagament, gratuites i digitals. El sector de la premsa gratuita n’és un
dels majors damnificats: Metro International anunciava, a principis de
2009, el tancament de totes les versions de paper del diari gratuit que
operaven sota la seva filial a I’Estat espanyol, mentre que ADN, Qué!i 20
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Minutosteien publiques reduccions de plantilla. Les estrategies del grups
catalans en aquest sector son diverses: mentre que Planeta anuncia el
tancament de la versi6 digital d’ADN per reduir despeses, el grup Godo
celebra I’encert d’haver-se desprées de la seva participaci6 al diari gratuit
Qué! (que ven a Vocento) just abans de I'esclat de la crisi al sector. Zeta,
d’altra banda, manté a finals de 2008 la participaci6 a 20 Minutos.

La llista de reestructuracions, tanmateix, és molt més llarga. Com a
exemples més destacats, a part dels 442 llocs de treball que Zeta anuncia
retallar, podem esmentar I’expedient de regulaci6 d’ABC (que afecta
la meitat de la plantilla); els acomiadaments sense ERO, si més no fins
al gener de 2009, d’El Pais, La Vanguardia, La Gaceta de los Negocios,
Telemadrid o Bloomberg, o el tancament de Localia TV, El Mundo de
Almeria, Teleindiscretaila versio en paper de Segundamano. El degoteig de
retallades prometia seguir al llarg de 2009 segons assegurava 1’ Informe
Anual de la Profesion Periodistica, de 1I’Associaci6 de la Premsa de Madrid
(APM).

Tanmateix, els bons resultats economics dels exercicis anteriors a la
crisi, aixi com les estrateégies d’expansio i creixement dels principals
grups, contrasten amb tots aquests processos de regulacio i posen de
manifest una manca de previsi6 (en forma de reserves, per exemple)
i de prudeéncia (en la gesti6 de la despesa i la contractacié) per part
dels directius dels grups que, injustament, acaba penalitzant sobretot les
plantilles.

A més dels acomiadaments, a finals de 2008 gairebé tots els grups es
plantejaven estrategies diverses de reduccié de costos, com compartir
pagines entre publicacions, suprimir i unificar edicions/emissions,
renegociar amb les agéncies de premsa, reduir el nombre de societats
juridiques, agrupar i simplificar les seus, etc., per tal de reduir la
paginacié de les publicacions, les hores de producci6 i les despeses
administratives i immobiliaries. La causa de totes aquestes estrategies
i de tants tancaments i acomiadaments €s, en la majoria dels casos, la
mateixa: evitar declarar pérdues. Les perdues vénen provocades per
la davallada publicitaria i per la restricci6 del crédit bancari —tal com
s’explica en I’apartat segient per al cas més prominent, el del grup Prisa.

2.2. El deute financer de Prisa

El sector de la comunicaci6 a Catalunya i I’Estat espanyol no recordava
una conjuntura que perjudiqués tan drasticament els seus negocis.
Malgrat aquesta realitat, la situacié del grup Prisa a finals de 2008 no
esta provocada per la conjuntura financera i economica del periode que
aqui s’estudia, siné que s’arrossega de molt abans (ALMIRON, 2007b)
1 es caracteritza per un deute estructural —és a dir, estretament vinculat
a una estrategia de creixement molt agressiva, que havia fet triplicar les
dimensions del grup entre 2000 i 2008 i que li havia fet invertir més de
6.000 milions d’euros en adquisicions.”

Aquest deute financer no conjuntural s’explica principalment per
I’aposta d’expansié en I’ambit audiovisual. Cal recordar que Sogecable
—a partir de juliol de 2008 totalment integrada al grup Prisa— ha estat
una empresa deficitiria gairebé fins el 2007, que no va obtenir resultats
positius, tot i que minsos, fins aquell exercici, exceptuant un curt
periode a principis dels noranta, i que ha acumulat un deute financer
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6. Vegeu FAPE (2008): Gonzdlez
Urbaneja aventura que se podria
llegar a los tres mil despidos en 2009
[Enlinia]. <http://www.fape.es/
index.php?option=com_content&
task=view&id=1202&Itemid=128>
[Consulta: mar¢ de 2009].

7. Segons que va indicar el conseller
delegat, Juan Luis Cebridn, a la Junta
General Extraordinaria d’accionistes
de desembre de 2008 per aprovar
el procés de recapitalitzaci6 del
grup i de reestructuracio del deute
després de I’absorcié de Sogecable
per part de Prisa. Vegeu Prisa (2008):
Intervencion del Consejero Delegado del
Grupo PRISA. Junta General Extraordinaria
[En linia]. <http://www.prisa.com/
upload/ficheros/noticias/200812/
discurso_ceo_jgextraordinaria_08.
pdf> [Consulta: mar¢ de 2009].
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va fer augmentar
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»

8. Segons Prisa [op. cit.], els 5.000
milions de deutes acumulats a finals de
2008 es corresponien principalment
ados credits sindicats i un préstec
pont demanats per al segiient: fusié
de les plataformes digitals (1.000
milions d’euros); oferta parcial sobre
Sogecable el 2006 (1.000 milions
d’euros); control de Media Capital
(600 milions d’euros), i oferta final
sobre Sogecable per controlar-ne
el 100% (1.900 milions d’euros).

9. Aquesta és la interpretacié que
la majoria de la premsa fa de la
noticia publicada a la versio en
linia d’El Pais (16-1-2009) sota el
titol “PRISA aclara que ninguna
oferta cumple con los requisitos para
hacerse con Digital+” [En linia].
<http://www.elpais.com/articulo/
economia/PRISA/aclara/oferta/
cumple/requisitos/hacerse/Digital /
elpepueco/20090116elpepueco_1/
Tes> [Consulta: mar¢ 2009], després
que el grup posés un preu molt
elevat a la seva plataforma digital
(El Mundo, 22-9-2008, p. 45) i
rebés ofertes a la baixa que van
ser rebutjades.

10. Op. cit.

desmesurat. L'endeutament de Sogecable arrenca amb la guerra de les
plataformes que va enfrontar Canal Satélite Digital amb Via Digital a
finals dels norantaique va encarir de forma insolita el cost dels continguts
clau (cinema i futbol). La fusid, el 2003, d’ambdues empreses va tenir
uns costos elevats per Sogecable, que es va veure obligada a refinancar
tot el deute acumulat a I’empresa sortint, Digital+ —i que provoca que
Sogecable acabi assumint en solitari la inflacié de preus provocada per
la guerra comercial anterior.

Elllancament del canal de televisi6 en obert Cuatro el 2005 representa
una altra inversi6é de gran envergadura, a més d’un canvi en I'estrateégia
del grup, a la qual se sumara la controvertida decisié d’adquirir, el 2007,
el 50% d’accions de Sogecable que Prisa no controlava. L’oferta piblica
d’adquisici6 (OPA) sobre la seva filial, conclosa durant els primers
mesos de 2008, va fer augmentar (juntament amb la presa de control
de la companyia portuguesa Media Capital) I'’endeutament del grup
fins gairebé els 5.000 milions d’euros,® per bé que en realitat ’OPA
sobre Sogecable perseguia la finalitat contraria: aconseguir liquiditat.
L’operacié per controlar el 100% de Sogecable pretenia facilitar la
venda de Digital+, pero el cert és que gairebé dotze mesos després,
a principis de 2009, Prisa encara no havia trobat cap comprador que
estigués disposat a pagarne el preu que en demanava.’ I a la crisi de
liquiditat interna del grup calia sumar-hi la crisi de liquiditat de la banca
a escala mundial.

La situaci6é financera i economica global del periode provoca el
que s’anomena un encongiment del credit, una perdua de confianca
del capital financer en bona part del sector productiu, al qual se li
redueixen de forma considerable les possibilitats d’obtenir financament
o refinancament (si més no, amb I’extrema facilitat amb que s’havia
concedit en anys anteriors). Aixi, aquelles empreses més necessitades
de credit i en situacions de més risc financer (més endeutades), com
Prisa, son, logicament, les més penalitzades. Paral-lelament, la perdua
dels drets de retransmissié de la primera divisié de la lliga de futbol
espanyola enfonsa la cotitzacié a borsa de Sogecable (que deixaria de
cotitzar després de ’OPA, el juny de 2008) i complica encara més la
venda de Digital+, que havia tingut en el futbol de pagament un dels
actius principals —sense el qual perd gran part de l'atractiu potencial
per als inversors. Tot plegat situa un interrogant considerable sobre el
futur del grup de comunicacié que millor representa a I’Estat espanyol
I’aplicacié de l’estratégia de creixement importada de les economies
anglosaxones —basada, principalment, en aliances, fusions i adquisicions
i, per tant, en el suport imprescindible del capital financer (SEGOVIA i
QUIROS, 2006).

A principis de 2009 Prisa necessitava urgentment disposar de liquid
per poder afrontar el pagament dels terminis del seu exorbitant deute
financer i manifestava de forma explicita la intenci6 de continuar
desinvertint en actius'” —a l'intent de desprendre’s de Digital+ s’hi
afegirien la venda d’immobles, d’'una part d’Unién Radio, del 25% de
la televisio boliviana ATB i el tancament de Localia, entre d’altres, fins
al gener de 2009. La desinversié “en actius molt valuosos”, tal com va
afirmar el conseller delegat del grup a la Junta General Extraordinaria
de desembre de 2008, es preveia que seguis al llarg de, com a minim,
I’any segtient, aixi com la reestructuracié corporativa per reduir costos
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i despeses (externalitzant activitats clau, per exemple). Les paraules de
Juan Luis Cebridn a la citada Junta reclamant més flexibilitat estructural
a Prisa resten com la principal declaraci6 d’intencions estrateégiques
per al 2009: “Han passat els temps en que diaris i altres mitjans de
comunicacié constituien grans conglomerats industrials, verticalment
integrats en la produccioé. Per sobreviure, per créixer i desenvolupar-se,
calen estructures més flexibles i dinamiques”.

2.3. La davallada borsaria dels grups de comunicacio

La crisi financera del periode té com a principal catalitzador i mirall
els parquets borsaris. Fins a mitjans de 2008, els grups de comunicacio
amb activitat a Catalunya que cotitzaven a les borses espanyoles eren
Prisa, Sogecable, Gestevision Telecinco, Antena 3 Television i Vocento,
membres habituals fins aleshores de I'index que agrupa les 35 empreses
espanyoles més grans per capitalitzacié borsaria, 'IBEX-35. Sogecable,
sobretot, destacava per obtenir rendibilitats anuals excel-lents, de les més
altes als mercats de capitals, malgrat els resultats comptables negatius. Les
expectatives positives de futur que les borses havien aplicat fins aleshores
als grups de comunicacid, actors situats en un dels escenaris de més
creixement i expansio, en premiaven les cotitzacions. La cotitzaci6 alta
comporta repercussions importants: protegeix de potencials compres
no desitjades i atorga muscul financer en les operacions de compra i
fusio pero, sobretot, garanteix la confianca del capital financer (entitats
bancaries, principalment) a I’hora de rebre suport economic en les
operacions d’expansi6. La crisi financera de 2007-2008 trenca aquesta
dinamica de forma radical.

A finals de 2008, els grups de comunicacié que cotitzaven a les borses
espanyoles eren precisament les empreses que més perdues acumulaven
de tot el parquet: mentre que la mitjana interanual de baixada als
parquets espanyols era del 40%, Antena 3 Television i Telecinco perdien
més del 50% del seu valor a borsa aquell any, Vocento, el 71%, i Prisa, el
80% (Sogecable havia deixat de cotitzar el juliol). Prisa, en concret, era
una de les 10 empreses espanyoles que més perdues acumulava a borsa
el 2008. A principis de 2009 només Telecinco seguia formant part de
I'IBEX-35.

Val a dir que tots els grups internacionals amb actius a Catalunya i
que cotitzaven a alguna borsa estrangera experimentaven una davallada
similar en la cotitzacié: Lagardére i Mediaset, de gairebé el 40%; RCS,
del 63%; Axel Springer i Kinnevik, del voltant del 50%, i Schibsted, de
gairebé el 60%.

2.4. La segona guerra del futbol

El periode 2007-2008 també ha estat testimoni del que s’ha qualificat de
segona guerra del futbol, I’ enfrontament provocat pel control dels drets que
conformen la clau del negoci audiovisual. Aquests drets, concentrats des
de 1997 en la companyia Audiovisual Sport (AVS)," s’han erigit per als
operadors durant el periode 2007-2008, com ja va succeir el 1996 durant
la primera guerra del futbol, en un dels actius més determinants per a la
creaci6 i consolidaci6 de grans grups de comunicacié6 a I’Estat espanyol.
Si el 1996 la guerra va enfrontar Jestis Polanco (Prisa) i Antonio Asensio
(Zeta), aquesta segona guerra pels drets del futbol enfronta Prisa amb el
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11. Audiovisual Sport neix el desembre
de 1996 del pacte entre Sogecable
(40%), Antonio Asensio (40%) i
Televisié de Catalunya (20%) per
gestionar els drets de retransmissio
del futbol —pels quals Prisa i la societat
d’Antonio Asensio havien batallat
fortament els mesos anteriors.
Quan Antonio Asensio ven la seva
participacié d’Antena 3 Television
a Telefénica el juliol de 1997 també
li cedeix a I'operador el paquet
d’accions d’AVS. Posteriorment,
amb la fusi6 de les dues plataformes
digitals el 2002, Sogecable queda
com a accionista de control (80%).
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12. Vegeu, en aguest mateix informe,
el capitol “La televisio”.

grup més emergent del sector audiovisual catala i espanyol: Mediapro,
societat dominant del grup Imagina.

A mitjans de 2006, el grup Mediapro va iniciar una agressiva (i cara)
operaci6 de compra dels drets de retransmissié del futbol de la primera
divisi6 de la lliga (amb la intencié d’explotar-los comercialment, nodrir
La Sexta amb els partits que reben més audieéncia i crear el nou canal per
cable GolTV). Aquesta estratégia va portar Mediapro a un enfrontament
obertamb Audiovisual Sport, amb consequéncies diverses, entre les quals
diferents demandes judicials creuades entre Sogecable i Mediapro (amb
importants repercussions per a Televisi6 de Catalunya, com veurem a
continuaci6). El juliol de 2008, i malgrat tots els esforcos esmercats per
Sogecable per mantenir els drets dins d’AVS, Mediapro havia aconseguit
assegurar-se contractes amb practicament tots els equips espanyols, amb
la qual cosa deixava sense els principals drets de la lliga de primera
divisi6 a Sogecable.'?

El final del monopoli del futbol de pagament de qué havia gaudit
Sogecable els darrers anys té, a més, implicacions considerables, com
deiem, per a Televisio de Catalunya (TVC). TVCva entrar en I’accionariat
d’AVS des dels inicis perqué era qui tenia els drets televisius del FC
Barcelona. Pero aquests drets també han estat adquirits per Mediapro
(els de competicions estatals, des de la temporada 2006-2007, i els de la
Champions, per a retransmissions de pagament a partir de 2009-2010).
Totique Mediapro garanteix a TVC els partits del Barca a partir de 2006-
2007 i que aquestes tres entitats “TVC, Mediapro i FC Barcelona- sempre
han mantingut bones relacions, I’enfrontament amb Sogecable acabara
provocant situacions de desentesa importants entre tots ells per causa
de pagaments no desemborsats com a represalia per a retransmissions
efectuades contra els interessos de Sogecable. En aquests interessos i
represalies s’hi veura implicada TVC, que segueix sent accionista d’AVS
malgrat que Sogecable I'expulsa el 2007 del consell d’administracié de
la gestora per haver cedit a Mediapro el senyal d’un partit Barca-Madrid.

Ellaberint judicial al qual s’arriba no té precedents ni s’havia dirimita
principis de 2009. Tanmateix, el que quedava per aclarir en aquesta data
no era si Mediapro era la propietaria legal dels drets per a les properes
temporades, qiestié6 que ja reconeixia fins i tot Sogecable, siné si es
mantindria el model imperant fins aleshores, que permetia I’explotacié
dels drets de pagament del futbol en regim de monopoli. Sogecable,
que els havia perdut, lluitava per la modificaci6 del sistema, mentre que
Mediapro, que els havia aconseguit, en defensava el manteniment (Avui,
21-1-2009, p. 48-49). El sistema d’explotacié que finalment es confirmi
—el judici que hauria de dirimir-ho esta previst per al novembre de 2009-
es presenta com a determinant per al futur dels dos grans grups privats
implicats, i també per a la rendibilitat economica de TV3, que té en els
partits del Barca un dels seus maxims reclams d’audiéencia.
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3. Principalsgrupsempresarials
propietaris de mitjans de
comunicacié amb activitat a
Catalunya

E12008 hi havia 20 grups empresarials propietaris de mitjans amb activitat
a Catalunya que superaven els 100 milions d’euros 'any d’ingressos
globals (vegeu la taula 1).

Taula 1. Principals grups que operen a Catalunya en el sector dels mitjans
de comunicacid, segons ingressos i resultats nets globals (2007)

Grup Ingressos nets grup Resultats nets grup
- Creixement . Creixement

Milions € respecte a 2006 Milions € respecte a 2006
Telefonica 56.441 6,7% 8.906 42,9%
Orange/France 52.959 2,4% 6.300 52,2%
Telecom
Lagardére 8.582 8,5% 534 83,5%
Mediaset 4.033 8,6% 507 0,26%
Prisa 3.619 32,7% 192 -16,0%
Investment AB 2.851 13,0% 1.517 40,1%
Kinnevik*
RCS MediaGroup 2.738 -15,0% 220 0,1%
Axel Springer 2.578 8,5% -288 -
Ono 1.616 -6,4% -202 -
Planeta + Planeta 1.551 15,0% 78 -41,8%
DeAgostini®
Schibsted 1.447 6,0% 80 -66,9%
RTVE® 1.002 -22,9% -0,5 -
Vocento 914 5,2% 82 6,3%
Imagina Media 617 - -29 -
Audiovisual®
Zeta 431 -1,9% 4 7,7%
Godo 392 3,4% 22 5,1%
RBA + RBA Edipresse® 356 41,9% 25 53,8%
Prensa Ibérica 346 4,8% 31 -8,4%
CCMA [155) -6,0% -250 -
Hola 135 8,0% -6 -
Total 142.763 - 17.723 -

4 Kinnevik no és un grup consolidat siné que actua com a societat d’inversié. La xifra de negoci indicada és la
suma dels ingressos proporcionals de les societats participades indicada per Kinnevik als seus comptes anuals.
Els ingressos consolidats només de la matriu del holding van ascendir a 719 milions d’euros el 2007.

B El 50% de Planeta DeAgostini forma part del grup Planeta pero el 50% restant forma grup consolidat per
separat. Donat que el 22,24% de la propietat d’Antena 3 Television pertany al grup Planeta DeAgostini,
s’ofereixen els resultats d’ambdues societats conjuntament, per eliminar redundancies.

€ Els ingressos reflecteixen la suma dels ingressos per publicitat i les subvencions.

P Resultats consolidats de 2006. El gener de 2009 encara no estaven disponibles els resultats consolidats del grup
de 2007. 2006 és el primer exercici del grup Imagina. Les xifres inclouen els resultats de La Sexta, que en les
comptes anuals del grup s’ofereixen desagregats.

EE133% de la societat editora de les publicacions de RBA (RBA Edipresse) no pertany a RBA sin6 a Edipresse.
S’ofereixen els resultats d’ambdues societats conjuntament, per eliminar redundancies.

Font: Elaboraci6 propia a partir dels informes anuals i de DELOITTE-UTECA (2008).
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13. No incloem aqui la televisio
per mobil, que va comencar a
comercialitzar-se el 2007 i va generar,
el primer any, 8,7 milions d’euros
d’ingressos, amb 295.000 abonats
(repartits entre Movistar, Vodafone
i Orange), perqué encara es tracta
d’un negoci en fase transitoria i amb
una repercussi6 anecdotica sobre
la xifra de negocis dels operadors
que I'ofereixen (CMT, 2008). I el
mateix succeeix amb Jazztel: segons
dades de la CMT, a principis de
2008 Jazztelia TV només tenia 6.682
usuaris a tot I'’Estat.

Dos d’aquests grups s6n publics, Radio Television Espanola (RTVE) i
la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA), mentre que la
resta sén privats, majoritariament d’origen espanyol. Les dades mostren
la forca amb qué s’havien posicionat en el mercat internacional els
grups escandinaus propietaris de premsa gratuita (Kinnevik i Schibsted,
propietaris de Metroi 20 Minutos, respectivament) i també I’envergadura
que rapidament ha assolit Imagina Media Audiovisual (fruit de la fusié
de les productores Mediapro i Arbol, el 2006). RTVE, RCS, Ono, la
CCMA i el grup Zeta, per aquest ordre, redueixen els seus ingressos,
mentre que Prisa és qui més els augmenta en termes proporcionals, amb
molta diferéncia (gairebé un 33%). Sense dades de la majoria de grups
per a I'exercici 2008 en el moment d’escriure aquest capitol, si que
teniem constancia ja de la xifra d’ingressos de I’exercici 2008 de Prisa,
que malgrat la crisi encara creixia un 8,3%.

D’altra banda, els operadors de telecomunicacions amb televisié de
pagament constitueixen actors que no podem obviar, malgrat que sén
basicament empaquetadors de continguts aliens i que ofereixen un
ventall molt poc diversificat quant a continguts. La televisié per IP no
és cap novetat (Telefonica n’arrenca el primer pla pilot el 2002), pero
la seva explotacié comercial no arriba fins els darrers anys, a partir del
llancament comercial d’Imagenio el 2005. Tres anys després, al’oferta de
Telefénica se li sumen a Catalunya les d’Ono (en aquest cas, per cable)
i Orange/France Telecom (per ADSL) com a principals competidores.'?

Per a una millor comprensi6 de les estratégies i interessos que
guien els diferents grups és important tenir en compte que, dels 20
grups empresarials de la taula 1, fins a 6 d’ells (Telefénica, Orange,
Lagardere, Ono, Planeta/Planeta DeAgostini i Kinnevik) no sén grups
de comunicacié propiament —és a dir, que la major part de les xifres de
negoci no prové de la gestié de mitjans de comunicacio.

Taula 2. Grups que obtenen els ingressos principals d’altres arees de
negoci (2007)
Grup (% de xifra de negoci fora
dels mitjans de comunicacio)
Telefonica (96%)

Arees d’activitat principals del grup

Telecomunicacions (telefonia fixa, telefonia
mobil, Internet/ADSL, xarxes)

Societat d’inversié amb actius en multiples
negocis, com el paper, I’agricultura i les
telecomunicacions (Tele2, Millicom)

Investment AB Kinnevik (90%)

Lagardeére (73%) Editorial (Hachette, Fayard, Anaya, etc.),

distribucio, gesti6 de drets esportius,

aeronautica i defensa (EADS)

Planeta + Planeta DeAgostini Planeta (sense DeAgostini): Editorial (Espasa,

(65%) Seix Barral, Columna, Temas de Hoy, Critica,
Paidos, Destino, Minotauro, Martinez Roca,
Grup 62, Del Bronce, Ariel, etc.), educacio,
videojocs, aeronautica (Vueling Airlines)

Ono (Més del 50%) Telecomunicacions (telefonia fixa, telefonia

mobil, Internet/cable, xarxes)
Orange (Més del 50%) Telecomunicacions (telefonia fixa, telefonia

mobil, Internet/ADSL, xarxes)

Font: Informes anuals de les empreses.

La taula 2 mostra el grau i el tipus de diversificacié que ostenten
alguns dels actors més importants propietaris de mitjans de comunicacié
amb activitat a Catalunya. La resta de grups tenen l'activitat principal
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en els mitjans de comunicacid, tot i que la majoria estan integrats
verticalment (amb activitat en arees com la impressio, I’edici6 grafica, la
distribucio, els punts de venda, la gesti6é publicitaria, etc.) i diversificats
horitzontalment, tant “intrabranca” (unimedia) com “extrabranca”
(multimedia) dins les industries culturals.'

Imagina Media Audiovisual és un cas particular. Només el 14% dels
seusingressos procedien, el 2006 (darrer exerciciamb dades consolidades
publiques disponible en el moment d’escriure aquestes linies), de
la gesti6 directa de mitjans de comunicacid, ja que la seva activitat
principal és la propia d’una productora.’”” Com a tal, com a productora
convertida en propietaria de mitjans de comunicacio, constitueix un cas
atipic. El llancament de Publico, €l 2007, i de GolTV, el 2008, no modifica
substancialment la distribucié dels ingressos, que majoritariament
segueixen provenint de la producci6 audiovisual televisiva, en primer
lloc, 1 de la gesti6 i explotacié de drets esportius, en segon lloc. La
produccié audiovisual televisiva esta repartida entre la ficcid, produida
per la filial Globomedia, i I’elaboracié d’informatius, magazins diaris,
documentals i reportatges per a canals de televisio diversos, que és la
tasca principal de la filial dominant, Mediapro. Imagina és, des de la seva
creacio, la principal subministradora de continguts televisius a I’Estat
espanyol i té entre els seus clients les principals televisions d’ambit estatal
i autonomic publiques i privades.

Les xifres d’ingressos (taula 1) mostren globalment, amb I’excepcio
de Prisa, la important frenada del creixement del sector ja el 2007.
Aquesta davallada es fa molt més palesa en els resultats nets (beneficis)
dels grups privats, en aquest cas també de Prisa (una reducci6 del 16%
el 2007 i del 57% el 2008). Els grups que no basen la seva activitat en
els mitjans de comunicacié, amb I'tinica excepcié d’Ono, sé6n els que
més creixement tenen en els beneficis (Telefénica, Orange, Lagardere
1 Kinnevik). Especialment rendible és el grup suec Kinnevik, amb més
de 1.500 milions d’euros de beneficis el 2007, i que gestiona una cartera
de participacions de control que parteix d’un negoci de producci6 de
paper i brics.

Pel que fa als grups que tenen l'activitat principal en els mitjans de
comunicacio, els resultats nets de 2007 mostren dades de creixement molt
reduides o, fins i tot, de decreixement, en ocasions fort, dels beneficis.
Imagina i Hola tenen nimeros negatius, al marge de les perdues dels
dos grups publics. Pero és I’alemany Axel Springer qui experimenta uns
resultats pijors, amb gairebé 300 milions d’euros de pérdues el 2007.

Donat que els grups no subministren les dades financeres de forma
desagregada geograficament, la taula 3 mostra els ingressos procedents
del negoci dels mitjans de comunicaci6é obtinguts a tot I’Estat.

La taula 3, amb ingressos a Espanya procedents de mitjans de
comunicaci6é, mostra quins son realment els grans actors del sector quant
a quota de mercat. Prisa, amb gairebé 2.000 milions d’euros d’ingressos,
esmanté com a principal conglomerat de comunicaci6 a I’Estat espanyol,
a molta distancia del segient grup en ingressos, Mediaset.

Les dades reflecteixen clarament I’elevat grau de concentracié del
negoci en uns pocs actors: només els dos primers grups, Prisa i Mediaset,
aglutinen el 36% dels ingressos dels 20 grups; els 5 principals grups
privats recullen el 60%, i els 10 primers, el 76%.

D’altra banda, també s’observa com, malgrat el muscul financer dels
operadors de telecomunicacions, els seus ingressos procedents dels

Els grups que

no basen la

seva activitat

en els mitjans

de comunicacio
son els que més
creixement tenen
en els beneficis el
2007

«

14. Per a una definici6 d’integracié
vertical i diversificacié unimedia o
multimeédia vegeu el capitol “Grups
de comunicacio” de I’ Informe de la
comunicacio a Catalunya 2005-2006.

15. A I'informe anual consolidat
de 2006, Imagina informa de les
seves activitats per aquest ordre:
1) producci6 i desenvolupament
de continguts per a televisio; 2)
compra, venda i intermediacio
de drets esportius; 3) producci6
d’esdeveniments esportius; 4)
postproduccio de cinema, publicitat
i televisio; 5) transmissi6 de senyal
audiovisual i via satel-lit; 6) disseny
i construcci6 d’instal-lacions per al
sector audiovisual; 7) disseny de plans
de marqueting i desenvolupament
d’estratégies de comunicacio; 8)
lloguer d’edificis i instal-lacions
audiovisuals adquirides pel grup;
9) explotacié d’una llicéncia de
televisié en obert, i 10) possessio
de participacions i accions.
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Taula 3. Principals grups que operen a Catalunya en el sector dels mitjans de comunicaci6, segons
ingressos nets procedents dels mitjans de comunicaci6 a Espanya (2007)

% sobre  Empreses i/o marques més destacades del sector dels
Grup Milions €  ingressos nets mitjans de comunicacié amb que el grup operava a
del grup®  Catalunya a finals de 2008

Prisa 1.940 80,00  Sogecable (Digital+, Cuatro), El Pais, Cadena SER, Localia
(fins desembre de 2008)

Mediaset (Gestevision Telecinco) 1.082 26,80 Telecinco (50,1%)

RTVE 1.002 100,00 TVE, RNE

Vocento 830 90,80  ABC, Qué!, Telecinco (5,1%), Net TV (Intereconomia TV,
Disney Channel), urBe TV

RCS MediaGroup (Unidad 629 23,00  Unedisa (£l Mundo), Recoletos (Marca, Expansion, Actualidad

Editorial)* Economica), Veo TV

Planeta + Planeta DeAgostini® 541 34,90 Antena 3 Television, Onda Cero Radio, Avui, La Razén, ADN

Godo 369 94,10  La Vanguardia, El Mundo Deportivo, Avui, RAC1, RAC 105,
Emissions Digitals de Catalunya (8tv, Barca TV, 105tv)

Prensa Ibérica 346 100,00  Diari de Girona, Regio7, Setmanari de UAlt Emporda,
Emporda.info, Televisio de Manresa

Zeta 332 80,00  El Periddico de Catalunya, Sport, Intervii, 20 Minutos (20%)

RBA (RBA Edipresse)© 262 56,90 Més de 40 revistes, entre elles Lecturas, Semana (50% amb
Grupo Semana), National Geographici El Jueves

Ono® 262 16,20  Televisié de pagament per cable

CCMA 155 100,00  TVC, Catalunya Radio, Agéncia Catalana de Noticies (30%)

Hola 135 100,00  Hola!

Telefonica (Telefonica de 123 0,20  Imagenio

contenidos)*®

Lagardere (Largardere Active) 118 1,40  Hachette (més de 20 revistes)

Imagina Media Audiovisual® 84 13,60  Publico, La Sexta, GolTV

Axel Springer 50 1,90 10 publicacions no diaries de ’ambit de la informatica i el

motor (Computer Hoy, PC Today, Personal Computer & Internet,
Auto Bild, etc.)

Schibsted (Multiprensa y Mas) 47 3,20 20 Minutos

Investment AB Kinnevik (Metro 27 3,40  Metro (fins desembre de 2008)
News)

Orange/France Telecom” 7 0,01 Orange TV

Total 8.341 - -

* El febrer de 2007 RCS va comprar Recoletos, que el juliol es va fusionar per absorcié amb Unedisa, amb la qual cosa es creava Unidad Editorial. Aixi, quedaven
agrupades totes les societats controlades per RCS a I’Estat espanyol sota un mateix grup.

® Els grups Planeta i Planeta DeAgostini no desagreguen els ingressos segons la procedéncia i, per tant, el calcul s’ha fet a partir de I'aplicacié proporcional dels
ingressos indicats als comptes d’Antena 3 Television, Audiovisual Espanola (La Razin), Corporacié Catalana de Comunicacié (Avui) i Planeta Medios Digitales
(ADN).

¢ Per considerar-ho perjudicial pel negoci, el grup no desglossa els resultats per zones geografiques ni negocis.

" Les dades de resultats d’Ono i Orange no desagreguen els ingressos per serveis.

¥ Els ingressos per la televisié de pagament no es desglossen geograficament als comptes anuals.

" Ingressos de La Sexta el 2006, segons indicava desagregadament la mateixa companyia. Piblico i el canal tematic GolTV encara no existien. El gener de 2009
encara no eren publics els resultats consolidats del grup per a 2007.

¢ Quan s’indica 100% de procedéncia dels ingressos de mitjans de comunicaci6 és aproximat.

Font: Elaboraci6 propia a partir dels informes anuals, CMT (2008) i DELOITTE-UTECA (2008).

mitjans de comunicacié sén reduits, comparativament. Orange, amb
poc més de 53.000 abonats a la televisié de pagament a tot I’Estat a finals
de 2007, és el darrer grup de la llista. D’altra banda, la xifra de facturacié
de Telefénica de Contenidos, la filial que agrupa els negocis audiovisuals
a tot el mon de I'operador espanyol, va arribar als 2.253 milions d’euros
el 2007. Aquesta xifra, pero, inclou tots els serveis de televisié per IP
que ofereix a I’America Llatina i altres negocis audiovisuals que no
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especifica. A Espanya, no obstant aixo, Ono dobla en abonats la televisio
de pagament de Telef6nica (1 milié i mig milié, respectivament).'® Les
xifres d’abonats a la televisi6 de pagament dels tres operadors mostraven,
tot i aix0, una frenada important a partir de I’estiu de 2008.

3.1. Grups segons procedencia geografica

Dels 20 grups propietaris de mitjans de comunicacié6 amb activitat a
Catalunyaimésde 100 milions d’euros de facturacié, 7 s6n de procedéncia
estrangera, 6 tenen la seu a Madrid i 7 tenen la seu a Catalunya. Tot i que
en el cas d’Imagina Media Audiovisual les participacions majoritaries del
grup estan allotjades als Paisos Baixos, considerem el grup com d’origen
catala perque aquesta és la procedéncia geografica dels principals
accionistes, malgrat que hagin decidit radicar les empreses que controlen
el holding sota la jurisdiccié holandesa (fiscalment més beneficiosa).

Taula 4. Principals grups que operen a Catalunya en el sector dels mitjans de comunicacié (MC), segons

origen geografic i facturacié acumulada (2007)

Grups catalans Grups de la resta de I’Estat Grups internacionals
Planeta/Planeta DeAgostini, Telef6nica, Ono, Prisa, Vocento, Orange/France Telecom, Lagardere, RCS
Zeta, Godo, RBA/RBA Edipresse, Hola, RTVE MediaGroup, Mediaset, Schibsted, Kinnevik,
CCMA, Prensa Ibérica, Imagina Axel Springer
Media Audiovisual
Ingressos nets Ingressos nets Ingressos nets
Total global: Total global: Total global:

3.754 milions € 63.592 milions € 75.188 milions €

7.151 milions € (sense Telefonica) 22.229 milions € (sense Orange/France Telecom)

A Espanya negoci MC: A Espanya negoci MC: A Espanya negoci MC:

2.089 milions € 4.292 milions € 1.960 milions €

Font: Elaboraci6 propia a partir dels informes anuals.

Com es pot observar a la taula 4, els grups internacionals sén els
que facturen més globalment (tenint en compte tots els sectors i arees
geografiques en qué operen), pero son els grups espanyols els que
més ingressen al nostre pais (del negoci de mitjans de comunicacié a
Espanya). Cal destacar que els grups d’origen catala superen els grups
internacionals en facturaci6 a I'Estat per ben poc marge.

La preséncia del capital estranger en el sector de comunicaci6 catala
no es limita als esmentats actors internacionals. Imagina té com a soci
Televisa a la cadena de televisié La Sexta, de la qual el grup mexica té
un 40% del capital social. Planeta, d’altra banda, manté la seva alianca
des de fa anys amb I’editorial italiana DeAgostini, amb qui es reparteix al
50% la propietat de Planeta DeAgostini, i amb qui comparteix el control
d’Antena 3 Television (el 22,29% en mans de Planetaiel 22,29% en mans
de DeAgostini). La penetraci6 de capital estranger a Antena 3 Television
també té com a actor destacat RTL Group, filial de Bertelsmann, que a
finals de 2008 seguia tenint-ne el 20% de les accions.

D’altra banda, la filial de revistes del grup RBA, RBA Edipresse, també
consolida, tot i que a la baixa, la preséncia del grup suis (Edipresse) a
I’Estat espanyol. RBA Edipresse va néixer el juliol de 2007 de la fusié dels
negocis de publicaci6 de revistes del grup RBA i els d’Edipresse Hymsa,
filial del grup suis Edipresse, que va entrar a la década dels noranta amb
molta forca a I’Estat espanyol comprant, entre altres revistes, primer
Lecturasimés tard el 50% de Semana. Donat que RBA Edipresse ha quedat
sota el control del grup radicat a Barcelona (67% del capital), la fusié

16. Imagenio es I"inica activitat en el
sector dels mitjans de comunicacio
que mantenia Telefonica el 2008 a
I'Estat, després de vendre la productora
audiovisual Endemol el 2007 a un
consorci liderat per Mediaset.
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L’entrada del
capital financer

i la fragmentacio
i diversificacio
de la propietat
son les principals
conse(qiiéncies de
la incorporacio als
mercats borsaris
del capital social
dels grups de
comunicacio

»

17. Seguint la definicié comuna
(vegeu, per exemple, larticle
7.1.a del Reial Decret 291,/1992,
de 27 de mar¢ [BOE, 2-4-1992]), es
consideren inversors institucionals
els fons de pensio, les institucions
d’inversio col-lectiva, les entitats
asseguradores, les entitats de credit
o les societats de valors.

representa una recuperacio per part de capital nacional de publicacions
liders en els seus segments o molt simboliques (com és el cas d’El Jueves).

Tanmateix, la penetracié més important de capital estranger dels
darrers anys havia estat fins el 2008 I’experimentada en el terreny de la
premsa gratuita amb els escandinaus Schibsted (Noruega) i Kinnevik
(Suécia), accionistes majoritaris dels holdings que controlen 20 Minutos
i Metro (aquest darrer a través de Metro International, de qui Kinnevik
posseeix el paquet de control), respectivament. Els dos grups son grans
conglomerats pero els resultats de les seves filials de premsa gratuita
eren forca diferents a Espanya a finals de 2007 (i arreu), tal com mostra
la taula 3.

3.2. Grups segons propietat

La propietat dels grups empresarials privats amb activitat al sector dels
mitjans de comunicaci6 a Catalunya esta en fase de transformacio.
Malgrat que la propietat familiar, tradicional al sector a Catalunya,
es manté, té un pes i una influéncia cada cop més relatius, amb la
preséncia creixent d’inversors institucionals'” als grups de comunicacio
internacionals i a bona part dels espanyols no catalans.

Dels 18 grups privats amb activitat a Catalunya i facturacié de més de
100 milions d’euros, el 2008 fins a 10 grups cotitzaven a borsa (Telefénica,
Orange, Lagardere, Mediaset, Prisa, RCS MediaGroup, Schibsted,
Vocento, Axel Springer i Kinnevik), i dos, Planeta i Mediaset, tenien
una de les seves principals participades, Antena 3 Television i Telecinco,
respectivament, també a borsa a I’Estat espanyol. L'entrada del capital
financer (principalment en forma d’entitats bancaries) ila fragmentaci6
i diversificaci6 de la propietat sén les principals consequéncies de
la incorporacié als mercats borsaris del capital social dels grups de
comunicacio, per bé que de diferent manera i amb diferent forca segons
el cas. No obstant aixo, I’experiéncia d’Ono o Imagina mostra que no cal
cotitzar a borsa per tenir penetracié d’inversors institucionals.

Dels 18 grups privats, 5 (4 radicats a Catalunya i un madrileny)
conservaven, el 2008, la propietat sota el control familiar tradicional:
el grup Godo, controlat per la familia Godo; el grup format per les
publicacions d’Hola, en mans de la Familia Sanchez Junco; el grup
Prensa Ibérica, de la familia Moll; el grup Planeta, controlat per la
familia Lara, i el grup Zeta, controlat per la familia Asensio.

Imagina Media Audiovisual, RBA/RBA Edipresse i Ono no cotitzaven
a borsa el 2008, perdo tampoc constituien conglomerats familiars
tradicionals. En el cas d’Imagina, el control del conglomerat és exercit
pels propietaris de Mediapro (Jaume Roures, Tatxo Benet i Gerard
Romy Belilos) a través de dues societats holandeses (Mediacapital
i Witgoud Investments). El 2007, el financer Juan Abell6 va entrar al
capital social d’Imagina amb un 20%. RBA, d’altra banda, és propietat
de I'empresari argenti Ricardo Rodrigo Amar, pero la filial que controla
les publicacions, RBA Edipresse, és un 33% propietat del grup suis
Edipresse, pertanyent a la familia Lamuniére.

El rol que poden arribar a tenir els inversors institucionals en
I’estructura de propietat el fa pales el grup Ono: a finals de 2008 les
principals firmes de capital risc presents a I’accionariat van exercir la
seva capacitat de control acomiadant el fins aleshores president, Eugenio
Galdon, fundador i accionista principal, pero no majoritari, del grup.
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Taula 5. Propietat dels principals grups privats que operen a Catalunya: participacions més significatives

al capital social (gener de 2009)*

Grups
Axel Springer

Godo
Hola

Imagina Media Audiovisual®

Lagardere

Mediaset
Ono

Orange/France Telecom
Planeta + Planeta DeAgostini

Investment AB Kinnevik

Prensa Ibérica
Prisa

RBA + RBA Edipresse

RCS MediaGroup

Schibsted

Telef6nica

Vocento

Zeta

Principals Accionistes

Familia Springer (58,5%)

Deutsche Bank (8,4%)

Familia Godo

Familia Sanchez Junco

Jaume Roures, Josep Maria (Tatxo) Benet i Gerard Romy Belilos (Mediacapital BV: 32%)
Witgoud Investments (20%, companyia propietat en un 90% de Mediacapital BV i en un
10% de Cavendish Square Holding, societat d’inversié de la multinacional de publicitat
WPP)

Juan Abell6 (Torreal, sociedad de capital riesgo: 19,80%)

Arnaud Lagardére (Lagardére SAS i Lagardere Capital & Management: 10,7%)

Qatar Investment Authority (6,46 %)

Société Générale (5%)

Morgan Stanley & Co International (5%)

Silvio Berlusconi (Fininvest: 35,9%)

Eugenio Galdén (Multitel: 21,4%)

CCMP Capital (14,8%)

Providence Equity Partners (14,8%)

Thomas H. Lee Partners (14,8%)

Resta: Quadrangle Capital Partners (8,8%), GE Structured Finance (8,7%), CDPQ
(6,5%), Grupo Santander (4,4%), Sodinteleco (4,2%).

Estat frances (26,7%)

Familia Lara

La filial Planeta DeAgostini ¢s propietat de:

Planeta Corp (50%)

DeAgostini Communications (50%)

Familia Stenbeck

Diversos fons d’inversié bancaris (7%)

Familia Moll

Familia Polanco (Rucandio: 68,5%)

Banc Sabadell (Urquijo Gestion: 3,7%)

Ricardo Rodrigo Amar (85%)

Jordi Marti Garcés (15%).

La filial RBA Edipresse és propietat de:

RBA Holding (67%)

Edipresse International (33%) (pertany al grup suis Edipresse, propietat de la familia
Lamuniére)

Mediobanca (14,2%)

Giovanni Agnelli (10,2%)

Efiparind (7,7%)

Banco Popolare (5,9%); UBS (5,9%)

Diego Della Valle (5,4%); Premafin Finanziaria (5,4%)
Pirelli (5,1%); Si. To. Financiere (5,1%)

Fundaci6 Tinius (Blommenholm Industrier AS, 26,7%)
Schibsted (6,8%)

State Street Bank and Trust (12,7%)

BBVA (6,9%)

La Caixa (5,4%)

Familia Ybarra (Mezouna: 11,0%; Energay de Inversiones: 6,1%)
Guillermo Luca de Tena (Valjarafe: 10,3%)

Familia Bergareche (Bycomels Prensa: 7,9%)

Victor Urrutia Vallejo (Asua de Inversiones: 7,8%)
Carmen Careaga Salazar (Onchena: 5,4%)

Familia Castellanos (Casgo: 4,0%)

Familia Asensio (90%)

AEls grups que cotitzen a borsa apareixen ombrejats.
grups q p )

5 Estructura de propietat el desembre de 2007.

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de les webs corporatives i de la Comissié Nacional del Mercat de Valors.

Capitol 6. Grups de comunicacié6 15



La propietat
familiar
tradicional es
manté nomeés

en els grups
catalans meés
veterans, pero ja
no té relleu en les
noves estructures
corporatives

»

D’altra banda, dels 10 grups amb part del capital social a borsa només
Telefonica té la propietat completament fragmentada i sense que hi
hagi un paquet de control en mans d’una familia o un actor particular.
En la resta, hi podem trobar sempre empresaris o grups familiars —en
el cas d’Orange, I’Estat francés— que en conserven el control, pero la
cotitzaci6 a borsa obre la porta en tots els casos a la preséncia d’inversors
institucionals a la propietat dels grups. Prisa, per exemple, manté la
majoria del capital social en mans de la familia Polanco i el seu entorn,
pero des que va sortir a borsa diversos inversors institucionals han entrat
i sortit de la seva estructura de propietat. E1 2008, el principal inversor
institucional de Prisa era el Banc Sabadell, amb una participaci6 del 4%
a través d’Urquijo Gestion.'® Vocento, d’altra banda, segueix mantenint
la seva propietat molt fragmentada entre un conjunt de families
tradicionalment vinculades al mén empresarial i bancari basc.

Pel que fa als grups estrangers, tots cotitzen a borsa i tenen una
presencia d’inversors institucionals molt forta. Lagardeére, per exemple,
esta controlat per Arnaud Lagardére, segon en la generaci6 de la familia
que va ferse amb I'imperi Hachette. Pero la familia Lagardére només
controla I'11% de la propietat del grup. D’entre els accionistes més
importants (amb més del 5% del capital) hi trobavem, el 2008, la societat
d’inversio de Qatar QIA, I'entitat financera francesa Société Générale i
el banc nord-america Morgan Stanley. I el mateix succeeix al grup suec

Taula 6. Principals actius mediatics amb propietat creuada (desembre de 2008)

Societat

Corporaci6 Catalana de Comunicaci6 (Avuz)

Gestevision Telecinco

Antena 3 Television

La Sexta

Net TV

Radiopolis (Mexic)

Sogecable (fins juliol de 2008)
Union Radio

Vang 3 Publicacions

Principals accionistes

Godé (40%), Planeta (40%), Generalitat de Catalunya (20%)
Mediaset (50,1%), Vocento (5,1%)

Planeta-DeAgostini (44,58%), RTL/Bertelsmann (20%)
GAMP/Imagina (51%), Televisa (40%)

Vocento (55%), Intereconomia (25%), Walt Disney (20%)

Prisa (50%), Televisa (50%)

Prisa (50%), Telefonica (17%), Vivendi (5%)

Prisa (69%), Godé (14%)

Godé (50%), Corporacié Catalana de Mitjans de Comunicacié (50%)

Font: Elaboraci6 propia a partir de dades de les pagines web corporatives.

18. I, per descomptat, no hem
d’oblidar el grapat d’importants
entitats bancaries que durant anys
van formar part de I'estructura de
propietat de Sogecable: BBVA, grup
March, Caja Madrid i Bankinter,
principalment.

19. El grup Alfonso Gallardo va
entrar al sector dels mitjans de
comunicacié el maig de 2007, quan
va comprar a Prisa dues capcaleres
de premsa andaluses: el 100% de
El Correo de Andalucia (Sevilla) i
el 59% del Diario de Jaén (Jaén).

Kinnevik —controlat pels hereus del patrimoni del fundador, peréo amb
multiples inversors institucionals relacionats amb el mén empresarial
suec i amb el sistema financer suec i internacional- i a Schibsted —amb
accionistes minoritaris com el State Street Bank and Trust (13%), el fons
de pensié puablic noruec Foketrygdfondet (6%) o el banc d’inversions
nord-america JPMorgan Chase Bank (5,2%), el 2008. En el cas de
I’alemany Axel Springer, hi trobem com a segon accionista, el 2008,
el Deutsche Bank (8,4%), i en el de I'italia RCS MediaGroup, I’acord
d’accionistes que aglutina el 65% del capital social inclou vincles amb
importants institucions financeres italianes.

S’observa, doncs, que la propietat familiar tradicional (sense
penetracié d’inversors institucionals) es manté només en els grups
catalans més veterans, pero ja no té relleu en les noves estructures
corporatives. A principis de 2009 'ERO de Zeta n’havia frenat la venda,
pero els hereus d’Antonio Asensio havien demostrat estar disposats a
cedirne la propietat a un grup sideruirgic espanyol,' mentre que el grup
emergent amb més forca a I’Estat espanyol, el catala Imagina, posseeix

16 Part 1. La situacié dels mitjans (informes, estadistiques, interpretacions)



una estructura de propietat amb accionistes institucionals, tot i no
cotitzar a borsa.

Pel que fa a la propietat creuada d’actius dels grans grups, no ha
experimentat gaires canvis en el periode 2007-2008, amb I’excepci6 de
la sortida de Telef6nica de I’accionariat de Sogecable (vegeu la taula 6).

3.3. Grups segons endeutament

El sector de la comunicacié ha estat un sector molt intensiu en capital
—¢és a dir, amb més necessitat de capital que d’altres— des dels anys
noranta, per motius diversos i prou coneguts —provocats essencialment
per 'augment de la competeéncia (BOUQUILLION, 2008). La situaci6
financera dels principals grups de comunicaci6 privats reflecteix en gran
mesura ’esfor¢ fet per assolir I’envergadura de gran conglomerat. En
alguns grups es tracta d’un esfor¢ financer molt superior al que la seva
realitat corporativa (comptable) pot suportar. En aquests casos, el deute
assolit ha col-locat alguns d’aquests grups en una situacié d’inestabilitat
molt acusada, que l'esclat de la crisi financera global, el 2007, va
magnificar, malgrat les voluminoses xifres de facturacié6 de tots ells.

Ala taula 7 podem observar el deute financer acumulat pels 18 grups
privats més les seves dades de capitalitzacio borsaria iles de les filials amb
activitat a I’Estat espanyol que cotitzen als mercats de valors (Antena 3
Television i Gestevision Telecinco).

Taula 7. Principals grups privats que operen a Catalunya en el sector dels mitjans de comunicacio,

segons dades financeres (2007 i 2008)

Grup Deute financer (2007) Capitalitzacioé a borsa
Total A llarg termini* (%) Valor a finals de 2008 Creixement
Milions € Milions € respecte a 2007 (%)
Telefénica® 53.928 87,05 74.574 -29,69
Orange/France Telecom® 37.980 90,00 49.097 -8,44
PrisaB! 5.044 48,89 495 -82,37
Ono 3.850 92,00 - -
Lagardeére® 2.570 76,26 9.982 -39,05
Planeta + Planeta DeAgostini 1.385 58,68 - -
Mediaset” 1.209 70,71 4.800 -38,89
RCS MediaGroup® 966 94,62 682 -63,00
Axel Springer® 941 88,06 1.650 -48,95
Investment AB Kinnevik" 844 99,54 1.195 -50,52
Schibsted® 546 15,25 530 -568,29
Imagina Media Audiovisual® 211 81,45 - -
Antena 3 Television® 155 00,00 906 -59,10
Vocento® 153 83,00 421 75,22
Zeta 145 89,66 - -
Prensa Ibérica 137 72,26 - -
RBA + RBA Edipresse 102 84,43 - -
Godo 33 81,82 - o
Gestevision Telecinco® 0 - 1.862 -56,88
Hola 0 - - -
A Més d’un any.
B Borsa de Madrid.
¢ Borsa de Paris (EuroNext Paris).
b Borsa de Mila (Borsa Italiana).
¥ Borsa de Frankfurt (Deutsche Borse).
¥ Borsa d’Estocolm.
¢ Borsa d’Oslo (Oslo Bars).
" Exercici 2006.
' Deute el desembre de 2008.
Font: Elaboraci6 propia a partir dels informes anuals i bases de dades de les borses on cotitzen.
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Entre els grups

amb les ratios
d’endeutament
meés elevades,
en trobem tres
de radicats a

Catalunya: Zeta,

18

Imagina Media
Audiovisual i
Planeta

»

Dels 18 grups privats, 7 superaven, a finals de 2007, els 1.000 milions
d’euros de deute financer: Telefénicai Orange, amb el seu deute immens
(54.000 1 38.000 milions d’euros, respectivament), Prisa (5.044 milions
d’euros el desembre de 2008), Ono (3.850 milions d’euros), Lagardéere
(2.570 milions), Planeta/Planeta DeAgostini (1.385 milions) i Mediaset
(1.209 milions). En el pol oposat, Gestevisién Telecinco i Hola no tenien
deute financer.

Si comparem la columna de deute financer de la taula 7 amb la
facturacio total dels grups indicada a la taula 1, és facil observar que els
primers 11 grups en endeutament (precisament els que se situen per
sobre dels 500 milions d’euros de deute financer) sén els mateixos que
ocupen els primers 11 llocs per facturacio, per bé que no exactament
en el mateix ordre. Es fa pales, aixi, I’elevat cost pagat per assolir
envergadura en el mercat.

D’altra banda, entre els grups que cotitzen a borsa, és interessant
remarcar la davallada radical de les capitalitzacions borsaries en tots
els casos: Orange és el grup que menys valor de mercat ha perdut (un
8%), i Metro International, el que més (un 85%), seguit de ben a prop
de Prisa, que el 2008 va perdre fins a un 82% del seu valor a borsa.
Tanmateix, cap dels grups se salva d’una retallada forta o molt forta de
la seva capitalitzaci6. Per als grans grups cotitzats, que en gran mesura
realitzen bona part de les adquisicions a partir d’intercanvis de paquets
d’accions i confien en la fortalesa de ’accié cotitzada per obtenir suport
financer, aquesta dada té consequieéncies forca negatives.

Una ratio que permet copsar la fortalesa financera d’una empresa
és la proporci6 entre el deute total del grup (correnti a llarg termini) i
el patrimoni net (els capitals propis amb qué compta el grup). La ratio
d’endeutament total obtinguda aixi indica quan una companyia es troba
en situacio de risc (valors per sobre d’1).

La taula 8 mostra una situaci6 de debilitat financera forta o molt forta
per a 12 grups (Prisa, Ono, Zeta, Telefonica, Imagina Media Audiovisual,
Orange/France Telecom, Axel Springer, Vocento, RBA/RBA Edipresse,
Planeta/Planeta DeAgostini, RCS MediaGroup i Mediaset) i per a una
filial (Antena 3 Television). Lagardere, Kinnevik i Schibsted, malgrat
tenir xifres de deute financer molt elevades, comptaven, el 2008, amb
recursos propis suficients com per fer-ne front.

Entre els grups amb les ratios d’endeutament més elevades, en trobem
tres de radicats a Catalunya: Zeta, Imagina Media Audiovisual i Planeta.
La forta aposta pel creixement és la causa del desequilibri financer
en tots els casos. El grup Zeta ha intentat un creixement en el sector
audiovisual, frustrat per la manca de bons resultats en el sector radiofonic
ilamancanca d’una llicéncia de televisio. Les filials de revistes, produccié
audiovisual i llibres, per aquest ordre, eren les principals causants dels
problemes financers del grup el 2008, que I'obligaven, a principis de
2009, a signar un crédit amb 24 entitats de credit per 245 milions d’euros
(El Periodico de Catalunya, 18-3-2009, p. 27). D’altra banda, Imagina
Media Audiovisual, amb considerables redits en I’ambit de la produccié
audiovisual, ha fet una aposta important en mitjans de comunicacioé (La
Sexta, Publico, GolTV), que necessiten fortes inversions inicials —i a les
quals cal sumar-hi els importants compromisos de pagament relacionats
amb els drets de retransmissio dels principals esdeveniments esportius,
que algunes fonts situaven, el 2008, al voltant dels 2.500 milions d’euros
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per a la filial dominant (Cinco Dias, 20-10-2008, p. 8). Cal tenir present
que aquests darrers compromisos i el llancament de Publico i GolTV
encara no surten reflectits a la ratio de la taula 8.

Taula 8. Ratio d’endeutament total dels principals grups privats
ue operen a Catalunya en el sector dels mitjans de comunicaci6
(finals de 2007)

Grup Ratio
Prisa® 4,8
Ono* 4,8
Zeta 4,4
Telefénica® 4,3
Imagina Media Audiovisual® 3,7
Orange/France Telecom 29
Axel Springer 2,7
Vocento 2,2
RBA + RBA Edipresse 22
Planeta + Planeta DeAgostini 2,1
RCS MediaGroup 1,9
Mediaset 1,4
Godo 0,9
Schibsted 0,7
Lagardere 0,6
Prensa Ibérica 0,6
Investment AB Kinnevik 0,4
Hola 0,2
Filials Ratio
Antena 3 Television 3,4
Metro International 0,6
Gestevision Telecinco 0,6

A El setembre de 2008.
% El desembre de 2006.

Font: Elaboraci6 propia a partir dels informes anuals de les empreses.

El grup Planeta ha realitzat, durant aquest periode, importants
adquisicions, com la de la colombiana Casa Editorial El Tiempo, i en
les dades de 2007 encara no hi figura I'increment del deute arran de la
compra de I'editorial de llibres francesa Editis —realitzada a mitjans de
2008 amb un préstec bancari de 600 milions d’euros.

Altres grups catalans, amb una ratio menor, també deuen el seu
endeutament a I'expansi6. RBA/RBA Edipresse, principalment
arrossega el cost de la presa de control, el 2006, del nou grup resultant
de la fusi6 de la seva filial amb Edipresse.

4. Altres grups amb activitat a
Catalunya

Per sota dels 100 milions d’euros de facturaci6, trobem una quinzena
d’actors amb facturacions superiors al milié6 d’euros. D’entre aquesta
quinzena d’actors que facturen entre 1 i 100 milions d’euros, només dos
grups no son catalans: la COPE i Intereconomia (aquest darrer, amb un
creixement molt fort dels ingressos globals respecte al 2006).

Capitol 6. Grups de comunicacio6
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Taula 9. Grups de comunicacié amb facturacio entre 1 i 100 milions d’euros (2007)

Grup

COPE*

Publicaciones Heres-Publicaciones
Ekdosis®

Hermes Comunicacions
MC Ediciones

Intereconomia

Promotora Mediterranea de
Informaciones y Comunicaciones

Grup Segre®

Premsa d’Osona

Julidn Sanz Soria®

Grup TeleTaxi®

Vallesana de Publicacions
Premsa Local Sant Cugat
Grup Flaix

Canal Catala

La Veu de I'Ebre

* Dades de I’exercici 2006.

Empreses més destacades del grup en el sector Ingressos nets globals del grup

dels mitjans de comunicacio que operaven a

Catalunya a finals de 2008 Milions € Creixement
respecte a 2006
COPE 97,0 7,18%
Pronto, Super Pop, Nuevo Vale 47,0 -7,8%
El Punt, EL 9 Esportiu, Preséncia 35,0 0,3%
Més de 70 revistes, entre elles Clio, Integral i Rutas 27,0 13,6%
del Mundo
Intereconomia TV, Radio Intereconomia, Epoca, 24,0 358,0%
Diplomacia s. XXI, Alba
Diari de Tarragona 14,0 0,7%
Segre, Lleida TV, Segre Radio 13,0 -8,1%
El 9 nou, E19 TV, 6 llicéncies de radio digital 5,2 4,8%
Diari de Terrassa, Rubi Noticies 4.6 3,7%
TeleTaxi TV, Radio RM, Grama Radio 492 -6,7%
Diari de Sabadell 4,1 -2,4%
Diari de Sant Cugat 3,3 9,1%
Flaix FM, Radio Flaixbac 2,6 4,6%
15 cadenes de TDT local (14 funcionant en régim 2,0 175,2%
associat)
La Veu de U’Ebre, Imagina Radio, una llicéncia de 1,1 13,7%
TDT local

 Les empreses que conformen aquests grups no formen grup consolidat a efectes comptables, pero actuen com a grup empresarial, amb el mateix administrador.

En el cas del grup Segre, la xifra de negocis indicada és només la del diari Segre, i en el cas de I’empresa Julidn Sanz Soria, la xifra és només del Diari de Terrassa.

Font: Elaboraci6 propia a partir dels comptes anuals de les empreses.

20. Per a un major aprofundiment
en 'evolucié de l'estructura del
sector de la televisi6 local, al qual
pertany Canal Catala, vegeu, en aquest
mateix informe i a I’ Informe de la
comunicacio a Catalunya 2005-20006,
el capitol “La comunicacio local”.

Dels 13 grups catalans de la taula 9, només dos (Publicaciones Heres-
Publicaciones Ekdosis i MC Ediciones) despleguen la seva activitat a tot
el territori espanyol. La resta operen només a I’espai comunicatiu catala.
D’entre tots, el grup Hermes Comunicacions destaca com a primer grup
catala en facturacié amb activitat només a Catalunya.

Del periode 2007-2008 destaca la reestructuracié del Grup 100%
Comunicacié i de Comunicaciéo Efectiva, editor dels diaris Més, i la
repercussié que el tancament de Localia, la cadena de televisions locals
del grup Prisa, pugui tenir sobre el sector, amb diverses televisions locals
associades. Finalment, tot i la modesta xifra de negoci que presenta,
Canal Catala, el grup amb més preséncia en televisio local a Catalunya,
experimenta un creixement molt destacable el 2007.2°

5. Conclusions

El periode 2007-2008, sobretot els darrers mesos, ha estat un periode
convuls per a les estructures de bona part dels sectors economics
mundials. Una de les llicons impartides més sovint pel capitalisme
modern és que, després d’una crisi economica i financera, sempre se
succeeix un procés de depressio economica inevitable que, si bé no
trastoca els fonaments de funcionament basics de I’economia de mercat,
si que afecta de manera considerable els actors que hi operen. Els canvis
que aquesta sacsejada produira en I’estructura de la comunicaci6 social i,
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més especificament, en els grups propietaris de mitjans de comunicacio,
encara no son visibles en el periode estudiat, pero I’analisi que presentem
si que permet albirar que els efectes de la reestructuracié economica
no tenen tant a veure amb les dimensions de les societats com amb la
situaci6 financera real en qué es troben quan la crisi global esclata —i,
en consequeéncia, amb el suport financer (i politic) que mantinguin
o deixin de rebre mentre dura— aixi com amb les estrategies que els
directius decideixin aplicar per fer-hi front.

Aixi, Prisa i Zeta, amb envergadures i perimetres empresarials forca
distints, es trobaven, a principis de 2009, especialment afectats per
I’empitjorament del context global. Ambdés responien a perfils similars
(grups basats en un diari rendible) i feia temps que arrossegaven
problemes importants de solvéncia financera, per bé que a una escala
molt diferent: mentre que Prisa acumulava un deute superior als 5.000
milions d’euros, el deute de Zeta no arribava als 150 milions. No obstant
aixo, Zeta es trobava immers en un expedient de regulacié d’ocupacio per
sobreviure, mentre que Prisa rebia diverses prorrogues pels venciments
immediats del deute als quals havia de fer front el 2009. D’altra banda,
Planeta, també amb un deute considerable, mostrava que fins i tot en
plena crisi economica un grup de comunicacié podia seguir generant
confianca en els inversors i aconseguir suport bancari per a una nova
fase expansiva (la compra de I’editorial francesa Editis).

A partir de tot el que hem assenyalat aqui, podem treure diverses
conclusions sobre I'evoluci6 dels grups de comunicacié amb activitat a
I’espai comunicatiu catala —i espanyol- els darrers dos anys:

Les estrategies d’expansié basades en un fort endeutament es
traslladen també al nostre pais i generen una dependéncia creixent dels
grans grups de comunicaci6 respecte al capital financer, que es tradueix
en una presencia creixent d’inversors institucionals a la seva propietat.

Tot i que el sector editorial (llibres, fascicles, etc.) es manté com a
principal o molt important area de negocis dels grups més diversificats,
la diversificacié fora dels sectors de les industries culturals té un pes
important en els grups de comunicacié6 més grans: telecomunicacions
(Telefénica, Orange, Ono), aeronautica (Planeta i Lagardére),
armament (Lagardeére) i, fins i tot, el sector agricola (Kinnevik).

El pes del capital estranger segueix sent molt important dins el sector.
Dels 11 grups més rellevants (en facturacié global) amb preséncia en el
sector, 7 sén estrangers (Orange, Lagardére, Mediaset, Kinnevik, RCS,
Axel Springer i Schibsted).

Malgrat la desinversi6 de Telefénica en mitjans de comunicacio,
les companyies de telecomunicacions semblen consolidar, durant el
periode, I'oferta de televisié de pagament (amb el triple play), tot i que
caldra veure si els operadors que competeixen amb Telefénica poden
esdevenir una alternativa rendible.

Els principals grups privats propietaris de mitjans de comunicaci6
que no sé6n estrangers ni séon operadors de telecomunicacions, Prisa i
Vocento, facturen junts en el sectors dels mitjans de comunicacié un
40% més que els 6 grups més importants d’origen catala (Planeta, Godé,
Prensa Ibérica, Zeta, RBA/RBA Edipresse i Imagina).

Malgrattot, Vocento té una presencialimitada a Catalunya (exceptuant
els seus mitjans de cobertura estatal, ja que Telecinco va tornar a ser
la televisio més vista el 2008) i Prisa la redueix (amb el tancament de

Les estrategies
d’expansio
basades en un
fort endeutament
es traslladen
també al nostre
pais i generen
una dependéncia
creixent dels
grans grups de
comunicacio
respecte al capital
financer, que es
tradueix en una
preséncia creixent
d’inversors
institucionals a la
seva propietat
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Localia), mentre que els grups catalans mostren una clara expansio:
Planeta s’internacionalitza en el sector dels mitjans de comunicacié amb
la compra d’un gran grup de mitjans colombia; Godé ja va consolidar la
seva posici6 abans del periode 2007-2008 amb la concessié del multiplex
privat de TDT autonomica a Catalunya, i Imagina Media Audiovisual ha
fet una aposta molt forta pels continguts audiovisuals clau, amb el suport
d’una maquinaria de producci6é audiovisual en progressié ascendent
que la converteix en la primera productora de I’Estat espanyol.

Finalment, pel que fa als grups de menor envergadura i ambit només
catala, tots exhibeixen percentatges de creixement més aviat modestos
o en clar retrocés el 2007, amb la sola excepcié de Canal Catala. Els
casos dels grups Segre, Premsa d’Osona i La Veu de I’Ebre destaquen
per estar formalitzant estrategies locals multimedia a imitaci6 dels grans
grups, I’evoluci6 de les qual caldra seguir amb atencié per poder valorar
I'impacte que hi té la crisi economica i financera.
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El sector cinematografic
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Aquest capitol analitza I’evolucié del cinema el bienni 2007-2008, en qué contrasta un augment en la
producci6 de films amb la tendéncia a la baixa en I'assisténcia d’espectadors a les sales a Catalunya.
Mentrestant, les politiques publiques per a 'impuls del sector han inclos 'aprovacié d’una nova
legislacio estatal, que garanteix la inversio dels operadors de televisio i protegeix el cinema independent,

ila presentaci6 de les bases d’una llei catalana que vetllara pel cinema en catala i la producci6 local.
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Es voluntat

de la llei del
cine protegir

el productor
independent
perque també es
beneficii de la
inversio del 5%
procedent de les
televisions

»

1. Llei 55/2007, de 28 de desembre,
del cine (BOE, 29-12-2007).

2. Reial Decret 2062/2008, de 12 de
desembre, pel qual es desenvolupa la
Llei 55/2007, de 28 de desembre, del
cine (BOE, 12-01-2009).

1. Introduccio

El paper de les televisions com a principal motor de la produccio
cinematografica 1 les reconversions de les formes tradicionals
de distribucié i exhibicié cinematografiques amb un progressiu
desplacament del public des de les sales vers un consum domestic i
individualitzat propiciat per les noves tecnologies constitueixen els
grans eixos de la transformacié que, els primers anys del segle XXI,
experimenta el sector cinematografic tant a nivell espanyol com catala.
Aquest paisatge ja s’havia anat perfilant els darrers anys pero ara és una
realitat que ha provocat una regulacié administrativa materialitzada en
una llei de cine promulgada el 2007 a nivell estatal i en una futura llei
autonomica que, a principis de 2009, va fer publiques unes propostes
programatiques. Aquests canvis de tendéncies també obligaran, en un
futur immediat, al replantejament metodologic del seu estudi, que no
pot ignorar per més temps unes realitats tecnologiques i sociologiques
fins ara excloses de les dades oficials i, per tant, de dificil quantificacié
més enlla de mesures indirectes. En cas contrari, 1’analisi del sector
cinematografic des de la perspectiva industrial ofereix un retrat parcial i
esbiaixat d’una realitat molt més complexa.

2. Politiques cinematografiques

La Llei del cine' defineix I'activitat cinematografica i audiovisual com
“un element basic de I’entitat cultural d’un pais” que justifica la necessitat
d’adoptar un marc normatiu adequat i basat en quatre punts essencials:
1) Ia definici6 i el suport als sectors independents; 2) la lluita contra
els desequilibris existents al mercat audiovisual; 3) 'adaptaci6é a les
noves tecnologies, en especial la digitalitzacio, i 4) el suport a la creacié
i els autors com a origen de la relacié que les seves obres estableixen
amb el public. El primer d’aquests punts delimita una figura, la del
productor independent, que es defineix per oposici6 a la “influéncia
dominant per part d’un servei de comunicaci6/difusi6é audiovisual”. Els
mecanismes legals que, des de 2001, obliguen els operadors de televisio,
publics i privats, a invertir un 5% del seu pressupost en produccié
cinematografica han provocat que les cadenes privades tendeixin a fer-
ho a través d’empreses propies o subsidiaries. Es, doncs, voluntat de la
llei protegir el productor independent perqueé també es beneficii de la
inversi6 del 5% procedent de les televisions. Les tenses discussions sobre
aquest percentatge entre la UTECA, I’Administracié i les associacions
de productors van allargar I’aprovacié de la llei fins el 28 de desembre
de 2007 amb uns continguts addicionals que, en esséncia, poc varien la
politica de subvencions estatals fins ara vigent, basada en I’amortitzacio
de llargmetratges a partir d’'un percentatge automatic de la seva
recaptaci6 a taquilla o en els ajuts selectius i anticipats sobre projectes
d’un especial valor artistic. La distribuci6 i exhibicio, la conservacié del
patrimoni cinematografic, els festivals, la promocié exterior, les noves
tecnologies o la utilitzacié de llengties cooficials diferents del castella
son altres sectors susceptibles d’ajudes contemplades per la citada llei,
plenament en vigor des de I’aprovaci6, un any més tard, del reial decret
que la desenvolupa.?
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La Generalitat de Catalunya va esperar I’aprovacié d’aquest marc
legal estatal per proposar, a través de I'Institut Catala de les Industries
Culturals (ICIC), unes noves bases reguladores de les convocatories
de subvencions per a la producci6 de llargmetratges “amb la finalitat
d’impulsar la industria audiovisual catalana cap a la consolidacié d’una
cinematografia propia promotora dels valors culturals i linguistics
catalans” (DOGC, 30-05-2008). Aquests objectius es manifesten en
el foment del talent creatiu i, paral-lelament, en la consolidacié d’un
teixit industrial propi. Els criteris discriminen positivament la versié
original catalana (subvenci6 del 15% del cost de la pel-licula, sempre
que els dialegs i narracié superin el 51% del text) sobre altres llengiies
(10% del cost) o les produccions locals sobre les coproduccions
internacionals. A més d’aquests factors, els ajuts es basen en un sistema
de punts que afavoreix els equips integrats per técnics (10% de la
subvenci6) i actors (34%) nascuts o residents a Catalunya o el recurs a
obres literaries, continguts, personatges o indrets de rodatge relacionats
amb el pais (24%). Aquestes mesures van acompanyades d’una dotacié
pressupostaria de 16,65 milions d’euros per al 2008 i un maxim de
200.000 euros per produccio, tant si es tracta de projectes amb una clara
vocacié comercial com de pel-licules que apostin per I’experimentacio
formal en detriment de la repercussi6 publica.

Sila Llei del cine estatal havia nascut el 2007 amb voluntat de protegir
la produccié independent davant la competéncia que la irrupcié de
les cadenes privades de televisi6 pogués desencadenar en el sector
cinematografic, les normes de protecci6 de la produccié catalana
sorgien com a reacci6 davant les alarmes desencadenades a I’ambit local.
Amb xifres de 2007, un volum de produccié desproporcionadament
elevat (més de 70 llargmetratges amb participacié d‘empreses catalanes)
contrastava amb I’escassa difusio d’una tercera part d’aquests films, que
repercuteix, molt especialment, en una quota de mercat del cinema en
versié original catalana inferior al 0,8%.

Aquest deficit del catala al cinema, tant pel que fa a la produccio
propia com als doblatges o subtitulaci6 de produccions foranes, les noves
tecnologies i la defensa de la produccié catalana, independentment
de la llengua utilitzada, estan a les bases de la proposta d’una llei de
cinema de Catalunya impulsada des del Departament de Cultura i
Mitjans de Comunicacio, encapgalat per Joan Manuel Tresserras. Aquest
document, fet public el marc de 2009, havia estat llargament anunciat,
formava part del programa de govern i tot just en aquesta data va ser
sotmes a un debat amb el sector que s’anuncia polémic (Avui, 05-03-
2009, p. 38; El Periodico, 05-03-2009, p. 2-4; El Pais, 21-03-2009, p. 34-35).
L’impuls de la versi6 original subtitulada, en contra d’una tradici6 social
del doblatge arrelada al nostre pais des d’abans del franquisme, i la
voluntat que el 50% de ’exhibicié cinematografica a Catalunya sigui en
catala es perfilen com I’escull més important a pactar amb els sectors de
la distribuci6 i I’exhibici6 i, molt especialment, amb unes majors nord-
americanes que, el 1999, ja van obligar a fer marxa enrere al projecte
d’un decret llei sobre el doblatge, llavors plantejat des del govern de
Convergencia i Unié.? El contingut de I’actual projecte de llei, sorgit
d’una conselleria adscrita a Esquerra Republicana de Catalunya, és molt
més ambicios i compta, de moment, amb el suport parlamentari dels
socis del govern tripartit i de CiU, principal partit de I’oposicié, mentre
que Partit Popular i Ciutadans-Partit de la Ciutadania s’hi oposen.
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3. Vegeu aquest mateix capitol de
I’ Informe de la comunicacio a Catalunya
2000.
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3. La televisido com a font de
financament

Laproduccié cinematograficaespanyolaicatalanarecolza, essencialment,
sobre tres fonts de financament: la coproduccié o els drets d’antena
procedents d’operadors de televisié publics i/o privats, les subvencions
publiques (estatals i/o autonomiques) i la recaptacié a taquilla. Donat
que les segones no poden ultrapassar, en el millor dels cassos, el 50%
del cost de la pel-licula ni el 75% de la inversié del productor i que la
colonitzacié de les sales d’exhibici6é per part del cinema nord-america
fa que sigui practicament impossible que cap llargmetratge espanyol
amortitzi el seu cost amb la taquilla, les televisions esdevenen el
principal recurs per financar un llargmetratge cinematografic des que
la inversio del 5% del seu pressupost anual és obligatoria. Fins el punt
que el financament mitja per pel-licula és d uns 780.000 euros, quantitat
molt significativa pel cost mitja d’una pel-licula espanyola, que puja a
2.700.000 euros. La quantitat mitjana invertida en pel-licules espanyoles
pels operadors I'import dels quals és superior als 100 milions d’euros
anuals, equival al 30% del cost total de la produccié cinematografica.
Aquestes xifres posen de manifest que la seva presencia és ara per ara
imprescindible per a la producci6 i constaten que, sense la participacio
del financament de les televisions, “féra inviable la possibilitat
d’aconseguir una indistria cinematografica solida” (SECRETARIA DE
ESTADO DE TELECOMUNICACIONES Y PARA LA SOCIEDAD DE LA
INFORMACION, 2008: 23).

Taula 1. Evoluci6 del sistema d’inversio en cinema espanyol per part dels
operadors de televisié (2006-2007)

Any 2006 2007
Llargmetratges produits 150 172
Llargmetratges financats per televisions 143 148
Financament directe 41.051.098 (42,7%) 71.045.087 (61,6%)
Drets d’antena 55.053.447 (57,3%) 44.291.126 (38,4%)
TOTAL inversio 96.104.545 (100,0%) 115.336.213 (100,0%)

Font: Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacion (2008).

Les inversions globals de les cadenes de televisio, a nivell estatal,
giren al voltant dels cent milions d’euros anuals, amb una tendéncia,
cada cop més evident, a substituir la compra de drets d’antena per un
financament directe, que ha augmentat del 26,3% el 2004 i el 38,06%
el 2005 al 43% el 2006 i el 61,62% el 2007, mentre que la compra de
drets ha baixat del 73,6% el 2004 al 38,2% el 2007 (vegeu la taula
1). Els bons resultats comercials registrats per I’experiéncia pionera
que Telecinco va dur a terme amb Alatriste (2006), amb més de tres
milions d’espectadors a les sales espanyoles, han estat seguits per altres
exemples igualment positius, i “I’existéncia d’importants pel-licules
coproduides per companyies participades per operadors televisius i que
han superat amb escreix el milié d’espectadors a les sales d’exhibicio
espanyoles demostra que la col-laboracié entre televisié i cinema pot
traduir-se en resultats positius per ambdés mitjans” (SECRETARIA DE
ESTADO DE TELECOMUNICACIONES Y PARA LA SOCIEDAD DE LA
INFORMACION, 2008: 20).
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Taula 2. Inversi6 dels principals operadors televisius (2007)

Cinema Films TV Cinema Films TV

Oppaislar espanyol espanyols europeu europeus Al e
Antena 3 Televisién 20.460.404 355.000 11.850.000 1.521.250 34.186.654
Sogecable 18.103.971 300.000 11.090.248 - 29.494.219
Telecinco 25.373.340 2.346.826 8.727.407 1.608.837 33.056.410
TVE 34.851.301 1.332.266 1.215.000 - 87.398.567
TOTAL 98.789.016 4.334.092 27.882.655 3.130.087 134.135.850

Font: Secretaria de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Informacion (2008).

D’acord amb les modalitats d’inversié legalment acceptades, TVE
—en tant que cadena publica d’ambit estatal- va apostar clarament
pel cinema espanyol, mentre que les cadenes privades van invertir no
només quantitats globalment inferiors sin6 també diversificades entre
produccions espanyoles i europees (vegeu la taula 2). La modificacié
dels criteris aplicats per TVE en la compra de drets d’antena, a favor de
produccions més comercialsien detrimentde pel-licules formalment més
arriscades o documentals, es va produir a partir del canvi en la direccié
de I’ens i del nomenament de Gustavo Ferrada com a responsable de
I’area de cinema; i, de ben segur, repercutira en futures opcions dels
productors, conscients de la importancia de la cadena publica en el
financament de llargmetratges.

TVC ha prosseguit la seva politica de suport al cinema catala. L’any
2007 la Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals va invertir 18
milions d’euros en la produccié, mitjancant el conveni signat amb les
associacions de productors. El 2008 va adquirir els drets d’antena de
30 projectes amb unes linies de sinergia especifiques amb els nous
criteris de subvenci6 de I'ICIC. El fons per a projectes en versi6 original
catalana amb alta capacitat de difusi6 i exhibici6, anunciat a principis de
2008 i dotat amb quatre milions d’euros aportats al 50% entre I'ICIC i
TVC, s’ha repartit entre Herois (Pau Freixa), El timbaler del Bruc (Daniel
Benmayor), Fva (Kike Maillo) i un quart projecte a materialitzar el 2009:
Pa negre (Agusti Villaronga).

4. Produccio

La producci6 espanyola i catalana registrada els darrers anys segueix
incrementantel nombre total de llargmetratges (vegeula taula 3). Malgrat
el descens d’espectadors a les sales, la proliferacié de coproduccions més
0 menys minoritaries pero que, a efectes legals, computen integrament
com a produccions propies i un elevat percentatge de pel-licules de
baix cost (documentals o rodatges amb equips reduits i suport digital)
justifiquen aquesta proliferacid, que s’ha de mesurar en lajusta proporcié
abans d’esbombar-la com un simptoma positiu del desenvolupament
d’un hipotetic teixit industrial. Crida especialment ’atenci6, tanmateix,
I’augment quantitatiu que registra la produccié catalana a partir de 2006
i que només es pot justificar per una major laxitud a I’hora d’establir
els criteris legals per definirne la identitat nacional. Els nous criteris de
subvenci6 establerts per I'ICIC des de 2008 s6n, en aquest sentit, molt
més restrictius.
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Taula 3. Producci6 de llargmetratges espanyols* i catalans® (2002-2008)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Llargmetratges espanyols 137 110 133 142 150 172 174
Llargmetratges catalans 26 31 40 42 71 75 74
% catalans/espanyols 18,9 28,1 30,0 29,5 47,3 43,6 42 52

A Produits en el conjunt de I'Estat, incloent-hi Catalunya.

B Produits o coproduits per alguna empresa amb seu social a Catalunya.

Font: Elaboraci6 propia a partir de les dades fetes ptibliques anualment per I'Instituto de la Cinematografia y
de las Artes Audiovisuales (ICAA) i I'ICIC.

Una analisi més acurada d’aquest augment reflecteix una pujada
significativa de documentals, amb un cost mitja reconegut per I'ICIC
d’una cinquena part d’un film de ficcio, i coproduccions internacionals
amb una aportacié d’empreses catalanes habitualment minoritaria. Si,
en conjunt, la seva proporcié durant I’any 2004 era del 42,5% del total
de llargmetratges, el 2008 és del 63,5% (vegeu la taula 4). Una analisi
individualitzada de la resta de llargmetratges de ficcié pot revelar la
naturalesa de les empreses que els produeixen. Mediapro i Filmax son les
més potents, seguides d’altres productors amb una continuitat solvent:
Lluis Minarro, Marta Esteban, Antonio Chavarrias, Antoni D’Ocon,
Loris Omedes, Paco Poch, Xavier Atance o Josep Anton Pérez Giner. La
resta correspon a un sector altament atomitzat, fins el punt que entre
2004 i 2007 “una seixantena de productores han produit o coproduit
algun llargmetratge, i d’aquestes, més de la meitat n’han produit només
un” (DEPARTAMENT DE CULTURA I MITJANS DE COMUNICACIO,
2009: 25). Algunes d’elles estan legalment registrades a Catalunya pero,
en realitat, representen interessos aliens que busquen en les subvencions
autonomiques un complement per al financament dels seus projectes.

La participaci6 de productors independents en projectes
majoritariament financats per cadenes privades de televisi6 també
magquilla uns resultats que afavoreixen a tothom: als primers, com a
gestors d’'un projecte de dimensions superiors a les seves possibilitats, i
a les segones, per ajustar-se a una legislaci6 vigent de la qual discrepen
obertament; pero també a una Administracié publica catalana que no
dubta a apropiar-se els resultats globals sense fer explicits els matisos que
els sustenten.

Taula 4. Llargmetratges produits a Catalunya (2004-2008)

2004 2005 2006 2007 2008
Total llargmetratges 40 42 71 75 74
Coproduccions internacionals 10 11 20 29 25
Documentals 7 14 16 16 22
Animacio 0 0 2 3 2

Font: Unitat de Qualificaci6 i Exhibicié Audiovisual de I'lCIC. Comunicacié personal, marc de 2009.

Entre les cinc pel-licules espanyoles més taquilleres de 2007, n’hi
ha tres amb preséncia de productores catalanes (vegeu la taula 5). El
orfanato, el gran exit d’aquell any, és una coproduccié entre Rodar y
Rodar, una empresa amb seu a Barcelona i essencialment dedicada a
la publicitat amb ocasionals incursions cinematografiques, i el suport
financer i mediatic de Telecinco. Pérez, el ratoncito de tus suenios €s un
film d’animacié destinat al public infantil, coproduit entre I’empresa
argentina Patagonik Film Group (60%) i el grup catala Filmax (40%)
mitjanc¢ant la seva divisié d’animaci6 ubicada a Galicia. Filmax (Castelao
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Productions) també és al darrere de REC, I'Gnica produccié cent per Quatre de les cinc

cent catalana, pero, tanmateix, en va vendre els drets a una empresa pel-licules
nord-americana, que és qui n’ha fet el remake en angleés de cara al mercat espanyoles que
internacional (Quarantine, 2008). encapcalen la
Quatre de les cinc pel-licules espanyoles que encapcalen la taquilla taquilla de 2008
de 2008 estan financades per cadenes privades de televisié (Telecinco, estan financades
en el cas de Los crimenes de Oxford i Che, el argentino; Antena 3 Television, per cadenes
en el de Mortadelo y Filemon. Mision: Salvar la Tierra i Vicky, Cristina, privades de
Barcelona) . Astérix en los Juegos Olimpicos, la cinquena, és una coproduccio televisié

sucursal d’una distribuidora nord-americana— es limita a un 10%. Dues
de les cinc pel-licules tenen preséncia catalana, pero Vicky, Cristina,
Barcelona només en el 50% aportat per Mediapro, i la nova aventura de
Mortadelo y Filemoén és fruit de la iniciativa de Zeta Audiovisual, una

internacional en la qual la participacié espanyola —financada per la ((

empresa amb historiques vinculacions amb Antena 3 Television.

Taula 5. Recaptacio6 estatal dels films espanyols més taquillers

(2007-2008)

2007 2008

Titol Estrena Recaptaci6 Espectadors Titol Estrena Recaptacié Espectadors

1. El orfanato 10.9.07 24.317.951  4.274.355 zx;::dm’””‘“ % 180108 8201220 1.421.063
2. Mortadelo y

2. REC 90.11.07 7.748.900  1.341.951 Filemon. Mision:  25.01.08 7.706.810  1.363.275
Salvar la Tierra

3. Las 13 rosas 14.00.07 4321570 786438 o VK Cristingyg 4q 08 7450986 1.240.343
Barcelona

o (G 99.06.07 2.437.791 450.400 4 Che el 05.09.08 6.830.886  1.161.635

con ellas argentino

5. Pérez, el ratoncito 5. Astérix en los -

. 10.11.06 2.182.273  423.514 on 08.02.08 5.905.546  1.051.286
de tus suerios Juegos Olimpicos

Nota: En trama les pel-licules amb preséncia de productores amb seu a Catalunya.
Font: ICAA (2008 i 2009).

Tots aquests matisos s’han de tenir presents davant les fluctuacions
d’espectadors de cinema de produccié catalana registrats els darrers
anys. Els 1.792.535 espectadors de 2006 augmenten fins a 2.108.513 el
2007 per tornar a baixar a 1.826.735 el 2008. Vista en perspectiva, aquesta
evolucié només s’interpreta gracies a 1’éxit puntual de dos tnics titols
adscrits al génere de terror (El orfanatoi REC) que, el 2007, acumulen el
52,3% del conjunt d’espectadors (vegeu la taula 6).

Taula 6. Recaptacié a Catalunya dels films catalans més taquillers (2007)

Titol Estrena Recaptacié Espectadors
El orfanato 10.09.07 4.639.089 760.130
REC 20.11.07 2.130.192 344.663
La caja Kovak 11.12.06 364.794 61.479
Pérez, el ratoncito de tus suefios 10.11.06 346.940 61.361
Las vidas de Celia 16.01.07 275.368 48.496

Font: ICIC (2008).

L’analisi dels llargmetratges amb participacié catalana més vistos
durant el 2008 també ofereix resultats reveladors sobre les empreses que
els sustenten i la naturalesa dels mateixos productes a I’hora d’arribar al
public (vegeu la taula 7).
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Taula 7. Recaptacio a Catalunya dels films catalans més taquillers (2008)

Titol Estrena Recaptacié Esp

Vicky, Cristina, Barcelona 19.09.08 2.425.536 380.396
Mortadelo y Filemon. Mision: Salvar la Tierra 25.01.08 1.323.712 214.199
Fuera de carta 11.04.08 742.248 119.378
Transsiberian 24.10.08 621.956 98.781
Cobardes 25.04.08 470.494 77.074
Diario de una ninfomana 17.10.08 443.071 71.146
Carlitos y el campo de los suenios 22.08.08 265.374 44.888
Camino 26.09.08 226.775 36.201
Carl Gustav Jung 17.08.07 223.538 35.778
Inhumano 23.11.07 214.926 34.927

Font: Unitat de Qualificaci6 i Exhibicié Audiovisual de I'CIC. Comunicacié personal, mar¢ de 2009.

L’esperat resultat del rodatge de Woody Allen a Barcelona encapcala
la relaci6, amb recaptacions superiors a la resta pero molt menys
espectaculars que les obtingudes un any abans per Ll orfanato. Altres dos
titols, Transsiberiani Inhumano, sé6n també coproduccions internacionals.
Antena 3 Television és al darrere de cinc d’aquests films, i Globomedia
—una altra empresa televisiva— plana damunt de la pel-licula infantil
Carlitosy el campo de los suenios. Cridal’atencié la presenciad’un documental
dirigit per Salomé6n Shang, Carl Gustav Jung, entre els deu llargmetratges
més vistos: si més no, pel fet d’haverse estrenat en una unica sala a
Barcelona, en ple estiu, i perque, quan la van reposar el 4 de novembre
—en sessi6 Unica i en un altre local gestionat pel mateix realitzador—,
la productora feia publica una nota de premsa que proclamava haver
superat els 10.000 espectadors, menys d’una tercera part dels finalment
declarats oficialment.

Dues empreses catalanes sobresurten per damunt de les altres en
termes industrials. Es tracta de Filmax, amb interessos en els sectors de
la distribuci6 i I’exhibicio, i Mediapro, ben connectada amb una cadena
de televisi6 privada —La Sexta—i amb la gesti6 dels drets de transmissions
esportives. Tres dels cinc titols més vistos el 2007 i també el 2008
corresponen a la primera d’aquestes marques, mentre que Mediapro
coprodueix Vicky, Cristina, Barcelona (Woody Allen, 2008) i Camino (Javier
Fesser, 2008). El gran éxit d’El orfanato (Juan Antonio Bayona, 2007) i
REC (Jaume Balagueré i Paco Plaza, 2007) ha consolidat el cinema de
terror com una aposta comercial, seguida, amb més o menys fortuna,
per Los cronocrimenes (Nacho Vigalondo, 2007), Eskalofrio (Isidro Ortiz,
2007), La habitacion de Fermat (Rodrigo Sopena i Luis Piedrahita, 2007) o
El 4iltimo justo (Manuel Carballo, 2007). El cinema d’animacié, una altra
de les apostes estrategiques de Filmax, s’ha traduit en Donkey Xote (José
Pozo, 2007), Nocturna (Adria Garcia i Victor Maldonado, 2007) i Pérez, el
ratoncito de tus suenos 2 (Andrés G. Schaer, 2008) o Rovello: Un Nadal sense
Noel (2007), produida i dirigida per Antoni d’Ocon.

Aquest cinema comercial que ha trobat el seu public és un dels grans
capitals que ha aconseguit el cinema catala d’aquests darrers anys.
L’altre son els films d’autors ja consolidats, com Ventura Pons (Barcelona
(un mapa), 2007; Forasters, 2008), José Luis Guerin (En la ciudad de Sylvia,
2007), Jaime Rosales (La soledad, 2007; Tiro en la cabeza, 2008), els veterans
Pere Portabella (EI silenci abans de Bach, 2007) i José Maria Nunes (A la
soledad, 2007) o Albert Serra, aclamat en diversos festivals internacionals
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per Ll cant dels ocells (2008). Una nova generaci6 de cineastes amb mirada Les descarregues

propia apareix darrere de titols com Yo (Rafa Cortés, 2007), Lo bueno de de pel-licules

llorar (Matias Bize, 2007), Lo mejor de mi (Roser Aguilar, 2007) o Pas a de la Xarxa,

nivell (Pere Vila, 2007), mentre que el documental de creacié segueix majorité.riament
donant bons fruits: Can Tunis (Paco Toledo i José Gonzalez Morandi, il-legals,

2007), 3055 Jean Leon (Agusti Vila, 2007), Hermanos Oligor (Joan Lopez constitueixen una
Lloret, 2007), Llach: La revolta permanent (Lluis Danés, 2007), Septiembres font important
(Carles Bosch, 2007), Arropiero, el vagabundo de la muerte (Carles Balagué, d.e consum .
2008), Bucarest, la memoria perduda (Albert Solé, 2008), Mirant al cel CInema'togr%flc
(Jesus Garay, 2008), Nedar (Carla Subirana, 2008) o El somni (Christophe que no nomes .
Farnarier, 2008). afecta I’economia

del sector sino
que en dificulta
Pestudi

El triomf de La soledad, Camino i Bucarest, la memoria perduda a les
darreres edicions dels premis Goya; el premi Gaudi, atorgat per la
recentment creada Acadéemia del Cinema Catala a El cant dels ocells, o
els nombrosos reconeixements internacionals a Vicky, Cristina, Barcelona, ((
inclos ’Oscar a Penélope Cruz com a millor actriu de repartiment,
avalen el prestigi d’aquests titols.

5. Distribucio i exhibicio

El consum de cinema en sales segueix un progressiu declivi, tant a
Catalunya com al conjunt de I'Estat. A Catalunya, dels 25.456.933
espectadors registrats el 2006 es baixa a 23.927.465 el 2007 i a 22.373.110
el 2008 (vegeu la taula 9). Si es compara aquesta darrera xifra amb els
29.034.898 espectadors de 2004, la pérdua és d’'un 23% en un periode
de només quatre anys. De les 782 pantalles en 184 sales registrades a
Catalunya el 2006 es passa, en canvi, a 797 en 180 locals. Aquesta paradoxa
només s’explica per la reconversié de grans locals en multisales que
intenten sobreviure a la crisi d’espectadors amb 'augment d’una oferta
que satura les cartelleres i escurca la vida mitjana de les pel-licules, que,
poc després o fins i tot abans, el public veu a I’ambit domestic. Les sales
d’exhibici6 catalanes més frequientades el 2007 van ser: Imax Port Vell
Sala 1; Cinesa La Maquinista S13; Cinesa La Maquinista S10 i Cinesa
Diagonal S2. El 2008 es repeteixen els mateixos locals, tots ells ubicats
dins de centres comercials de Barcelona (ICAA, 2008 i 2009).

La migraci6é dels espectadors des del consum public i col-lectiu al
privat i domestic va comencar amb la televisio, va seguir amb el video i
s’ha multiplicat amb el DVD iles diferents finestres televisives (pagament
per visi6, abonament i en obert), a més de la pantalla de ’ordinador
o la del telefon mobil. Les descarregues de pel-licules de la Xarxa,
majoritariament il-legals, constitueixen una font important de consum
cinematografic que no només afecta I’economia del sector siné que en
dificulta I'estudi. Les dades anuals que registra el Ministeri de Cultura
només donen fe de les pel-licules editades en DVD amb un major nombre
de copies, sense especificar-ne quantes ni el consum. El Barometre de
la Comunicaci6 i la Cultura (Fundacc) recull el perfil sociologic de
I’espectador de cinema segons el nombre de pel-licules, la llengua o el
tipus de local, pero ignora qualsevol altra forma de consum que no sigui
la sala d’exhibicié. Cal recérrer a fonts no oficials, sovint interessades
i de dubtosa fiabilitat acadeémica, per fer-se una idea del volum de la
pirateria. La patronal Asociacion Videografica Espanola Independiente
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(AVEI), que agrupa petites distribuidores dedicades al cine d’autor,
xifra en 207 milions les pel-licules descarregades il-legalment durant
el 2007, i en preveu uns 350 milions el 2008, equivalents a 43 films
per internauta i any (fotogramas, nim. 1982, p. 153). D’aquesta xifra,
Angeles Gonzélez Sinde, presidenta de ’Académia de les Arts i de les
Ciencies Cinematografiques d’Espanya, n’extrapola el mateix 15% de
la quota de pantalla que ocupa el cinema espanyol al percentatge de
descarregues (Piiblico, 13-3-2009, p. 36-37); pero no esta clar que aquells
que descarreguen il-legalment pel-licules de la Xarxa estiguin disposats a
pagar per veure-les, ni que el percentatge de cinema espanyol descarregat
sigui equivalent al consumit en sales. HispaShare.com, un popular web
d’enllacos a descarregues de pel-licules P2P a través d’eMule, afirma
que de les cent més sol-licitades el 2008, només cinc eren espanyoles
o catalanes (Mortadelo y Filemon. Mision: Salvar la Tierra, Los crimenes de
Oxford, Ll orfanato, REC i Fuera de carta) i, d’un total de 22.000.000 de
descarregues, només 200.000 corresponien a produccions de I’Estat
(RODRiGUEZ, 2008). En contrapartida, EGEDA va obrir Filmotech el
mar¢ de 2007, un portal per a la descarrega de continguts de pagament.
En poc menys de dos anys s’han registrat uns vint mil usuaris i s’han
descarregat 130.000 continguts a preus competitius amb el lloguer dels
videoclubs; aquesta xifra podria ser superior si no s’exigis a I'usuari un PC
amb Windows legalment registrat. La productora i distribuidora Filmax
també ha obert un portal, Yodecido.com, amb un canal de televisi6é que
permet veure pel-licules gratis en streaming (visualitzacié immediata
sense descarrega) a canvi de publicitat (Publico, 13-3-2009, p. 37).

D’aquestes dades es dedueix que el cinema espanyol i catala no
consta entre les preferencies de I’espectador, sigui quina sigui la pantalla
on s’exhibeixi. Mentre que la perdua d’espectadors al conjunt espanyol
(vegeu la taula 8) afecta amb més insisténcia la produccié propia, amb
una davallada del 32,6% entre 2005 i 2008, a les sales catalanes (vegeu
la taula 9) es manté la quota del cinema nord-america i augmenta la del
cinema espanyol en detriment del de la Unié Europea i el catala, sens
dubte com a consequencia de I’excepcional acollida que El orfanato i
REC havien obtingut el 2007.

Taula 8. Espectadors de cinema (en milions d’entrades venudes) a I’Estat
espanyol segons la nacionalitat de les pel-licules exhibides en sales
(2005-2008)

2005 2006 2007 2008
Cine espanyol 21,29 18,77 15,80 14,36
Cine estranger 106,36 102,88 101,13 93,45
TOTAL 127,65 121,65 116,93 107,81

Font: ICAA (2008 i 2009).

Taula 9. Espectadors de cinema a Catalunya segons procedencia
del productor principal del llargmetratge (2007-2008)

2007 2008 Variacié (%)
Catalunya 2.108.513 1.826.735 -13,36
Resta Estat espanyol 1.056.774 1.204.538 +13,98
Uni6 Europea 4.338.542 3.039.468 -29,94
Estats Units 15.648.888 15.776.824 +0,82
Resta del mén 774.748 525.545 -32,17
TOTAL 23.927.465 22.373.110 -6,47

Font: Unitat de Qualificaci6 i Exhibicié Audiovisual de I'lCIC. Comunicacié personal, mar¢ de 2009.
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La quota de pantalla del cinema espanyol (inclos el catala) al conjunt La quota de

de I'Estat oscil-la, doncs, entre el 13,51% (2007) i el 13,31% (2008), pantalla del
mentre que la del catala a Catalunya és del 8,7% 120071 el 8,16% el 2008. cinema espanyol
Aquests percentatges inclouen qualsevol pel-licula amb participacio al conjunt de
d’empreses locals, independentment de la llengua i del percentatge de

duccié. En - . i i d all J I’Estat oscil la,
Copro ucclo. En termes economics, a la quo a dae pan alla ocupa a per entre el 13’51%

(2007) i el 13,31%
(2008) mentre que
la del catala a

pel-licules de nacionalitat nord-americana cal sumar-hi els beneficis dels
films distribuits per empreses subsidiaries de les grans multinacionals
que controlen el mercat amb productes de qualsevol nacionalitat,
inclosos alguns dels espanyols o catalans més taquillers.

A Catalunya, aquestes sis empreses (UIP Spain, Hispano Fox Film, Ca'ta'lunya és del
Sony Pictures Espana, Warner Bros Espana, The Walt Disney Company 8,7% el 2007 i el
Iberia i Tripictures) acumulaven un 68,59% del conjunt del mercat de 8,16% el 2008

2007 (vegeu la taula 10). ((

Taula 10. Presencia de les majorsnord-americanes al mercat de distribucio
a Catalunya (2007)

Distribuidora Llargmetratges distribuits Espectadors Recaptacid Quota mercat
Warner Bros 38 4.279.673 25.544.166 18,17%
Hispano Fox 46 3.875.473 20.049.037 14,26%
Universal 33 3.273.020 19.491.223 13,87%
Walt Disney 35 2.358.891 14.066.571 10,01%
Sony Pictures 36 2.078.201 12.438.216 8,85%
Tripictures 20 797.287 4.820.566 3,43%
TOTAL 208 16.162.545 96.409.779 68,59%

Font: ICIC (2008).

6. Politica linguistica

Laimplantacio del catala al cinema es manté com una de les prioritats de
la Generalitat de Catalunya. Els resultats d’aquests dltims anys palesen,
tanmateix, el fracas d’una politica incentivadora basada en subvencionar
doblatges de pel-licules estrangeres a distribuidores en general poc
predisposades a rendibilitzar aquesta inversio, que el 2007 va ser de
2.131.409,34 euros i el 2008, en xifres no definitives, d’1.857.758,69
euros.* El projecte de llei de cinema planteja, en aquest sentit, una
alternativa que conjuga la subvencié amb una capacitat sancionadora
i que, en un termini de tres anys, es fixa com a objectiu que el 50%
de les copies distribuides a Catalunya sigui en versio catalana (original,
doblada i/o subtitulada).

El nombre d’espectadors de pel-licules exhibides en sales en llengua
catalana durant els anys 2007 (793.266) i 2008 (775.449) és superior al
de 2006 (624.856) pero inferior al de 2005 (807.524), amb proporcions
de quota de pantalla que es mouen al voltant del 3%, sense que un major
nombre de copies (145 el 2007 contra 87 el 2005) n’hagi augmentat
significativament la demanda (vegeu la taula 11). L’any 2008 s’han
exhibit 146 titols, dels quals 25 en versi6 original en catala, 98 doblats i
23 subtitulats.

4. Secretaria de Politica Lingtistica.
Comunicaci6 personal, mar¢ de
2009.
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Taula 11. Espectadors de cinema en catala (2005-2008)

2005 2006 2007 2008
V. O. catalana 138.956 (13) 122.955 (25) 194.329 (32) 142406 (25)
Doblats 673.370 (73)  486.132 (70) 565.131 (92) 603.237 (98)
Subtitulats 198 (1) 15769 (6) 33.806 (21) 29.806 (23)
TOTAL 807.524 624.856 793.266 775.449

Nota: Entre paréntesi, el nombre total de films exhibits en cada apartat.
Font: ICIC (2008) i Unitat de Qualificaci6 i Exhibicié Audiovisual de I'lCIC. Comunicacié personal,
mar¢ de 2009.

La majoria dels titols exhibits sén produccions nord-americanes
distribuides per les mateixes majors que copen el mercat, doblades a
costa de subvencions publiques i adrecades a un public juvenil -amb una
clara vocacié comercial- o a espectadors infantils, en aquest cas sota la
calculada estratégia que, en ser acompanyats com a minim per un adult,
augmentaran la quota, encara que molt per sota de les expectatives
politiques. Pel que fa a les versions originals catalanes, n’hi ha que
corresponen a pel-licules rodades en aquesta llengua (£l coronel Macia),
rodades en castella i després doblades en algunes copies pels mateixos
actors o d’altres (Les vides de Célia) i documentals que utilitzen diverses
llengties en distintes proporcions (Raval, Raval) (vegeu la taula 12).
Amb dades de 2007, de 854.906 projeccions de pel-licules als cinemes
de Catalunya, només el 2,25% van ser en versié doblada al catala, i el
0,61% en versi6 original catalana, mentre que el 89,18% corresponen a
versions castellanes (doblades i originals). E1 2008, els 146 llargmetratges
exhibits en catala van atreure 775.449 espectadors, un 3,4% del total, i
un 2,3% menys que ’any anterior.

Pel que fa al 2008, cal destacar que el llargmetratge més vist dels
exhibits en catala és Vicky, Cristina, Barcelona, una coproduccié al 50%
entre una empresa catalana, Mediapro, i els Estats Units, amb una xifra
d’espectadors (140.765) que triplica els del doblatge al catala (42.508)
d’Indiana Jones i el Regne de la Calavera de Cristall, dirigit per Steven
Spielberg. Dins dels deu primers titols d’aquest ranquing també hi ha
altres tres produccions catalanes rodades en altres llengties (Myway, Die
Stille vor Bach i el documental Barcelona Kapital) i una produccié nord-
americana (Llegy) dirigida per la catalana Isabel Coixet.

Taula 12. Llargmetratges més vistos en catala (2007)

Doblats Espectadors
Shrek 3 67.437
Ratatouille 59.712
Harry Potter i Uordre del Fenix 34.721
Doraemon i el petit dinosaure 29.810
Descobrint els Robinsons 21.321
V. O. Catalana

El coronel Macia 37.640
Les vides de Celia 25.635
Raval, Raval 22.646
La vida abismal 19.384

Font: Secretaria de Politica Lingtistica (2008).
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Taula 13. Llargmetratges més vistos en catala (2008)

Estrangers doblats Espectadors
Indiana Jones i el Regne de la Calavera de Cristall 42.508
Wall-E, batallo de neteja 39.006
Kung Fu Panda 35.889
Madagascar 2 26.317
L'anec lleig i jo 21.681
Elegy 21.278
Producci6 propia

Vicky, Cristina, Barcelona 140.765
Myway 24,492
Barcelona Kapital 21.414
Die Stille vor Bach 20.912

Font: Unitat de Qualificacié i Exhibicié Audiovisual de I'ICIC. Comunicacié personal, mar¢ de 2009.

7. Conclusions

El cinema, a escala global, esta experimentant una profunda
transformacio, tant pel que fa a les formes de producci6é com al consum.
El descens d’espectadors en sales d’exhibicié manté un progressiu
declivi en benefici de la proliferacié de diverses pantalles domeéstiques
1 suports derivats de les noves tecnologies, en una proporci6é ara per
ara ignorada per les administracions publiques. Al conjunt de I’Estat
espanyol, les televisions constitueixen la principal font de financament
dels llargmetratges cinematografics, i la recentment aprovada Llei del
cine regula les inversions dels operadors a fi d’afavorir la produccié
independent. A Catalunya, 'augment de la produccié cinematografica
delsdarrersanyss’explicabasicamentperlaproliferacié de coproduccions
amb baixa participaci6é d’empreses catalanes o la produccié de films de
baix cost. Mai com fins ara, tanmateix, el cinema de produccié catalana
havia obtingut exits de public tan notoris com El orfanatoi REC, la difusio
internacional de Vicky, Cristina, Barcelona o el reconeixement cultural de
diverses produccions amb vocaci6 artistica que han circulat per festivals
o pantalles alternatives d’arreu del mén. La difusié dels films en versio
original catalana, per sotad’un 1% de quota de mercat, és una assignatura
pendent molt més urgent que la també precaria acollida (2,25%) del
doblatge subvencionat de produccions estrangeres. La proposta de
bases per a la llei de cinema a Catalunya esdevé una arriscada aposta de
futur que pretén equiparar les proporcions del doblatge amb els de Ia
versi6 original subtitulada, augmentar 1’oferta del catala a les pantalles
i consolidar la produccié propia. De la seva aprovaci6 i aplicacié en
depén, en bona part, el futur immediat del cinema al nostre pais.

La difusio dels
films en versio

original catalana,

per sota d’un
1% de quota de
mercat, és una
assignatura

pendent molt més

urgent que la
també precaria
acollida (2,25%)
del doblatge

subvencionat de

produccions
estrangeres

«
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Capitol 4

La publicitat

Laura Bergés, Marta Sabater

Departament de Periodisme i de Ciéncies de la Comunicacio

(Universitat Autonoma de Barcelona)

Aquest capitol analitza el mercat de la publicitat a Catalunya, el segon de I’Estat per volum d’inversié
i dimensi6 de la industria publicitaria. En un moment marcat per la crisi economica que afecta de
ple les inversions publicitaries, el text ofereix algunes claus per valorar 'impacte que pot tenir sobre
la viabilitat dels mitjans de comunicaci6 catalans. S’analitza també el comportament dels anunciants
catalans, amb algunes dades noves sobre la inversi6 institucional. I es presenta una radiografia de la
industria publicitaria de Catalunya, amb informaci6é exhaustiva sobre la preséncia dels grans grups

multinacionals que concentren bona part de Iactivitat del sector.




L’any 2008
comencava amb
una caiguda

de la inversio
publicitaria del
2,7% el primer
trimestre,

un descens

que, el tercer
trimestre, era

ja del 16,8%, per
tancar I’any amb
una mitjana de
caiguda de I’11,1%

»

1. En els casos en queé la informaci6
dels comptes anuals detalla ’origen
dels ingressos d’explotacio, es pren
laxifra de vendes de publicitat. Quan
la informaci6 no discerneix entre
ingressos per publicitat i altres vendes
iingressos, se’n fa una estimaci6 a
partir de les dades de percentatge
d’ingrés per vendes de publicitat
disponibles per al conjunt de la
branca o per a empreses similars.

1. Introduccio

En aquest capitol s’aborda la inversié publicitaria a Catalunya des d’un
punt de vista essencialment economic. S’hi analitza, primer, el paper dels
mitjans de comunicacié com a suport publicitari i el pes de la publicitat
en el seu financament, per passar, després, a analitzar la demanda
publicitaria per part d’empreses catalanes i la industria publicitaria.
El mercat catala esta plenament integrat en el mercat espanyol i
internacional, especialment si ens referim als anunciants i a la industria
publicitaria. En aquests apartats hi ha un predomini economic de les
grans multinacionals, que tenen establiments i filials a Catalunya. També
en I'esfera dels mitjans de comunicaci6 trobem empreses multinacionals
(sobretot en la televisié, pero també en la premsa gratuita), tot i que
el mercat es mostra més repartit entre actors catalans, espanyols i
multinacionals. Aquesta estructura obliga a combinar dades referides als
diferents nivells de mercat, fet que en dificulta I’analisi i la presentacio
en poc espai.

Per al’estudi de la inversi6 publicitaria es prenen com a referencia les
dades d’Infoadex, en la mesura que son les que tenen un major consens
dins el sector. S’hi incorporen, pero, algunes referéncies a nous estudis
que competeixen amb Infoadex, com el d’Arce Media/Media Hotline
—per al mercat publicitari espanyol-, i altres estudis sectorials, com el
de PricewaterhoseCoopers —per al mercat de la publicitari digital- o el
de I'Observatori de la Radio a Catalunya —per a aquest mitja. A més,
es treballa amb estimacions propies a partir de les dades dels comptes
anuals de les companyies.! La informacié dels comptes anuals permet fer
una aproximacié més detallada al mercat catala, incorporant-hi mitjans
de comunicacié locals i catalans que no es tenen en compte o estan
infravalorats en altres estudis.

Per la disponibilitat de dades, algunes informacions només s’han
pogut actualitzar fins a 2007, de manera que encara no s’ha pogut donar
compte plenament de I'impacte de la crisi economica de 2008, que
apareix com el fet més destacat del bienni 2007-2008.

2. Els mitjans de comunicacio
com a suport publicitari

Els mitjans de comunicacié de masses constitueixen un dels principals
suports per a les estratégies de comunicacié empresarial, i la publicitat
és la principal font de financament per al conjunt del sistema mediatic.
Junt amb el paper cabdal que juga la publicitat en el financament dels
mitjans, cal destacar, pero, la importancia creixent d’altres instruments
de comunicaci6 publicitaria que es constitueixen com una font de forta
competencia per a la televisio, la premsa, la radio o Internet (vegeu
la taula 1). Segons les dades d’Infoadex, aquests mitjans, junt amb la
publicitat exterior, considerada també dins els mitjans convencionals,
acumulen entre un 46% i un 49% de la inversi6 publicitaria a Espanya,
des que el 1991 van ser superats per primer cop pels no convencionals.
Les dades de I'ldescat rebaixen el pes dels mitjans de comunicacié en
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les estrategies de comunicaci6 dels anunciants, de manera que, del total
de despesa publicitaria de les empreses, només el 23% correspondria
als mitjans de comunicacié: dels 5.875 milions d’euros de despeses en
comunicaci6é i promocié acumulats per les empreses i establiments de
Catalunya el 2005, només 1.350 milions haurien anata parar als mitjans de
comunicaci6 (estimacions a partir de I’'Idescat). La resta aniria destinada
a suports no convencionals, entre els quals destaquen les tecniques de
comunicacié personalitzades (via correu electronic, telefon, busties o
a la ma), aixi com les tecniques de comunicaci6 al punt de venda i els
patrocinis. Amb tot, la televisio i els diaris es mantenen entre els suports
amb més inversi6. A la taula 1 es pot veure el repartiment de la inversio
publicitaria a Espanya, amb les dades d’Infoadex.

Taula 1. Inversié publicitaria a Espanya per suports (en milions d’euros)
2005 2006 2007 2008

Convencionals
Diaris i dominicals 1.785,7 1.918,7 2.027,9 1.611,8
diaris 1.666,4 1.790,5 1.894,4 1.507,9
dominicals 119,3 123,2 133,5 103,9
Revistes 674,6 689,0 721,8 617,3
Radio 609,9 636,7 678,1 641,9
Cinema 429 40,6 38,4 21,0
Televisio 2.950,8 3.188,4 3.467,0 3.082,1
espanyoles i autonomiques 2.876,6 3.096,5 3.356,0  2.988,1
canals tematics 32,0 445 60,1 56,1
resta de televisions 42,2 47,3 50,9 37,9
Exterior 460,5 529,1 568,0 518,3
Internet 120,5 310,4 482,4 610,0
No convencionals
Marqueting personalitzat 3.402,9  3.589,6 3.8334 3.948,6
mailing personalitzat 1.776,1 1.864,9 1.939,5 1.976,4
marqueting telefonic 897,6 967,7 1.058,6  1.100,6
busties i fullets 729,2 757,0 823.,6 852,5
marqueting a mobils 11,7 19,1
Patrocinis i mecenatges 894,5 999,5 1.118,6  1.027,1
Técniques al punt de venda 1.296,9  1.341,1 1.607,9 1.616,3
Regals, jocs i targetes de fidelitzacio 430,1 462,4 489,8 S208E
Publicacions publicitaries 889,9 873,65 885,6 786,5
Fires i exposicions 150,4 174,7 200,7 109,0

Font: Infoadex (2008a).

% Var. 2006-2007 % Var. 2007-2008

6,0 -20,5
5,8 -20,4
8,4 -22,2
4,8 -14,5
6,5 -5,3
-5,4 -45,3
8,7 -11,1
8,4 -11,0
35,1 -6,7
7,6 -25,56
7,4 -8,8
55,4 26,5
6,8 3,0
4,0 1,9
9,4 4,0
8,8 3.5
63,2

11,9 -8,2
19,9 0,5
5,9 -33,6
1,4 -11,2
14,9 -45,7

L’evolucié del conjunt de la inversié publicitaria esta marcada, el
2008, per la crisi economica, que s’ha traduit en una reduccié6 brusca de
la despesa en comunicacié de les empreses (-7,5%), després de 6 anys
de creixement un cop superada la crisi de 2001 (amb creixements entre
el 0,3% de 2002 i el 9,3% de 2007). L’any comencava amb una caiguda
de la inversié publicitaria del 2,7% el primer trimestre, un descens
que, el tercer trimestre, era ja del 16,8%,* per tancar I’any amb una
mitjana de caiguda de 1'11,1% (INFOADEX, 2009). La caiguda, com és
habitual, és major en els suports convencionals (-11,1%), que en els no
convencionals (-4%), que tenen una demanda menys elastica i menys

2. Fins i tot mitjans en etapa de
creixement han vist com es reduien els
ingressos per facturacio publicitaria.
Al tancament del tercer trimestre
de 2008, Cuatro registrava una
reducci6 d’ingressos per publicitat
(Intermedios de la Comunicacion,
num. 328, 20-11-2008), tot i que
Infoadex estima un increment del
7,1% en la inversio publicitaria a
Cuatro al llarg de tot I’any.
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Entre els suports
meés importants,
la premsa
escrita és la més
afectada per la
crisi, amb una
rebaixa del 20,4%
de la inversio
publicitaria en
diaris, del 22,2%
en dominicals
idel 14,5% en
revistes

La crisi
economica de 2008
ha suposat una
caiguda de I’'11%
en la inversio
publicitaria en

les televisions
espanyoles i
autonomiques,
del 6,7% en les
tematiques i del
25,5% en les locals

»

3. Infoadex Informa, num. 34,
1-7-2008, p. 1

4. Infoadex anota una facturacié en
creixement per als canals tematics,
fins als 60 milions d’euros el 2007.
La Comissi6 del Mercat de les
Telecomunicacions assenyala un
retrocés en les vendes de publicitat
en les plataformes de pagament, amb
30,5 milions d’euros de facturacio,
lleugerament per sobre de la xifra
aconseguida el 2006, peré molt
per sota dels més de 50 milions
d’euros de vendes de publicitat
de 2004 i 2005.

5. Segons estimacio a partir d’AEP
per al periode 2003-2006.

sensible, per tant, a les crisis economiques. Les principals formules de
publicitat no convencional, englobades dins el marqueting personalitzat,
fins 1 tot mantenen una evoluci6 a 'al¢ca: 1,9% en mailing personalitzat,
4% en marqueting telefonic, 3,5% per a busties i fullets, 63,2% per a
marqueting a mobils. Entre els suports convencionals, cau la inversié en
tots els mitjans, excepte a Internet, tot i que se’n modera el creixement
(26,5% d’augment el 2008, davant el 55% de I’any anterior). Un altre
dels suports amb més creixement dels darrers anys, els canals tematics
(35% d’increment el 2007), han aguantat la primera part de 'any
(augment del 12% el primer semestre),” per6é també tanquen I’exercici
amb la que és la seva primera caiguda en la inversi6 publicitaria (-6,7%).
Entre els suports més importants, la premsa escrita és la més afectada per
la crisi, amb una rebaixa del 20,4% de la inversi6 publicitaria en diaris,
del 22,2% en dominicals i del 14,56% en revistes. La televisio resisteix una
mica millor, i perd un 11,1%, tot i la important caiguda de la inversi6 en
la televisi6 local (-25,5%). La inversié publicitaria en radio i exterior es
redueix entre un 5% i un 8%, mentre que el cinema —on els ingressos
publicitaris ja havien minvat els anys 2004, 2006 i 2007- perd, el 2008,
fins un 45,3% de la inversio.

2.1. Televisio

La facturacié del mitja televisiu a Catalunya va superar els 900 milions
d’euros el 2007, tenint en compte les televisions catalanes, amb 150
milions d’euros de facturacio, i les vendes de les televisions espanyoles,
761 milions d’euros (vegeu la taula 2). La crisi economica de 2008 ha
suposat una caiguda de I'11% en la inversié publicitaria en les televisions
espanyoles i autonomiques, del 6,7% en les tematiques i del 25,5% en les
locals (INFOADEX, 2009).

La publicitat aporta més del 90% dels ingressos d’explotacié a les
televisions privades en obert. Amb unes vendes de publicitat, el 2007, de
2.069 milions per a les quatre televisions privades espanyoles, les dues
cadenes més vistes, Telecinco i Antena 3, mantenien elevats marges de
benefici d’explotacié: del 43% a Telecinco, que millorava en vendes i
resultat respecte al 2006 (i que el 2008, tot i la caiguda de 1'11,3% en
les vendes de publicitat ha mantingut un marge del 39%), i del 34% a
Antena 3, una mica més baix que I’any anterior, essent I’inica televisio
que va reduir les vendes el 2007 i una de les que més ha patit la crisi
de 2008 (caiguda del 17,6% en les vendes de publicitat i reduccié del
marge d’explotacié al 20,6%). En canvi, tot i I'increment superior al
40%, el 2007, en la facturaci6é publicitiria de les dues cadenes de més
recent introducci6, Cuatro i La Sexta, les vendes de publicitat només van
arribar a cobrir el 77% de les despeses a Cuatro i el 37% a La Sexta (no
hi ha dades disponibles de 2008 al tancament d’aquest capitol).

A les televisions publiques, el pes de la publicitat és més desigual. El
2007, la facturacié publicitaria cobria el 63% de les despeses de RTVE,
el 29% de TVC i un escas 2% de BTV (comptes anuals). La televisio
de pagament, d’altra banda, contempla la publicitat com una font de
financament complementaria, que representava només 1'1,5% dels
ingressos d’explotacié, el 2007 (CMT, 2008).*

La facturacié publicitaria declarada per les companyies de televisio en
obert espanyoles va ser de 2.822 milions d’euros el 2007, un 81,3% del
total de la inversié en televisié a Espanya. D’aquesta xifra, 760,76 milions
d’euros, un 27% del total, s’haurien contractat a Catalunya,” enfront
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d’una facturaci6 de 150,38 milions d’euros per a les televisions catalanes,
la major part (127 milions d’euros) corresponents al canal public TV3.
La televisi6 autonomica privada, 8tv, va augmentant progressivament
les vendes de publicitat (6,9 milions el 2007), pero la seva introduccié
és més lenta que la de les noves cadenes espanyoles. D’altra banda,
la televisio privada local catalana, amb prop de 16 milions d’euros de
facturaci6, ha viscut un cert estancament el 2007, davant les dificultats
que esta plantejant la transici6 a la TDT i el progressiu refredament de
les expectatives comercials. La crisi economica, i publicitaria, de 2008 ha
acabat de desmuntar les previsions optimistes respecte als mercats locals
audiovisuals, tal com posen de manifest les decisions de Prisa i Vocento,
que, a final de 2008, anunciaven la rentncia als mercats locals a favor de
les seves cadenes estatals, i tal com es reflecteix en les xifres d’inversio
publicitaria en el conjunt de la televisi6 local a Espanya, que registra la
major caiguda de la inversio, exceptuant el cinema (INFOADEX, 2009).

Taula 2. Ingressos per venda de publicitat a la televisio

2004 2005 2006 2007
Publicitat TVC 133.850.397  137.696.912 136.839.933 127.557.210
TVCAT (CityTV/Td8)* 4.670.879 5.401.681 5.654.477 6.944.345
Televisions locals 12.052.609 13.346.721 15.901.469 15.884.588
privades*
BTV s. d. s. d. s. d. 396.740
Total canals catalans 150.573.885 156.445.314 158.395.879 150.782.883
TVE 727.400.000  788.581.000 720.133.326 746.700.000
Telecinco 715.625.000  871.656.000 790.563.000 863.549.000
Antena 3 659.522.000 800.025.000 803.935.000 802.553.000
Sogecable 52.574.000 70.611.000 202.074.000 301.194.000
La Sexta 70.950.489 101.960.000
Publicitat als canals 575.417.307  675.743.091 699.836.587 760.762.299
espanyols procedent
d’anunciants catalans®
Total canals espanyols 2.155.121.000 2.530.873.000 2.587.655.815  2.815.956.000
en obert
TV pagament 58.700.000 56.000.000 29.700.000 30.500.000

s. d.: sense dades.
Almport net de la xifra de vendes, sense distingir vendes de publicitat d’altres vendes.

Les reformes de
les televisions
publiques han
portat a una lenta
pero progressiva
reduccio6 del
financament
comercial a favor
dels ajuts publics

«

% Var. % Var. % Var.
2004-2005 2005-2006 2006-2007
2,9 -0,6 -6,8
15,6 4,7 22,8
10,7 19,1 -0,1
3,9 1,2 -4,8
8,4 -8,7 &7
21,8 9,3 9,2
21,3 0,5 -0,2
34,3 186,2 49,1
437

17,4 3,9 7,4
17,4 3,9 7,4
-4,6 -47,0 2,7

BEstimacio, segons dades de participacié d’anunciants amb seu social a Catalunya en el mitja televisiu, de 1’Associacié Empresarial de Publicitat-Infoadex.

Font: Elaboraci6 propia amb dades dels comptes anuals a partir dels webs corporatius de CCRTV, Grupo Antena 3, Gestevisién-Telecinco i Sogecable; BOE nim.
234, de 27-9-2008, p. 39178-39186, i BOE nim. 255, de 24-10-2007, p. 43426-43438, per a TVE; dades dels comptes anuals, recollides a SABI (Bureau Van Dijk), per
ales televisions locals, amb un univers de 28 empreses per al 2006 i 2007 i 30 empreses per al 2004 i 2005; no estan disponibles els comptes de Localia i urBe TV
Barcelona; comptes anuals de TVCAT dipositats al Registre Mercantil i Bureau Van Dijk, per al 2007; CMT, per a la televisié de pagament.

Ala taula 2 es pot veure la diferent evoluci6 de la inversi6 publicitaria
als canals publics i als privats. Les reformes de les televisions publiques,
impulsades pels requeriments de la UE quant a I’adaptaci6 a la normativa
europea sobre ajuts publics, han portat a una lenta pero progressiva
reduccio6 del financament comercial a favor dels ajuts publics destinats
al compliment de I’encarrec de servei public. Els ingressos per publicitat
a TVC van comencar a baixar lleugerament el 2006 i de forma més clara
el 2007 (-6,8%), un any de pujada de la inversio per al total de televisions
(8,4%). A RTVE la facturacié publicitaria va caure un 7,8% el 2006, per
tornar a augmentar el 2007 (3,7%).° Les previsions per a 2008 apuntaven
una nova reduccié, del 15,2%, dels ingressos per venda de publicitat.

6. Els comptes anuals de la Corporacio
RTVE de 2007 no apareixen al BOE
ni al web corporatiu, per la qual cosa
només s’ha pogut accedir a la xifra
de vendes total (publicitat i altres
ingressos) feta publica en la nota
de premsa referida al tancament
de 2007.
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Els informes

de I’Associacio
Espanyola
d’Anunciants
coincideixen

a assenyalar

una ocupacio
publicitaria a

les televisions
espanyoles que en
molts moments
del dia i de ’any
desborda les
limitacions legals

»

Els bons resultats comercials de les televisions espanyoles s’han
de relacionar amb el pes que té la publicitat en la seva programacio,
sobretot a la televisio privada perd també a moltes cadenes publiques,
molt per sobre dels indexs d’ocupacié publicitaria que presenten altres
televisions privades de I’entorn europeu (vegeu la taula 3).

Taula 3. Ocupacié publicitaria a les televisions europees (2007)

% Temps % Temps
Espanya Franca
TV privada 13,3/19,4 TV privada 9,7
TV publica 2,9/17,5 TV publica 3,5/6,8
Telecinco 19,4 Alemanya
Antena 3 19,0 TV privada 12,2/16,7
Cuatro 18,3 TV publica 1,2
TVE1 17,5 Regne Unit
La2 15,2 TV privada 11,4/11,7
La Sexta 13,3 TV publica 0
Catalunya Italia
TV3 8,6 TV privada 12,9/14,7
K3/33 3,4 TV publica 2,8/5,1

Font: Intermedios de la Comunicacion, nim. 328, 20-11-2008.

Taula 4. Mitjana de minuts/hora de temps d’emissi6é de publicitat i altres continguts promocionals
(temps total i temps de publicitat) (2007)

Total dia

Total Publi.

Telecinco 17,9 9,9
Cuatro 16,1 9,6
Antena 3 12,9 10,3
La Sexta 11,3 7,6
TVE1 10,8 9,4
La?2 9,2 7,9

Mati Sobretaula Tarda Nit Matinada 1 Mat. 2

7h-14h 14h-17h 17h-20,30h 20,30h-24h 24h-2,30h  2,30h-7h

Total Publi. Total Publi. Total Publi. Total Publi. Total Publi. Total
11,9 10,4 14,1 12,7 15,5 14,0 14,8 12,9 13,1 11,7 35,0
13,1 0.9 16,7 13,0 17,2 13,7 14,9 A5 12,2 9,7 22,0
13,0 10,9 16,1 13,7 15,8 13,7 15,9 14,0 12,8 10,9 7,0
12,9 5,0 15,1 12,7 13,7 10,9 14,5 12,9 12,7 10,1 2,0
11,3 10,3 14,0 12,3 14,9 12,9 13,8 12,3 11,8 10,5 2,1
8,9 7,6 13,1 11,7 12,7 11,1 13,1 11,4 9,4 8,1 1,6

Font: Elaboracié propia amb dades de I'Observatorio AEA de la Publicidad (2007).

7. El primer requeriment de la
Comissio Europea (CE) al Govern
espanyol es va produir el juliol de
2007 (IP/07/1062). Davant la manca
d’actuaci6 del Govern espanyol, el
maig de 2008 la CE va presentar
un dictamen motivat (IP/08/700),
seguit de la posterior dentincia al
Tribunal de Justicia de les Comunitats
Europees, el novembre de 2008
(IP/08/1801). Font: COMISSIO
EUROPEA, 2007 i 2008.

L’alta ocupaci6 publicitaria de les cadenes espanyoles, per sobre dels
12 minuts/hora, i les interrupcions de programes sense respectar el
minim de 20 minuts sense pauses publicitaries han motivat una dentincia
de la Comissi6 Europea davant el Tribunal de Justicia de les Comunitats
Europees, presentada el novembre de 2008, per incompliment de la
Directiva de televisié sense fronteres en la regulacié espanyola,” per no
incloure la telepromoci6 i els publireportatges de curta durada en el
comput de temps publicitari. Els informes de I’Associaci6 Espanyola
d’Anunciants coincideixen a assenyalar una ocupaci6 publicitaria a les
televisions espanyoles que en molts moments del dia i de I’any desborda
les limitacions legals (vegeu la taula 4), tant si només considerem el
temps classificat com a publicitat com si hi afegim altres continguts
promocionals, una part dels quals haurien de comptar també dins el
temps d’emissi6 de publicitat, segons la Comissié Europea. Les televisions
privades, tret de La Sexta, son les que més ultrapassen el limit de 12
minuts/hora, pero també ho fa TVE; mentre que TVC té una mitjana de
6 minuts/hora de publicitat al dia (vegeu la taula 4).
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2.2. Premsa escrita Després de tres

La premsa escrita va facturar al voltant de 360 milions d’euros a Catalunya anys d’increments,
el 2007, un 63% dels quals correspondria a la premsa d’abast catala, un La Vanguardja
19,3% a la publicitat d’anunciants catalans en la premsa espanyola, un i El Periédico

8,7% a les capcaleres locals, un 5,4% a la premsa esportiva editada a
Barcelona, i un 3,6% a la premsa gratuita local (vegeu la taula 5). La
premsa diaria i els dominicals han estat dos dels suports més afectats per

afronten, el 2008,
una caiguda

la crisi de 2008, amb caigudes del 20,4% i el 22,2%, respectivament, en la de la inversio

inversi6 publicitaria al conjunt de I’Estat espanyol (INFOADEX, 2009). publicitaria,
Després de tres anys d’increments, La Vanguardia i El Periédico del 3% a

afronten, el 2008, una caiguda de la inversié publicitaria, del 3% a la la Vanguardia i

Vanguardia i del 5,8% a El Periédico. La Vanguardia es manté com el diari del 5,8% a

de gran tirada amb un major percentatge d’ingressos per publicitat, del EI Periodico

64%, fet que li va permetre assolir una facturacié de gairebé 140 milions (...) Les dues

d’euros el 2907, mentrf.: que a Ll Periodico, on I’aportacié de la publicitat, capcaleres

del 47%, se situa una mica per sota del de les grans capcaleres espanyoles, catalanes

les vendes de publicitat sumaven 67 milions d’euros el mateix any. Amb

. concentren el 71%
aquesta evolucio, les dues capcaleres catalanes es mantenen com el segon

de la facturacio

i el cinque diari, respectivament, per volum de facturacié publicitaria a A
publicitaria de

I’Estat espanyol, i concentren el 71% de la facturaci6 publicitaria de les
capcaleres catalanes. Entre els diaris que més incrementen les vendes les capcaleres
de publicitat el 2007, hi figuren els altres dos titols d’abast catala, Avui i catalanes
Ll Punt. Aquest darrer, tot i la seva menor cobertura geografica, obté un
60% dels ingressos per vendes publicitaries i gairebé dobla la facturacié ((
del diari Avui, amb 13 milions d’euros enfront dels 7 milions de vendes
de I’ Avui.
La premsa local de pagament manté una important dependéncia
financera del mercat publicitari, amb percentatges de venda de publicitat
sobre el total d’ingressos d’entre el 60% i el 73%. La facturacié de les
capcaleres locals es mou entre els 3,4 i els 8,7 milions d’euros el 2007,
amb una evolucié en conjunt a ’alca en el periode 2004-2007, previ a
la crisi.
També va augmentar la facturacié de la premsa gratuita internacional
i espanyola, amb una facturacié a Espanya entre 32 i 46 milions d’euros, i
entre 41 6 milions a Catalunya (INFOADEX, 2008a). La premsa gratuita
local també millora les vendes de publicitat, com és el cas del diari
Bon Dia Lleida. Amb un increment del 90% en la facturacié el 2007, el
gratuit lleidata aconsegueix per primer cop beneficis per la seva activitat
ordinaria i es constitueix com un important competidor del diari lider
de les comarques de Ponent, Segre, que el mateix any perdia un 7%
d’ingressos per venda de publicitat. L’evoluci6 en la resta de publicacions
locals gratuites, que facturen entre menys de 500.000 euros i més de 3
milions d’euros, és més desigual. La tendéncia general dels darrers tres
anys ha estat a I’alca, perdo amb excepcions importants, entre les quals
destaca la caiguda en la facturacié del grup de capcaleres Més, afectades
per la reestructuracié del grup empresarial 100 % Comunicacid, que
s’ha despres d’algunes de les capcaleres.
Els grans diaris gratuits també van tancar el 2007 amb pujades en les
vendes, tot i que encara insuficients per assolir beneficis. Amb aquest
punt de partida, la crisi publicitaria de 2008 ha dut a una reestructuracié
en aquest segment, en contrast amb les estrategies d’expansi6 dels anys
anteriors. El grup Metro Internacional anunciava, el gener de 2009, el
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La radio publica
concentra al
voltant del 27%
de la inversio

tancament de la seva filial a Espanya. El grup Schibsted manté I'edicié
del gratuit 20 Minutos —amb una retallada de plantilla—, tot i la caiguda
del 25% dels ingressos el tercer trimestre de 2008. En canvi, renuncia al
negoci de les publicacions d’anuncis classificats, desenvolupat per la seva

filial a Catalunya, Anuntis Segundamano, i concentrara el seu negoci de
classificats exclusivament a Internet —on figura com una de les empreses
amb més facturaci6é, amb Infojobs, Segundamano, Fotocasa o Coches.
La crisi també ha provocat I’anunci, el gener de 2009, del tancament de
I’edici6 digital del gratuit ADN.

La premsa espanyola de pagament afronta la crisi de 2008 després
d’una evolucié6 desigual els anys anteriors. Entre 2004 i 2007, El Pais ha
obtingut creixements anuals de les vendes de publicitat entre el 6% i
el 8%, i La Razon, entre €l 7% i el 18%. En canvi, a El Mundo les vendes
queien un 18% el 2007, després de dos anys de forts creixements, i ABC,

publicitaria,
tenint en compte
les emissores de
la Generalitat

de Catalunya i
les emissores
municipals

»

després de la davallada en la facturacié el 2005, mantenia les vendes els
dos anys segtlients.

Taula 5. Facturacié publicitaria de la premsa a Catalunya

2004 2005 2006 2007 % Var. % Publicitat/
2006-2007 ingressos 2007

Diaris d’abast catala 194.833.860  206.650.000  213.547.000 226.507.000 6,1 56,5
Diaris locals/comarcals 21.122.950 23.272.535 31.092.900  31.222.827 0,4 65,1
Diaris esportius catalans 10.506.500 11.757.000 20.698.000  19.328.504 -6,6 24,7
Diaris i setmanaris gratuits locals 9.707.313 11.429.155 13.712.689  12.881.917 -6,1 90-100
Diaris d’abast espanyol 372.314.862  422.774.260  535.860.000 540.447.316 0,9 48-100
(pagament i gratuits)
Total premsa catalana 236.170.623  253.108.690  279.050.589  289.940.248 89 s. d.
Total premsa espanyola: 47.656.302 54.115.105 68.590.080  69.177.256 0,9 s. d.
publicitat d’anunciants amb seu
social a Catalunya
Total premsa a Catalunya 283.826.926  307.223.796  347.640.669 359.117.505 8.3 s. d.

Font: Intermedios de la Comunicacion, nam. 322, 24-7-2008, amb dades dels comptes anuals i facilitades per les empreses; dades de xifra neta de vendes dels comptes anuals a
Bureau Van Dijk, per a la premsa gratuita catalana; Associacié Empresarial de Publicitat (2007), per al percentatge d’anunciants catalans en premsa diaria.

2.3. Radio

La facturacié de la radio a Catalunya s’estima en 75,6 milions d’euros el
2007, un 7,5% més que I’any anterior (OBSERVATORI DE LA RADIO A
CATALUNYA, 2008). La radio publica concentra al voltant del 27% de
la inversi6 publicitaria, tenint en compte les emissores de la Generalitat
de Catalunya —amb unes vendes de publicitat de 15,8 milions d’euros i
un 21% del mercat- i les emissores municipals —per a les quals s’estima
una quota del 8%, amb 6 milions d’euros. Els ingressos per venda de
publicitat financen el 34,2% de les despeses d’explotacié de les emissores
de Catalunya Radio, en contrast amb la radio publica espanyola, RNE,
que no inclou publicitat i es finan¢a exclusivament amb aportacions
publiques. La resta del mercat publicitari catala se’l reparteixen les
cadenes privades d’abast local i catala (29,3% de la facturacié del mitja a
Catalunya), les emissores catalanes filials o associades a cadenes d’abast
espanyol (20,9%) i les cadenes espanyoles que realitzen part de les
vendes de publicitat a Catalunya (20,8%) (vegeu la taula 6).
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L’evolucié de la publicitat el 2007 ha estat a I’al¢a per a tots els tipus
d’emissora, excepte per a les emissores associades a les grans cadenes.
En aquest cas, la davallada s’ha d’interpretar tenint en compte la
reorganitzacié de 'estructura empresarial de la SER, amb I'extincié de
diverses filials locals i la integracié de les emissores corresponents a la
societat dominant. Aixi, mentre que la facturacié de les filials catalanes
de la SER cau un 35% el 2007, les vendes de la SER augmenten un
20%. També ha disminuit la facturacié de les emissores de Club de
Radio Terrassa-Radio Club 25, després que el 2007 s’hagin incorporat
al projecte de Kiss FM-Radio Blanca.® La facturacié de les cadenes
espanyoles a Catalunya, tot i que ha augmentat el 2007, perd pes en el
conjunt del mercat catala, a favor, principalment, de la radio privada
catalana.

En aquest grup destaca el creixement de les emissores del grup Godo,
RACI i RAC105, que, amb una facturacié de 8,4 milions d’euros el
2007, aconsegueix una quota de mercat de 1'11,2%, enfront del 6% que
obtenia el 2005. En segona posicié entre les radios privades catalanes,
hi segueix figurant Radio Tele-Taxi, amb més de 6 milions d’euros, tot i
que és de les poques radios que rebaixen els ingressos el 2007, al contrari
que el grup Flaix, tercer de la llista, amb una facturacié que augmenta
un 15% per arribar als 4,7 milions d’euros. Per darrere d’aquestes
empreses, trobem diverses radios locals, amb unes vendes entre 45.000
euros —emissores locals de la Vall d’Aran—i 800.000 euros —les emissores
del grup Planeta RKOR. Entre les emissores de menor dimensio, destaca
el creixement de Radio Styl FM (125%, amb unes vendes de 233.713
euros) i I’emissora de I’Arquebisbat de Barcelona, Radio Estel (77%,
amb unes vendes de 64.000 euros).

Taula 6. Facturaci6 publicitaria de la radio a Catalunya

La facturacio

de les cadenes
espanyoles a
Catalunya, tot i
que ha augmentat
el 2007, perd pes
en el conjunt

del mercat

catala, a favor,
principalment, de
la radio privada
catalana

«

2004 2005 2006 2007 % Var. 2006- % Quota de
2007 mercat

Catalunya Radio 13.451.035 14.414.765 14.347.409 15.821.888 10,3 21,0
Radios municipals* 4.340.748 5.551.916 6.060.292 6.087..440 0,4 8,1
Radios privades catalanes 10.450.206 13.147.455 16.030.387 18.068.649 12,7 24,0
Radios privades locals/comarcals 3.485.983 3.627.070 3.671.696 4.003.864 9,0 5,3
Radios privades catalanes associades 19.704.666 17.267.345 17.171.170 15.728.728 -8,4 20,9
a cadenes
Total cadenes espanyoles 373.233.927 417.149.564  418.704.788  476.710.935 13,9
Total radios catalanes i associades a 51.432.638 54.008.551 57.280.954 59.710.569 4,2 79,2
cadenes
Cadenes espanyoles a Catalunya s. d. AP PECY 12.828.046 15.652.431 22 20,8
Total radio a Catalunya s. d. 76.200.000 70.109.000 75.363.000 7,5 100,0

A Estimaci6 d’elaboracié propia, a partir de Bureau Van Dijk, per a una mostra de radios municipals.

Font: Elaboracié propia amb dades dels comptes anuals a partir de memoria anual al web corporatiu per a CCRTV/CCMA i SER; base de dades SABI (Bureau
Van Dijk) per a la resta; estimacié del total del mercat catala i facturaci6 de les cadenes a Catalunya segons dades de I'Observatori de la Radio a Catalunya (2008).

L’evoluci6 favorable del mitja radiofonic entre el periode 2002-2007,
després de la crisi de 2001, s’ha capgirat bruscament el 2008, per passar
d’un creixement del 6,5% a Espanya i del 7,5% a Catalunya, el 2007, a
una caiguda del 5,3% a Espanya, el 2008 (INFOADEX, 2009). Tot i aixo,
la radio és el mitja convencional, exceptuant Internet, amb un index de
decreixement més baix.

8. El juliol de 2007 el CAC autoritzava
la transmissi6 d’accions de Club de
Radio Terrassa a una filial de Radio
Blanca, que es feia aixi amb el control del
66,4% de la propietat. Acord 220/2007,
d’11 de juliol, del ple del Consell de
I’ Audiovisual de Catalunya, expedient
nam. 3/A/2007.
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2008, tot i que

a Catalunya, i

a Espanya, no
assoleix encara la
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que té ja en altres
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»

2.4. Internet

Internet és el mitja amb un major creixement com a suport publicitari, i
I"Gnic amb xifres positives el 2008, tot i que a Catalunya, i a Espanya, no
assoleix encara la quota de mercat que té ja en altres mercats (el 2007,
6% a Espanya, davant del 19% al Regne Unit, el 17% a Suécia, el 13% als
Estats Units, el 10% al Canadaial Jap6).? El primer problema que sorgeix
en analitzar el comportament publicitari d’Internet a Catalunya és el de
la falta de dades, aixi com la disparitat en les dades referides al mercat
espanyol (vegeu la taula 7). Infoadex estima la inversié publicitiria a
la Xarxa a Espanya en 610 milions d’euros el 2008, mentre que per a
Arce Media/Media Hotline la facturaci6 dels mitjans digitals es redueix
a 172,6 milions.

En qualsevol cas, tots els estudis coincideixen a assenyalar un elevat
ritme de creixement de la inversi6 a Internet, sobretot a partir de 2004, i
amb una certa contencié el 2007, que s’accentua el 2008 (vegeu la taula
7). Amb aquesta evolucié, entre 2002 1 2007 Internet guanya 7,3 punts de
quota de mercat, i arriba al 8,6% de la inversi6 en mitjans convencionals
(INFOADEX, 2008a).

A Internet, els mitjans digitals competeixen amb cercadors, portals,
pagines de classificats i altres espais tematics (vegeu la taula 8), aixi com
amb les diferents aplicacions de publicitat digital a través del correu
electronic i els mobils. S’ha de destacar I'important creixement de la
inversié en mitjans digitals, especialment el 2007, en detriment dels
cercadors, que passen de figurar com el primer suport publicitari digital
el 2004 a ocupar una tercera posicié el 2008, darrere dels mitjans de
comunicacié i els portals. Aquests tres suports concentren fins al 92%
de la inversi6 publicitaria a Internet (ARCE MEDIA/MEDIA HOTLINE,
2008).

Taula 7. Estimacions de la inversié publicitaria a Internet a Espanya (en milions d’euros)

2003 2004 2005 2006 2007 2008
Arce Media/Media Hotline 21,5 30,2 55,2 99,5 1424 172,6
% Var. Anual 40,5 82,8 80,3 43,1 21,2
Infoadex 74,6 94,4 120,5 310,4 482,4 610,0
% Var. Anual 4,2 26,5 27,6 157,6 55,4 26,5
% Sobre inversié publicitaria en mitjans 1,3 1,5 1,8 4,2 6,0 8,6

convencionals (Infoadex)

Font: Infoadex (2008a) i Arce Media/Media Hotline (2008).

9. OFCOM (2008): The international
communications market 2008 [En
linia]. Londres: Ofcom. <http://
www.ofcom.org.uk/research/cm/
icmr08/converge.pdf> [Consulta:
mar¢ de 2009].

Taula 8. Inversi6 publicitaria a Internet per suports a Espanya (en
milions d’euros)

2004 2005 2006 2007 2008
Mitjans 5,5 9,2 15,8 Bl 5 84,4
Portals 9,3 14,7 26,4 46,6 50,7
Cercadors 12,0 25,6 48,3 &30 22,6
Professional 1,5 2,6 3,8 5,1 6,2
Oci 0,8 1,4 2,1 2,4 4,5
Ocupaci6 1,0 1,3 2,6 1,9 2,2
Motor 0,1 0,2 0,4 0,9 1,0
Immobiliari 0,0 0,1 0,1 0,3 0,5
Esports 0,0 0,1 0,1 0,1 0,2
Total 30,2 55,2 99,5 142,4 172,4

Font: Arce Media/Media Hotline, a Intermedios de la Comunicacion, nam. 330.
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Pel que fa als formats publicitaris a Internet, l'evolucié dels
darrers anys esta marcada per un increment del pes dels enllacos
patrocinats, que el primer trimestre de 2008 suposaven ja un 52%
dels ingressos, enfront dels formats grafics, que suposen l'altre 48%
(PRICEWATERHOUSECOOPERS, 2008). Entre aquests formats grafics,
els diferents tipus de baners continuen essent la forma publicitaria
majoritaria, tot i que, a mesura que augmenta l'oferta audiovisual a
través de la Xarxa, també guanyen pes els espots inserits en videos. En
canvi, altres formes de publicitat més intrusives, com els formats flotants
o la publicitat al correu electronic, perden posicions quant a volum
d’inversio.

2.5. Altres suports

El major volum d’inversié publicitaria en revistes correspon a les
publicacions d’abast espanyol que, amb una caiguda del 14,5%, assoleixen
una facturacié de 617,3 milions d’euros el 2008 —repartits a parts gairebé
iguals entre revistes de gran consum i revistes tecniques— (INFOADEX,
2009). Segons I'AEP, el 25% de la inversié en revistes esta generada
per anunciants amb seu social a Catalunya, xifra que suposaria uns 154
milions d’euros. En el mercat de les revistes hi predominen grans grups
editors, la major part dels quals esta radicada a Madrid. Catalunya és el
segon centre editor d’Espanya, amb algunes empreses que ocupen una
posicié destacada en el mercat (RBA Edipresse, Grupo Heres, Alesport,
Grupo Godé, MC Ediciones).'’ Al costat d’aquestes empreses que actuen
en el mercat espanyol i internacional, les editores de revistes en catala
—Grup Cultura 03 (Sapiens Publicacions), Enderrock, Bonart, Grup
Comunicaci6 21, Medigrup Digital (Medicampus i altres publicacions
sobre educaci6), Bayard (revistes infantils), Publicacions de I’Abadia
de Montserrat- tenen una participacié baixa en el mercat publicitari, ja
que es mouen en un mercat d’anunciants més petits i menys diversificat,
amb un major pes d’anunciants institucionals i de la mateixa industria
cultural (BERGES, CORBELLA, ALMIRON, JIMENEZ, 2008), aixi com
amb una major dependéncia financera respecte a les vendes al lector.

La inversi6é publicitaria en cinema a Catalunya s’estima en 8 milions
d’euros el 2007 (INFOADEX, 2008a), i es manté la tendéncia a una
progressiva reducci6 de la facturacié del mitja superior a la que pateix
al conjunt de I'Estat, de manera que Catalunya perd 6 punts de quota
de mercat (vegeu la taula 9). La caiguda afecta sobretot el principal
mercat, el de Barcelona, mentre que a les altres tres provincies
catalanes I’evoluci6é és més variable, amb algun increment —el 2005 a
Tarragona, el 2006 a Girona i el 2007 a Lleida—, que es pot explicar per
la progressiva obertura de sales multicinema de grans empreses amb
una major preseéncia en el mercat publicitari respecte a les sales locals
independents. Aquests creixements han fet rebaixar la quota de mercat
dels cinemes de Barcelona, des del 88% el 2004 fins al 85,6% el 2007, a
favor de Girona i Tarragona.

Les dades d’Infoadex assenyalen també una perdua de pes de
Catalunya en el mercat de la publicitat exterior, on perd 9 punts entre
2004 i 2007, malgrat la recuperacié que ha viscut el 2007 (vegeu la taula
10). La inversi6 en publicitat exterior a Catalunya va ser de 107 milions
d’euros el 2007, amb un increment del 16%. La publicitat en mitjans i
estacions de transport és un dels suports destacats en aquesta categoria.

Pel que fa

als formats
publicitaris

a Internet,
P’evolucio dels
darrers anys esta
marcada per un
increment del
pes dels enllacos
patrocinats,
enfront dels
formats grafics.
Entre aquests
ultims, els
diferents tipus de
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essent la forma
publicitaria
majoritaria, tot i
que, a mesura que
augmenta ’oferta
audiovisual a
traveés de la Xarxa,
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«

10. Els ingressos d’RBA Revistas,
Semanai El Jueves (RBA Edipresse),
Publicaciones Heres, Ekdosis i Mahe
(Grupo Heres), Alesport, Prisma
Publicaciones (Grupo Godé) i MC
Ediciones, el 2007, van ser d uns 180
milions d’euros, tenint en compte
vendes de publicitat, exemplars i
altres ingressos (Intermedios de la
Comunicacion, nam. 324).
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Taula 9. Inversié publicitaria en cinema a Catalunya

2004 2005 2006 2007 % Var. % Var. % Var.
2004-2005 2005-2006 2006-2007
Barcelona 9.654.821 8.926.473 7.586.548 6.877.910 -7,5 -15,0 -9,3
Tarragona 567.919 639.104 610.406 494.127 12,5 4,5 -19,0
Girona 534.822 474.615 561.622 502.235 21150 18,3 -10,6
Lleida 209.327 186.304 144.756 159.443 -11,0 -22,3 10,1
Total Catalunya 10.966.889 10.226.496 8.903.332 8.033.715 -6,8 -12,9 -9.8
Espanya 40.700.000 42.900.000 40.600.000 38.400.000 5,4 5,4 5,4
% Cat/Esp 26,9 23,8 21,9 20,9
Font: Infoadex (2008a) i consulta personal.
Taula 10. Inversio publicitaria en suports exteriors a Catalunya
2004 2005 2006 2007 % Var. % Var. % Var.
2004-2005 2005-2006 2006-2007
Catalunya 123.956.203  124.527.873  92.206.564 107.170.893 0,5 -26,0 16,2
Espanya 442.200.000  460.500.000  529.100.000  568.000.000 4,1 14,9 7,4
% Cat/Esp 28,03 27,04 17,43 18,87

Font: Infoadex (2008a) i consulta personal.

11. I’Associaci6 Empresarial de
Publicitat utilitza el criteri de
la seu social per identificar els
anunciants catalans. Les xifres,
per tant, recullen tant la inversio
d’empreses que només tenen activitat
a Catalunya (o principalment) com la
d’empreses multinacionals radicades
a Catalunya (per exemple, Danone,
Volkswagen o Unilever) pero amb
activitat i establiments a diferents
punts d’Espanya.

12. Les estadistiques de I'Idescat
situen les activitats de comerc a
I’engros com el principal grup
inversor, amb un 20,7% de la
inversié total estimada, segons
aquesta font.
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3. Els anunciants

Els anunciants amb seu social a Catalunya van generar una inversié als
mitjans de 1.450 milions d’euros el 2006, xifra que representa un 20,9%
de la inversi6 total a Espanya, i un 6,8% més que 1’any anterior (AEP,
2007)." El major pes dels anunciants amb seu social a Catalunya respecte
al total d’inversi6 al’Estat espanyol correspon a les activitats d’alimentacio
—sector en el qual Catalunya compta amb grans marques multinacionals,
com Danone, Nestlé, Unilever, Nutrexpa o Ferrero, entre les principals,
i concentra el 54% de la inversi6 del sector a Espanya—1i a les activitats de
neteja, objectes personals i salut —amb marques com Reckitt Benckiser,
Arbora & Ausonia, Festina Lotus, Antonio Puig o Henkel, i una quota
sobre el mercat espanyol d’entre el 40% i el 58%.

D’altra banda, del total de demanda publicitaria adrecada a mitjans de
comunicaci6 per part d’empreses amb seu social a Catalunya, el 50,8%
correspon a empreses d’alimentaci6 i begudes —la major part dedicades
a begudes alcoholiques, dolcos i lactis—; empreses d’automocio; de
cultura, ensenyament i mitjans de comunicacio6, i de bellesa i higiene.
Les 