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El segUent estudi analitza I'impacte economic del Festival Acustica
2012. S'estima el conjunt d'activitat economica (basicament
produccio i ocupacio) generada directa o indirectament per el
festival.

A fi i efecte de fer I'analisi tenim en compte la despesa realitzada els
dies del festival (22 al 26 d'agost del 2012] en una zona geografica
d'influéncia (ciutat de Figueres).
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Des del 2006, la El 2013, hiha Creixement sostingut
capacitat de generar una reduccio del en els darrers 10
recursos propis financament public anys en numero
permet que el gue es veu compensat d'assistents, en
financament privat per un augment dels financament public i
sigui cada cop mes financadors privats. privat i capacitat de
significatiu respecte generacio de recursos

les ajudes publigues. propis.
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Impacte Economic Agregat

Depeses Directes
394.357€

—
Interseccions
Sectorials 9
639.244€
Depeses —
Complementaries
1.164.775€

LUAcustica 2012 ha generat gairebeé de 2,2 milions d'euros en
el PIB de Catalunya. Aquesta generacio de riquesa suposa el
0,25% del PIB de Figueres.

ie 1 A

La despesaenla La despesa en La despesa en
producci¢ i el consum restauracio és de mes allotjament és
cultural és proper als d'un milié d'euros 130.762 euros.

400.000 euros.
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Impacte Economic Agregat

Depeses a Figueres
1.419.968€

—
Intersecccions
Sectorials 9
639.244€
Depeses —
fora Figueres
139.164€

La despesa total que es fai es queda a
Figueres és de 1,4 milions d'euros.

Els assistents realitzen una despesa
mitjana de 40 euros principalment en
restauracio i allotjament durant els dies del
festival.
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Origen del Finangament

Un 28% del
finangament prove
d’Administracions o
Empreses localitzades
fora de la ciutat.

Per cada Euro

que aporten les
Administracions per la
realitzacio del festival
hi ha un agent privat

que en posa mes d'un.

[ Finangament Puablic Local
Finangament Public Forani

I Recursos Propis
I Finacament Privat Local

I Financament Privat Forani

Per cada Euro que
aporta I'Rjuntament
de Figueres, principal
financador del festival,
la ciutat obté un
retorn de més de 8
Euros.

Per cada Euro

gue aporten les
Administracions

per la realitzaci¢ del
festival es genera una
despesa al pais de
mes de 9 Euros.

Estudi de I'Tmpacte Economic del festival Acustica 2012
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Efectes Sectorials: Hoteleria

LOCALITZACIONS ®

- Placa Ajuntament
- Placa Josep Pla

- Rambla

- Plaga Catalunya

HOTELS

- Hotel Emporda

- Hotel Bon Retorn
- Hotel Duran

- Hotel Pirineos

- Hotel Plaza Inn

- Hotel President

- Hotel Ronda

- Hotel Sidorme

- Hotel Travé

- Hotel Los Angeles
- Hotel Rambla

- Hotel Figueres Parc

PENSIONS

- La Barretina
- San Mar
- Amiel

Locupacio hotelera Respecte a les Els ingressos generats
els dies del festival setmanes anterior i pel sector hoteler els
supera el 75% posterior al festival dies del festival son
la ocupacio hotelera propers als 130.762
incrementa prop d'un euros.

20%
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Efectes Sectorials: Restauracio

‘-
"
0
"

LOCALITZACIONS ®

- Plaga Ajuntament 2
- Placa Josep Pla 5
- Rambla 8
- Placa Catalunya 4

Total Punts Consum: 19
Total: 165.614 €

—_ &\

Colindants Transit

Colindants
en l'area d’influéncia

Altres establiments a
Figueres

Els assistents al 117 establiments es Els establiments
festival realitzen troben ubicats en considerats

una despesa en I'area d'influéncia, és a son cafeteries,
restauracio de mes dir, on es realitzen els restaurants, bar de
d’'un milié d'euros espectaclesien les tapes, bars de copes i
repartits en més de zones de transit. menjar rapid.

300 establiments.
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Impacte Economic:

Ocupacia i Retorn Fiscal

196 persones es mantenen
directament ocupades en la
realitzacio del festival.

S

Els ingressos estimats per
I'Rgéncia Tributaria via el
pagament de IVA, IS, IRPF

superen els 244.000 euros.

HR ¢

Es generen 276 llocs de treball
directes e indirectes durant els
dies del festival. Els sectors
mes beneficiats son hosteleria i
restauracio.

I
Rt

Per cada euro invertit per les
Administracions publiques en la
realitzacio del Acustica un euro
retorna a les arques publiques

via la recaptacit dimpostos.
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Notes Metodologiques

Els estudis d'impacte econdomic son un
procés inexacte i els resultats que s'obtenen
han de ser considerats com “la millor de les
estimacions” i no com mesures uniques,
acurades i precises.

Tanmateix, I'estudi té limitacions associades
a la naturalesa retroactiva del analisi; trebal-
lant amb poques dades i realitzant extrapola-
cions que requereixen d'importants assump-
cions. Es aixi, com es recomana la realitzacio
d’'enquestes in situ per a poder oferir dades
mes precises sobre els consums dins la
ciutat els dies del festival. La realitzacio de
I'enquesta permetria una millor segmentacio
del perfil d'assistent i una millor determinacio
de les seves pautes de consum: numero de
dies d'estada, despesa mitja per dia, com-
posicio d'aquesta despesa.

El models input-output s’ha incorporat mitjan-
cant un multiplicador de la despesa utilitzat
en la estimacio de la despesa i la ocupacio
induida.

EFECTES ECONOMICS A CONSIDERAR

Efectes directes

Comprailloguer de recursos (productes,
serveis, treball, etc..) que son utilitzats a fi i
efecte de realitzar el festival.

Efectes complementaris

Demanda generada pels visitants culturals
que no és imputable directament al consum
cultural. Sén les despeses que realitzen els
visitants del festival en una area geografica
de referéncia (Figueres ciutat] i durant un
periode determinat de temps (els dies de
festival). Es tracte, per exemple, de despeses
de transport, allotjament, alimentacio i altres
compres al comerg local, etc.

Efectes induits

Sén les repercussions economiques que els
efectes directes i complementaris tenen en

el sistema economic; tant en els aspectes de
produccid, renda i ocupacio. Aquest efecte
correspon als efectes multiplicadors sobre
'economia agregada de les activitats directes
i complementaries al consum cultural.
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ETAPES D'ESTUDI

UArea economica d'influéncia es defineix
mitjancant indicadors que descriuen les rela-
cions comercials (béns i serveis] i les rela-
cions laborals. Uestudi es localitza en la ciutat
de Figueres i concretament en els emplaga-
ments propers a les 4 places on es realitzen
els concerts.

Lavaluacio de les despeses generades per el
consum cultural que realitzen els turistes/
visitants que sén genuinament i expressa-
ment atrets per el festival. Al no disposar
d'enquestes in situ fiables sobre les pautes
de despesa dels visitants, s’han utilitzat
dades generals de pautes de despesa difer-
enciades per tipologia, analisis espacials
(consum en places) e interpolacions tempo-
rals (ocupacio hotelera).

En la quantificacit dels efectes totals sobre
el sistema economic de la zona de referén-
cia (produccio i activitat, renda o ocupacio)
s'utilitzen els resultats dels comptes satel-lit
del Turisme i de la Cultura, tant en 'ambit cat-
ala com de l'estatal.

Per dimensionar limpacte del festival, s'estableix
la relaci¢ d'aquests diferents efectes sobre el
conjunt de l'activitat economica i de 'ocupacio
de la zona dinfluéncia i estimar la distribucio
sectorial i espacial dels efectes.

RISC D'ESTIMACIO

Origen informacio

La majoria d'informacio utilitzada per el calcul
de la despesa directe i 'ocupacio prove de
documents de treball del PAM i no de balan-
cos comptables auditats. El mateix succeeix
amb |'estimacio de la ocupacio.

Dimensionar adequadament a la poblacio
d'estudi

Si l'estudi d'impacte vol considerar unicament
les noves injeccions de diners a la ciutat cal
no considerar als consumidors residents ni
els “time - switchers” ni els causals. Es a dir,
cal tenir una segmentacio dels assistents per
considerar unicament aquells no residents
que han vingut a la ciutat tenint el festival
com a primera motivacio.

FONTS D'INFORMACIO

Propies

Documentacio de treball de la productora Promo
Arts Music.

Enquestes propies als establiments comercials
proxims als emplagaments del festival

Externes

Compte Satél-lit de Turisme (Catalunya)
Compte Satél-lit de Cultura (Catalunya)

Anuari Economic Comarcal de Caixa Catalunya
Anuari Economic i Anuar Social de “La Caixa”
IDESCAT

Estudi de I'Tmpacte Economic del festival Acustica 2012



Tecnologia
Saocial

Definicions

Finangament Public

Aportacions dineraries a disposicit de la productora provinents
d'Institucions publiques a fi i efecte de contractar els musics i
finangar les altres necessitats de produccio.

Finangament Privat

Aportacions dineraries a disposicit de la productora provinents
d'empreses privades motivades per estratégies de comunicacio i/o
mecenatge cultural.

Recursos Propis

Capacitat de la productora musical de generar ingressos
d'explotacio provinents de la venta d’'entrades a espectacles o la
venta d'alimentacio i beures.

Despesa Directe
Despesa realitzada per part de la productora PromoRArts i la despesa
en productes culturals dels assistents del festival.

Despesa Complementaria
Despesa realitzada per part dels assistents al festival en hoteleria i
restauracio els dies del festival.

Despesa Induida
Despesa estimat per el métode dels efectes mitjancant les taules
TIO de les comptes satel-lit de Cultura.
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