Jornades de Teatre i Municipi
3i4 de desembre de 2013
Institut del Teatre de Terrassa

La programacio d’un espai
escenic municipal

Jaume Colomer

‘ . Institut del Teatre @ Diputacié I Generalitat de Catalunya
Barcelona 1Y, Departament de Cultura



Sumari

1. Els valors del teatre i altres o
arts escéniques

4 La partcipacié dels espectadors en _ La programacié d'un espai (2 Models de referéncia en |a}
e proces e programaclo o - - - EEEEENEEFNENEENER ., o . - .
d'espais escénics de proximitat escenic mumCIpaI ORI GGl EEElle

3. Els programadors d'espais
escénics centratsenels ©
publics



El valor del teatre, la dansa i les altres arts

esceniques

L'obra com a

representacio d'un

Els puablics busquen la convivéncia ética i
estética amb els seus conciutadans per
sentir-se membres d'una anima col.lectiva

Reflexié compartida sobre
nosaltres, els altres, la vida i la
mort, I'entorn social, etc.

Cauteritzacio de
ferides socials

temps
Valor d'existéncia
Gaudi d'experiéncies
escéniques
Valor de prestigi
Creacid d'identitat Valor d'ds Valor’de Valor de llegat
. no-Us

col.lectiva

1. Els valors del teatre i altres
arts esceniques



Models de referencia en la programacié d’un
espai escenic

La programacio
d'espais escénics
centrats en el producte
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La programacio d’espais escenics centrats
en el producte

Model derivat del paradigma de la
democratitzacid cultural (accessibilitat a

practiques culturals d'excel.léncia)

Els sistemes culturals complexos porten
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Es el cas dels equipaments escénics
de centralitat {TNC, Mercat, Lliure,
Auditori, Liceu)
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La programacio d’espais escenics
centrats en els publics
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