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Presentacion

Esta undécima edicion del Anuario de Estadisticas
Culturales recoge una seleccion de los resultados
mas relevantes del dmbito cultural, elaborada a partir
de las multiples fuentes disponibles. Se incluyen en
esta ocasion los principales indicadores del
quinquenio 2010-2014. La finalidad de este trabajo,
de periodicidad anual, es proporcionar una
herramienta Util para un conocimiento objetivo de la
situacion de la cultura en Espana.

El Anuario se estructura en tres bloques. En el
primero se incluyen los resultados que afectan a
diferentes dmbitos: empleo y empresas, financiacion
publica y privada, propiedad intelectual, comercio
exterior, turismo, ensefianza y hibitos culturales. En
el segundo se ofrece una informacion mas
especifica, referida a algunos de los siguientes
aspectos: patrimonio, museos, archivos, bibliotecas,
libro, artes escénicas, musica, cine o video y asuntos
taurinos.

El tercer bloque, dedicado a estadisticas de
sintesis, incluye los resultados de la Cuenta Satélite
de la Cultura, que trata de estimar el impacto global
de la cultura en el conjunto de la economia nacional,
ofreciendo indicadores sobre su aportacion al PIB
espanol.

El Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte
desea agradecer la excelente colaboracion de las
diversas instituciones que han facilitado la
informacién necesaria para la preparacion de este
trabajo. Sin su valiosa ayuda no habria sido posible
elaborar esta edicion.

Confiamos en que los resultados que se
presentan aporten una panordmica asequible y
rigurosa, que sirva como instrumento para conocer
mejor el valor social de la cultura y su cardcter como
fuente generadora de riqueza y de desarrollo
econdmico en la sociedad espanola.

Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte
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|. Introduccidn

La Subdireccion General de Estadistica y Estudios de
la Secretarfa General Técnica del Ministerio ha
elaborado la publicacion Anuario de Estadisticas
Culturales 2015, operacion  estadistica de
periodicidad anual implantada en 2005', cuyo
objetivo esencial es proporcionar una seleccion de
los resultados estadisticos mas significativos del
ambito cultural procedentes de diversas fuentes, que
facilite el conocimiento de la situacion y de la
evolucion de la cultura en Espana, su valor social y
su caricter como fuente generadora de riqueza y
desarrollo econémico en la sociedad espafiola.

Se describen a continuacion las directrices que
han sido consideradas en la elaboracion de este
anuario, su periodo de referencia, el ambito cultural
objeto de estudio y una breve descripcion de su
contenido. Resulta preciso senalar que la elevada
variedad de fuentes y procedimientos utilizados
exige, para una correcta interpretacion de los
resultados, una detenida lectura de las notas
metodoldgicas que se incorporan en cada capitulo.

Por lo que respecta a las fuentes de
informacién, el estudio se concentra en obtener
indicadores procedentes de operaciones estadisticas
incluidas en el Plan Estadistico Nacional,
incorporando informacion de mas de una veintena
de fuentes de estas caracteristicas.
Excepcionalmente, cuando la novedad o el caricter
inédito de la informacion asi lo ha aconsejado se ha
manejado informacion de otras fuentes.

Los resultados en ¢€l reflejados van mas alla de
una mera recopilacion de los indicadores estadisticos
disponibles y difundidos en el ambito cultural. Por
una parte, para su elaboracion se acude a
explotaciones especificas de operaciones estadisticas
en las que el desglose publicado resulta insuficiente
para acercarnos al ambito cultural. Por otra, en la
mayor parte de los capitulos se incorporan, ademas
de los resultados mas significativos, indicadores que
permiten valorar el fendmeno en un entorno global.
Se trata de una operacion de alto valor anadido
derivado del aprovechamiento de la informacion de
base ya existente proporcionada por el amplio
elenco de operaciones del conjunto del sistema
estadistico.

Por lo que se refiere al periodo de referencia de
la informacion, se ofrecen los principales indicadores
para el quinquenio 2010-2014 concentrindose los
desgloses mads detallados en los ultimos anos

! Este trabajo continud la excelente labor realizada en la publicacién Las
cifras de la cultura en Esparia. Estadisticas e indicadores. 2002, que, mas
alla de proporcionar una vision de la aportacion de la cultura en la sociedad
espafiola, establecié unos indicadores y una metodologia que han permitido
que perdure en el tiempo el esfuerzo realizado en su dia. Con anterioridad
al trabajo citado se habia realizado, en 1995, una tarea de recopilacién y
organizacién de los datos existentes sobre la cultura en una publicacion
estadistica, Cultura en cifras, que significé un hito importante para el
conocimiento de la situacion del Sector Cultural.
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disponibles. Esta pauta, aplicada con caricter
general, presenta variantes derivadas de la
disponibilidad y periodos de referencia de las
propias fuentes estadisticas utilizadas. En todo caso,
tanto la informacion recogida en la presente edicion
como las series anuales de datos disponibles pueden
consultarse en la base de datos estadisticos
CULTURABase accesible en Internet , en el apartado
dedicado a estadisticas culturales de la pagina Web
del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.

Siempre que ha sido posible se han incorporado
indicadores por sexo y por comunidad auténoma,
variables de clasificacion consideradas prioritarias.

La delimitacién del 4mbito sectorial objetivo del
trabajo que se presenta no estd exenta de
complicaciones, derivadas especialmente de la fuerte
interrelacion de la cultura con otros sectores, no
siempre sencilla de delimitar, o de la dificil
correspondencia con determinadas clasificaciones. El
trabajo se ha realizado en un doble ambito. El
ambito estrictamente cultural, al que estan referidas
la mayor parte de las estimaciones de la Cuenta
Satélite, se  complementa  con  actividades
relacionadas con la cultura que, en principio, no
deberian considerarse estrictamente culturales pero
cuyo conocimiento resulta esencial para comprender
el conjunto del sector creativo, las actividades
vinculadas a la propiedad intelectual.

Desde un punto de vista tedrico se tuvieron en
cuenta como punto de partida los trabajos
metodologicos desarrollados por EUROSTAT desde
el ano 1997, que tuvieron como uno de sus
principales objetivos la definicion de un ambito
cultural comun, en la medida de lo posible, a todos
los paises europeos. Adicionalmente se han
considerado, por una parte, el Marco de Estadisticas
Culturales actualizado por la UNESCO en 2009, v,
por otra, la delimitacion del ambito cultural
recomendada en 2012 por el ESSnet en Cultura, en el
marco de EUROSTAT.

Inicialmente, con las peculiaridades mencionadas
en las notas metodolégicas de cada capitulo, se
considera informacién de los siguientes sectores
relacionados con el ambito cultural:

e Bienes culturales

e Libro y publicaciones periodicas
e Artes pldsticas

e Artes escénicas y musicales

e Audiovisual

En cada sector la delimitacion de aquellas
actividades que han de considerarse culturales
requiere observar una segunda dimension: la
situacion de cada una de ellas en la cadena
productiva de bienes y servicios culturales. Asi,



complementariamente a la determinaciéon de los
sectores, en cada uno de ellos pueden distinguirse
las fases de creacion, produccion, fabricacion,
difusion y distribucion, actividades de promocion y
regulacion, actividades educativas e  incluso
actividades auxiliares, actividades que si bien no
producen bienes y servicios culturales en sentido
estricto, tienen en general una indudable
connotacioén cultural o permiten obtener productos
que facilitan el uso y disfrute de bienes y servicios
culturales.

Por ello, atin cuando los datos se refieran a un
sector, ha de realizarse una lectura detenida de las
notas metodolégicas para determinar el alcance de
las actividades concretas incluidas v,
consecuentemente, de las fases contempladas.

La delimitacion del dmbito cultural en sentido
estricto se complementa, en el capitulo dedicado a la
Cuenta Satélite de la Cultura, con actividades
relacionadas con la cultura cuyo conocimiento
resulta esencial para comprender el conjunto del
sector creativo, actividades vinculadas a la propiedad
intelectual. Este ambito es en gran medida
coincidente con el ambito cultural estricto, si se
excluyen el sector de patrimonio en su conjunto y
las fases de promocion, regulacion y educativas, y se
incorporan los sectores de Informdtica’, cuyo
alcance queda restringido a aquellas actividades que
tengan vinculacion con la propiedad intelectual , y la
Publicidad’.

La delimitaciéon concreta del ambito cultural para
la estimacion de las magnitudes que se presentan en
la publicacion se ha efectuado estableciendo
correspondencias entre las clasificaciones oficiales
utilizadas en las estadisticas que proporcionan la
informacion 'y el ambito cultural considerado
inicialmente, con las excepciones derivadas de
cuestiones metodolégicas, de la disponibilidad de
desgloses o de la calidad de los mismos.

Por lo que se refiere a la estructura del anuario,
se ofrece en primer lugar una panoramica global a
través de un breve comentario junto a una serie de
grdficos en los que se refleja la informaciéon mas
destacada correspondiente a cada capitulo. Junto a
ello se incorpora un cuadro resumen con
informacion sintética. El nucleo central de la
publicaciéon estd compuesto por un conjunto de
capitulos distribuidos en tres bloques, segin se trate
de informacion transversal, de cardcter sectorial o de
sintesis.

En el primero se incluyen las estimaciones que
afectan a diferentes sectores culturales: empleo y
empresas, financiacion publica y privada, propiedad
intelectual, comercio exterior, turismo, ensefianza y
habitos culturales. En el segundo bloque se ofrece la
informacion sectorial de caricter mas especifico

2 En cuanto a la Informatica, ademas de la informacién proporcionada para
la Cuenta Satélite de la Cultura, se incorporan en el anuario indicadores
relativos a empresas, al consumo cultural realizado por los hogares en
material informéatico y en Internet, asi como a los habitos en el uso de las
nuevas tecnologias.

Los trabajos metodoldgicos realizados en el &mbito europeo consideran
Gnicamente una parte de la publicidad. Dado que se trata de un sector
importante en su conjunto, es incluido en la CSCE en su totalidad como
sector creativo.
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referida a algunos de ellos: patrimonio, museos,
archivos, bibliotecas, libro, artes escénicas, musica,
cine y video, junto a indicadores vinculados a
asuntos taurinos.

El tercer bloque incluye los resultados de la
Cuenta Satélite de la Cultura, operacion estadistica
elaborada por el Ministerio de Educacion, Cultura y
Deporte con la finalidad de estimar el impacto global
de la cultura en el conjunto de la economia espanola
ofreciendo indicadores sobre su aportacion al PIB
espafol.

Se realiza a continuaciéon un breve recorrido por
los diversos capitulos de la publicacion destacando
algunos de los indicadores que pueden encontrarse
en ella junto a las principales fuentes utilizadas en su
elaboracion.

Como se ha sefalado la publicacion se inicia con
indicadores  transversales. En  ellos  puede
encontrarse informacion relativa al empleo cultural
obtenida de una explotacion especifica de la
Encuesta de Poblacién Activa (INE), en la que se
consideran las personas ocupadas que desarrollan su
actividad econémica en el 4mbito cultural,
contemplando el criterio conjunto tanto de las
ocupaciones como de las actividades economicas
que se detallan en el capitulo. Se incluyen asimismo
indicadores relativos a empresas cuya actividad
economica principal esta vinculada al dmbito
cultural, obtenidos a partir del Directorio Central de
Empresas, de la Encuesta Industrial de Empresas o
de la Encuesta Anual de Servicios entre otros
proyectos elaborados por el INE.

A continuacion el anuario centra su atencion en
la financiaciéon. Asi, pueden encontrarse en la
publicacién indicadores del gasto piiblico en cultura
realizado por las administraciones publicas, su
naturaleza econémica y el destino del mismo,
obtenidos de la Estadistica de Financiacién y Gasto
Publico en Cultura elaborada por el Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte (MECD). Se facilitan
asimismo estimaciones del gasto privado realizado
por los bhogares en bienes y servicios culturales y de
sus componentes mas significativos, estimados a
través de una explotacion especifica de la Encuesta
de Presupuestos Familiares (INE). Se incorpora
informacion de las cantidades recaudadas y
repartidas por el conjunto de las entidades de
gestion de derechos de propiedad intelectual asi
como una explotacién de la informacién disponible
en el Registro General de Propiedad Intelectual.

Por lo que respecta al comercio exterior de bienes
culturales el anuario ofrece indicadores del valor de
las importaciones y exportaciones de bienes
culturales, caracteristicos o auxiliares, utilizando para
ello la informacién proporcionada por la Estadistica
de Comercio Exterior, elaborada por la Agencia
Estatal de la Administracion Tributaria. La
importancia del sector cultural como motor de otros
sectores de gran importancia econémica como el
turismo se pone de manifiesto en el capitulo
dedicado al turismo cultural. En €l se ofrecen
detalles de los viajes iniciados principalmente por
motivos culturales y de su gasto asociado, junto con
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indicadores de su peso relativo en el conjunto de
viajes, analizado por las tres fuentes de las que se
extrae la informacion a través de una explotacion
especifica: Movimientos Turisticos de los Espanoles,
Movimientos Turisticos en Fronteras y Encuesta de
Gasto Turistico, elaboradas por el Instituto de
Estudios Turisticos.

Se analiza asimismo la vinculacién entre el
sistema educativo 'y la cultura, reflejandose
indicadores del alumnado en las diversas Ensefianzas
Artisticas del Régimen Especial: artes plasticas y
disefio, musica, danza o arte dramdtico; y en
aquellas del Régimen General vinculadas a la
cultura. La mayor parte de la informacion de este
capitulo procede de la Estadistica de las Ensefianzas
no Universitarias y de la Estadistica de Estudiantes
Universitarios elaboradas por el Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte.

El area dedicada a las magnitudes transversales
finaliza con un extenso capitulo dedicado a las
prdcticas culturales de los espanoles que son
obtenidos de la Encuesta de Habitos y Practicas
Culturales en Espana, elaborada por el Ministerio,
cuya ultima edicion cuatrienal, relativa a 2014-2015
ha sido recientemente difundida. Se ofrecen
estimaciones de las diversas formas de participacion
cultural, proporcionando detalles de sus multiples
manifestaciones: poblacion lectora, asistencia a
espectidculos culturales, visitas a instituciones de
interés cultural, actividades artisticas, etc., asi como
de las interrelaciones observadas entre ellas o la
forma de adquisicion de determinados productos
sujetos a derechos de propiedad intelectual.

Los capitulos dedicados a magnitudes sectoriales
se inician con informaciéon relativa a nuestro
patrimonio,  proporcionando  indicadores  del
conjunto de bienes muebles e inmuebles inscritos
como Bienes de Interés Cultural. A ello se afiaden
indicadores  relativos a los  equipamientos,
infraestructura, actividad y recursos de los museos,
obtenidos de la Estadistica de Museos y Colecciones
Museogrificas (MECD), los archivos de titularidad
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estatal cuya gestion corresponde al Ministerio de
Educacién, Cultura y Deporte o al Ministerio de
Defensa, y de las bibliotecas con informacion
procedente de la Estadistica de Bibliotecas (INE). El
capitulo dedicado al /ibro centra su atencién en
ofrecer detalles de las publicaciones realizadas cada
afio por agentes editores espanoles, con informacion
procedente fundamentalmente de la Estadistica de la
Edicion Espafiola de Libros con ISBN (MECD).

A la informacion anterior se afiaden indicadores
relativos a las artes escénicas y musicales, la creacion
musical, la infraestructura de las artes escénicas y
musicales y de la interpretacion. La mayor parte de
la informaciéon procede de la Estadistica de la
Edicion Espafiola de Musica con ISMN (MECD), y de
la explotacion estadistica de las Bases de Datos de
Recursos Musicales y de la Danza y de Recursos de
las Artes Escénicas (MECD). El anuario ofrece
asimismo indicadores de la actividad
cinematogridfica y de video, entre los que figuran los
relativos a la produccion, distribucion, exhibicion,
infraestructura, recaudacion o difusiéon procedentes
fundamentalmente de la Estadistica de
Cinematografia: Produccién, Exhibicion, Distribucion
y Fomento (MECD). Los indicadores relativos a
asuntos taurinos proceden de la estadistica en este
ambito desarrollada por el MECD en colaboracion
con las comunidades y ciudades autébnomas.

El anuario finaliza con el drea dedicada a
estadisticas de sintesis, donde se recogen los
principales resultados obtenidos en la Cuenta Satélite
de la Cultura en Espana (CSCE), operacion
estadistica de periodicidad anual elaborada por el
Ministerio cuyo objetivo esencial es proporcionar un
sistema de informacién econémica, disenado como
satélite del sistema principal de Cuentas Nacionales
Espafiol (CNE) que permita estimar el impacto de la
cultura sobre el conjunto de la economia espafiola.

El anuario esta disponible, desde su primera
edicion, en INTERNET en el apartado dedicado a
estadisticas culturales de la pagina Web del
Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte.
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PRINCIPALES RESULTADOS

1. Empleo cultural

La Encuesta de Poblacion Activa, estadistica oficial
perteneciente al Plan Estadistico Nacional elaborada
por el Instituto Nacional de Estadistica, permite
estimar, a través de una explotacion especifica, el
empleo en determinadas actividades econdmicas y
ocupaciones vinculadas al ambito cultural.

Concretamente se trata del empleo que se
desarrolla en empresas dedicadas a actividades
culturales, tales como actividades de edicion, de
bibliotecas, archivos, museos, cinematogrificas, de
video, de radio y television, o las artisticas y de
espectdculos entre otras. Junto a ello se contempla el
empleo que se corresponde en ocupaciones con una
dimensién cultural, escritores, artistas, archivistas,
bibliotecarios, etc.

Los resultados de esta explotacion indican que el
volumen de empleo cultural ascendié en 2014 a
511,8 mil personas, un 3% del empleo total en
Espana en la media del periodo anual.

Se observan diferencias significativas por sexo
entre el empleo vinculado al dmbito cultural y el
empleo total, con una mayor proporcion de
hombres, 60,2%, frente al 54,4% observado en el
conjunto del empleo, y por grupos de edad, con
mayor proporcion de ocupados en edades centrales.

El empleo cultural se caracteriza también por una
formacion académica superior a la media,
presentando tasas superiores de educacién superior
a las observadas en el conjunto nacional, 67,4%
frente a 42%.

El 70,3% del empleo cultural es asalariado, cifra
inferior a la observada en el total, 82,4%, y presenta
tasas de empleo a tiempo completo y a tiempo
parcial del 85% y 15% respectivamente.

El detalle metodologico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 1
de esta publicacion.

Grafico 1.3. Empleo medio anual cultural por situacién profesional y
tipo de jornada. 2014

(En porcentaje)

L} NO ASALARIADOS
ASALARIAD:! 70,3 Ir?ger?l;ﬁé%
29,7 52,6

= Contrato
temporal
177

= Empleo cultural Empleo total

SITUACION PROFESIONAL

No asalariados

Asalariados

Contrato indefinido

Contrato temporal

TIPO DE JORNADA

Tiempo completo

Tiempo parcial

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica. Encuesta de Poblacion Activa. Medias anuales
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Grafico 2.1. Empresas culturales en determinadas
actividades de la industria y los servicios
(Valores absolutos)
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Grafico 2.2. Empresas culturales en determinadas
actividades del comercio y alquiler
(Valores absolutos)
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PRINCIPALES RESULTADOS

2. Empresas culturales

El nimero de empresas recogidas en el Directorio
Central de Empresas (DIRCE), operacion estadistica
perteneciente al Plan Estadistico Nacional elaborada
por el Instituto Nacional de Estadistica, cuya
actividad econdémica principal es cultural ascendié a
107.922 a principios del 2014. Esta cifra supone el
3,5% del total de empresas recogidas en el DIRCE.

La mayor parte de ellas, el 77,1%, 83.257, se
corresponden con actividades de la industria o los
servicios, tales como actividades de edicién, de
bibliotecas, archivos, museos, cinematograficas, de
video, de radio y television, o las artisticas y de
especticulos entre otras, y el 22,9% restante, 24.665
con actividades vinculadas al comercio o alquiler de
bienes culturales.

El 61,3% son empresas sin asalariados, el 31,8%
de pequefio tamafio, de 1 a 5 trabajadores, el 6,2%
tienen de 6 a 49 asalariados y el 0,7% restante son
empresas de mayor tamafio, de 50 asalariados en
adelante.

Se concentran en las comunidades autonomas de
Andalucia, 12,7%, Catalufia, 20,2%, Comunitat
Valenciana, 9,4% y en la Comunidad de Madrid,
22,4%.

Para una correcta interpretacion de los datos ha
de tenerse en cuenta que, de forma andloga a lo
sefialado en otros epigrafes, no ha sido posible
contemplar en esta explotacion otras actividades
culturales para las que no se dispone de informacion
con el desglose necesario.

El detalle metodolégico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 2
de esta publicacion.

Gréfico 2.3. Empresas culturales por actividades econémicas. 2014

= En determinadas actividades del
comercio y alquiler
22,9%

® Actividades de disefio, creacion,
artisticas y de espectdculos
25,8%

Actividades de agencias de

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica. Directorio Central de Empresas
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Grafico 3.1. Gasto liquidado en cultura por la
Administracion General del Estado y por la
Administracion Autonémica
(En millones de euros)
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Grafico 3.2. Gasto liquidado en cultura por la
Administracién Local
(En millones de euros)
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Gréfico 3.3. Gasto liquidado en cultura
por la Administracion General del Estado y
por la Administracién Autonémica por destino
del gasto. 2013
(En porcentaje del total de cada administracion)
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PRINCIPALES RESULTADOS

3. Financiacién y Gasto publico
en cultura

La informacion procede de la Estadistica de
Financiacion y Gasto Publico en Cultura, desarrollada
por el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte a
través de la Subdireccion General de Estadistica y
Estudios en  colaboracion con la  Oficina
Presupuestaria del Ministerio y con las comunidades
autébnomas que participan en diversas fases de
elaboracion de la misma, y de la Estadistica de
Liquidaciones de los Presupuestos de las Entidades
Locales elaborada por el Ministerio de Hacienda y
Administraciones Puiblicas. En ambos casos se trata de
operaciones pertenecientes al Plan  Estadistico
Nacional.

Se ofrecen indicadores relativos al gasto publico
en cultura realizado por la Administracion General
del Estado, por la Administracién Autonémica y por
la Administracion Local. La estadistica proporciona
informacién del gasto anual liquidado en actividades
culturales, en la fase obligaciones reconocidas,
realizado por la administracion en cada uno de sus
ambitos citados, asi como su desglose por naturaleza
econdmica del gasto y destino concreto.

Los resultados indican que, en el ejercicio 2013, el
gasto liquidado en cultura por la Administracion
General del Estado se situé en 630 millones de euros
y por la Administracion Autonémica en 1.071
millones, cifras que suponen, en términos del PIB, el
0,06%, 0,10% respectivamente. Por lo que respecta a
la Administraciéon Local, si bien ha de considerarse
que no se dispone de informacion relativa a la
Comunidad Foral de Navarra y al Pais Vasco, en el
conjunto de las restantes, el gasto realizado en 2013,
2300 millones de euros, supone un descenso
interanual del 3,1%.

Para una correcta interpretacion de los resultados
han de tenerse en cuenta los detalles que figuran en
la nota metodoldgica al capitulo 3 de esta publicacion
relativos a las caracteristicas especificas de la
informacién en cada una de las administraciones.

Gréfico 3.4. Gasto liquidado en cultura por Diputaciones,
Consejos y Cabildos
(En millones de euros)

2013

2012

0 125 250 375 500

Fuente: MECD. Estadistica de Financiacion y Gasto Publico en Cultura, MHAP. Estadistica de Liquidacion de los Presupuestos de las Entidades Locales
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Grafico 4.1. Gasto de los hogares en bienes y servicios
culturales
(Gasto medio por persona en euros)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

' Serie enlazada elaborada por MECD para afios anteriores a 2006

Grafico 4.2. Gasto de los hogares en bienes y servicios
culturales por comunidad auténoma. 2014
(Gasto medio por hogar en euros)
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Grafico 4.3. Gasto de los hogares en bienes y servicios
culturales por tipo de bienes y servicios. 2014
(En porcentaje)
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4. Gasto de consumo cultural de
los hogares

La Encuesta de Presupuestos Familiares, estadistica
oficial perteneciente al Plan Estadistico Nacional
elaborada por el Instituto Nacional de Estadistica,
permite estimar, a través de una explotacion
especifica, el gasto en determinados bienes y
servicios culturales realizado anualmente por los
hogares espafoles.

En 2014, el gasto de los hogares en bienes y
servicios culturales ascendié a 11.963,2 millones de
euros y representa el 2,4% del gasto total estimado
en bienes y servicios. El gasto medio por hogar
vinculado a la cultura fue de 653,6 euros y el gasto
medio por persona se situé en 260,1 euros.

Las componentes mds significativas del gasto
cultural analizado son: Libro y publicaciones
periodicas (13,9%), Servicios culturales (35,2%) y
Equipos audiovisuales e Internet (44,3%).

El gasto medio por hogar disminuye al descender
el tamafno del municipio y toma su valor maximo en
los municipios con mas de 100.000 habitantes. Es
superior a la media en las comunidades autbnomas
de Aragon, Principado de Asturias, Illes Balears,
Cantabria, Catalufia, Comunidad de Madrid,
Comunidad Foral de Navarra, y Pais Vasco, tomando
su valor maximo en Catalufia.

Si se analizan los indicadores de evolucion de
precios de determinados productos culturales,
obtenidos de la estadistica Indice de Precios de
Consumo Base 2011 (INE), los resultados indican
que el indice de precios de consumo de prensa y
revistas ha aumentado 1,4 puntos, asi como el de
libros que lo ha hecho en 0,4 puntos. El resto de
ribricas  ha sufrido descensos en términos
interanuales, destacando los equipos fotograficos vy
cinematograficos, con 9,6 puntos, descenso muy
superior al observado en el conjunto nacional.

El detalle metodologico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 4
de esta publicacion.

Gréfico 4.4. indice de Precios de Consumo de
determinados bienes y servicios culturales
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Fuente: INE. Indice de Precios de Consumo. Base 2011
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Grafico 5.1. Cantidades recaudadas y cantidades
repartidas por las entidades de gestién de derechos de
propiedad intelectual
(En milones de euros)
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Grafico 5.2. Miembros de las entidades de gestiéon de
derechos de propiedad intelectual segtin personalidad
juridica y sexo de las personas fisicas. 2014
(En porcentaje)
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Grafico 5.3. Miembros de las entidades de gestion de
derechos de propiedad intelectual por tipo de
entidad. 2014
(En porcentaje)
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Fuente: MECD. Subdireccion General de Propiedad Intelectual
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5. Propiedad Intelectual

La informacion relativa a los derechos de propiedad
intelectual gestionados por las Entidades de Gestion
ha sido facilitada por la Subdireccion General de
Propiedad Intelectual del Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte, y es obtenida de forma directa de
cada una de las Entidades de Gestion de Derechos
de Propiedad Intelectual.

La cantidad total recaudada por el conjunto de las
entidades de gestion de derechos de propiedad
intelectual en 2014 ascendi6é a 348,7 millones de
euros, cifra que supone un descenso de un 3,7%
respecto al afio anterior. Por tipo de entidad, el
759% de esta recaudacion se corresponde con
entidades de gestion de derechos de autor, el 14%
con entidades de gestion de derechos de artistas,
intérpretes o ejecutantes y el 10,2% con entidades de
derechos de productores. La cantidad total repartida
por derechos alcanz6 en 2014 los 320,3 millones de
euros.

El nimero de miembros de estas entidades
ascendio, en 2014, a 177,8 mil. El 4,2% son personas
juridicas y el 95,8% restante son personas fisicas. La
distribucién por sexo de estas ultimas es la siguiente:
el 22,9% son mujeres y el 77,1% restante hombres.

Los resultados de la Explotacion Estadistica del
Registro General de la Propiedad Intelectual, indican
que en 2014, el nimero de primeras inscripciones de
derechos de propiedad intelectual realizadas
ascendi6é a 26.179. Un 73,5% se corresponden con
obras literarias y cientificas, y un 15,2% con obras
musicales. El mayor volumen de primeras
inscripciones se realiz6 en los registros de las
comunidades auténomas de Madrid y Cataluna,
cuyas cifras suponen el 333% y el 189%
respectivamente del total de primeras inscripciones.

El detalle metodologico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 5
de esta publicacion.

Gréfico 5.4. Primeras inscripciones de derechos de
propiedad intelectual realizadas en el Registro General
de la Propiedad Intelectual por clase
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Fuente: MECD. Explotacion Estadistica del Registro General de la
Propiedad Intelectual
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Gréfico 6.1. Comercio exterior de bienes culturales
(En millones de euros)
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Grafico 6.2. Comercio exterior de bienes culturales por
tipo de producto. 2014
(En millones de euros)
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Grafico 6.3. Exportaciones de bienes culturales por
dreas geograficas. 2014
(En porcentaje)
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6. Comercio exterior de bienes
y servicios culturales

Los datos de comercio exterior de bienes culturales
proceden de una explotacion especifica de la
Estadistica del Comercio Exterior de Espana,
elaborada por el Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales de la Agencia Estatal de
Administracion Tributaria a partir de dos operaciones
estadisticas  pertenecientes al Plan Estadistico
Nacional, la Estadistica de Comercio
Extracomunitario y la Estadistica de Intercambio de
Bienes entre Estados de la Union Europea.

En esta explotacion han podido considerarse
cuatro grupos de bienes: audiovisuales; libros y
prensa; artes pldsticas y musica. En cada uno de
ellos, el detalle de las ribricas contempladas puede
consultarse en las notas metodologicas al capitulo.

En su conjunto, en 2014, el valor de las
exportaciones de los bienes vinculados a la cultura
analizados se situ6 en 688,6 millones de euros,
frente a unas importaciones de 813,8 millones de
euros.

El comportamiento mas favorable del comercio
exterior se observa, al igual que otros afios, en los
libros y la prensa, con exportaciones por valor de
526,2 millones de euros y un saldo comercial
positivo de 156,8 millones.

La explotaciéon analiza los flujos de intercambio
clasificando éstos por drea geogrifica de origen y
destino. Seguin sus resultados, la Uniéon Europea fue
el mayor destino de las exportaciones, un 58,1%,
seguida de Iberoamérica, con un 259%. Por
procedencia de las importaciones destaca de nuevo
la Unién Europea con un 75,3%.

El detalle metodolégico de esta explotacion junto
a sus resultados, pueden consultarse en el capitulo 6
de esta publicacion.

Grafico 6.4. Importaciones de bienes culturales por
dreas geograficas. 2014
(En porcentaje)
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Gréfico 7.1. Viajes de residentes en Espafia realizados
principalmente por motivos culturales
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Grafico 7.2 Viajes de residentes en Espaia realizados
principalmente por motivos culturales segiin comunidad
autonoma de destino. 2014
(En porcentaje del total de viajes por ocio, recreo o vacaciones)
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Grafico 7.3. Entradas de turistas internacionales
realizadas principalmente por motivos culturales
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7. Turismo cultural

Se ofrecen en este epigrafe indicadores de la
vinculacion entre turismo y cultura, concretamente
de los viajes realizados que, segin la opinién del
que realiza el viaje, fueron iniciados principalmente
por motivos relacionados con la cultura o de
aquellos viajes en los que se realizan actividades
culturales, aunque éste no sea su motivo principal.

Los resultados proceden de una explotacion
especifica realizada para el Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte de tres operaciones estadisticas
oficiales, FAMILITUR, FRONTUR vy EGATUR,
pertenecientes al Plan Estadistico Nacional vy
desarrolladas por el Instituto de Estudios Turisticos.

Los resultados indican que el 14,7% del total de
viajes realizados en 2014 por ocio, recreo o
vacaciones de los residentes en Espafa fueron
iniciados principalmente por motivos culturales.

A estos 12,1 millones de viajes han de afadirse
las entradas de turistas internacionales que se
realizan principalmente por motivos culturales, 7,1
millones en 2014, cifra que supone el 12,6 % del
total de viajes realizados por ocio, recreo o
vacaciones de este colectivo.

Se ofrecen asimismo indicadores del gasto total
asociado a los viajes que se realizan principalmente
por motivos culturales, que ascendio, en 2014, a
5.131,4 millones de euros para los residentes en
Espafia y a 7.505,9 millones de euros para las
entradas de turistas internacionales.

Asimismo se observa que en el 60,7% de los
viajes de residentes en Espafia se realiza algin tipo
de actividad cultural, cifra que asciende al 65,3% si el
viaje es motivado por ocio, recreo o vacaciones. El
506% de los turistas internacionales realizan algin
tipo de actividad cultural.

El detalle metodologico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 7
de esta publicacion.

Grafico 7.4. Porcentaje de viajes de residentes en
Espafia y entrada de turistas internacionales que
realizan actividades culturales
= Viajes de residentes en Espafia
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Fuente: Instituto de Estudios Turisticos. Movimientos Turisticos de los Espafioles (FAMILITUR), Movimientos Turisticos en Fronteras (FRONTUR) y Encuesta de

Gasto Turistico (EGATUR)
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Gréfico 8.1. Alumnado matriculado en Ensefianzas 8. Ensefianzas del dmbito cultural
Artisticas del Régimen Especial relacionadas con

profesiones culturales
(Valores absolutos)
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Grafico 9.1. Personas que realizaron determinadas
actividades culturales en el Gltimo afio. Evolucién
(En porcentaje de la poblacion)
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9. Habitos y practicas culturales

La Encuesta de Hibitos y Practicas Culturales en
Espafia, es una operacion estadistica desarrollada por
el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte e
incluida en el Plan Estadistico Nacional. El proyecto
cuenta con la colaboracion del Instituto Nacional de
Estadistica en determinados aspectos de su disefio
muestral. Se trata de una investigacion por muestreo
dirigida a una muestra de 16.000 personas de 15
afios en adelante residentes en viviendas familiares
del territorio nacional.

Los resultados de su edicion 2014-2015 indican
que las actividades culturales mas frecuentes en
términos anuales son escuchar musica, leer e ir al
cine, con tasas del 87,2%, el 622% vy el 54%
respectivamente.

Estas actividades son seguidas en intensidad por
la visita a monumentos, que realiza cada afilo un
41,4% de la poblacién, la asistencia a museos o
exposiciones, 33,2% y 23,8% respectivamente, o la
asistencia o acceso por Internet a bibliotecas, 25,6%.

Cada ano el 43,5% de la poblacion asiste a
especticulos en directo. Destacan entre ellos los
conciertos de musica actual, con tasas del 24,5% y la
asistencia al teatro, con un 23,2%.

La encuesta investiga asimismo qué tipo de
actividades artisticas son realizadas anualmente por
las personas objeto de estudio, practicas culturales
activas, destacando por su frecuencia las
relacionadas con las artes plasticas tales como hacer
fotografia con un 28,9% o pintura o dibujo 13,7%, la
aficion por escribir 7,8%, o el 7,8% que manifiesta
tocar algiin instrumento.

Las principales caracteristicas metodolégicas de la
encuesta, junto a una sintesis de sus resultados
pueden consultarse en el capitulo 9 de esta
publicacion.

Grafico 9.2. Personas que han realizado actividades artisticas en el ultimo afio. 2014-2015
(En porcentaje de la poblacicn)
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Gréfico 10.1. Bienes inmuebles y muebles inscritos como
Bienes de Interés Cultural
(Valores absolutos)
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Grafico 10.2. Bienes inmuebles inscritos como Bienes de
Interés Cultural por categoria. 2014
(En porcentaje)
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Grafico 10.3. Bienes muebles inscritos como Bienes de
Interés Cultural por categoria. 2014
(Valores absolutos)

Pintura y Dibujo

Escultura

Mobiliario

Patrimonio Bibliogréfico
Tapices y Textiles
Grabado

Instrumentos y Maquinaria
Patrimonio Documental
Instrumentos Musicales
Arqueologia

Etnografia

Otros

0 2.500 5.000 7.500

Fuente: MECD. Subdireccion General de Proteccion del Patrimonio Historico

34

PRINCIPALES RESULTADOS

10. Patrimonio

Se ofrece en este epigrafe informacion relativa al
patrimonio cultural, concretamente a los bienes
muebles e inmuebles inscritos como Bienes de
Interés Cultural. Los datos han sido facilitados por la
Subdireccion General de Proteccion del Patrimonio
Historico del Ministerio de Educacién, Cultura y
Deporte.

El conjunto de bienes inmuebles inscritos en el
afio 2014 como Bienes de Interés Cultural (BIC)
ascendi6 a 17.107, magnitud que supone un
aumento del 1,9% respecto a 2013. De ellos, 1.907
fueron bienes incoados y 15.200 bienes declarados.

Si se analizan los datos por categoria, la mayor
parte de los bienes inmuebles inscritos en 2014
como Bienes de Interés Cultural se corresponden
con la categoria Monumentos, el 78,4%, seguidos por
las Zonas Arqueoldgicas, que representan un 13%,
Conjuntos Historicos, 5,6%, Sitios Historicos, 2,5% y
Jardines Historicos, el 0,5%.

Por lo que se refiere a los bienes muebles
inscritos, en 2014 se consideraron como bienes BIC
un total de 19.320, cifra que representa un aumento
del 30,9% respecto a la del afio anterior. De ellos,
5.971 se encontraban en la situaciéon de bienes
incoados y 13.349 eran bienes ya declarados.

Destacan las categorias de Pintura y Dibujo, el
34,5%, Escultura, con un 20,1%, y seguidas de
Mobiliario, 12,6%, Patrimonio Bibliogrdfico, 5,9%,
Tapices y Textiles, 4%, Grabado, un 22%, e
Instrumentos y Maquinaria con un 2,1% del total.

El detalle metodolégico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 10
de esta publicacion.

Gréfico 10.4. Personas que han visitado monumentos o
yacimientos arqueolégicos en el tltimo afio
(En porcentaje de la poblacién de cada colectivo)
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Grafico 11.1. Visitantes estimados en Museos y
Colecciones Museogréficas
(En miles)
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Grafico 11.2. Museos y Colecciones Museogréficas segun
titularidad. 2014
(En porcentaje del total)
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Grafico 11.3. Museos y Colecciones Museograficas
segun tipologia. 2014
(En porcentaje del total)
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11. Museos y Colecciones Museograficas

La  Estadistica de Museos y  Colecciones
Museogrificas, operacion estadistica de periodicidad
bienal, perteneciente al Plan Estadistico Nacional, es
desarrollada por el Ministerio de Educacion, Cultura
y Deporte, con la colaboracién del Ministerio de
Defensa, de Patrimonio Nacional y de las
Comunidades y Ciudades Autonomas.

La estadistica estima que las 1.522 instituciones
museisticas investigadas recibieron 58,4 millones de
visitantes a lo largo de 2014, cifra que supone un
incremento del 2,1% respecto a 2012. El nimero
medio de visitas por museo abierto, 40.766, alcanzé
sus maximos en las tipologias de  Arte
Contempordneo, Bellas Artes y Ciencia yy Tecnologia.

La mayor parte de las instituciones investigadas,
el 70,2%, son de titularidad publica, siendo de
titularidad privada el 27,9% y mixta el 1,9%. Entre los
primeros destaca el peso de la Administracion Local,
un 46,7% del total de instituciones investigadas,
frente a la Administracion General del Estado, un
11,6% o la Autonémica, un 9,5%.

Por lo que se refiere a la tipologia, Etnografia y
Antropologia, representan el 17,8% y Bellas Artes, un
15%.  Estas tipologias son  seguidas  por
Arqueoldgicos, Especializados y Generales, que
representan el 12,1%, el 98% y el 94%
respectivamente 'y los  dedicados a  Arte
Contempordneo e Historia, con el 8,9% y el 8,8%.
Finalmente, con pesos relativos inferiores al 6% se
encuentran, por este orden, los dedicados
fundamentalmente a  Casa-Museo, Ciencia y
Tecnologia, Ciencias Naturales e Historia Natural, De
Sitio, Artes Decorativas y Otros.

El detalle metodologico de esta estadistica junto a
sus resultados puede consultarse en el capitulo 11 de
esta publicacion.

Grafico 11.4. Personas que han visitado museos,
exposiciones y galerias de arte en el tltimo afio
(En porcentaje de la poblacion de cada colectivo)
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Gréfico 12.1. Superficie util de los depésitos en los
archivos estatales
(En metros cuadrados)
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Grafico 12.2. Fondos documentales no convencionales
en archivos estatales por tipo de documento. 2014
(En porcentaje)
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(En porcentaje)

Disponen  ®No disponen

Sala atencion al publico y consulta
Taller de restauracion

Laboratorio fotografico y microfilm
Servicios de reproduccion

Biblioteca auxiliar

Salén de actos

Espacio para actividades didacticas

Sala de exposiciones

Visitas guiadas

Acceso para personas con discapacidad

Cafeterfa, restaurante

Control ambiental

0 25 50 75 100

Fuente: MECD. Estadistica de Archivos. MD. Estadistica de Archivos Militares

36

0,8%
= Figurativos, Sellos,

PRINCIPALES RESULTADOS

12. Archivos

La informaciéon procede de la operacion de
periodicidad  anual  Estadistica de  Archivos
perteneciente al Plan Estadistico Nacional vy
desarrollada por la Subdireccion General de los
Archivos Estatales del Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte con la colaboraciéon de la
Subdireccion General de Publicaciones y Patrimonio
Cultural del Ministerio de Defensa.

El ambito de esta investigacion se restringe
actualmente a los archivos de titularidad estatal cuya
gestion corresponde a las Subdirecciones citadas. Se
ofrece informaciéon relativa a depdsitos, fondos
documentales, servicios en sala y en Internet,
consultas, actividades educativas y culturales,
servicios, equipamientos y personal adscrito.

Los resultados relativos a 2014 indican que los
archivos investigados disponen de una superficie util
de 159,9 mil metros cuadrados, de los que el 53,8%
se destina a depdsitos.

Albergan en su conjunto mas de 413 mil metros
de documentos convencionales, a los que han de
anadirse fondos documentales no convencionales
tales como pergaminos, cerca de 300 mil;
documentos cartograficos, 539 mil; fotografias, 1,9
millones, o imdgenes digitalizadas, mas de 45
millones.

En 2014 se consultaron 112,8 mil documentos en
sala y se registraron 1,3 millones de sesiones de
trabajo en Internet, con 31,1 millones de pdginas
visitadas.

A lo largo de 2014 los archivos investigados
recibieron 1,1 millones de visitas por interés cultural,
artistico o arquitectonico.

El detalle metodolégico de esta estadistica junto a
sus resultados puede consultarse en el capitulo 12 de
esta publicacion.

Gréfico 12.4. Personas que han visitado archivos en el
ultimo afio
(En porcentaje de la poblacion de cada colectivo)
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Grafico 13.1. Bibliotecas y puntos de servicio 13. Bibliotecas
(Valores absolutos) '
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Grafico 14.1. Libros inscritos en ISBN por tipo de soporte
(En miles)
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Grafico 14.2. Libros inscritos en ISBN por tipo de
soporte. 2014
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Grafico 14.3. Libros inscritos en ISBN por
subsectores. 2014
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14. Libro

La Estadistica de la Edicion Espafola de Libros con
ISBN, perteneciente al Plan Estadistico Nacional y
elaborada por la Subdireccion General de Promocion
del Libro, la Lectura y las Letras Espanolas del
Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
proporciona con periodicidad anual informacion de
la edicion de libros segin diversas caracteristicas.

Sus estimaciones en 2014 indican que el nimero
de libros inscritos en ISBN fue de 90,8 mil, cifra que
supone un aumento interanual del 1,9 %.

Por tipo de soporte ha de sefialarse que 68,4 mil,
el 75,3% del total de inscritos, se corresponden con
libros en soporte papel, v 224 mil, el 24,7%, con
otros soportes.

En el ano 2014 las primeras ediciones
ascendieron a 77,3 mil libros inscritos, que
representan un 85,1% del total, las reediciones
fueron 1914 y las reimpresiones 11.578, que
suponen respectivamente un 2,1% y un 12,8% del
total.

Por subsectores, la mayor proporcion de libros
inscritos, el 32,6%, se dedicé a ciencias sociales y
humanidades, seguidos por los de creacion literaria,
que suponen el 20,2%, los libros de texto, que
representan el 14,5%, los dedicados a infantil y
juvenil, con el 11,3%, y los libros cientificos y
técnicos con el 9,9% del total de inscritos.

El detalle metodologico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 14
de esta publicacion.

Grafico 14.4. Personas que han leido libros
en el dltimo afio
(En porcentaje de la poblacién de cada colectivo)
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Gréfico 15.1. Espacios escénicos estables teatrales
segun titularidad
(Valores absolutos)
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Grafico 15.3. Obras musicales editadas en ISMN por
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15. Artes escénicas y musicales

Las explotaciones de las Bases de Datos de Recursos
Musicales y de la Danza y de Recursos de las Artes
Escénicas, operaciones estadisticas pertenecientes al
Inventario de Estadisticas del Estado y desarrolladas
por el Instituto Nacional de Artes Escénicas y de la
Muasica (INAEM), a través del Centro de
Documentacion de Musica y Danza y el Centro de
Documentacién Teatral, permiten disponer de
determinados indicadores relativos a la
infraestructura en este ambito.

Sus estimaciones indican que en 2014 el nimero
de espacios escénicos teatrales ascendié a 1.546,
cifra que supone 3,3 espacios por cada 100.000
habitantes. Los espacios escénicos de titularidad
publica representaron en el periodo sefialado el 75%
del total.

Las 541 salas de concierto suponen 1,2 por cada
100.000 habitantes, de las cuales el 72,3% son de
titularidad publica.

El Instituto Nacional de Artes Escénicas y de la
Musica (INAEM) desarrolla asimismo, a través del
Centro de Documentacion de Musica y Danza, la
Estadistica de la Edicion Espanola de Miusica con
ISMN, operaciéon perteneciente al Plan Estadistico
Nacional.

En 2014, el nimero de obras musicales editadas
inscritas en el registro ISMN fue de 1.393, de las
cuales el 90,9%, fueron primeras ediciones.

Por género musical, el 36,3% de las obras
editadas inscritas corresponden a musica incidental,
seguidas por la musica instrumental con un 34,1% y
la musica vocal con un 20,5%.

El detalle metodologico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 15
de esta publicacion.

Gréfico 15.4. Personas que han asistido a espectaculos
de artes escénicas o musicales en el
ultimo afio. 2014-2015
(En porcentaje de la poblacion de cada colectivo)
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Grafico 16.1. Espectadores y recaudacion
(Valores absolutos)
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Grafico 16.2. Espectadores y recaudacion de peliculas
espafolas
(Valores absolutos)
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Grafico 16.3. Espectadores y recaudacion
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16. Cine y video

La informacion de este capitulo procede de la
Estadistica de Cinematografia, desarrollada por la
Subdireccion General de Fomento de la Industria
Cinematografica y Audiovisual del Instituto de
Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA)
del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte,
investigacion perteneciente al Plan Estadistico
Nacional.

El objetivo principal de esta operacion estadistica
consiste en proporcionar informacion sobre las areas
de produccion, exhibicion, distribucion y fomento
cinematograficas.

El ndmero total de espectadores en 2014 se situd
en 88 millones, con una recaudacion total de 518,2
millones de euros. Estas cifras suponen aumentos
interanuales del 11,8% y 2,3% respectivamente.

Por lo que respecta al cine espanol, los
espectadores ascendieron a 224 millones y la
recaudacion a 131,8 millones de euros, mientras que
las peliculas extranjeras exhibidas a lo largo de 2014
obtuvieron 65,6 millones de espectadores y una
recaudacion a 386,4 millones de euros.

En 2014, el nimero de peliculas exhibidas en
alguna de las 3.700 salas de exhibicion distribuidas
por el conjunto del territorio nacional fue de 1.590,
de las cuales un 35,5% fueron estrenos. Las peliculas
espafolas exhibidas fueron 401 y el nimero de las
peliculas extranjeras exhibidas de 1.189.

Las peliculas estrenadas ascendieron a 565, lo
que supone un incremento respecto a 2013 del 4,2%.

El detalle metodolégico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 16
de esta publicacion.

Grafico 16.4. Personas que han ido al cine en
el dltimo afio
(En porcentaje de la poblacién de cada colectivo)
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Grafico 17.1. Profesionales taurinos inscritos en el
Registro por Seccién. 2014
(Valores absolutos)
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Grafico 17.3. Festejos taurinos celebrados por
tipo de festejo. 2014
(En porcentaje)
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17. Asuntos taurinos

La Estadistica de Asuntos Taurinos, operacion
estadistica perteneciente al Plan Estadistico Nacional
(PEN) desarrollada por el Ministerio de Educacion,
Cultura y Deporte en colaboraciéon con las
comunidades y ciudades auténomas, ofrece
indicadores estadisticos acerca de la actividad
taurina: profesionales taurinos, empresas ganaderas
de reses de lidia, escuelas de tauromaquia y
espectdculos o festejos taurinos celebrados.

Los resultados de esta estadistica indican que en
2014, el ndmero total de profesionales taurinos
inscritos en el Registro General de Profesionales
Taurinos ascendié a un total de 10.194 profesionales.
De ellos, 249, el 2,4% eran mujeres frente al 97,6%
de hombres. Si se consideran las categorias
profesionales, 801 se corresponden con Matadores
de toros, el 7,9% del total, 3.018 Matadores de
novillos con o sin picadores, el 29,6%; 397
Rejoneadores, el 39%; 2.865 Banderilleros y
Picadores, el 28,1%; 175 Toreros cémicos, el 1,7% y
2.938 Mozos de espada, que representa el 28,8% del
total de inscritos en el Registro.

El nimero de empresas ganaderas de reses de
lidia inscritas en 2014 fue de 1.339. En 2014, el
nuimero de escuelas taurinas inscritas en el Registro
fue de 52.

En 2014 se celebraron 1.868 festejos taurinos,
siendo su distribuciéon por tipo de festejo la
siguiente: 398 fueron Corridas de toros, el 21,3%;
212 Festejos de rejones, el 11,3%; 242 Novilladas con
picadores, 13%; 238 Festivales, 12,7%; 129 Festejos
mixtos, el 6,9%. Los restantes festejos celebrados, el
34,8%, se correspondieron con Corridas mixtas con
rejones, Becerradas, Novilladas sin picadores o Toreo
comico.

El detalle metodologico de esta explotacion junto
a sus resultados, puede consultarse en el capitulo 17
de esta publicacion.

Grafico 17.4. Asistencia anual a toros segtin
caracteristicas. 2014-2015
(En porcentaje de la poblacion de cada colectivo)

TOTAL
SEXO

Hombres

Mujeres

EDAD ‘

De 15 a 24 afios

De 25 a 34 afios

De 35 a 44 afios

De 45 a 54 afios

De 55 afios y mas

NIVEL DE ESTUDIOS

Primera etapa de educacion secundaria e inferior

Segunda etapa de educacion secundaria

Educacion superior o equivalente

0 5 10 15

Fuente: MECD. Encuesta de Hdbitos y Prdcticas Culturales en Esparfia

4



Gréfico 18.1. Aportacion de las actividades culturales al
VABYy al PIB
(Millones de euros)
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Grafico 18.2. Aportacién de las actividades vinculadas
con la propiedad intelectual al VAB y al PIB
(Millones de euros)
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Grafico 18.3. Aportacién al PIB de las actividades
culturales por sectores. 2012
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18. Cuenta Satélite de la Cultura

La Cuenta Satélite de la Cultura en Espafia es una
operacion  estadistica  perteneciente al  Plan
Estadistico Nacional desarrollada por el Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte y que cuenta con la
colaboracion, en determinados aspectos
metodologicos, del Instituto Nacional de Estadistica.
Su objetivo esencial es proporcionar un sistema de
informacion econémica que permita estimar el
impacto de la cultura sobre el conjunto de la
economia espafola. En este capitulo se incluye un
avance de los resultados obtenidos en la Cuenta
Satélite de la Cultura en Espana (CSCE), adaptados a
la base 2008 utilizada por Cuentas Nacionales.

Los resultados de la Cuenta Satélite de la Cultura
en Espafia indican que, en 2012, la aportacion del
sector cultural al PIB espafiol se cifré en el 2,5%,
situdndose en el 3,4% si se considera el conjunto de
actividades economicas vinculadas con la propiedad
intelectual.

Por sectores culturales destaca el sector Libros y
prensa con una aportacion al PIB total en 2012 del
1%, sector que representa el 39,1% en el conjunto de
actividades culturales. Le siguen por orden de
importancia el sector Audiovisual y multimedia
(24,2%), que incluye entre otros las actividades de
cine, video, miisica grabada o television. 1os
restantes sectores tienen una participacion inferior,
Artes pldsticas (14,4%), Artes escénicas (8,3%) y
Patrimonio, archivos y bibliotecas (7,3%).

Los resultados ponen de manifiesto el
significativo peso tanto de las actividades vinculadas
con la propiedad intelectual como de las actividades
culturales dentro de la economia esparfiola.

El detalle metodolégico de esta operacion junto a
sus resultados, puede consultarse en el capitulo 18
de esta publicacion.

Gréfico 18.4. Aportacién al PIB de las actividades
culturales por fases. 2012
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CUADRO RESUMEN 2005-2014*

Continda
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

1. EMPLEO CULTURAL (1)

Total ocupados (En miles) 5439 551,1 582,4 591,2 564,9 529,8 506,7  478,8 4853 511,8

Sexo
Hombres 2979 2789 2931 3079
Mujeres 208,7 199,9 192,2 203,8

Edad
De 16 a 24 afios 26,9 21,2 16,3 19,7
De 25 a 34 afios 159,0  136,0 119,22 134,4
De 35 a 44 afios 154,6 162,9 177,7 180,2
De 45 a 54 afios 113,5 109,2 113,0  115,0
De 55 y méas afios 52,7 49,5 59,0 62,6

Nivel de estudios
Educacion primaria e inferior 15,7 11,6 12,0 8,3
Educacion secundaria 174,1 159,9 157,9 158,7

Primera etapa 58,8 50,9 64,3 60,0
Segunda etapa. Orientacion general 84,4 73,0 61,3 70,0
Segunda etapa. Orientacién profesional 30,9 36,0 32,3 28,6
Educacion superior o equivalente 316,8  307,3 3154 3449

En porcentaje del total de emplec 28 28 28 29 3,0 28 28 2,7 28 3,0

2. EMPRESAS CULTURALES

Total empresas con actividad econémica principal cultural 111.631 112.643 113.475 113.023 110.619 108.556 107.922
En determinadas actividades de la industria y los servicios 83.180 85.354 87.894 85.469 84.151 82.833 83.257

Actividades de bibliotecas, archivos, museos y otras actividades culturales 1.391 1.349 3.383 3.806 4.257 4.546 4.980
Edicion de libros, periodicos y otras actividades editoriales 8.487 8503 8870 8598 84069 8326 8152
Actividades cinematogrdficas, de video, radio, television y edicion musical 10.297  10.770 9.798 9.675 9.486 9.123 8.952
Actividades de agencias de noticias 83 166 165 154 127 118 109
Actividades de disefio, creacion, artisticas y de espectdculos 25267 26.844 29.143 27.281 27.189 27.482 27.880
Actividades de fotografia 10.489 10.279  9.381 10.009  9.434  9.041  9.443
Actividades de traduccion e interpretacion 7.069 8017 8426 8508 7.988 7.778  7.695
Artes grdficas y reproduccion de soportes grabados 17.700 17.401 16.479 15.937 15.600 14.805 14.331
Fabricacion de soportes, aparatos de imagen y sonido, e instrumentos musicales 347 344 334 306 312 306 312
Educacion cultural 1450  1.681 1.915 1.195 1.289 1308  1.403
En determinadas actividades del comercio y alquilel 28.451 27.289 25581 27.554 26.468 25723 24.665

En porcentaje del total de empresas 33 3.4 3.4 35 3,5 3.4 3.5

3. FINANCIACION Y GASTO PUBLICO EN CULTURA

Gasto liquidado en cultura (Millones de euros)

Por la Administracion General del Estado 784 880 991 1.075 1.135 1.051 957 772 630 679
Por la Administracién Autonémica 1466  1.807 1976 2129 2046 1769 1483 1.274 1.071
Por la Administracién Local 2925 3245 3.623 3880  3.837 4.043 3397 2726 -

Gasto liquidado en cultura (En porcentaje del P.1.B)

Por la Administracién General del Estado 0,09 0,09 0,09 0,10 0,11 0,10 0,09 0,07 0,06 0,07
Por la Administracion Autonémica 0,16 0,18 019 020 0,19 0,16 014 0,12 0,10
Por la Administracion Local 0,32 0,33 0,34 0,36 0,36 0,37 0,32 0,26 -

4. GASTO DE CONSUMO CULTURAL DE LOS HOGARES (2)

Gasto total (Millones de euros) 14.209 15546  16.808 16.963 16.296 15.860 14.697 13.367 12262 11.963
Libro no de texto 1324  1.237  1.332 1.461 1.261 1.052 942 875 758
Publicaciones periddicas 2.002 1.992 1949 1764 1553 1508  1.267  1.066 901
Servicios culturales 4590  5.068 5.009 4.726  4.649 4395 4181  4.118  4.215

Espectdculos (cines, teatros y otros) 1.732 2.135 1.907 1.925 1.885 1.713 1513 1.417 1.532
Museos, bibliotecas, parques y similares 145 183 210 132 136 162 126 127 183
Cuotas y alquileres de radio y television 1.317 1.406 1.394 1.369 1.294 1.247 1.261 1.205 1.176
Otros servicios culturales 1.397 1.343 1.499 1.299 1.335 1.273 1.281 1.370 1.325
Equipos y accesorios audiovisuales de tratamiento de la
informacion e Internet 5.845 06830 7299 7157 733 6751 5972 5.381 5.299
Equipos de sonido, TV e imagen, fotogrdficos y cinematogrdficos 2378  2.691 2,640 2531 2776 2301 1.666 1.309 1.155
Tratamiento de la informacion e Internet 3.467 4139  4.658  4.627 4558 4450 4306  4.072  4.145
Soporte para el registro de imagen, sonido y datos 1.170  1.025 761 764 596 620 556 415 420
Otros bienes y servicios 615 657 613 423 468 371 449 407 369

En porcentaje del total de gasto 3,1 3,2 3,2 3,1 3,1 3,1 28 26 25 2,4

Gasto medio por persona (En euros) 328 353 375 372 355 344 317 289 266 260

5. PROPIEDAD INTELECTUAL

Cantidades recaudadas y repartidas por entidades de gestiér (Millones de euros)

Recaudacién de derechos 451 476 511 527 458 522 491 389 362 349
Reparto de derechos 340 366 411 454 373 397 452 451 351 320
Miembros 115.677 121.495 130.174 136.038 143.588 152.804 157.237 164.499 172.125 177.800
Personas juridicas 4.658 4759 5286 5209 5217  6.921 5733 7.048  7.274  7.419
Personas fisicas 111.019 116.736 124.888 130.829 138.371 145.883 150.904 157.451 164.851 170.381
Hombres 86.939 91.089 97.034 103.770 107.992 113.773 117.670 121.889 127.396 131.333
Mujeres 24.080 25.647 27.854 27.059 30.379 32.110 33.834 35.5062 37.454 39.048

(1) Medias anuales. VVéanse notas metodoldgicas sobre enlace de serie

(2) Los resultados del gasto de consumo cultural de los hogares para periodos anteriores a 2006 proceden de una serie enlazada elaborada por el Ministerio de

Educacion, Cultura y Deporte. Véase notas al capitulo.
* Para periodos anteriores véase CULTURABase, disponible en www.mecd.gob.es
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CUADRO RESUMEN 2005-2014*

Continda
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
6. COMERCIO EXTERIOR DE BIENES CULTURALES
Importaciones de bienes culturales (Millones de euros) 1.097 1.040 1.201  1.054 879 863 855 771 676 814
Audiovisuales 427 446 481 427 331 330 296 265 271 301
Libros y prensa 400 402 423 443 385 373 375 366 292 369
Artes Pldsticas 186 100 191 86 55 48 82 41 27 43
Musica 84 93 106 98 108 112 102 99 85 100
Exportaciones de bienes culturales (Millones de euros) 1.017 960 955 899 851 730 727 713 716 689
Audiovisuales 152 112 121 111 107 98 94 58 66 60
Libros y prensa 806 768 738 688 561 538 547 544 526 526
Artes Pldsticas 28 46 62 66 152 61 57 85 96 73
Mdsica 31 34 34 35 32 34 30 27 28 30
7. TURISMO CULTURAL (1)
Viajes de residentes en Espafia realizados principalmente por motivos
culturales (En miles) 11.449 12930 12201 12.202 12.668 12.633 13.197 11.908 9.920 12.081
En porcentaje del total de viajes por ocio, recreo y vacaciones 13,6 14,9 14,7 13,8 13,7 14,5 15,2 14,0 12,3 14,7
En porcentaje del total de viajes 6,7 7,8 7,7 7,2 7,4 8,0 8,2 7,4 6,4 8,0
Gasto total en viajes (Millones de euros) 4500 5448 6253 6427 6118 6761 6274 5224 4242 5131
Entradas de turistas internacionales realizadas principalmente por
motivos culturales (En miles) 4929 5652 7527 7.646 5737 7451 9206 8137 7387  7.082
En porcentaje del total de entradas por ocio, recreo y vacaciones 11,2 12,3 15,8 16,4 13,5 17,2 19,5 16,6 14,0 12,6
En porcentaje del total de entradas 9,2 10,0 12,9 13,4 11,0 14,2 16,4 14,2 12,2 10,9
Gasto total en viajes (Millones de euros) 3.483 3.803 5944 6227 4836 5948 8452 7545 7484  7.506
Viajes de residentes en Espafia en los que se realiza algun tipo de actividad cultural
En porcentaje del total de viajes por ocio, recreo y vacaciones 45,3 54,9 61,6 65,3 67,2 64,5 64,4 61,9 61,7 65,3
En porcentaje del total de viajes 323 38,5 41,9 44,3 48,5 47,4 51,2 54,8 57,5 60,7
Entradas de turistas internacionales que realizan algln tipo de actividad cultural
En porcentaje del total de entradas por ocio, recreo y vacaciones 57,1 57,9 58,4 58,9 56,6 54,0 53,5 55,7 56,0 57,7
En porcentaje del total de entradas 54,1 53,8 54,1 55,0 53,5 51,3 51,3 53,0 53,9 56,0
8. ENSENANZAS DEL AMBITO CULTURAL
Alumnado matriculado en E. Artisticas del Régimen Especial 273.457 289.337 311.198 320.153 342.053 353.258 3068.929 374.650 374.130 382.222
Artes Pldsticas y Disefio 23.287 23.392 23.418 23.269 24.194 26.152 26.963 26.651 28.244 29.919
Musica 225.262 239.381 258.681 271.230 283.502 292.284 306.005 311.728 310.416 317.375
Danza 23312 24.957 27.394 29.875 32.485 32.803 33.809 34.094 33.249 32.653
Arte dramdtico 1.596 1.607 1.705 1.779 1.872 2.019 2.092 2.177 2.221 2.275
Alumnado matriculado en E. del Régimen General
Bachillerato (modalidad artes) 24906 23.871 22783 21.979 23.543 206432 29.150 30.663 31.597 33.137
Formacion profesional relacionada con profesiones culturales 18.606 17.787 17.920 18291 19.488 20.943 22.242 22946 23.521 24.952
Formacion universitaria relacionada con profesiones culturales 95426 95.891 96.706 97.344 96.626 101.564 108.514 110.387 107.082 105.240
9. HABITOS Y PRACTICAS CULTURALES (2) (En porcentaje)
Personas que realizaron determinadas actividades culturales en el Gltimo afio
Visitar museos, exposiciones y galerias de arte 38,2 37,9 39,4
Visitar museos 31,2 30,6 33,2
Visitar monumentos o yacimientos arqueoldgicos 35,6 40,7 42,8
Asistir a archivos 39 5,0 5,6
Asistir a bibliotecas o acceder por Internet 19,2 24,9 25,6
Leer libros 57,7 58,7 62,2
Leer libros relacionados con la profesion o estudios 25,1 27,4 29,0
Leer libros no relacionados con la profesion o estudios 52,5 52,3 56,0
En formato digital (Suelen utilizar) 6,5 17,7
Directamente de Internet (Suelen utilizar) 4,1 5,7
Asistir a espectaculos de artes escénicas y musicales 45,5 43,7 43,5
Asistir al teatro 19,1 19,0 23,2
Asistir a la 6pera 2,7 2,6 2,6
Asistir a la zarzuela 1,9 1,6 1,8
Asistir al ballet o a la danza 5,1 6,1 7,0
Asistir al circo 10,6 8,2 7,7
Asistir a conciertos de musica cldsica 8,4 7,7 8,0
Asistir a conciertos de mdsica actual 26,4 25,9 24,5
Suelen escuchar musica 87,9 84,4 87,2
Ir al cine 52,1 49,1 54,0
Personas que realizaron determinadas actividades artisticas en el ultimo afio
Escribir 7,5 7,1 7.8
Pintar o dibujar 9,2 13,2 13,7
Otras artes plasticas 4,5 7,7 8,3
Hacer fotografia 16,6 29,1 28,9
Hacer videos 5,7 12,8 15,0
Disefiar paginas web 2,2 2,6 3.0
Hacer teatro 2,1 2,1 2,2
Hacer danza, ballet, baile 3,8 39 4,9
Tocar un instrumento musical 5,9 8,0 7,8
Cantar en un coro 2,8 2,4 2,4

(1) Véase notas metodoldgicas sobre ruptura de serie en 2012

(2) Los resultados reflejados de habitos y prdcticas cult