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Enquesta de participacio cultural a Catalunya 2015

Sergi Mosteiro i Isabel Lopez. Gabinet Tecnic

El principal objectiu de I'Enquesta de participacio cultural 2015 és coneixer les practiques actives de la
poblacié catalana de 14 anys i més en relacid amb els béns i serveis de caracter cultural. Per fer-ho, es
plantegen preguntes en I'ambit dels mitjans de comunicacié —diaris, revistes, radio i televisio—, sobre
I’Gs d’Internet i I'accés a continguts audiovisuals, I'assisténcia al cinema, a espectacles, exposicions i
concerts, les visites a biblioteques aixi com preguntes relacionades amb practiques més quotidianes com
ara lectura de llibres, I"audiciéo de musica o I'Gis dels telefons mobils. Es tracta de coneixer no només la
freqiiencia amb que es fan aquestes activitats, sind també el contingut i la intensitat.

L'Enquesta de participacio cultural 2015 continua la linia analitica de les dues edicions anteriors i
incorpora noves preguntes de caracter qualitatiu amb I'objectiu de proporcionar informacié estadistica
més detallada que permeti contextualitzar les practiques culturals i d’oci de la poblacié catalana des
d’una perspectiva multidisciplinaria amb relacié a la dimensié social de la cultura, aixo és, les actituds i
els valors dels ciutadans de Catalunya vers el fet cultural.

La incorporacié de noves variables en el qlestionari corresponent a I’Enquesta de participacio cultural
2015 ha permes dimensionar la transformacid de la societat catalana i les seves practiques culturals a
través de tres dimensions:

Canvi Dinamica Crisi
tecnologic demografica economica
Equipament a les llars Generacid i cicle vital Despesa cultural
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1. Introduccio

En els darrers quaranta anys, la societat catalana ha experimentat una transformacié molt profunda. Als
canvis en les seves estructures demografiques, economiques i socials, cal afegir-hi I'emergéncia i posterior
consolidacid d’'un nou paradigma comunicatiu audiovisual-digital. L’hegemonia d’aquest ecosistema
comunicatiu ha modificat substantivament no només els processos de produccid, accessibilitat i
participacid, sind també les funcions de la cultura i els esquemes de classificacié cultural.

Aquest nou ordre sociocultural s’insereix en un context on bona part del temps d’oci es dedica a la
cultura, que reforca la seva vessant d’experiéncia. En aquest sentit, la cultura és quelcom més que la
simple participacio cultural, no només perque té uns beneficis personals i comunitaris, sind també perque
les practiques culturals esdevenen permeables i complementaries.

En aquest nou context, les funcions de la cultura i dels agents que s’hi dediquen requereixen una
redefinicié. Aixi, un esdeveniment cultural no només es defineix per la simple assisténcia, sind també per
la possibilitat, per exemple, de poder tenir contacte amb I’artista o compartir I'experiéncia fent fotografies
o videos i pujant-les a la xarxa amb una etiqueta (hashtag) o poder pujar un video a Internet mitjancant el
nostre mobil. El llibre en paper comparteix espai amb els llibres electronics (e-books); els vinils, amb la
musica en reproduccié en temps real (streaming), i la fotografia analogica, amb els telefons intel-ligents
(smartphones). La ciutadania, receptora passiva en |’antic model, ha esdevingut prosumidora o
consumidora proactiva, que crea i comparteix continguts culturals al mateix temps.

La participacidé cultural, doncs, esdevé un bon indicador per avaluar la profunditat d’aquest canvi. Per una
banda, ens mostra en quins ambits la poblacié participa més o menys i si aquestes preferencies s’han vist
modificades al llarg del temps. De la mateixa manera, encara que els béns i serveis culturals poden ser
expressio de preferencies estetiques diferents, també mostren el nivell de despesa cultural realitzada; en
aquest sentit, avaluar la participacié cultural ens permet determinar si hi ha una distribucié desigual de
recursos.

La complexitat creixent del camp cultural requereix enquestes especialitzades. Des d’aquesta filosofia, el
principal objectiu de les estadistiques sobre participacié que al llarg d’aquests anys ha fet el Departament
de Cultura ha estat coneixer el consum efectiu de productes i serveis de caracter cultural —en I'ampli
sentit del terme cultural— i analitzar les practiques actives dels catalans relacionades amb la cultura, aixi
com observar I'evolucié d’aquests habits al llarg del temps i entre diversos grups de poblacié. Des de I'any
2013, a més, s’ha incorporat el que podriem anomenar dimensio social de la cultura, aixo és, les actituds i
els valors dels ciutadans de Catalunya vers el fet cultural.

La revisio del gliestionari corresponent a I'’Enquesta de participacio cultural 2015 ha permes incorporar,
amb relacié a les dues anteriors edicions, noves preguntes que permeten no solament aprofundir en
I'analisi dels diversos ambits culturals considerats, sind també aprofundir i dimensionar la participacio
cultural dins I'estil de vida dels ciutadans.
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Nous ambits de 'Enquesta de participacié 2015

® Cicle vital

® Activitats fetes durant el temps lliure

® Equipaments culturals (publics, privats, tercer sector)

® Equipamentalallar

® Temps dedicat a la lectura de diaris i revistes, a escoltar la radio i a mirar la televisid.
Mitjans de referéncia

® Seguiment a través d’algun perfil a la xarxa d’artistes, editorials, equipaments culturals,
festivals, biblioteques

® Preu de I'Gltima entrada pagada (cinema, concerts, espectacles i exposicions)

® Assisténcia amb nens (cinema, concerts, espectacles, exposicions)

® Compra d’obres d’art

® Actituds vers la lectura de llibres (lloc de lectura, compra i regal de llibres, obtencié de
referéncies a I’hora de seleccionar llibres)

® Practica esportiva

® Assisténcia a esdeveniments esportius

® Gust gastronomic

2. Canvi tecnologic

Les llars catalanes, en la seva gran majoria, han portat a terme un procés de digitalitzacié del seu
equipament: un 79,2 % disposa de connexid a Internet; un 41,6 %, de tauleta portatil; un 22,7 %, de
televisio intel-ligent (smart TV), i un 75,2 % dels enquestats afirma que disposa d’un teléfon intel-ligent
(smartphone) d’Us personal.

Paral-lelament, els instruments musicals més comuns a les llars sén els de corda (27,8 %) i els de vent
(20,4 %), seguits de pianos, orgues i teclats (14,0 %) i altres instruments (11,2 %).

Més enlla de I'aspecte quantitatiu, el factor interessant és com aquesta digitalitzacié de les llars catalanes
ha modificat els usos i les practiques culturals. La tecnologia analogica tradicional ha estat substituida per
tecnologia digital que, a banda de millorar les prestacions o la capacitat d’emmagatzematge, possibilita la
mobilitat i la interconnexié entre aparells i entre funcions i transforma la logica unidireccional i
monologica a favor d’una oferta diversa i interactiva on la personalitzacié dels continguts juga un paper
fonamental.

Les llars, mitjangant aquesta tecnologia, deixen de ser un espai merament receptor per esdevenir un node
de comunicacié, de recepcié i transformacié d’informacid o, fins i tot, de produccid cultural. Practiques a
les quals s’associava un comportament concret, com ara mirar la televisié en familia després de sopar
davant I'aparell ubicat al menjador, es veuen redefinides amb noves conductes i maneres de fer. Per tot
aixo, la dissociacid entre espai-temps i practiques culturals resulta molt més evident i la distincié entre
practiques actives / fora de la llar i practiques passives / dins de la llar perd bona part del seu significat.
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Grafic 1: Equipament a la llar. Catalunya 2015
En %

Televisor SjF,S
Reproductor DVD : 70,6 ‘ 3
Televisid de pagament 25,5 Tfe\ew'sié i cont\'ngutj
Smart TV o 227 ! audiovisual |
Home-cinema 15,59 :
Equip de miisica : 74r7§
Reproductor de musica portatil 51,1
Connexi6 a Internet o
Smartphone (Us personal) 75,2
Ordinador portatil 65,6
Ordinador sobretaula 53,5
Tauleta 41,6
Guitarrai altres instruments de corda 27,8 §
Instruments de vent 20,4 Inlstruments musicalis
Piano, orgue, teclats 14,0
Altres instruments 13,2
Camera fotografica 49,2
Consola de videojocs : 40,4

% 0 20 40 60 80 100

Enquesta de participacid cultural a Catalunya 2015



DeCultura | Num. 38 | Desembre 2015

3. Canvi demografic

Des del punt de vista demografic, s’identifiquen 9 categories que corresponen a 3 grans etapes del cicle
vital:

Etapes del cicle vital

. Persones d’entre 14 i 34 anys que viuen a casa dels seus
Estudiants . . . , .
progenitors i la tasca principal dels quals és estudiar.

Persones de fins a 34 anys que treballen o es troben en

Joves no emancipats . o . .
situacié d’atur i que viuen a casa dels pares.

Persones d’entre 20 i 34 anys que viuen soles o bé que viuen
Joves emancipats / en parella, pero sense fills. Malgrat que la majoria de gent
parelles joves sense fills treballa, hi ha un gruix destacable de persones que es troba
en situacié d’atur.

Persones que viuen en parella i tenen, com a minim, un fill

Parelles amb fills (<14) Y .

Persones que viuen en parella i tenen fills majors de 14 anys

Parelles amb fills (>14) vivint a [a llar

Persones d’entre 35 i 64 anys que viuen en llars formades per

Families monoparentals . . . . .
un dels progenitors i, com a minim, un fill al seu carrec.

Parelles sense fills / adults que viuen Persones d’entre 35 i 64 anys que viuen en parella, pero
sols sense fills, o bé que viuen soles.

Persones jubilades de 65 anys o més que, a diferéncia del

Jubilats que viuen sols . .
grup anterior, viuen soles.

Persones jubilades de 65 anys o més i que viuen

Jubilats
acompanyades.

Aquest moment del cicle vital afecta diverses dimensions:

o Disponibilitat de temps. Les parelles amb fills menors de 14 anys sén les que afirmen que disposen
de menys temps lliure: només un 25,9 % de les persones en aquesta situacié considera que té molt
o bastant temps un dia de cada dia i només poc més de la meitat d’elles en té al llarg del cap de
setmana.
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o Percepcidé de participacié respecte d'altres persones de la mateixa edat. Les parelles amb fills
menors de 14 anys i les families monoparentals sén les que, a I’'hora de comparar-se amb altres
persones de la mateixa edat, tenen la percepcid de participar menys en activitats culturals. En el
cas de les parelles amb fills menors de 14 anys, la disponibilitat de temps pot ser un dels factors que
determina aquesta percepcio, atés que eren les que declaraven disposar de menys temps lliure,
tant durant la setmana com durant el cap de setmana. En el cas de les families monoparentals,
caldria explorar si hi ha barreres d’altres tipus, com ara economiques.

o Percepcid de participacio respecte d'altres persones del mateix entorn. Les persones jubilades, i
especialment aquelles que viuen soles, sén el grup que declara que participa menys en activitats
culturals en relacié amb altres persones del seu entorn. La disponibilitat de temps, que en principi
caracteritza aquestes persones no sembla que sigui suficient per compensar altres possibles
barreres d’accés vinculades a problemes de mobilitat o salut, de capacitat economica, de nivell
instructiu o de percepcio de qué és o no una activitat cultural, per exemple. D’altra banda, aquestes
diferéncies també podrien ser degudes a qlestions a I'entorn de la disponibilitat d’'una xarxa de
persones amb qui poder fer bona part d’aquestes activitats.

L'analisi de les practiques culturals en funcié del moment del cicle vital mostra també resultats forga
interessants:

o Per una banda, les persones que més visiten les biblioteques sén els estudiants (69,7 %) i les
parelles amb fills menors de 14 anys (40,7 %), en aquest cas per acompanyar els seus fills o
demanar material en préstec.

o En el cas dels espectacles, les parelles amb fills menors de 14 anys sén les que presenten una taxa
d’assisténcia més alta (49,9 %); quan ho fan, pero, és per assistir a un espectacle destinat al public
familiar en la majoria dels casos (63,7 %). El mateix succeeix amb el cinema: només un 23 % de les
parelles amb fills menors de 14 anys va assistir al cinema sense ells.

o Les exposicions, en canvi, semblen associar-se a un public sense carregues familiars, com és el cas
dels joves emancipats o parelles joves sense fills (48,2 %) o parelles amb fills majors de 14 anys
(45,8 %) i families monoparentals (45,6 %).
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4. Crisi economica

La crisi economica ha modificat els habits de consum dels catalans. L'Enquesta de participacio cultural
2015 inclou 6 preguntes amb I'objectiu de coneixer canvis d’habits amb relacié a la despesa cultural, a
I’accés a continguts en linia, la recerca d’ofertes o una major visita a biblioteques.

o Despesa cultural i ofertes. Un 46,2 % dels catalans afirma que ha reduit la seva despesa cultural en

els darrers temps; sén les families monoparentals (59,6 %) i les parelles amb fills menors de 14 anys
(55,0 %) les que més han reduit aquesta despesa.

. De la mateixa manera, un 37,3 % dels catalans declaren que busquen ofertes per poder anar al

cinema, etc. i un 30,4 % afirma que només hi van si les troben. Aquest fenomen no sembla que
estigui connectat al cicle vital, sind a una qliestid generacional, en tant que sén els col-lectius de
menor edat els que mostren una major preferéncia per aquest tipus de via d’accés a productes
culturals.

o Accés a continguts en linia. Més de la meitat dels catalans (52,4 %) afirma que accedeix cada cop

més per Internet a continguts culturals gratuits i només un 4,3 % afirma que ho fa a més continguts
de pagament.

. Visites a biblioteques. Un 16,2 % dels catalans afirma que ha incrementat les seves visites a les

biblioteques en els darrers temps. Aquest increment és especialment notable entre el col-lectiu
d’estudiants (36,2 %).

Participacio cultural i crisi econdmica. Catalunya 2015

46,2 % afirma que ha reduit la seva despesa cultural
37,3 % busca ofertes per poder anar al teatre, al cinema, etc.
30,4 % només va al teatre, al cinema, etc. si troba ofertes
52,4 % accedeix cada cop més per Internet a continguts culturals gratuits
4,3 % accedeix cada cop més per Internet a continguts culturals de pagament

16,2 % ha augmentat les seves visites a biblioteques
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5. Equipaments culturals

Catalunya disposa de tota una xarxa d’equipaments de titularitat publica, privada o del tercer sector que
permeten garantir I’accés de la ciutadania a la cultura a través d’una oferta diversificada de béns, serveis i
activitats. De fet, bona part de les politiques culturals contemporanies han tingut la seva rad de ser en
I’extensio de I'oferta cultural i en I’eliminacid de les barreres que limiten I'accés a aquesta oferta.

Atesa la importancia d’aquests equipaments a I'hora de configurar I'espai cultural catala, és rellevant
analitzar la relacié que hi té la ciutadania. Per fer-ho, I'Enquesta de participacio cultural 2015 inclou tres
preguntes relacionades amb tres dimensions: disponibilitat, proximitat i Us.

Els equipaments culturals que acostumen a ser més presents a les poblacions catalanes sén principalment
les biblioteques: un 96,3 % dels enquestats ha afirmat que en té una en el seu municipi. | en un segon
terme els centres civics, les cases de cultura i els ateneus; un 87,6 % en té a la seva poblacié de
residéncia. En canvi, els equipaments culturals amb menys preséncia sén les galeries d’art, només un
44,3 % dels enquestats declara que a la seva poblacid hi ha un equipament d’aquesta tipologia.

Els equipaments culturals que acostumen a quedar més propers de les llars catalanes son les biblioteques,
els centres civics, les cases de cultura i els ateneus. Per contra, els més llunyans sén les galeries d’art.

Els espais de concerts i, sobretot, els cinemes sén els equipaments culturals als quals s’assisteix de
manera més habitual. Les galeries d’art, a part de ser els equipaments més allunyats de les llars, també
son els menys visitats i utilitzats.

Taula 1: Disponibilitat, proximitat i s d’equipaments culturals. Catalunya 2015

%

Disponibilitat Proximitat Us

(molt a prop + a prop)

Biblioteca 96,3 86,3 37,0
Centre civic, casa de cultura, ateneu 87,6 87,4 36,9
Teatre 77,6 70,2 35,1
Sala d'exposicions 63,0 66,0 32,0
Espai concerts 78,9 75,3 48,7
Museu 71,5 66,6 28,1
Cinema 58,8 67,9 53,9
Galeria d'art 443 59,9 21,1
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6. Annex

Participacio cultural 2015

Llibres

Diaris

Revistes
Biblioteques
Radio

Televisio
Internet
Continguts audiovisuals
Videojocs

Jocs de mobil
Escoltar musica
Concerts
Cinema
Espectacles
Exposicions

Associacionisme
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61,7
47,2
51,4
34,3
59,2
87,3
76,7
58,2
21,8
27,1
71,6
47,8
47,8
39,6
39,3
i i i 35,3 . . . . . ,
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100
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Metodologia
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Tipus Estudi de Analitza la participacid en els ambits seglients: consum
d’estudi S dels continguts audiovisuals, cinema, musica, concerts,
participaci6 cultural S ) o i
videojocs, jocs de mobil, espectacles (teatre, musicals,
dansa i circ), exposicions (patrimoni arquitectonic i
arqueologic, museus i galeries d’art), lectura de llibres
(i assisténcia a biblioteques) i associacionisme cultural.
Metodologia TAPI (tablet PC assisted personal interviewing). Entrevistes personals fetes a la llar
habitual amb tauleta (tablet PC)
Disseny Univers Poblacié de 14 anys i més entrevistada a la llar habitual
mostral
Ambit geografic Catalunya
Mostra Individus + 14 anys

2.000 entrevistes

Tipus de mostratge

Aleatori polietapic estratificat

Aplicat a cada submostra territorial

Treball de camp

Equip de camp

APLICA

Durada Treball de camp continu i ininterromput, els set dies de
la setmana
Periode Juny de 2015
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