
1

RADIOGRAFIA ECONÒMICA 
DE LA INDÚSTRIA AUDIOVISUAL 

DE CATALUNYA





RADIOGRAFIA ECONÒMICA 
DE LA INDÚSTRIA AUDIOVISUAL 

DE CATALUNYA

· FEBRER 2016 ·



RÀDIOGRAFIA ECONÒMICA 
DE LA INDÚSTRIA AUDIOVISUAL DE CATALUNYA
FEBRER 2016

ASSOCIACIÓ CLÚSTER AUDIOVISUAL CATALUNYA
Via Laietana, 32-34
08003 Barcelona
Tel.: 932504356
www.clusteraudiovisual.cat

Agraïm la col·laboració de: 
Gemma Barberan, Reinald Besalú, Joan Mª Corbella, Montserrat Cosialls, 
Xavier Cubeles, Marta Llatcha, Andreu Rosés Moretó, Joan Rosés.

Correcció lingüística: Helena Borrell.
Disseny, il·lustracions i maquetació: Nacho Sanz.

El document Radiogradia econòmica de la industria audiovisual està subjecte 
a una llicència de Reconeixement-NoComercial 4.0 Internacional de Creative Commons. 
Se’n permet la còpia, la distribució i la comunicació pública sense ús comercial, sempre que se’n citi la font.

Amb el suport de:

www.clusteraudiovisual.cat


5

PREÀMBUL . .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  7

CATALUNYA. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  11

RIQUESA. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  13
Subbranques . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                          13
Sectors relacionats . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                     14
El pes de l’economia. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                    14
Variació . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                              15

OCUPACIÓ . .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  19
Subbranques . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                          19
Sectors relacionats . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                     20
El pes de l’ocupació. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                     21
Variació . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                              22

EMPRESA. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  25
Subbranques . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                          25
Sectors relacionats . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                     26
El pes de les empreses . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                  26
Variació . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                              27

SECTOR CULTURAL I CREATIU. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  29
Riquesa.. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                              29
Ocupació. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                             31
Empresa. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                              33

CATALUNYA | ESPANYA. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 37

General. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                                 37
Empreses. Madrid-Catalunya. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                              39

CATALUNYA | EUROPA. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  41

Els pesos de l’audiovisual a Europa . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                         43
Variació. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .                                                                44

RESUM . .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 47

ALTRES DADES. .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  .  . 49

ÍNDEX



6



7

La primavera del 2013, la Taula d’Entitats de Foment de l’Audiovisual que va promoure 
la creació del Clúster Audiovisual de Catalunya va publicar un informe del sector en el 
qual es presentava una panoràmica de dades econòmiques, es feia un diagnòstic em-
presarial de la indústria audiovisual i es proposaven accions de futur.

Dos anys després, hem cregut convenient revisar les dades i afegir algunes comparati-
ves que permetin situar millor la trajectòria econòmica de la indústria audiovisual ca-
talana en els darrers anys.

Els estudis que analitzen el sector són nombrosos. L’Estadística de l’audiovisual de Cata-
lunya que publica IDESCAT, les Estadístiques culturals de Catalunya que presenta anu-
alment el Departament de Cultura, o l’Informe de l’audiovisual a Catalunya que publica 
el CAC, en són un exemple. També en són un exemple els treballs de l’InComm de la 
UAB, els de l’Observatori de la Producció Audiovisual de la UPF, i altres que analitzen 
l’audiovisual des de vessants diverses, entre les quals hi ha l’econòmica.

Aquesta Radiografia econòmica de la indústria audiovisual de Catalunya que s’afegeix al 
conjunt d’estudis publicats, té tres objectius:

1.	Actualitzar les dades de l’Informe del sector del 2013.
2.	 �Agrupar dades econòmiques que els estudis més generals presenten de manera 

més dispersa.
3.	 Introduir comparatives amb altres sectors i altres territoris.

A partir de tres conjunts de dades estadístiques bàsiques —capacitat del sector de ge-
nerar riquesa (VAB), nombre d’empreses que el composen i nivell d’ocupació— aquesta 
radiografia s’estructura a partir de tres àmbits territorials:

1.	 �Evolució de la indústria audiovisual a Catalunya en el període 2008-2013, en què 
s’analitzen els comportaments de les branques que componen el sector, altres sec-
tors amb els quals l’audiovisual està relacionat, i el conjunt de les indústries cultu-
rals i creatives a les quals pertany.

2.	Comparativa del sector audiovisual català en relació amb el de la resta d’Espanya.
3.	 �Comparativa amb una selecció de països europeus: Regne Unit, Alemanya, Fran-

ça, Itàlia, Dinamarca, Holanda, Àustria, Noruega, Portugal i Bèlgica.

Finalment, s’incorporen dades complementàries (inversió publicitària, evolució dels ajuts 
públics, recaptació de la taquilla, exportacions/importacions...) que permeten completar 
la radiografia, acostar l’anàlisi als anys 2014 i 2015, i apuntar tendències.

PREÀMBUL
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RADIOGRAFIA ECONÒMICA DE LA INDÚSTRIA AUDIOVISUAL DE CATALUNYA

METODOLOGIA

A l’hora de quantificar el sector audiovisual, s’ha pres com a referència la classificació 
catalana d’activitats econòmiques (CCAE, 2009), adaptada tant al marc espanyol com 
europeu, que divideix l’audiovisual en dues grans branques:

∙∙ �Activitats de cinematografia, de vídeo i de programes de televisió, i activitats d’en-
registrament de so i edició musical (J59).

∙∙ Activitats d’emissió i programació de ràdio i televisió (J60).

 Dins d’aquestes branques s’estableixen dues subdivisions:

∙∙ �La producció (grup 5912 d’activitats de postproducció cinema, vídeo i televisió; 
grup 5915 d’activitats de producció cinematogràfica i de vídeo; grup 5916 d’acti-
vitats de producció de programes de televisió, i grup 5920 d’activitats d’enregis-
trament de so i edició musical), i la distribució i exhibició (grup 5914 d’activitats 
d’exhibició cinematogràfica; grup 5917 d’activitats de distribució cinematogràfica 
i vídeo, i grup 5918 d’activitats de distribució de programes televisió).

∙∙ �La programació i emissió (grup 602 d’activitats de programació i emissió de televi-
sió) i la radiodifusió (grup 601 d’activitats de radiodifusió).

Construir la radiografia del sector a partir de les dades estadístiques oficials té algunes 
limitacions. D’una banda, el límit temporal al qual arriben (2013) i, de l’altra, la quan-
tificació del sector de l’audiovisual dins d’uns límits de classificació que la realitat des-
borda. En els últims anys, l’audiovisual ha arribat a abastar un àmbit força més ampli 
d’activitats econòmiques. Internet, la telefonia mòbil, els videojocs, la publicitat, la mu-
seística, fins i tot alguns àmbits de l’arquitectura, etc., són sectors vinculats estretament 
amb l’audiovisual.

En qualsevol cas, aquestes són les dades i el sistema de classificació que utilitzen les fonts 
estadístiques oficials —l’Institut d’Estadística de Catalunya (Idescat), l’Institut Nacional 
d’Estadística (INE), i l’Oficina d’Estadística de la Unió Europea (Eurostat)— que, en con-
seqüència, permeten elaborar una comparativa homogènia per sectors i territoris.
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AUDIOVISUAL CATALUNYA

CATALUNYA

Per disposar d’una Radiografia econòmica de la indústria audiovisual de Catalunya s’han 
tingut en compte tres variables bàsiques: el valor afegit brut (VAB), que és l’indicador 
que mesura la riquesa que genera un sector, el nombre d’ocupats, i el nombre d’empreses.

VAB 513 M€

Ocupats 11.503

Empreses 1.628

Volum de negoci 1.768 M€
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AUDIOVISUAL CATALUNYA

SUBBRANQUES

Dividint les dues branques estadístiques de l’audiovisual (per una banda, programació 
i emissió de TV i ràdio, i per l’altra, producció, distribució i exhibició de cinema i te-
levisió, i enregistrament de so) en quatre subbranques, s’observa que l’àmbit de la pro-
ducció és el grup que genera més riquesa (224.421 milers d’euros), un 44 % del total. En 
segon lloc, la programació i emissió (151.000 milers d’euros), que aporta un 29 %, men-
tre que la distribució i exhibició (101.996 milers d’euros)representa el 20 %. Per últim, 
la radiodifusió (35.545 milers d’euros) aporta el 7 % del total.

GENERACIÓ DE RIQUESA

Producció 
224.421

Distribució i exhibició 
101.996

Programació i emissió 
151.000

Radiodifusió 
35.545

512.962 
Milers €

VAB a cost de factors/milers d'euros
Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat)
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EL PES DE L’ECONOMIA

En general, del 2008 al 2013, últim any amb dades estadístiques completes, Catalunya 
no ha estat aliena als efectes de la crisi. El nombre d’ocupats s’ha reduït un 17 % i s’ha 
perdut un 7 % d’empreses. Al seu torn, el sector audiovisual també ha rebut un fort im-
pacte. L’ocupació ha baixat un 15 % i ha desaparegut un 21 % de les empreses.

Pel que fa a la generació de riquesa, el VAB total català, l’any 2008, gairebé arriba als 
196.718 milions d’euros, mentre que el 2013 cau fins als 186.519 (-4,7 %). En compa-
ració, la caiguda del sector audiovisual és particularment aguda (-40,6 %), fet que es fa 
encara més palès si s’analitza la variació del seu pes dins el total de l’economia catalana: 
el 2008 representa un 0,44 % del total, mentre que el 2013 cau fins al 0,28 %.

L’audiovisual s’estén també a altres àmbits de l’economia. Hi ha sectors que hi estan for-
tament vinculats, fins al punt que podríem afirmar que alguna de les seves branques 
també en formen part. En són bons exemples les agències de publicitat i el serveis de 
representació de mitjans de comunicació (Publicitat, núm. 731 de la CCAE); l’edició 
de programes informàtics (núm. 582 de la CCAE), dins el qual hi ha l’edició de video-
jocs, i les telecomunicacions sense fils, per satèl·lit i altres (núms. 612, 613 i 619 de la 
CCAE).

Pes de l’audiovisual en l’economia 
catalana. 2013: 0,28 %

SECTORS RELACIONATS

Publicitat 
937.898

Telecomunicacions 
sense fils, per satèl·lit i altres

652.924

Edició programes 
informàtics 

74.856

VAB a cost de factors/milers d'euros
Font: �elaboració pròpia a partir de les dades de l'"Enquesta anual de serveis" (Idescat)



15

AUDIOVISUAL CATALUNYA

També els sectors vinculats a l’audiovisual han perdut pes, tot i que de forma menys ac-
centuada. La publicitat ha passat de representar el 0,57 % de l’economia catalana l’any 
2008 al 0,50 % el 2013; les telecomunicacions sense fils, per satèl·lit i altres, del 0,47 % 
(2008) al 0,35 % (2013). L’edició de programes informàtics el 2008 representa un 0,044 % 
de l’economia, mentre que el 2013 baixa fins el 0,040 %.

VARIACIÓ 2008-2013

VAB a cost de factors/milers d’euros
Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat)

El pes de l’audiovisual

Economia catalana, VAB a preus bàsics./Audiovisual, VAB a cost de factors
Font: elaboració pròpia a partir de les dades d’Idescat

-351.170
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Sectors relacionats

Economia catalana 
-4,7 %

Economia catalana, VAB a preus bàsics. La resta, VAB a cost de factors
Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’”Enquesta anual de serveis” (Idescat)

-40,6 -29,1 -15,5 -12,6

AUDIOVISUAL

Entre 2008 i 2013, l’audiovisual perd 351.170 milers d’euros de VAB, una caiguda del 
40,6 %. Tot i així, les subbranques del sector audiovisual tenen diferents comporta-
ments. D’una banda, les empreses associades a la programació i emissió, i a la radiodi-
fusió, comencen a davallar més tard, a partir del 2009, i ho fan de manera sostinguda 
fins al període 2012-2013, en el qual s’observa una lleugera recuperació (en el 2012-
2013, la programació i emissió puja fins als 37.712 milers d’euros). D’altra banda, tant 
la producció com la distribució i exhibició cauen des de 2008, però passen per una re-
cuperació temporal en el període 2010-2011.

Com s’ha mencionat anteriorment, el pes econòmic del sector audiovisual el sosté la 
subbranca de producció. De 2008 a 2013 perd 148.870 milers d’euros, el 42 % de la ri-
quesa destruïda. La programació i emissió, en segon lloc, perden 97.803 milers d’euros, 
el 28 % del total. La caiguda de la radiodifusió i de la distribució i exhibició represen-
ten, respectivament, un 14 % i un 16 % del total de pèrdua de riquesa.

La publicitat i l’edició de programes informàtics cauen amb més moderació, mentre 
que telecomunicacions sense fils, per satèl·lit i altres cauen un 29,11 %.
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AUDIOVISUAL CATALUNYA

SUBBRANQUES

Pel que fa a l’ocupació del sector audiovisual, és la producció la que, de nou, sosté la 
xifra més elevada: 4.517 ocupats (39 % del total), dels quals 588 són emprenedors indi-
viduals o autoocupats.

En segon lloc, la programació i emissió, amb 4.027 ocupats (35 %) i 41 autoocupats, re-
flecteix l’ocupació dins l’àmbit televisiu. La distribució i exhibició té 2.019 ocupats (18 %) 
i 40 autoocupats, i la radiodifusió té 941 ocupats (8 %) i 80 autoocupats. En conjunt, el 
sector audiovisual presenta una taxa alta de salarització (97 %), per damunt de la mitjana 
del mercat laboral de l’economia catalana (83 %), i una taxa baixa d’autoocupació (7 %).

S’ha de tenir en compte que, segons dades de l’Observatori d’Empresa i Ocupació, l’au-
diovisual és un dels sectors amb una contractació temporal més alta. Les dues bran-
ques principals (59 i 60 del CCAE) ocupen el quart i cinquè lloc de l’índex d’activitats 
econòmiques a Catalunya. Al voltant d’un 97 % de tota la contractació en l’audiovisual 
és temporal.

OCUPACIÓ

11.503 
Ocupats

Producció 
4.517

Distribució i exhibició 
2.019

Programació i emissió 
4.027

Radiodifusió 
941

Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat)
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Autoocupats 
748 [7 %]

Assalariats 
10.755 [93 %]

Composició dels ocupats

Font: elaboració pròpia a partir dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat)

SECTORS RELACIONATS

Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’”Enquesta anual de serveis” (Idescat)

Els nivells de salarització dels sectors relacionats són més baixos que en l’audiovisual. 
En l’àmbit de la publicitat és d’un 80 % i, tant en l’edició de programes informàtics com 
en les telecomunicacions, és d’un 82 %.

Publicitat 
25.885

Telecomunicacions 
sense fils, per satèl·lit i altres

4.089

Edició programes 
informàtics 

1.340
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Autoocupats 
748 [7 %]

Font: elaboració pròpia a partir de les dades d’Idescat

EL PES DE L’OCUPACIÓ

L’any 2013, l’ocupació al sector audiovisual representa el 0,39 % del total a Catalunya. En 
el context de la caiguda sostinguda de l’ocupació al mercat laboral català, l’audiovisual 
ha guanyat pes lleugerament (el 2008 representava un 0,38 %).

Una cosa similar passa amb els sectors de la publicitat i les telecomunicacions, els quals 
també obtenen un pes més gran respecte al 2008. A la publicitat, es passa d’un 0,7 % 
(2008) a un 0,9 % (2013); i a les telecomunicacions, d’un 0,107 % (2008) al 0,137 % (2013). 
L’edició de programes informàtics pateix un lleuger descens (del 0,053 % al 0,045 %).

Pes de l’ocupació 
en el total català. 2013: 0,39 %
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L’ocupació és una de les variables que, percentualment, menys cau en el sector audiovi-
sual (-15,5 %), per sota el total del descens en el conjunt de l’economia catalana (-17,1 %). 
Si entre la producció (la subbranca que més persones ocupa) i la distribució i exhibició 
s’han eliminat 2.005 llocs de treball, l’àmbit de la programació i emissió ha esmorteït el 
descens amb un balanç positiu i sostingut de 593 ocupats més (una pujada del 17,3 %). 
És a dir, el sector televisiu presenta un comportament més estable i no ha deixat d’ocu-
par a pesar de la crisi, mentre que l’àmbit de la producció, molt més inestable, ha des-
truït i creat llocs de treball de forma irregular al llarg del període. Els sectors relacionats 
augmenten lleugerament en termes d’ocupació, amb l’excepció de l’edició de programes 
informàtics, que pateix una reducció d’ocupats (-30,3 %).

VARIACIÓ 2008-2013

Font: elaboració pròpia a partir de les l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat)

Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’”Enquesta anual de serveis” (Idescat)

Sectors relacionats

Ocupació a Catalunya 
-17 %

-15,5 +5,9 -30,3 +1,7

AUDIOVISUAL

-2.110
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SUBBRANQUES

La composició empresarial de l’audiovisual queda, de nou, dominada per l’àmbit de la 
producció. L’any 2013, amb 1.235 empreses, representa el 76 % del total del sector, da-
vant del 10 % de la distribució i exhibició, i el 9 % de la radiodifusió. Per la seva banda, 
la programació i l’emissió televisives tenen un nombre més baix d’empreses: 71 (4 %).

En el 2014, el Registre d’Empreses Audiovisuals de Catalunya (REAC) identifica, dins 
l’audiovisual, un 65 % d’empreses dedicades a l’àmbit de la producció, mentre que el 16 % 
pertanyen a la distribució i el 9 % a l’exhibició.

EMPRESA

1.628 empreses

Producció 
1.235

Distribució i exhibició 
167

Programació i emissió 
71

Radiodifusió 
154

Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat)
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SECTORS RELACIONATS

Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’”Enquesta anual de serveis” (Idescat)

Empreses amb seu a Catalunya
Font: elaboració pròpia a partir de les dades d’Idescat.

L’any 2013, l’audiovisual català compta amb 1.628 empreses. El creuament d’aquesta va-
riable amb el VAB a cost de factors i el nombre d’ocupats dóna com a resultat 315 mil 
euros per empresa i set treballadors per empresa en l’audiovisual. La publicitat i l’edició 
de programes informàtics donen xifres més baixes: 157 mil euros per empresa de pu-
blicitat, 241 mil euros per empresa de programes informàtics i 4 ocupats per empresa 
en ambdós casos. L’àmbit de les telecomunicacions sense fils, per satèl·lit i altres ofereix 
una situació molt diferent. Presenta una concentració de riquesa i d’ocupats més gran: 
920 mil euros per empresa i sis ocupats per empresa.

Publicitat 
5.958

Telecomunicacions 
sense fils, per satèl·lit i altres

710

Edició programes 
informàtics 

311

PES DE LES EMPRESES
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Pes de les empreses 
en el total català. 2013: 0,28 %

Les empreses del sector audiovisual representen el 0,28 % del total a Catalunya; cinc punts 
menys que el 2008, en què representava el 0,33 %. El sector de les telecomunicacions pas-
sa de tenir 997 empreses, 0,16 % del total (2008), a representar el 0,12 % (2013). En canvi, 
l’edició de programes informàtics i la publicitat guanyen empreses. El primer passa d’un 
0,02 % (2008) al 0,05 % (2013), mentre que la publicitat arriba fins a l’1 % el 2013 (l’any 
2008 representava el 0,94 %).

L’àmbit de la producció ha perdut empreses de forma relativament sostinguda durant 
el període 2008-2013: 390 empreses, les quals representen el 83 % del total d’empreses 
desaparegudes. La programació i emissió també ha patit una caiguda significativa pel 
que fa al nombre d’empreses: un 44 % respecte al 2008; és a dir, una pèrdua de 56 em-
preses, el 12 % del total. Al seu torn, la radiodifusió presenta un comportament força 
més moderat, amb una caiguda tan sols del 12 %. Per últim, el cas de la distribució i ex-
hibició ofereix un contrast notable. En conjunt, arriba al 2013 amb un guany de 42 em-
preses, un 33,6 % més que el 2008; amb un màxim assolit l’any 2011 de 321 empreses.

VARIACIÓ 2008-2013

Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat).

-426
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Sectors relacionats

Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’”Enquesta anual de serveis” (Idescat)

En el grup de sectors relacionats, el nombre d’empreses, en conjunt, ha augmentat lleuge-
rament durant el període 2008-2013, a pesar de la caiguda general a Catalunya (-7,2 %). 
Dins aquest grup, però, el comportament ha estat força diferent. La publicitat s’ha man-
tingut estable al llarg del període (augmenta, en 15 empreses, un 0,2 %) i l’edició de pro-
grames informàtics ha incorporat 131 empreses, xifra que representa un augment del 
72,7 %. Les telecomunicacions sense fils, en canvi, el 2013, han perdut 287 empreses (el 
28,7 % del total el 2008).

Empreses a Catalunya 
-7,2 %

-20,7 -28,7 +72,7 0,2

AUDIOVISUAL
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GENERACIÓ DE RIQUESA

Fa uns anys el Departament de Cultura va agrupar una sèrie d’activitats econòmiques 
sota el paraigua de l’anomenat sector cultural i creatiu, classificació que l’Institut d’Es-
tadística de Catalunya (Idescat) també ha incorporat en el seu recull estadístic (“Esta-
dística i comptes de les empreses culturals”). Dins aquest grup s’inclou l’àmbit de l’au-
diovisual i multimèdia, en el qual, a banda de les branques tradicionals (grups 59 i 60), 
s’hi afegeixen el comerç al detall d’enregistrament de música i vídeo en establiments es-
pecialitzats (grup 4763), l’edició de videojocs (grup 5821) i el lloguer de cintes de vídeo 
i discos (grup 7722). D’altra banda, en aquest grup, la publicitat fa referència exclusiva-
ment al subgrup 7311 del CCAE (agències). En general, aquesta classificació té la virtut 
d’eixamplar la concepció de l’audiovisual, inserint-lo en un marc força més extens.

SECTOR CULTURAL 
I CREATIU

Sector cultural 2013

*VAB a preus bàsics/milers d’euros
Font: �elaboració pròpia a partir de les dades de 

l’”Estadística i comptes de les empreses culturals” (Idescat)

AUDIOVISUAL I MULTIMÈDIA	 552.288

Total sector cultural	 3.470.039

Activitats industrials 
relacionades amb la cultura	 446.421

Publicitat	 731.823

Llibres i premsa	 751.907

Arts visuals	 276.132

Altres serveis relacionats amb la cultura	 218.390

Arquitectura	 186.080

Arts escèniques i musicals	 182.371

Patrimoni, arxius i biblioteques	 124.627
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Sector 
Cultural

+2,0 +1,4 -21,1 -30,6 -38,9 -39,3 -44,9 -47,4 -73,5 -35,8

AUDIOVIUAL 
I MULTIMÈDIA

Activitats industrials 
relacionades 

amb la cultura

Publicitat

Llibres 
i premsa

Arts visuals

Altres serveis 
relacionats 

amb la cultura

Arquitectura

Arts escèniques 
i musicals

Patrimoni, arxius 
i biblioteques

Variació del VAB 2008-2013

De nou, ens fixem en les tres variables bàsiques: valor afegit brut, ocupació i empresa. 
Pel que fa a la primera, hem de tenir en compte que, en conjunt, el sector cultural i crea-
tiu representa l’1,8 % del total de l’economia catalana. El 2013, l’audiovisual i multimèdia 
ocupaven el tercer lloc en generació de riquesa dins aquest sector (552.288 milers d’eu-
ros, cosa que representa el 16 %). Pel que fa a la caiguda del període 2008-2013 (-39 %), 
es troba a la vora del percentatge del sector cultural i creatiu (-36 %).
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OCUPACIÓ

L’ocupació en el sector cultural i creatiu, el 2013, representa el 3,5 % del total a Catalu-
nya. L’audiovisual i multimèdia ocupa el tercer lloc dins el sector, amb 12.278 ocupats 
(11.503 audiovisual i 775 multimèdia), els quals representen el 12 % de tot el sector. En 
aquest punt, cal destacar que aquest àmbit té, en comparació amb la resta, una taxa de 
salarització elevada (91 %), per sobre la del sector cultural (70 %), i similar a la de pa-
trimoni, arxius i biblioteques (98 %) o a la de les activitats industrials relacionades amb 
la cultura (96 %). És a dir, l’audiovisual i multimèdia té una quantitat baixa de treba-
lladors per compte propi, tenint en compte el conjunt d’activitats culturals i creatives.

Sector cultural 2013

AUDIOVISUAL I MULTIMÈDIA	 12.278

Total sector cultural	 103.963

Arts escèniques i musicals	 11.647

Llibres i premsa	 20.018

Publicitat	 22.711

Arquitectura	 11.306

Activitats industrials 
relacionades amb la cultura	 9.635

Arts visuals	 9.617

Altres serveis relacionats amb la cultura	 3.719

Patrimoni, arxius i biblioteques	 3.032

Font: �elaboració pròpia a partir de les dades de l’”Estadística i comptes de les empreses culturals” 
(Idescat)
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Sector 
Cultural

+25,5 +4,1 -0,9 -21,6 -21,8 -32,1 -43,0 -43,5 -51,8 -21,7

AUDIOVISUAL

Activitats industrials 
relacionades 

amb la cultura

Publicitat

Llibres 
i premsa

Arts visuals

Altres serveis 
relacionats 

amb la cultura

Arquitectura

Arts escèniques 
i musicals

Patrimoni, arxius 
i biblioteques

Variació ocupats 2008-2013
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EMPRESA

El nombre d’empreses culturals representa el 5,7 % del total a Catalunya. Dins el sector, 
l’àmbit audiovisual i multimèdia ocupa un cinquè lloc, amb 1.960 empreses (1.627 au-
diovisual i 333 multimèdia), el 6 % del conjunt d’empreses culturals. En aquest sentit, 
s’ha de destacar que la caiguda en el període 2008-2013 ha estat especialment aguda 
(-33 %), en comparació amb la del sector cultural (-21 %).

Font: �elaboració pròpia a partir de les dades de l’”Estadística i comptes de les empreses culturals” 
(Idescat)

Sector cultural 2013

Llibres i premsa	 6.288

Total sector cultural	 33.706

Publicitat	 5.006

Arts visuals	 7.007

Arquitectura	 9.190

AUDIOVISUAL I MULTIMÈDIA	 1.960

Arts escèniques i musicals	 1.549

Altres serveis relacionats amb la cultura	 1.355

Activitats industrials 
relacionades amb la cultura	 1.233

Patrimoni, arxius i biblioteques	 118
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Sector 
Cultural

+18,7 -0,4 -19,3 -24,6 -26,5 -27,5 -31,2 -32,7 -68,4 -20,9

AUDIOVISUAL

Activitats industrials 
relacionades 

amb la cultura

Publicitat

Llibres 
i premsa

Arts visuals

Altres serveis 
relacionats 

amb la cultura

Arquitectura

Arts escèniques 
i musicals

Patrimoni, arxius 
i biblioteques

Variació empreses 2008-2013
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AUDIOVISUAL CATALUNYA | ESPANYA

Pes de l’audiovisual català en l’audiovisual espanyol 2013

El pes que tradicionalment ha tingut l’audiovisual català en el conjunt de l’Estat espa-
nyol gira al voltant d’un 20 %, percentatge que ha oscil·lat en funció del període i la va-
riable.

El 2013 el pes de la generació de riquesa de l’audiovisual català és del 17 %, però el 2008 
representava el 22 %. En contraposició al VAB, l’ocupació en l’audiovisual català tendeix 
a guanyar pes: de representar el 17,8 % (2008) passa al 18,7 % (2013). El nombre d’em-
preses, l’any 2013, representa el 19 %, mentre que el 2008 era un 20 %.

VAB

OCUPATS

EMPRESES

512.962 2.962.744

61.605

8.572

11.503

1.628

CATALUNYA

17,3 %

18,7 %

19 %

ESPANYA

*VAB a cost de factors/milers d’euros
Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat)

CATALUNYA | ESPANYA
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Variació Catalunya/Resta d'Espanya 2008-2013

De nou, veiem que, en general, la caiguda de l’audiovisual català és especialment aguda. 
La seva pèrdua de riquesa (-40,6 %) suposa, en termes percentuals, gairebé el doble que 
la resta de l’Estat espanyol (-21,5 %). A més, els 351.170 milers d’euros que perd l’audi-
ovisual català en aquest període suposen el 34 % de tota la riquesa destruïda a l’Estat 
espanyol.

El nombre d’empreses cau set punts percentuals (-20,7 %) per sobre de la resta d’Es-
panya (-13,2 %). Catalunya perd 425 empreses de l’audiovisual, la qual cosa suposa el 
29 % del total d’empreses desaparegudes en el territori espanyol. Per últim, l’ocupació 
és la variable que s’ha mantingut més estable en el període 2008-2013. En aquest cas, 
és a la resta d’Espanya on el percentatge de caiguda és més gran (-20,3 %). El nombre 
de treballadors que l’audiovisual català perd (2.110) suposa un 14 % del total d’ocupa-
ció destruïda a Espanya.

VAB a cost de factors/milers d'euros
Font: elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual 
(Idescat)

VAB OCUPATS EMPRESES

-40,6 -15,5 -20,7-21,5 -20,3 -13,2

CATALUNYA

RESTA D'ESPANYA
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EMPRESES. MADRID | CATALUNYA. 2015

Catalunya és la segona comunitat autònoma amb més empreses audiovisuals, després 
de Madrid. Entre les dues comunitats acaparen el 53 % de les empreses de tot l’audio-
visual espanyol.

vMadrid concentra 1.268 empreses de l’audiovisual més que Catalunya. Però l’estruc-
tura empresarial d’ambdues comunitats presenta força similituds. En l’àmbit de la pro-
ducció, la distribució i exhibició, la proporció d’empreses sense assalariats (al voltant 
del 50 % en els dos casos) i de micro i petites empreses (de menys de 50 empleats) és 
quasi la mateixa. En l’àmbit de la programació i emissió de televisió i ràdio, les propor-
cions difereixen sensiblement, tot i que, en conjunt, podríem afirmar que l’estructura 
continua sent semblant.

Cine i TV. Producció, 
distribució i exhibició

Assalariats MADRID CATALUNYA

Sense 

assalariats
52 % 48,7 %

1 a 2 22,4 % 20,5 %

3 a 5 5,6 % 6,8 %

6 a 9 2,4 % 2,6 %

10 a 19 2,5 % 3,8 %

20 a 49 1,3 % 1,4 %

50 a 99 0,7 % 0,6 %

100 a 199 0,4 % 0,6 %

200 a 499 0,5 % 0,6 %

Més de 500 0,1 % 0,2 %

Emissió i programació 
de TV i ràdio

Assalariats MADRID CATALUNYA

Sense 

assalariats
6,2 % 6,1 %

1 a 2 2,8 % 3 %

2 a 5 0,6 % 1,8 %

6 a 9 0,7 % 1,1 %

10 a 19 0,6 % 1,4 %

20 a 49 0,6 % 0,5 %

50 a 99 0,2 % 0,1 %

100 a 199 0,2 % 0,1 %

200 a 499 0,1 % 0,1 %

Més de 500 0,2 % 0,1 %

1.520 251

2.674 365

CATALUNYA

MADRID
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El present estudi pretén aportar una primera anàlisi del comportament i situació de la 
indústria catalana en comparació amb d’altres països europeus.

Dins el conjunt de països europeus seleccionats, diferenciem dos grups. El primer l’in-
tegren les grans economies d’Europa: Alemanya, Regne Unit, França i, també, Itàlia i 
Espanya. El segon, aquells països que poden ser comparats amb Catalunya, com Ho-
landa, Noruega, Bèlgica, Àustria, Dinamarca i Portugal.

CATALUNYA | EUROPA

Riquesa de l’audiovisual a Europa 2013

VAB a cost de factors/milers d'euros
Font: �elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat), per a Catalunya, 

i Eurostat per a la resta.

Alemanya 12.438.300

Regne Unit 10.963.700

França 10.561.100

Itàlia 5.089.500

Resta 
d'Espanya

2.449.782

Holanda 1.755.600

Noruega 1.020.100

Bèlgica 924.000

Àustria 905.100

Dinamarca 818.500

CATALUNYA 512.962

Portugal 409.700
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Ocupats de l’audiovisual a Europa 2013

Empreses de l’audiovisual a Europa 2013

No s'inclou França per manca de dades.
S’ha comptat la variable “number of persons employed”, 
que fixa Eurostat.
Font: �elaboració pròpia a partir de les dades d’Eurostat.

Font: �elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística 
de l’Audiovisual (Idescat), per a Catalunya, i Eurostat 
per a la resta.

Alemanya

Alemanya

Regne Unit

Regne Unit

França

Itàlia

Itàlia

53.546

146.312

104.151

9. 386

8.500

22.488

25.658

Resta 
d'Espanya

Resta 
d'Espanya

48.888

6.944

Holanda

Holanda

29.143

14.209

Noruega

Noruega

10.648

3.327

Bèlgica

Bèlgica

9.473

3.191

Àustria

Àustria

12.730

2.682

Dinamarca

Dinamarca

9.144

2.631

CATALUNYA

CATALUNYA

10.746

1.628

Portugal

Portugal

8.377

2.580



43

AUDIOVISUAL CATALUNYA | EUROPA

Els pesos de l’audiovisual a Europa 2013

En les principals economies europees, el pes econòmic de l’audiovisual supera el 0,50 %. 
És el cas del Regne Unit, Alemanya i França. Pel que fa a Itàlia i Espanya, però, el pes de 
l’audiovisual queda per sota: 0,36 % i 0,32 % respectivament. Dins el segon grup, l’au-
diovisual té un pes econòmic significatiu, força per sota de les principals economies 
europees, però similar a Itàlia i Espanya, en els casos de Dinamarca (0,38 %), Holan-
da (0,33 %) i Àustria (0,32 %). A Catalunya, la importància econòmica de l’audiovisual 
en el país és similar a la que tenen els mateixos sectors a Noruega, Portugal i Bèlgica.

Pel que fa al nombre d’empreses dedicades a l’audiovisual respecte al total del país, de les 
grans economies europees, només el Regne Unit (1,26 %) supera l’1 %. França se situa al 
0,85 % i Alemanya al 0,43 %. Espanya i Itàlia es troben força per sota (0,36 % i 0,23 %, res-
pectivament). Del segon grup, Dinamarca (1,24 %) i Noruega (1,13 %) són els països que 
tenen un nombre més gran d’empreses de l’audiovisual respecte al total, seguits d’Àustria 
(0,84 %) i Bèlgica (0,59 %), i, per últim, Portugal (0,33 %) i Catalunya (0,28 %).

En canvi, el nombre d’ocupats dedicats a l’audiovisual respecte al total ofereix un con-
trast significatiu. Catalunya se situa en un tercer lloc (0,39 %), a prop del Regne Unit i 
Noruega.

Pes de l’Audiovisual 
en el total 
de la economia

1 Regne Unit 0,65 %

2 França 0,57 %

3 Alemanya 0,51 %

4 Dinamarca 0,38 %

5 Itàlia 0,36 %

6 Holanda 0,33 %

7 Àustria 0,32 %

8 Espanya 0,32 %

9 Noruega 0,30 %

10 CATALUNYA 0,28 %

11 Portugal 0,28 %

12 Bèlgica 0,27 %

Pes de l’Ocupació 
audiovisual en 
el total del pais

1 Regne Unit 0,49 %

2 Noruega 0,41 %

3 CATALUNYA 0,39 %

4 França 0,36 %

5 Holanda 0,35 %

6 Espanya 0,35 %

7 Dinamarca 0,34 %

8 Àustria 0,31 %

9 Alemanya 0,26 %

10 Itàlia 0,24 %

11 Bèlgica 0,21 %

12 Portugal 0,18 %

Pes de l’Empresa 
audiovisual 
en el total del país

1 Holanda 1,38 %

2 Regne Unit 1,26 %

3 Dinamarca 1,24 %

4 Noruega 1,13 %

5 França 0,85 %

6 Àustria 0,84 %

7 Bèlgica 0,59 %

8 Alemanya 0,43 %

9 Espanya 0,36 %

10 Portugal 0,33 %

11 CATALUNYA 0,28 %

12 Itàlia 0,23 %

*VAB a cost de factors
Font: �elaboració pròpia a partir 

de les dades de l’Estadística 
de l’Audiovisual (Idescat), 
per a Catalunya, i Eurostat 
per a la resta.

*Per a Catalunya, s’ha comptat els 
“ocupats” que fixa l’Idescat. 
Per la resta d’Europa, s’ha comptat 
“number of persons employed”,
que fixa Eurostat.
Font: ��elaboració pròpia a partir 

de les dades de l’Estadística 
de l’Audiovisual (Idescat), 
per a Catalunya, i Eurostat 
per a la resta.

*El total d’empreses dels països 
europeus és el resultat d’empreses 
del Business Economy d’Eurostat.
Inclou activitats d’indústria, 
construcció i serveis (excloent 
els hòldings). En el cas de Catalunya, 
el total és el de les empreses amb 
seu a Catalunya (Idescat).
Font: ��elaboració pròpia a partir 

de les dades de l’Estadística 
de l’Audiovisual (Idescat), 
per a Catalunya, i Eurostat 
per a la resta.
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VAB

Empreses

VAB a cost de factors/milers d'euros
Font: �elaboració pròpia a partir de les dades 

de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat), 
per a Catalunya, i Eurostat per a la resta.

*No s’inclou Holanda, per manca de dades.
Font: �elaboració pròpia a partir de les dades 

de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat), 
per a Catalunya, i Eurostat per a la resta.

Alemanya

Alemanya

Regne Unit

Regne Unit

França

França

Itàlia

Itàlia

Resta 
d'Espanya

Resta 
d'Espanya

HolandaNoruega

Noruega

Bèlgica

Bèlgica

Àustria

Àustria

Dinamarca

Dinamarca

CATALUNYA

CATALUNYA

Portugal

Portugal

+54,27

+35,02

+46,41

+13,41

+9,93

+60,80

-12,20

-4,99

-21,54

-13,21

-40,64

-20,70

-5,33

+11,31

-24,23

+38,33

+2,61

+27,65

+46,81

-30,42

-7,16

+10,30

+29,13

Variació 2008-2013
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Ocupats

*No s’inclou França, per manca de dades. Per a Catalunya, s’han comptat els “ocupats” (Idescat). 
Per a la resta d’Europa, s’ha comptat “number of persons employed” (Eurostat)
Font: �elaboració pròpia a partir de les dades de l’Estadística de l’Audiovisual (Idescat), per a Catalunya, 

i Eurostat per a la resta.

Alemanya

Regne Unit

Itàlia Resta 
d'Espanya

Holanda Noruega

Bèlgica

Àustria

DinamarcaCATALUNYA Portugal

+8,02+12,73 -18,02 -22,20-15,51 -31,62+8,30 -34,66+11,23 -19,02+6,26

En comparar Catalunya amb els països europeus seleccionats, es constata, de nou, que 
la caiguda de l’audiovisual català en termes de generació de riquesa és especialment 
alta. Pel que fa al nombre d’empreses, el descens també és significatiu, si es té en comp-
te que la gran majoria de països europeus seleccionats tendeixen a l’alça, tret d'Espa-
nya, Itàlia i Portugal. Aquest últim és l’únic país que supera Catalunya en el percen-
tatge de caiguda. El comportament de l’ocupació en l’audiovisual català és força més 
moderat en el període 2008-2013. Tot i caure, no ho fa de manera dràstica, en compa-
rar-ho amb la resta d’Europa.
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RESUM

∙∙ �El sector audiovisual genera 513 milions d’euros de valor afegit brut, un volum de ne-
goci de 1.768 milions d’euros, ocupa 11.503 treballadors i té 1.628 empreses.

∙∙ �Genera un 0,28 % de la riquesa del país, suposa un 0,39 % del nombre d’ocupats i un 
0,28 % del total d’empreses catalanes.

∙∙ �En el període de crisi 2008-2013, l’audiovisual ha estat un dels sectors més castigats, 
amb una de davallada del 40 % de VAB. L’economia catalana, en conjunt, ha caigut 
un 4,7 %.

∙∙ �L’ocupació a l’audiovisual ha resistit millor la crisi. Ha perdut un 15 % del total d’ocu-
pats, en consonància amb el comportament dels nivells d’ocupació de l’economia ca-
talana: -17 %.

∙∙ �El sector té alts nivells de salarització i de temporalitat, per sobre de la mitjana labo-
ral catalana.

∙∙ �La indústria audiovisual i multimèdia suposa un 16 % del total de riquesa generada al 
sector cultural i creatiu de Catalunya.

∙∙ �El comportament de l’audiovisual i multimèdia durant el període de crisi està en con-
sonància amb el conjunt del sector cultural, tot i que és un dels que més empreses ha 
perdut.

∙∙ �Un 53 % de les empreses del sector no tenen treballadors contractats (autoocupació).

∙∙ �L’audiovisual català genera un 17,3 % del total de riquesa de l’audiovisual espanyol, ocu-
pa un 18,7 % del total de treballadors i té un 19 % de les empreses del sector a l’estat.

∙∙ �El pes de l’audiovisual en les economies dels principals països europeus (Alemanya, 
França i Regne Unit) està per sobre del 0,5 %, excepte Espanya i Itàlia, en què està per 
sota del 0,4 %.

∙∙ �En relació amb països de dimensió comparable, el pes de l’audiovisual a Catalunya 
(0,28 %) està per sota del de Dinamarca (0,38 %), Holanda (0,32 %) i Àustria (0,30 %) 
i en línia amb els de Portugal i Bèlgica.

∙∙ �La taxa d’ocupació del sector audiovisual a Catalunya és de les més altes d’Europa: per 
sota del Regne Unit, però per sobre de França, Alemanya i Espanya.

∙∙ �El període de crisi 2008-2013 no ha afectat de la mateixa manera totes les indústries 
audiovisuals europees. Al Regne Unit, França, Àustria, Alemanya i Holanda, el sector 
ha crescut; a Dinamarca i Portugal ha caigut lleugerament, i a la resta d’Espanya i Bèl-
gica, la pèrdua ha estat superior al 20 %.

∙∙ �La indústria audiovisual catalana és la que més ha caigut (-40,6 %) en capacitat de ge-
nerar riquesa, fet que contrasta amb la pèrdua d’ocupació (-15,5 %), que ha estat molt 
menys accentuada.

RESUM
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ALTRES DADES

PUBLICITAT

ESPANYA INVERSIÓ PUBLICITÀRIA MITJANS CONVENCIONALS 2010-2014

2010 2011 2012 2013 2014  % 2010-2014

CINEMA 24,4 25,8 22,5 20,2 26,2 7,4 %

DIARIS 1.124 967 766 662 656 -41,6 %

DOMINICALS 72,2 67,1 52 38,7 37,7 -47,8 %

EXTERIOR 420,8 394,8 326,3 282 291,4 -30,8 %

INTERNET 798,8 899,2 880,5 896,3 956,5 19,7 %

RÀDIO 548,5 524,9 453,5 403,6 420,2 -23,4 %

REVISTES 397,8 381,1 313,7 253,9 254,2 -36,1 %

TELEVISIÓ 2.471,9 2.237,2 1.815,3 1.703,4 1.890,4 -23,5 %

Espanyoles obert 2.128,8 1.977 1.643,9 1.538,1 1.701,1 -20,1 %

Autonòmiques 272,6 198 126,8 120,4 128,7 -52,8 %

Pagament 65 60,2 43,1 43,6 59,3 -8,8 %

TOTAL 5.858,8 5.497,1 4.630 4.261 4.532 -22,6 %

*Milions d’euros
Font: Infoadex.
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EVOLUCIÓ INVERSIÓ 
PUBLICITÀRIA 2015/2014

DADES GENER-SETEMBRE 2015 
SOBRE GENER-SETEMBRE 2014

CINEMA* 51,8 %

DIARIS 0,8 %

DOMINICALS 1,2 %

EXTERIOR 4,5 %

INTERNET 11,3 %

RÀDIO 7,0 %

REVISTES 1,1 %

TELEVISIÓ 8,0 %

Espanyoles obert 7,7 %

Autonòmiques 4,9 %

Pagament 21,0 %

TOTAL 6,4 %

*�S’ha modificat l’estimació a causa d’un canvi 
en la declaració de l’empresa Discines. 
Font: �Infoadex.



51

ALTRES DADES

CATALUNYA �INVERSIÓ PUBLICITÀRIA MITJANS 
CONVENCIONALS CATALANS 2013-2014

2013 2014  % 2013-2014 QUOTA

CINEMA 0,3 0,4 33,3 % 0,1

DIARIS 115,9 117,6 1,5 % 37,8

DOMINICALS 1 1 0 % 0,3

EXTERIOR 30,9 32,3 4,5 % 10,4

INTERNET 21,9 26,6 21 % 8,5

RÀDIO 47,1 49,5 5,1 % 15,9

REVISTES 4,8 4,9 2,1 % 1,6

TELEVISIÓ 74,5 79,1 6,2 % 25,4

TOTAL 296,4 311,3 5 % 100

INVERSIÓ PUBLICITÀRIA EN MITJANS CONVENCIONALS 
D’EMPRESES AMB SEU A CATALUNYA 2013-2014

2013 2014  % 2013-2014 QUOTA

CINEMA 1,8 2,4 33,3 % 0,3

DIARIS 103 104,4 1,4 % 12,2

DOMINICALS 10,1 9,9 -2 % 1,2

EXTERIOR 33,1 32,4 -2,1 % 3,8

INTERNET 59,4 65,4 10,1 % 7,7

RÀDIO 54,1 55,1 1,8 % 6,5

REVISTES 57,1 54,6 -4,4 % 6,4

TELEVISIÓ 472,2 529,1 12 % 62

TOTAL 790,8 853,3 7,9 % 100

*Milions d’euros
Font: APE, amb dades d’Arce Media, elaborades per Media Hotline.

*Milions d’euros
Font: APE, amb dades de Arce Media, elaborades per Media Hotline.
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CATALUNYA �SUBVENCIONS ICEC AL SECTOR 
AUDIOVISUAL (2011-2014)

2011 2012 2013 2014

FORMACIÓ 270 430 200 200

PRODUCCIÓ 11.924* 5.644 7.087 5.313

DIFUSIÓ I PROMOCIÓ 1.679 1.068 922 960

INFRAESTRUCTURES 167 167 167 385

FILM COMMISSION 120 102 70 0

TOTAL 14.160 7.411 8.446 6.858

APORTACIONS 
REINTEGRABLES 994 994 1.026 980

AJUTS PROGRAMA MÈDIA A CATALUNYA (2013-2014)

2013 2014

DESENVOLUPAMENT 160 678

DIFUSIÓ PER TELEVISIÓ 399 0

DISTRIBUCIÓ 818 945

NOVES TECNOLOGIES 314 423

PROMOCIÓ I ACCÉS A MERCATS 80 126

FESTIVALS AUDIOVISUALS 0 25

FORMACIÓ 206 0

EXHIBICIÓ -EUROPA CINEMES- DIGITALITZACIÓ 204 0

TOTAL 2.181 2.197

*�Milers d’euros. Inclou l’aportació de l’ICAA a la producció i promoció de l’audiovisual en llengua 
catalana per import de 4.707 milers d’euros. Aquesta aportació no es va fer en els anys posteriors.
Font: ICEC.

*Milers d’euros
Font: Informe CAC 2014, amb dades d’Europa Creativa Desk - Media Catalunya.

AJUTS



53

ALTRES DADES

ESPANYA AJUTS ICAA (2013-2014)

2013 2014

AMORTITZACIÓ LLARGMETRATGES. 
AJUTS GENERALS I COMPLEMENTARIS 24.380 53.467

DISTRIBUCIÓ 2.500 4.801

PRODUCCIÓ LLARGMETRATGES 5.000 3.999

ORGANITZACIÓ DE FESTIVALS 469 710

MINORACIÓ INTERESSOS PRÉSTECS PRODUCCIÓ 606 578

PRODUCCIÓ CURTMETRATGES PROJECTES 399 400

CURTMETRATGES REALITZATS 367 324

PARTICIPACIÓ EN FESTIVALS 265 294

CONSERVACIÓ PATRIMONI 299 121

MINORACIÓ INTERESSOS PRÉSTECS EXHIBICIÓ 25 11

TOTAL 34.310 64.705

*Milers d’euros
Font: Informe CAC 2014.
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*Milers d’euros
Font: elaboració pròpia amb les dades de l’Observatori Europeu de l’Audiovisual.

*Milers d’euros
Font: ICEC/Idescat, a partir de les dades de l’Agència Estatal d’Administració Tributària.

EUROPA �INTENSITAT DELS AJUTS PÚBLICS A L’AUDIOVISUAL 
(2009)

AJUTS
HABITANTS 

(milions)
€/HABITANT

DINAMARCA 58.500 5,6 10,45

FRANÇA 610.000 66 10,17

SUÈCIA 75.900 9,6 7,8

ÀUSTRIA 65.100 8,4 7,7

HOLANDA 70.600 16,8 4,2

BÈLGICA 45.900 11,2 4

ALEMANYA 324.800 80,6 4

ESPANYA 145.300 46,7 3,1

GRAN BRETANYA 139.900 60 2,3

CATALUNYA �IMPORTACIONS/EXPORTACIONS 
CINEMA, VIDEO I TELEVISIÓ (2009-2013)

2009 2010 2011 2012 2013

IMPORTACIONS 8.533 7.320 7.629 6.347 36.161

EXPORTACIONS 19.722 15.341 16.784 9.154 4.316

EXPORTACIÓ-IMPORTACIÓ
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TAQUILLA

CATALUNYA RECAPTACIÓ SALES DE CINEMA (2007-2014)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

140.340 148.075 141.350 136.875 131.831 111.495 109.785

ÍNDEX DE RENDIMENT FILMS EXHIBITS (2008-2013)*

2008 2009 2010 2011 2012 2013

151.103 163.430 141.117 145.232 138.528 132.457

*��Milers d’euros. 
Font: ICEC.

*��Milers d’euros. 
Font: ICEC.

*�Aquest índex s’obté de la relació entre la recaptació i el nombre 
de sessions d’un film, multiplicat pel nombre de films exhibits anualment a Catalunya. 
Font: Observatori de la Producció Audiovisual.

RECAPTACIO SALES DE CINEMA SEGONS NACIONALITAT DE LES PRODUCCIONS 
(2008-2014)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

CATALUNYA 11.341 7.437 11.923 10.327 11.653 7.079 5.735

RESTA 
DE L’ESTAT 7.498 15.054 5.081 9.713 12.831 7.477 18.276

RESTA 
DE LA UNIÓ 
EUROPEA 19.280 19.479 24.352 20.337 25.930 13.560 18.390

ESTATS 
UNITS 99.280 103.757 98.926 93.576 73.158 75.957 61.206

RESTA
DEL MÓN 3.202 2.345 1.067 2.919 8.257 7.419 6.175
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ÍNDEX DE RENDIMENT DELS FILMS EXHIBITS SEGONS NACIONALITAT (2008-2013)*

2008 2009 2010 2011 2012 2013

CATALUNYA 21.776 22.220 21.246 15.890 18.329 16.013

RESTA 
DE L’ESTAT 14.417 17.278 9.230 13.736 18.329 12.592

RESTA 
DE LA UNIÓ 
EUROPEA 35.447 37.791 31.430 40.170 39.945 32.996

ESTATS 
UNITS 61.450 66.962 61.595 57.135 52.764 52.381

RESTA
DEL MÓN 10.014 10.145 6.967 10.124 14.343 12.592

*��Índex proposat per l’OPA, inicialment per a comparar els resultats de cada nacionalitat, però també útil 
per al seu conjunt. A partir de les dades disponibles, l’OPA utilitza un índex propi de rendiment dels films en funció 
de la seva nacionalitat. Aquest índex permet tenir una aproximació a la rendibilitat mitjana per projecció dels films 
de cada nacionalitat a partir de la següent fórmula IR = (R / P) x F. On IR: Índex de rendiment, R: Recaptació del film, 
P: Nombre de projeccions del film i F: Nombre de films exhibits.. 
Font: Observatori de la Producció Audiovisual.

*��Euros. 
Font: Observatori de la Producció Audiovisual.

RECAPTACIÓ SALES EUROPEES (2008-2013)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
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www.clusteraudiovisual.cat

www.clusteraudiovisual.cat
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