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PATRICIA CORREDOR

Resumen ejecutivo

En 2013, el Observatorio de Cultura y Comunicacién de la Fundacion Alternativas
ha realizado una amplia encuesta entre agentes de la cultura espafiola, en todos los
grandes sectores de mayor peso social y econdmico, repitiendo su iniciativa
pionera de 2011 que, presentada en el centro Reino Sofia, tuvo una gran
repercusion mediatica y ciudadana. Tras dos afios de profundizacién en la crisis
econdmica y, en particular, de la crisis de la cultura espafiola en practicamente
todos sus parametros, resultaba importante volver a realizar este sondeo que
retrata el estado de nuestra cultura y de nuestras industrias culturales a través de
la voz de los agentes culturales.

El conjunto de 54 preguntas se mantiene idéntico al de la Encuesta de 2011 para
facilitar las comparaciones entre esas dos fechas, y pretende abarcar las
principales problematicas que atraviesan el campo cultural. Pero hemos afiadido,
cuatro preguntas de actualidad, sobre temas puntuales cuya importancia no era
previsible en 2011, -sobre la imposicion fiscal y el sistema de mecenazgo
especialmente- y cuyos resultados son siempre tratados aparte para no tergiversar
los analisis comparados. La perspectiva central de todas las preguntas es la
diversidad cultural, pero también la sostenibilidad econémica de nuestra cultura.

Calificacion media de la Cultura en Espaia: 4,5: suspenso alto

El sondeo realizado entre casi un centenar de expertos da como resultado una
puntuaciéon media total de 4,5 para la Cultura en Espaiia, frente al aprobado
ajustado de 5,1 obtenido en 2011. Una media general que se sitia claramente por
debajo del limite del aprobado, pero en un nivel todavia que un profesor
universitario calificaria tanto de “suspenso alto”, o como de “cercano” al aprobado.
Una especie de “filo de la navaja”, desde el que solo se puede avanzar a corto plazo
o decaer irremisiblemente hacia el suspenso rotundo.

En cuanto a las cuatro preguntas afiadidas de actualidad sobre el tratamiento fiscal
de la cultura en Espafia, sus resultados resultan altamente significativos, en
negativo y en positivo, de la conciencia y las expectativas generadas en este
periodo entre los actores de nuestra cultura:
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Tratamiento fiscal de la cultura

Cuestion n® 55

El tratamiento fiscal de la cultura es justo y apropiado para su promocién | 1,7

Cuestion n2 56

El1VA de las actividades culturales permite su desarrollo | 1,5
Mecenazgo

Cuestién n2 57

El mecenazgo puede ser una alternativa potente de financiacion de la cultura | 5,3

Cuestion n2 58

Una regulacién favorable al mecenazgo impulsaria decisivamente la cultura | 5,5

Maximas y minimas puntuaciones:

En el conjunto del top de las diez puntuaciones mas altas por respuesta, resalta
claramente el optimismo por el destino de la cultura espafiola en su relaciéon con
las redes y soportes digitales, tanto desde el punto de vista de la creacién como de
los propios usuarios.

Las puntuaciones minimas de nuestra encuesta de 2013 se agrupan
ostentosamente sobre las cuestiones formuladas en torno a las politicas publicas
culturales, tanto interiores como de cooperacidn y proyeccién exterior.

Matices por roles y sectores:

Esferas de actividad

Por esferas de actividad, en que estd ordenado nuestro cuestionario, resalta en los
resultados de 2013 el contraste entre el aprobado alto obtenido por las valoraciones de la
creacion (5,7) y del uso de la cultura (5,4), frente al suspenso medido de la
produccién/edicidn (4,7) o de la distribuciéon (4,5) y, sobre todo frente el suspenso sin
paliativos obtenido por las politicas publicas culturales (3,4) y la proyeccién exterior de
nuestra cultura (3,5).

Sectores

Por su origen sectorial destaca que el Unico aprobado claro lo obtengan los actores
provenientes de las artes plasticas (5,2). En cambio cosechan suspensos rotundos los
agentes con origen en las artes escénicas (3,8) y la Musica y la Industria discografica
(4,1). En términos medios, dentro del suspenso alto, figuran los restantes sectores: libro
(4,9), videojuegos y multimedia (4,6), creatividad publicitaria y disefio (4,5), cine y
audiovisual (4,4).
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Roles profesionales

Por roles profesionales: en los procesos culturales destacan las valoraciones de
los gestores de la cultura (productores/editores y distribuidores), que detentan la
vision mas positiva del estado de la cultura espafiola, con un 4,6 cercano al

aprobado. En el otro extremo, los creadores ofrecen la vision menos optimista,
con un 4,3.

En un caleidoscopio tan amplio y complejo como el que compone y estructura la
cultura espafola, sus agentes o actores muestran una notable coherencia y una
considerable prudencia pese a la crisis aguda que atravesamos.
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1. Introduccién: La diversidad como perspectiva

En 2011, el Observatorio de Cultura y Comunicacién de la Fundacion Alternativas
emprendid una tarea esforzada pero original y valiosa: pulsar la opinién de los
agentes sociales directamente implicados en los procesos y fendémenos culturales
sobre el estado de la Cultura Espafiola. Sus resultados fueron presentados en el Il
Foro de Industrias Culturales (Fundacion Alternativas y Fundacion Santillana)
celebrado en el centro Reina Sofia, y publicados en la obra “Informe sobre la
Cultura Espafiola y su proyeccién global”l, y tuvieron una amplia repercusion en
los medios de comunicacion clasicos asi como en los medios electrénicos y en las
redes sociales.

Ahora, tras dos afios de profundizacion en la crisis econdmica y, en particular, de la
crisis de la cultura espafiola en practicamente todos sus parametros, hemos
considerado importante volver a realizar ese sondeo que retrata indirecta pero
efectivamente el estado de nuestra cultura y de nuestras industrias culturales. Se
trata asimismo de dar la voz a los agentes culturales, de poder oir sus opiniones y
valoraciones sobre su propia actividad, algo mucho mas trascendental todavia en
unos momentos que muchos medios de comunicacion han calificado como
dramaticos para la cultura.

Hace dos afios, sefialabamos ya que se trataba de una consulta poco habitual en el
mundo de la cultura, habituado a las encuestas a las empresas y a los usuarios, de
la oferta y la demanda, que solia dejar en la oscuridad, en una auténtica “caja
negra”, a los auténticos protagonistas de la cultura. Aunque advertiamos que la
cultura construye siempre ese universo simbdlico comtn en interrelaciéon con los
ciudadanos, en la complicidad entre la expresion del arte y los sentimientos de una
sociedad que construye permanentemente sus identidades.

La situacion no ha cambiado ciertamente en este lapsus de tiempo: se mantienen
fuentes valiosas de estadisticas sobre el consumo y la facturacion de cada actividad
o sector cultural, sondeos permanentes sobre los habitos y usos cambiantes del
publico, en los medios analdgicos y cada vez mas abundantes y precisos en los
digitales. Pero el universo integral de los protagonistas de la cultura, aun con sus
singularidades por rama o por papel social y econémico, carece de un altavoz que
permita escuchar su voz ante el resto de la sociedad?. Incluso en la voragine de
reivindicaciones que ha despertado la crisis econdmica y sus consecuencias

' Bustamante, E. (Coord.) Informe sobre la Cultura Espafiola y su proyeccion global. Fundacion

Alternativas/  Editorial ~ Marcial Pons.  Madrid. 2011  (http://www.falternativas.org/occ-
fa/documentos/informe-sobre-la-cultura-espanola-y-su-proyeccion-global-2011)

* La Fundacion Contemporanea realiza periodicamente encuestas sobre agentes culturales, pero se trata de
sondeos destinados a evaluar sus expectativas econdmicas, de inversion, facturacion y empleo. Ver:
http://www.fundacioncontemporanea.com
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cotidianas, el mundo de la cultura ha aparecido con sordina, postergado y limitado
a protestas puntuales, a proclamas sectoriales muchas veces y, por decirlo asi,
marginales en un mundo de recortes y ajustes sobre “necesidades” materiales
perentorias del ser humano.

Como en 2011, tenemos de entrada que excluir toda pretension de
representatividad socioldgica de nuestra muestra, que resulta inviable en términos
estrictamente metodolégicos, no s6lo por su cantidad sino sobre todo por el
disperso y magmatico universo de las actividades culturales. Pero pensamos que la
opinidn de los agentes, aleatoriamente elegidos de entre una amplia base de datos,
refleja en buena medida la situacién de este campo vital para la economia y la
democracia espanola. Con el afladido de que, ademas de su conocimiento y
experiencia, el estado de conciencia de los actores de un sistema tan enraizado en
las personalidades individuales esta presumiblemente destinado a influir
activamente en los derroteros de la propia realidad, lo que presta a los resultados
cierta capacidad de pronéstico, sin pretender en absoluto un valor profético que
las ciencias sociales no pueden ciertamente asegurar.

Por lo demas, no hemos buscado solamente “estrellas” culturales, minoritarias por
notorias que sean en un mundo mucho mas complejo, aunque haya personalidades
importantes entre los encuestados. Tampoco hemos hecho hincapié en las grandes
empresas y grupos, sin descartarlos, porque el tejido econémico cultural es mucho
mas amplio y poliédrico. Pero pensamos que la muestra tomada y encuestada
efectivamente representa en buena medida ese caleidoscopio cultural cuya
diversidad afirma justamente su riqueza.

1.1 La muestra consultada: sobre 304 agentes culturales

Para pulsar estas opiniones, se construy6 una amplia base de datos de agentes
culturales espafioles, basada en la acumulacién de actividades, informes y
seminarios, que la Fundacion Alternativas ha ido realizando desde hace doce afios,
actualizada y complementada en algunos casos con la renovacién de cargos
publicos y privados en muchas instituciones. Y, sobre la experiencia de 2011, esta
base de personalidades ha alcanzado ya a 304 direcciones consignadas para
conseguir como objetivo un centenar de encuestas respondidas, una proporcién
previsible en un campo muy atomizado, en el que el esfuerzo y el voluntarismo
individual han primado muchas veces sobre los analisis y las estrategias colectivas.
Una parte importante de los encuestados (en torno al 60 %) repite respecto a
2011, pero la renovacion de mas de un tercio revela el alto grado de rotacién que
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se ha producido en las instituciones publicas y, en menor medida, en las privadas.

La via de la consulta, realizada on line sobre una plataforma profesional de Internet
(e-encuesta.com), ha facilitado nuestro trabajo de recogida y tabulacion de los
resultados, aunque también ha mostrado, a veces en tiempo real, las dificultades y
la seriedad de muchos agentes culturales para enfrentarse al largo cuestionario
planteado.

Sin embargo, la muestra completa y las respuestas efectivas no han sido
indiferenciadas, sino equilibradas entre roles productivos desempefados en la
Cultura y entre sectores centrales culturales, no sélo para ganar en
representatividad del conjunto de la cultura, sino también para poder matizar los
resultados seguin las muy diversas actividades desempefiadas en un campo tan
amplio y diverso.

De esta forma, hemos buscado sistematicamente una ponderaciéon de los
encuestados entre 3 grandes categorias:

© Creadores

®  Gestores publicos y privados

© Investigadores y Criticos

Y los hemos segmentado equilibradamente entre 7 grandes sectores de
actividad que sintetizan los mayores procesos culturales en nuestra sociedad (en
proyeccion social y en peso econémico):

Artes Escénicas

Artes Plasticas

Musica e industria discografica

Cine y produccion audiovisual

Libro y Bibliotecas

Videojuegos y multimedia

090600060

Creatividad publicitaria y disefio

Ademas, computada de forma separada muchas veces para evitar sesgos
subjetivos, hemos afiadido una octava categoria polivalente que la realidad
imponia, por la existencia de expertos académicos y profesionales que, en funcion
de su trayectoria, tenian una experiencia valiosa que atravesaba los diferentes
sectores y actividades:

| (3] | Expertos transversales (gestores, investigadores)
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1.2 El cuestionario: La diversidad como eje

El conjunto de 54 preguntas se mantiene idéntico al de la Encuesta de 2011 para
facilitar las comparaciones entre esas dos fechas. Se trata de un cuestionario
exhaustivo, con vocacion de perennidad, y que pretende por ello abarcar las
principales problematicas que atraviesan el campo cultural. Pero hemos afadido
cuatro preguntas de actualidad, sobre temas puntuales cuya importancia no era
previsible en 2011 -sobre la imposicion fiscal y el sistema de mecenazgo
especialmente- y cuyos resultados son siempre tratados aparte para no tergiversar
los analisis comparados. Como las preguntas del cuestionario estable, estos
interrogantes son enunciados en términos positivos para evitar cualquier
condicionamiento sobre los encuestados, a quienes se pide que valoren cada
pregunta en una escala que va de 1 a 10 (de maximo desacuerdo a maximo
acuerdo).

La comprensién plena del cuestionario y, por tanto, de los resultados, exige
recalcar su filosofia esencial mantenida: una perspectiva central sobre la
Diversidad, cultivada tradicionalmente por la Fundacién Alternativas en todos sus
estudios sobre Cultura pero avalada por el propio Estado espafiol en su ratificacion
de la Convencion por la diversidad de la UNESCO (Octubre de 2007). La Diversidad
como “multiplicidad de formas en que se expresan las culturas de los grupos y
sociedad, en tanto que “caracteristica esencial”, y “patrimonio comun de la
humanidad”. Es decir, la consideracién de los bienes culturales como “de indole, a
la vez, econémico y cultural, porque son portadores de valores y significados, y por
tanto no deben tratarse como si solo tuviesen un valor comercial” (UNESCO, 2005).
De ahi nuestra declinacidon del cuestionario en términos de pluralismo cultural y de
politicas publicas, de economia e industria pero también de democracia, de
cooperacion intercultural pero asimismo de exportacién o proyeccidon de nuestras
creaciones culturales.

Para representar a todas las grandes fases de la cadena de valor de la Cultura y de
las Industrias Culturales y Creativas, tanto en su versidn clasica analdgica como en
su traduccion al mundo digital, se delimitaron 6 esferas que estructuraban
enteramente el Cuestionario:

La Creacion

La Produccién/Edicion

La distribucidon/comercializacion

El uso y consumo de la cultura

Las politicas publicas y estrategias comerciales

Q000 00C

La proyeccion exterior y la cooperacion
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Y se busc6 enunciar las cuestiones, orientandolas por areas axiales de valoracion

de la cultura, que debian traducir en términos explicitos sus valores democraticos

fundamentales y las condiciones econémicas necesarias para sostenerlos, con un

numero de preguntas flexible y capaz de aprehender los aspectos fundamentales

de cada area en cada esfera:

® | La Creacién

Innovacion
Pluralismo creativo
Pluralismo ideoldgico
Remuneracion justa

@ | La Produccion/Edicion

Pluralismo de voces
Identidad
Diversidad de oferta
Sostenibilidad
financiera

® | La distribucidon/comercializacion

Diversidad de oferta
Pluralismo de voces
Sustentabilidad
financiera

@ | El uso y consumo de la cultura

Diversidad
Participacion
Identidad

© Las politicas publicas y estrategias
comerciales

Apoyo a la diversidad y
el pluralismo

Apoyo ala
sostenibilidad
financiera
Independencia de la
cultura

®  La proyeccion exterior y la cooperacion

Comercio potente
Diversidad intercultural
Sostenibilidad
econdémica

Resultados generales [2013]

c observstorio
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1.3 Suspenso en una doble crisis

El sondeo realizado entre cerca de un centenar de expertos da como resultado una
puntuacion media total de 4,5 para la Cultura en Espafia.

Calificacién de la Cultura en Espaiia:

1.4 Media general: Pesimismo acrecentado

La media general obtenida se sitiia claramente por debajo del limite del aprobado,
pero en un nivel todavia que un profesor universitario calificaria tanto de
“suspenso alto” como de “cercano al aprobado. Una especie de “filo de la navaja”
desde el que sdlo se puede avanzar a corto plazo o decaer irremisiblemente hacia
el suspenso rotundo. Y que se afirma mas claramente aun porque la desviacion de
valoraciones entre roles y sectores de la cultura se revela, como en 2011, bastante
limitada para un universo tan amplio y variado.

La comparaciéon con la nota media obtenida en 2011 no admite, sin embargo,
paliativos: la percepcidon de los agentes culturales sobre el estado de la cultura
espafiola ha empeorado seriamente en estos dos afios transcurridos, perdiendo
seis décimas en tan corto periodo.

Al presentar los resultados de nuestra primera encuesta, sefialdbamos que los
resultados estaban indeleblemente marcados ya por una doble crisis: la que
emanaba de las consecuencias de la crisis econdmica internacional y nacional, y la
que resultaba de una dificil transicion al mundo digital. Ahora, parece imposible no
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pensar en factores como la agudizacién de la crisis econémica, y en el giro brusco
de las politicas publicas que, conjugados, arrastran a buena parte de la prensa a
calificativos y metaforas muy negativas sobre la cultura espafiola.

En términos positivos, y frente a tantos acontecimientos tan negativos como los
que hemos vivido estos dos afios, en la situacion general y en la cultura en
particular, se evidencia la prudencia y el optimismo de unos agentes sociales que
no han caido en el panico ni en el derrotismo y que, aun expresando su acentuado
pesimismo, muestran una prudencia y, en algunos terrenos, un optimismo y una
esperanza en el futuro dignos de ser destacados.

1.5 Nuevas cuestiones de actualidad: fiscalidad y
mecenazgo

Como adelantabamos en la ficha metodoldgica anterior, hemos afiadido cuatro
preguntas de actualidad sobre el tratamiento fiscal de la cultura en Espafia que,
aunque comprendidas implicitamente en nuestro cuestionario permanente sobre
las politicas publicas y su tratamiento a la cultura, afectan a problemas y
cuestiones que se han suscitado de forma individualizada y acuciante en 2012-
2013. Sus resultados de valoracion resultan altamente significativos, en negativo y
en positivo, de la conciencia y las expectativas generadas en este periodo entre los
actores de nuestra cultura.

Ambas calificaciones bajisimas no dejan lugar a dudas, -todos los sectores y roles
profesionales sumados-, de la rotundidad y contundencia de la condena del mundo
cultural espafiol al sistema fiscal aplicado a la cultura espafiola; y muy
especialmente, al IVA “cultural” aplicado desde el ultimo cuatrimestre de 2012, por
mucho que su graduacion por actividades (entre cultura escrita y el resto en suma)
sea ampliamente diferencial.

Tratamiento fiscal de la cultura
Cuestion n? 55

| El tratamiento fiscal de la cultura es justo y apropiado para su promocién | 1,7 |
Cuestién n® 56
| El1VA de las actividades culturales permite su desarrollo | 1,5 |

Las dos preguntas directamente alusivas al mecenazgo, la gran promesa de las
nuevas autoridades culturales espafiolas, no dejan de suscitar valoraciones
ambiguas: junto al claro aprobado en positivo que muestra las esperanzas
depositadas en ese sistema, se afade el realismo de unas puntuaciones mesuradas
que pueden indicar al mismo tiempo la prudencia sobre su impacto y la
desconfianza sobre su aplicacion a corto plazo.
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Mecenazgo
Cuestiéon n2 57
| El mecenazgo puede ser una alternativa potente de financiacion de la cultura | 5,3 |
Cuestiéon n® 58
| Una regulacién favorable al mecenazgo impulsaria decisivamente la cultura | 5,5 |

1.6 Los Puntos fuertes de la cultura en Espania

Si se observa el conjunto del top de las diez puntuaciones mas altas por respuestas,
resalta claramente el optimismo por el destino de la cultura espafiola en su
relacién con las redes y soportes digitales, tanto desde el punto de vista de la
creacion como de los propios usuarios.

Matizando mas esos resultados, destaca en primer lugar la esperanza de los
actores culturales sobre los efectos de la transformacion digital de la cultura, para
ellos y para sus publicos, algo que desmiente frontalmente las imagenes de un
sector retardatario y resistente frente a la transformacién y la innovacién
tecnolégica.

Asi, siete preguntas sobre este campo se colocan en el top ten de las valoraciones:
los creadores estan aprovechando las nuevas redes para conectar con sus publicos
(7,2), las redes digitales potencian la capacidad del boca a boca de los usuarios
(7,1), los usuarios disponen en Internet de una gran libertad de eleccion (6,4), los
autores estan beneficiAndose de las nuevas tecnologias para aumentar sus
creatividad (6,5), y aunque con menores valoraciones, las nuevas redes permiten
una gran participacion de los usuarios en la creacién cultural (5,8), las redes
digitales reducen drasticamente los costes de la cultura y permiten su
democratizacion (5,8) y, finalmente, las redes digitales garantizan el derecho de
acceso general a la cultura (5,6).

Las otras preguntas de maxima puntuacion afectan a las PYMES y a los propios
creadores en la cultura: las PYMES juegan un papel esencial como canteras de
innovacién (6,9), la creacion cultural expresa el abanico de valores ideoldgicos
presentes en la sociedad espafiola (6,2), y las corrientes y estilos innovadores
pueden expresarse y buscar su publico (6,2) [Cuadrol].
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Cuadro 1. Los puntos fuertes de la cultura en Espafia

Puntuaciones Maximas
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04. Los creadores se estan aprovechando de las 22

nuevasredes para conectar con sus publicos !

31. Lasredes digitales potencian la capacidad del

bocaaboca {etiquetado y recomendacion) de los
usuarios

08. Las PYMES juegan un papel esencial como
canteras de innovacion

o
©

! 1 1
N
=

03. Losautores estan beneficiandose de las nuevas
tecnologias para aumentar su creatividad

1

o
"

o
IS

33. Losusuarios disponen en Internet de una gran
libertad de eleccion

1

02. La creacion cultural expresa el abanico de valores
ideologicos presente en la sociedad espaiiola

o
N

o
N

01. Las corrientes y estilos innovadores pueden
expresarse y buscar su publico

1

30. Lasnuevas redes permiten una gran participacion
delos usuarios en la creacion cultural

n
-]

»
o

32. Lasredes digitales reducen drasticamente los
costes de la cultura y permiten su democratizacion

23. Lasredes digitales garantizan el pluralismo de
creaciones y voces a disposicion de los usuarios

I l
w
)

Comparacion 2013 - 2011

Sin embargo, comparando ese ranking de maximas puntuaciones con el obtenido
hace dos afos, se observa la estabilidad de las opiniones positivas sobre Internet y
las redes digitales en sus consecuencias sobre la cultura, pero con un descenso
matizado de la puntuacion de casi todas las respuestas, de forma que la banda del
optimismo ha descendido de entre 6,2 a 7,6 (2011) a entre 5,6 y 7,2 (2013); y se
muestra un retroceso relativo mas acusado en la esperanza de que las corrientes y
estilos innovadores puedan expresarse (de 7 a 6,2).

Sobre todo, desaparecen del top de puntuacidn algunas respuestas relacionadas
con el publico a medio plazo (cinco afios): la distribucién por todos los canales
permitira una mayor diversidad a medio plazo (antes 72), y los ciudadanos-
consumidores incrementaran su diversidad de eleccién a medio plazo (antes 109).
Lo que parece indicar la conviccion de que las expectativas de salida de la crisis
multiple actual no se dirimen en tan corto espacio de tiempo.
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1.7 Los puntos débiles de la Cultura en Espafia

Las puntuaciones minimas de nuestra encuesta de 2013 se agrupan
ostentosamente sobre las cuestiones formuladas en torno a las politicas publicas
culturales, tanto interiores como de cooperacion y proyeccion exterior: 6 de las
respuestas peor valoradas se corresponden con esos papeles del Estado respecto a
la cultura. Asi, encabeza el ranking negativo la afirmacion de que que las politicas
publicas de cooperacidn exterior son suficientes y efectivas (2,7) y la siguen a
cierta distancia: las politicas publicas defienden la remuneracion justa del autor
(3,1), estimulan la sostenibilidad econémica de la cultura (3,2), fortalecen el tejido
industrial de la edicién/produccion (3,4), o incentivan el intercambio y la
diversidad intercultural (3,4). La sexta respuesta en términos de peor valoracién
puede subrogarse también a esta tematica, ya que afecta a si los medios publicos
impulsan la produccién independiente (3,3).

Tan solo cuatro respuestas de este top ten por la cola se salen del marco sefalado:
la proyeccion exterior de las PYMES culturales es suficiente (2,7), los creadores
consiguen una remuneracion justa para mantener su trabajo (3,0), las PYMES de
edicién/produccion consiguen una remuneracion suficiente (3,3) y, finalmente, los
intercambios culturales con la U.E. son suficientes y equilibrados (3,4). [Cuadro2].

Cuadro 2. Los puntos débiles de la cultura en Espafia

Puntuaciones Minimas

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

50. Las politicas publicas de cooperacion exterior son
suficientes y efectivas

49, La proyeccion exterior de las PYMES culturales es
suficiente

05. Los creadores consiguen una remuneracion justa
paramantener su trabajo

43, Las politicas publicas defienden la remuneracion

justa del autor 31

40. Las politicas publicas estimulan la sostenibilidad 32
econdmica de la cultura !
13. Las PYMES de la edicion/produccion consiguen

.. X o 3,3
unaremuneracion suficiente para su sostenibilidad ’

21. Losmedios publicos impulsan la producciéon 33
independiente !
46. Losintercambios culturales con la U.E. son

. - 3,4
suficientes y equilibrados '
51. Las politicas publicas de cooperaciéonincentivan el 34

intercambio y la diversidad intercultural ’
38. Laspoliticas publicas fortalecen el tejido industrial

L .. 3,4
dela edicion/produccion !

Comparacion 2013 - 2011
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Las respuestas peor valoradas del cuestionario bajan sus puntuaciones suelo en
estos dos afios, ya que se movian en la primera consulta entre el 2,9 y el 4,1,
mientras que ahora oscilan entre el 2,7 y el 3,4.

Pero, sobre todo, han cambiado ampliamente de composicion en estos dos afios: de
centrarse en la cooperacidn y las politicas y estrategias privadas de proyeccién
exterior, se concentran ahora en las politicas publicas interiores, incluyendo a los
medios de comunicacion publicos que antes eran comparados ventajosamente con
los medios privados, y que ahora caen del 4,5 al 3,3.

Tan sdlo se mantiene relativamente en el ranking por abajo la mala valoracion de
las preguntas que se referian a la remuneracion de los creadores, autores y PYMES.
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2. Resultados por esferas: Valoraciones muy diferentes

Mas relevantes aun que las calificaciones medias generales son las obtenidas por
las esferas de actividad en que esta ordenado nuestro cuestionario, y que apuntan
arealidades complementarias pero muy diversas. [Cuadro 3].

De forma que resalta en los resultados de 2013 el contraste entre el aprobado alto
obtenido por las valoraciones de la creacion (5,7) y del uso de la cultura (5,4),
frente al suspenso medido de la producciéon/edicién (4,7) o de la distribucion (4,5)
y, sobre todo contra el suspenso sin paliativos obtenido por la proyeccion exterior
de nuestra cultura (3,5) y por las politicas publicas culturales (3,4).

Cuadro 3. Calificacién de las esferas del mundo cultural

o | LA CREACION 5,7
22 | LA PRODUCCION/EDICION 4,7
32 | LA DISTRIBUCION/COMERCIALIZACION 4,5
4° | EL USO Y CONSUMO DE LA CULTURA 5,4
52 | LAS POLITICAS PUBLICAS Y ESTRATEGIAS COMERCIALES 3,4
62 LA PROYECCION EXTERIOR Y LA COOPERACION 3,5

Como freno a una lectura excesivamente sobre las puntuaciones de estas dos
esferas, hay que decir que, respecto a la encuesta de 2011, cuando aprobaban
nitidamente cuatro de las seis esferas, en 2013 todas las valoraciones descienden,
incluyendo las de creacion y produccion.

Pero ciertamente, las que mas sufren la caida son las politicas publicas, desde el 4,5
en que se situaban en 2011 hasta el 3,4 en 2013; y la cooperacién y las estrategias
exteriores que bajan del 4 al 3,5 en 2013.

Pero el analisis detallado por esferas, aporta elementos indudables de interés.
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2.1 Lacreacion
[Puntuacion: 5,7]

La creacion de contenidos simbolicos es el centro nuclear de las actividades
culturales, y su diversidad creativa, su pluralismo ideoldgico y su grado de
innovacién se consideran con gran consenso como los valores basicos de la cultura
de un pais o una regién, junto al consumo de los usuarios y su capacidad de
eleccion. Pero las tecnologias y las redes digitales han transformado
profundamente estos parametros, abriendo el debate sobre el ensanchamiento de
la base creativa a capas crecientes de consumidores. A la espera de esa promesa
del “todos creadores”, que ningin estudio empirico ha avalado por ahora, se
mantiene el axioma de que esta diversidad multiple de artistas mas o menos
especializados y deseosos de vivir de su obra, es funcién directa de la capacidad de
un sistema para remunerar justamente el esfuerzo del mayor niimero de creadores
posibles. [Cuadro 4].

Cuadro 4. Calificacién por esferas: 1.La creacién

01. Las corrientes y estilos innovadores pueden — 6.2
expresarse y buscar su publico !

02. La creacion cultural expresa el abanico de valores
ideoldgicos presente en la sociedad espaiiola

03. Los autores estan beneficiandose de las nuevas _ 6.5
tecnologias para aumentar su creatividad !
04. Los creadores se estan aprovechando de las _ 79
nuevasredes para conectar con sus publicos !

05. Los creadores consiguen una remuneracion justa
paramantener su trabajo

|

3,0

06. La diversidad creativa tiende a mejorar en el

. . e 4,9
medio plazo {cinco afios)

Pues bien, los resultados de la encuesta de 2013 indican que la creacion es la
actividad mejor valorada, con 5,7 puntos, superando muy fuertemente a la media
general.

Especialmente destaca, dentro de ella, la alta puntuacién que merecen los
creadores en su relaciébn con las tecnologias y redes nuevas: que estan
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aprovechando las nuevas redes para conectar con sus publicos (7,2), o que estan
beneficiandose de las nuevas redes para aumentar su creatividad (6,5); con menor
puntuacion pero aprobadas altas se considera la representatividad por la creacion
cultural del abanico ideoldgico de la sociedad espafola (6,2), o la posibilidad de
expresion de las corrientes y estilos innovadores (6,2). Por el contrario, no llegan
al 5 las expectativas sobre la mejora a medio plazo de la diversidad creativa (4,9), y
cae al minimo la consideracién sobre la remuneracion justa de los creadores (3,0).

El analisis comparativo con los resultados de 2011, resulta mas matizado que en
otras areas, con reducciones persistentes pero menores de las puntuaciones. La
Unica cuestion que cae bruscamente (de 3,7 a 3) es justamente la que afecta a la
remuneracion “justa” de los creadores para poder mantener su trabajo. Y, en
menor medida, decae el optimismo sobre la diversidad creativa a cinco afios (de
5,4 a4,9).

2.2 Laproducciéon/edicion:

[Puntuacién: 4,7]

La produccion/edicion ha sido undnimemente considerada como una funcién
estratégica de todos los sectores culturales en una economia de mercado, cuya
importancia se ha acrecentado en las ultimas décadas analdgicas. Lejos de una
mera intermediacidn entre la creacion y los usuarios, se trata de una inversion de
capital que selecciona las creaciones y de esta forma permite la existencia social de
la obra. Grandes grupos, medianas y pequefias empresas juegan por ello, un papel
esencial para la diversidad o para la censura, para la innovaciéon o para la
reiteracion.

Pero las redes digitales estan alterando profundamente su estatuto econémico y
cultural, con nuevas promesas y amenazas para la ecologia de la cultura, de forma
que al mismo tiempo que generan una superabundancia de la oferta, ponen de
relieve la necesidad persistente de mediadores simbdlicos y de prestigio para
orientar el consumo cultural. De ahi el especial interés que tienen las valoraciones
en esta area. [Cuadro 5].
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Cuadro 5. Calificacién por esferas: 2. La produccién/edicion

07. Los productores-editores componen un abanico
plural de voces e intereses

08. Las PYMES juegan un papel esencial como canteras
deinnovacion

09. La oferta cultural refleja la diversidad de nuestra
identidad cultural

10. La descentralizacion de la produccion cultural
reflejala Espaiia de las autonomias

11. Losgrandes grupos culturales ofrecen un abanico
plural de productos y servicios

12. Laslenguas reconocidas en el Estado espafiol
encuentran un desarrollo equilibrado en la oferta...

=
N
w
=
w
[=2]
~

5,0

I

o
©
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w

U
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1
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13. Las PYMES de la edicién/produccién consiguen una
remuneracion suficiente para su sostenibilidad

w
w

1

14. Lasnuevas redes permiten diversificar las fuentes
financierasy aumentar la rentabilidad

P
=)

o
e

15. Lasnuevas redes permiten una economia
sustentable para el futuro

16. La produccion cultural incrementara su diversidad y
rentabilidad a medio plazo {cinco afios)

La produccién/edicion aparece con una nota media cercana al aprobado (4,7), pero
s6lo cuatro respuestas aprueban nitidamente de entre las 10 dedicadas a esta
esfera. Un empeoramiento apreciable respecto a 2011, cuando el area entera
aprobaba (con un 5,3), y en donde ahora sélo mantienen relativamente esa
calificacion el papel emblematico de las PYMES culturales como cantera de
innovacion (6,9, antes 7,3), y el reflejo por la oferta de nuestra identidad cultural
(5,3, antes 5,7), asi como el abanico plural que compondrian productores/editores
(5) y la descentralizacion de la produccion cultural espafiola (5).

En términos relativos destaca el cuasi aprobado de las dos preguntas destinadas a
pulsar la relacion entre productores y nuevas redes, en términos de diversidad y
rentabilidad a cinco afios (4,7), idéntica a la de 2011, y de permitir diversificar la
financiacion y aumentar la rentabilidad (4,6).

Los restantes parametros descienden también, aunque alguno de ellos se
mantienen cercanos al aprobado: el desarrollo equilibrado de las lenguas
reconocidas en el Estado espafol (4,4). En cambio, significativamente, aparecen
con valoraciones muy bajas la remuneracion suficiente de las PYMES culturales

G obsor\lﬁlorio
culturg y
comunicscion 21

valternatives



PATRICIA CORREDOR

(3,3), o la relacion entre grandes grupos y oferta plural (3,7), que sufren también
las mayores caidas de apreciacidon desde 2011, con pérdidas de casi un punto.

2.3 Ladistribucién/comercializacion:
[Puntuacion: 4,5]

La distribucién ha sido asimismo valorada como una fase estratégica para la
diversidad cultural efectiva, con cada vez mayor peso y poder en las ultimas
décadas analogicas. En la expansion de sus redes y las de la comercializacion se ha
cifrado buena parte de las conquistas de socializacién de la cultura, pero también
sus cuellos de botella de pluralismo y diversidad, sus amenazas de monopolio y
empobrecimiento.

Las nuevas redes han afectado a este rol mas profundamente que a ningun otro,
cuestionando los modelos de oferta y de negocio pero despertando asimismo
notables expectativas de diversidad y sostenibilidad de la cultura. Pero junto a las
promesas de desintermediacion se han sucedido aqui las experiencias de apariciéon
de nuevas y potentes librerias virtuales, a veces de redes propietarias enlazadas a
grandes catalogos cautivos de derechos y, en consecuencia, con enorme poder de
atraccion de grandes masas de usuarios. [Cuadro 6].

Cuadro 6. Calificacién por esferas: 3. La distribucién/comercializacion

=

2 3 4 5 6 7 8 9 10

17. Lasredes de distribucién analégicas ofrecen una
oferta suficientemente diversa

!

18. Losmedios de comunicacion tradicionales
promocionan la diversidad cultural

g
=

w
~

19. Los medios de comunicacion impulsan la creacion
y promociéon de la cultura

20. Los medios publicos promueven la diversidad
cultural

-
©

21. Losmedios publicos impulsan la produccién
independiente

&
w

22. Lacomercializacion de los productos y servicios
culturales permite una amplia capacidad de eleccion
del usuario

P
=

|

23. Lasredes digitales garantizan el pluralismo de
creaciones y voces a disposicion de los usuarios

w
o

24. Lasredes digitales garantizan el derecho de acceso
general a la cultura

o«
)

25. Ladistribucion por todos los canales permitira una
mayor diversidad y rentabilidad a medio plazo {cinco
afnos)

5,5

|

c observstorio
culturg y
comunicscion 22

valternatives



EL ESTADO DE LA CULTURA EN ESPANA [2013]

Aunque la nota media de esta drea da un suspenso (4,5), con seis décimas de
retroceso respecto a los resultados de 2011 (5,1), hay preguntas que aprueban
claramente, especialmente las que se refieren a las transformaciones de las nuevas
redes digitales en el pluralismo de creaciones y voces (5,6), en cuanto al derecho
de acceso general a la cultura (5,6), e incluso respecto a la combinaciéon de todos
los canales disponibles para la diversidad y la rentabilidad (5,5).

En cambio, suspenden las restantes seis preguntas, levemente la relacién entre
redes analdgicas y oferta diversa (4,6) o la capacidad de eleccidon del consumidor
permitida por la comercializacién (4,4), pero con notas muy bajas las que
relacionan a los medios de comunicacion con la creaciéon y promocion de la cultura
(3,7), o con la diversidad cultural (3,6).

A destacar la caida de las expectativas centradas en los medios de comunicacion
publicos en su relacion con el impulso a la diversidad cultural (3,9) o a la
producciéon independiente (3,3), que retroceden fuertemente respecto a los
resultados de 2011 (con 5 y 4,5 respectivamente), en valoraciones llamativamente
cercanas a las de los medios de comunicacidn privados.

2.4 Elusoy consumo de la cultura:

[Puntuacién: 5,4]

Los usuarios son los protagonistas esenciales de la cultura, bien sea en tanto
ciudadanos o como consumidores. Sin su dinero o su tiempo no hay sostenibilidad
posible en términos de mercado; sin su beneficio y derecho universal de acceso no
se pueden legitimar las politicas publicas. La diversidad se mide prioritariamente
por la visibilidad, accesibilidad y asequibilidad para ellos del maximo de
creaciones culturales posibles (origenes, formatos, géneros, estilos,...).

Las redes digitales, Internet muy especialmente, han centrado por ello todas sus
promesas, y sus utopias, sobre la abundancia ilimitada de oferta y sobre el acceso
activo a la cultura. Aunque no es este el espacio apropiado para analizar esas
situaciones ni sus cambios, las valoraciones de los agentes culturales sobre sus
destinatarios obligados iluminan estas relaciones. [Cuadro 7].
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Cuadro 7. Calificacién por esferas: 4. El uso y el consumo de la cultura

=
N
w
F=
w
[=2}
~
=]
=}
s

26. Losusuarios tienen una granlibertad de eleccion
cultural

27. Losusuarios saben bien lo que quieren elegir

1

1l

o
=

28. Losusuarios tienen una gran diversidad de oferta
disponible

29. Losusuarios disponen de un acceso asequible ala
cultura

P
=

30. Lasnuevas redes permiten una gran participacion
delos usuarios en la creacion cultural

Ll
0

1

31. Lasredes digitales potencian la capacidad del
bocaa boca (etiquetado y recomendacion) de los
usuarios

N
=

32. Lasredes digitales reducen drasticamente los
costes de la cultura y permiten su democratizacion

Lk
0

33. Losusuarios disponen en Internet de una gran
libertad de eleccion

o
s

1

34. Losusuarios pagan un precio justo por la creacion
cultural

3,6

35. Losusuarios pueden elegir la cultura adecuada a
sus identidades culturales (nacionales, regionales,
locales)

U
=

36. Los ciudadanos/consumidores incrementaran su
diversidad de eleccion a medio plazo

La esfera del uso y consumo de la cultura, compuesta por una bateria de once
preguntas, es la tnica que aprueba (con un 5,4) en nuestra encuesta junto con la
creacion, salvando al menos la estimacion de los dos extremos vitales de la cultura
espafiola, aunque sufra un retroceso de apreciacion de siete décimas respecto a
2011.

Es mas, nueve respuestas tienen una valoracién positiva, destacando de nuevo las
puntuaciones elevadas conseguidas por las redes digitales e Internet en la
potenciacion del boca a boca (7,1), como de la capacidad de eleccion (6,4), de su
potenciacion de la democratizacién (5,8), e incluso el incremento de la diversidad a
medio plazo (5,6). En general, se aprecia un optimismo templado de los agentes
culturales sobre la inteligencia de los usuarios (saben lo que quieren, con un 5,2), o
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tienen gran diversidad de oferta (5,4).

En el otro extremo, suspenden las respuestas medias sobre el precio justo pagado
por el usuario (3,6) y, paraddjicamente, el acceso asequible a la cultura (4,4);
ademas, en ambos casos, con todas sus contradicciones interrelacionadas, las
estimaciones han descendido drasticamente (antes con 4,3 y 5,7 respectivamente).

2.5 Las politicas publicas y las estrategias comerciales
[Puntuacién: 3,4]

En una economia de mercado, las estrategias mercantiles de los diversos agentes
determinan hegemonicamente las relaciones culturales. En una democracia, las
politicas publicas culturales se consideran vitales para paliar las fallas del
mercado, su incapacidad natural para preservar el medio/largo plazo del acervo
cultural, sus desequilibrios entre agentes, su acceso discriminatorio a los bienes
culturales. La transicion acelerada al mundo digital ha alterado profundamente
estas articulaciones y equilibrios, siempre precarios. El gran problema es verificar
y construir nuevas alianzas que preserven y fortalezcan la economia pero también
el papel crucial democratizador de la cultura. [Cuadro 8].

Cuadro 8. Calificacién por esferas: 5. Las politicas ptblicas y las estrategias comerciales

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

37. Laspoliticas publicas culturales estimulan la
innovacion creativa

38. Laspoliticas publicas fortalecen el tejido industrial
dela edicion/produccion

39. Laspoliticas publicas impulsan la diversidad de _

., . 3,5
ofertay de eleccion del usuario
40. Las politicas publicas estimulan la sostenibilidad 32
econémicade la cultura !
41. Lospoderes publicos respetan la autonomia de la 3h
)

cultura

42. Las politicas publicas apoyan la transformacion _ 3.9
digital !

43, Las politicas publicas defienden la remuneracion 31
justa del autor H !

Pues bien, el resultado global de valoracion de las politicas publicas entre los
agentes culturales espafioles es clara y meridianamente negativo, con un suspenso
bajo del 3,4. Esta media no resulta novedosa en si misma respecto al suspenso

c observstorio
culturs y
comunicscion 2 5

valternatives




PATRICIA CORREDOR

conseguido asimismo en 2011 (4,5), pero resulta muy relevante que la percepcién
de estos factores (sobre siete preguntas dedicadas a pulsar opiniones) caiga
bruscamente en algo mas de 1 punto. Efectivamente, en 2011, todas las cuestiones
relacionadas con esta esfera suspendian, pero se situaban entre 4,4, y 4,8 puntos;
pero ahora descienden a un abanico situado entre 3,1 y 3,9 puntos. Es decir, que el
juicio de los encuestados, ya bastante negativo en 2011, ha empeorado
severamente en 2013.

En los resultados cabe sin embargo entrever matizaciones que no dejan de tener
relevancia: las mejores puntuaciones relativas las alcanzan las respuestas sobre el
papel de las politicas publicas en el apoyo a la transformacion digital (3,9), a la
diversidad de oferta y eleccidn del usuario (3,5). La mala noticia es que todos esos
parametros empeoran su estimacion (4,8 y 4,6 respectivamente en 2011).

Las peores valoraciones de las politicas publicas se refieren en cambio a las
politicas publicas en su funcién de fomentar la innovacion creativa (3,4), fortalecer
el tejido industrial (3,4), respetar la autonomia de la cultura (3,4), estimular la
sostenibilidad econdmica de la cultura (3,2), o defender la remuneracidon justa del
autor (3,1), niveles que contrastan con un discurso oficial centrado
prioritariamente en la economia.

2.6 La proyeccion exterior y la cooperacion

[Puntuacién: 3,5]

En una economia cada vez mas globalizada, la posicion y sostenibilidad de las
culturas pasa cada vez mas por su presencia internacional, tanto en términos de
visibilidad e intercambios simboélicos como de ingresos exteriores. La proyeccion
exterior de nuestra cultura tiene asi dos caras dificiles de separar: la cooperaciéon
intercultural, basada en el estimulo al intercambio horizontal con otras culturas (y
en la coproduccion, co-distribucion, etc.) y el fomento a la exportacion, que muchas
veces nace del primero. Estado y mercado se articulan asi de forma intrincada, con
sus respectivas perspectivas naturales a largo y a corto plazo. [Cuadro 9].

La proyeccion conjunta de nuestra cultura, en ambos sentidos consignados,
consigue asi un suspenso rotundo: un 3,5 con un retroceso de medio punto
respecto al resultado de hace dos afios. Pero pasa de ser la peor valorada entonces
a situarse en la segunda posicion, pese a que las 11 cuestiones planteadas en esta
esfera suspenden.

En un terreno en el que las lineas finas son importantes, puede matizarse que la
apreciacion general de que la cultura espafiola ocupa el lugar que le corresponde
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en el mundo consigue un 4,1, sin apenas deterioro. Y destaca la ilusion prospectiva,
a medio plazo, de que la cooperacion y el comercio generaran una mayor
diversidad (4,4); Aunque las estimaciones se desploman en cuanto a la suficiencia
de la proyeccidn exterior de las PYMES (2,7).

Pero el acierto de las estrategias de los grandes grupos para la expansion exterior
apenas alcanza 3,8, y la equidad de los intercambios comerciales con el exterior
llega al 3,6. Mientras se desconfia ampliamente de que las politicas de cooperacion
incentiven la presencia de la cultura iberoamericana en Espafia (3,6) o creen
nuevos publicos (3,4).

Similares o peores aun son las estimaciones sobre la situacion de los intercambios
culturales con la U.E. que s6lo merece un 3,4, y los mantenidos con América Latina
mejoran levemente con un 3,9 (responden suficientemente a los lazos lingiiisticos
y culturales). Mientras que las politicas publicas de cooperacion, ya valoradas de
forma negativa en 2011, caen de nuevo en cuanto a incentivar la diversidad
intercultural hasta un 3,4 (antes un 4,1), y en su suficiencia y efectividad hasta un
2,7 (desde el 3,6 de hace dos afios).

Cuadro 9. Calificacién por esferas: 6. La proyeccién exteriory la cooperacién
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50. Las politicas publicas de cooperacion exterior son
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3. La cultura vista por sectores

La percepcion de los agentes culturales por sectores diferenciados es muy
reveladora de la situacion pero también del estado de animo reinante en cada
sector. Como elementos condicionantes, no separables, estarian la resistencia de
cada sector cultural ante la crisis, su grado de afectacion por los cambios en las
politicas publicas y por la propia crisis de modelos que lleva consigo la
digitalizacion. [Cuadros 10y 11].

Por su origen sectorial, destaca asi que el Unico aprobado claro lo asignen los
actores provenientes de las artes plasticas (5,2). Mientras que, con la excepcion de
libro, suspenden todos los demas.

Cuadro 10. Ranking por sectores

12 ARTES PLASTICAS 5,2
20 LIBRO Y BIBLIOTECAS 4,9
30 VIDEOJUEGOS Y MULTIMEDIA 4,6
40 CREATIVIDAD PUBLICITARIA Y DISENO 4,5
59 CINE Y PRODUCCION AUDIOVISUAL 4,4
62 MUSICA E INDUSTRIA DISCOGRAFICA 4,1
72 ARTES ESCENICAS 3,8

Cuadro 11. Calificacién por sectores

9 .|

7 -

5 4

3 4

4,4
1.-ARTES 2.-ARTESPLASTICAS  3-MUSICAE 4.- CINEY S5-LIBROY 6.-VIDEOJUEGOSY 7.- CREATIVIDAD 8.- EXPERTOS
ESCENICAS INDUSTRIA PRODUCCION BIELIOTECAS MULTIMEDIA PUBLICITARIAY TRANSVERSALES
DISCOGRAFICA AUDIOVISUAL DISEfIO

Comparacion 2013 - 2011

La baja calificacion otorgada de media a la cultura espafiola por los agentes
originarios en estos dos ultimos sectores no parece coincidental ni caprichoso: la
musica e industria discografica ya presentaba en 2011 la peor valoracién sectorial,
pero ahora pierde ademas 0,4 puntos (del 4,5 al 4,1), evidenciando el castigo que
esta recibiendo desde todos los angulos; mas pierde todavia en términos relativos
el sector de las artes escénicas que desciende en 1,1 puntos (de 4,9 a 3,8),
situandose en la cola del pesimismo, y mostrandose asi como el sector mas
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penalizado al mismo tiempo por la crisis del consumo y por el tratamiento fiscal.

Por lo demas, todas las valoraciones sectoriales descienden moderadamente: las
artes plasticas descienden s6lo dos décimas, pero la musica, el audiovisual y los
videojuegos bajan 0,4 puntos, y la creatividad publicitaria y el disefio 0,6. Resulta
significativo, por otra parte, que los expertos transversales, mas dados al
optimismo como muestran todas sus valoraciones, se dejen llevar por el
pesimismo acumulando una caida de 1,1 puntos. [Cuadro 12].

Cuadro 12. Calificacién por sectores: comparativa 2013-2011

10 +
9
8
7 4
6 58
54 54
5 5 —) ()13
4.8
5 4
2011
4 -
3
Z -
1. ARTES 2. ARTES 3. MUSICAE 4. CINEY 5.LIBROY 6. VIDEOJUEGOS7. CREATIVIDAD 8. EXPERTOS
ESCENICAS PLASTICAS INDUSTRIA  PRODUCCION ~ BIBLIOTECAS Y MULTIMEDIA PUBLICITARIAY TRANSVERSALES
DISCOGRAFICA AUDIOVISUAL DISERO

c observstorio
culturs y
comunicscion 29

valternatives



PATRICIA CORREDOR

4. La Cultura vista por tipos de agentes

El papel profesional desempefiado en los procesos de producciéon no puede ser
tampoco neutral ni ajeno a las opiniones y valoraciones vertidos por los actores
culturales. Y no sdlo por los diferentes intereses representados por cada uno de
ellos, sino también por unas vivencias que forzosamente influyen en sus
perspectivas. [Cuadro 13]

Cuadro 13. Calificacién por tipo de agentes

10
9
8
7
6
5
4
3
2
m
1
1.-CREADORES 2.-GESTORES (PRODUCTORES EDITORES 3.-EXPERTOS CRITICOS
DISTRIBUIDORES)

Las calificaciones de los gestores de las cultura (productores/editores y
distribuidores) detentan de nuevo la vision mas optimista sobre el estado de la
cultura espafiola, con un 4,6, cercano al aprobado, aunque sus calificaciones han
perdido en dos afios un punto completo, la caida mas fuerte en términos relativos
(5,6 en 2011).

Los expertos y criticos sectoriales, (excluidos los expertos transversales),
mantienen una calificacién intermedias en cuanto a su evaluacion, con un 4,5,
justamente en la media general. Una posicién equidistante entre creadores y
gestores que también ejercian en la encuesta de 2011, con un retroceso minimo de
0,2 puntos respecto de 2011 (4,8).

En el otro extremo, los creadores ofrecen la perspectiva siempre menos optimista,
con un 4,3, pero han disminuido su puntuaciéon en 0,5 puntos (desde el 4,8 de
2011), lo que marca su acentuado pesimismo ante la situacion de la cultura en
todos sus segmentos. [Cuadro 14]
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Cuadro 14. Calificacién por tipo de agentes: comparativa 2013-2011

5,6
51
4,8 4,8
2.- GESTORES
(PRODUCTORES 3.- EXPERTOS
1.-CREADORES EDITORES CRITICOS Total
DISTRIBUIDORES)
—2013 43 4,6 4,5 4,5
2011 4,8 5,6 4,8 5,1

Creadores

[Puntuacién: 4,3]

Los creadores encuestados de todos los sectores de actividad de la cultura
(excluidos por tanto los expertos transversales) se caracterizan por valorar de
forma mas pesimista practicamente todas las esferas de cuestiones: puntian mas
negativamente que la media de encuestados los campos de la creacion, de la
distribucién/comercializacion y de la proyeccion exterior, con diferencias de
varias décimas a la baja.

En cambio, coinciden o se acercan mucho mas a las medias totales en la
calificacion de la edicion, y del uso y consumo de la cultura. [Cuadro 15]
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Cuadro 15. Calificacién de los creadores

1.-Creacion

2.-Produccion / edicion

3.- Distribuciéon / comercializacion
W CREADORES

4.-Uso y consumo de la cultura m Total

5.- Politicas publicas y estrategias
comerciales

6.- Proyeccion exterior y cooperacion

Total

Gestores
[Puntuacion: 4,6]

Las respuestas de los gestores (en edicion/produccion y distribucién de la
cultura) no dejan de ser significativas de sus posiciones, aunque presenten algunas
paradojas interesantes: se acercan a las opiniones medias en cuanto al estado de la
creacion (una décima menos), o de la produccion (una décima mas) y el uso de la
cultura (idem). Pero, en general, atribuyen algunas décimas de optimismo a la
evaluacion de todos los sectores de actividad, incluyendo las politicas publicas
(cuatro décimas afiadidas) y a la proyeccién exterior (tres décimas mas). [Cuadro
16]

Cuadro 16. Calificacién de los gestores (productores, editores, distribuidores)

—

2 3 4 S5 6 7T 8 9 10

" L)
2 - Producadn [/ edwion _ "‘3

3.~ Distrdbhucion / comercializ acion 3 e
' m GESTORES

y 5.5
4. Uso y consumo de La cultura _ ) m Total

5. Politicas publicas v estrategias
comercabes

6.~ Proyecaon exterion y cooper aion -;; 2;8
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Expertos / Criticos
[Puntuacién: 4,5]

Los expertos académicos o profesionales, investigadores o criticos especializados
en cada sector (por tanto excluyendo a lo que hemos denominado como “expertos
transversales”) se mueven muy pegados a las medias totales de evaluacion, en cuya
calificacion unitaria coinciden exactamente asi como en la de la creacion o el uso
de la cultura; aunque con matices desfavorables para la produccién/edicion y para
la distribucién/comercializacion (dos décimas menos en cada caso). Pero ven con
un relativo mayor optimismo a las politicas publicas (cuatro décimas mas) y, en
menor medida la proyeccion exterior (una décima superior). [Cuadro 17]

Cuadro 17. Calificacién de los expertos y los criticos

1 2 3 i S 6 ] 8 9 10

1 Creacsn TN ./
2 - Produccdn / echicion _ 3“)‘_

3. - Distribucion [/ comeraializ acion el 4 -“:
W EXPERTOS/CRITICOS

< D
4.-Uso y convumo de la cultura e < ‘l

Total

5.- Politicas publicas y estrategias I 3 3

comerciales A

¢
6.« Proyeccion extenorn y cooper acion I .

Torsl TN 4.5

‘
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5. Observaciones abiertas

En nuestra encuesta de 2013, como en el de 2011, anadimos a un sondeo
necesariamente rigido en términos de valoraciones para poder cuantificar las
opiniones diversas y sus dispersiones ocasionales, una casilla abierta a las
observaciones que cada encuestado deseara afiadir, con una limitacién de diez
lineas para obligar a la sintesis. Pero mientras que hace dos afos, se produjeron
muy escasas observaciones personales de este tipo, en el sondeo de este afio se han
multiplicado las observaciones subjetivas, con comentarios que no dejan de tener
interés a titulo de testimonios individuales pero representativos de estados de
animo que en muchos casos pueden alcanzar valor colectivo. Una muestra mas de
que el mundo de la cultura demanda y exige una expresion de su voz propia que
los actuales cauces institucionales no permiten sino en muy pequefia medida.

Hemos considerado pues interesante, sintetizar, en la medida de lo posible, estas
opiniones que llegan a alcanzar valor de categoria sobre las mentalidades y los
problemas de la cultura en nuestra época. Las observaciones personales afectan
especialmente a cinco campos de especial sensibilidad actual, que nos permiten
agruparlas y expresarlas sin necesidad de comentarios adicionales:

Las politicas publicas culturales

— «Esparia carece de un modelo de politica cultural orientado al desarrollo del
sistema. Por eso la situacion es tan catastrofica. Y la gestion cultural estd en
manos de personas con escaso conocimiento y experiencia del territorio que
ocupan”.

— «La cultura estd sufriendo duramente el impacto de la doble crisis econdmica
y tecnoldgica. A ello se une la drdstica disminucién de ayudas publicas y el
retraso de la aprobacion de una Ley de Mecenazgo digna de tal nombren».

— «Toda la encuesta ha sido contestada en funcion de la cultura en 2013, las
politicas publicas son importantisimas para el desarrollo de la diversidad
cultural pero con este gobierno son inexistentes».

— «Es llamativo el contraste entre el desplome de las politicas culturales
publicas y el canto retdrico permanente a la creatividad, la innovacién y los
emprendedores. Sélo se puede entender esta paradoja recurriendo al cinismo
de la politica oficial esparniola».
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— «La politica cultural actual va volver a dejar a Espaiia culturalmente como en
los arios 40».

El tratamiento fiscal de la cultura y, en especial, el IVA

— «El IVA de la Cultura es inaceptable. La agresion a la Cultura por parte de los
gobiernos del PP es injustificable. La promocion exterior de la cultura espaiiola es
inexistente».

— «Elincremento del IVA lastra el desarrollo de la actividad cultural vivax.

— “El tratamiento fiscal de las actividades y productos culturales (exceptuando
libros impresos y habrd de verse hasta cudndo...) es, como poco, abusivo y no es
ningun secreto que estd en la base de la desafeccion ciudadana respecto al sector.
Asimismo potencia la adquisicion de los productos a través de canales no
reglados o ilegales”.

— «El mecenazgo puede ser una alternativa a contemplar siempre que éste no
condicione los contenidos, algo que dificilmente podrd controlarse».

— «Las elecciones publicas relacionadas con la cultura, pese a lo bien intencionadas
que puedan estar, tienen un control excesivo en la produccién. La reduccion del
IVA permitiria mayor cultura y que dependiesen de la demanda del ptblico, y no
del interés personal de un politico en concreto».

Las politicas de apoyo a la transicion digital

— «Es complejo tratar el impacto de la digitalizacion y su impacto en la cultura. De
momento estd siendo un desastre, pero si hubiera medidas inteligentes podria ser
un beneficio. Es también evidente que estamos en uno de los momentos mds bajos
de ayuda institucional a la cultura y a las Pymes».

— «Ante una situacion compleja no se toman medidas estimulantes sino
desconcertantes».

— «El mundo de la cultura esta viviendo la digitalizacion de una manera muy
complicada, debido sobre todo a las politicas errdticas de los sucesivos
gobiernos».

— «La tecnologia también es cultura... Cuando entendamos lo que esto significa nos
ird mucho mejor en el fomento de la cultura a través de la Red».

— «Las preguntas sobre las nuevas tecnologias responden a procesos culturales que
pueden transmitirse por medios electrénicos (libros, musica), pero se ha de
potenciar la presencia del espectador para disfrutar de las artes escénicas, hecho
que no puede y no debe ser sustituido por su visionado digital. Para estas artes

C observstorio
culturs y
comunicscion 3 5

alternatives



PATRICIA CORREDOR

(teatro, danza, circo), las redes sirven para publicitar, pero son del todo
inadecuados para divulgar la creacion en estos dmbitos».

— «Es complejo tratar el impacto de la digitalizaciéon y su impacto en la cultura. De
momento estd siendo un desastre, pero si hubiera medidas inteligentes podria ser
un beneficio. Es también evidente que estamos en uno de los momentos mds bajos
de ayuda institucional a la cultura y a las PYMES».

La diversidad cultural actual

— «La asignatura pendiente de la cultura espariola es la concertacion de lo espaniol
con el resto de las culturas del Estado. Sin esta concertacion las energias restan
en vez de sumar y, en consecuencia, un tejido cultural vivo y consolidado es
imposible. También, la autoestima imprescindible y la proyeccion exterior
operativa. Las politicas del PP no hacen sino empeorar las posibilidades del
concierto».

— «En estos momentos la cultura se mide por el impacto que dichas actividades
tienen en el publico. Se benefician los productos y actividades masivas frente a la
creacion independiente. Los medios que tienen potencial para hacer llega a la
gente nuevas alternativas se centran unicamente en productos masivos con
caracteristicas de calidad muy bajas».

— «La diversidad de los grandes grupos editoriales responde a criterios econémicos,
no literarios: por tanto, si los grandes editores publican libros de diversos
géneros, signos ideoldgicos o religiosos, lenguas oficiales, etc., se debe a que sus
departamentos comerciales les indican que serdn fuente de beneficios, no por
razones de calidad, objetividad o deseo de pluralidad».

La remuneracion del autor y la defensa de sus derechos:

— «Es vital que se legisle activamente para que los que descargan contenido pirata
puedan ser condenados».

— «Es necesario general una mayor conciencia de que el contenido cultural debe ser
pagado... no se trata de hurtarle unos euros a las majors americanas... se trata de
que la industria cultural sea viable sin anuncios».

— «El libro digital y la cultura del pirateo estd haciéndole muchisimo darfio a la
industria editorial y a los autores en particular».

— «El actual Anteproyecto de PI no contribuye al desarrollo de la industria cultural
ni al equilibro entre los derechos de los titulares y el acceso de los ciudadanos a
los contenidos culturales y de entretenimiento».
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Apéndices

Apéndice I. La muestra

Como resefiamos ya en la Introduccién a este informe, la encuesta ha sido
respondida por 96 agentes culturales, repartidos en proporciones iguales (12)
para los siete sectores considerados mas igual cantidad para los expertos
transversales. A su vez, en cada uno de los sectores se establece una proporcion
igualitaria entre creadores, gestores y criticos o expertos (cuatro de cada
categoria).

Alcanzar este numero de respuestas, similar a la lograda en 2011, en esas
proporciones precisas, representd un desafio considerable. Sobre la experiencia
anterior, se ampli6 la base de datos de 250 hasta 304 agentes culturales, por lo que
las respuestas completas conseguidas representan un 31,57 %, una tasa mas
reducida que la de 2011 (un 38,4 %), lo que puede indicar un incremento del
desencanto sobre la situacion de la cultura y/o sobre la capacidad de influencia de
la expresion propia de sus agentes.

En el listado completo incluido en el Apéndice IV, puede verse la composicion y
profesiones de esa muestra, y su reparto entre agentes conocidos y otros muchos
no tan notorios pero que representan bien la diversidad de situaciones y
profesiones del mundo cultural espafol. Aunque reiterando la imposibilidad de
prestar un sello de representatividad sobre un universo que comprende casi
medio millon de personas empleadas, este amplio abanico de funciones y sectores
da a los resultados una notable capacidad de test sobre el estado de animo y las
opiniones de los agentes de nuestra cultura en sus principales sectores de
actividad.

La exigencia de responder voluntariamente a una encuesta on line prolongada y
necesariamente abstracta sobre situaciones y experiencias muy concretas,
introduce indudablemente un sesgo en los resultados: son probablemente los
agentes mas concienciados sobre el valor de la cultura y de su juicio sobre ella, de
entre la base de datos utilizada, quienes responden mas activamente y nutren
mayoritariamente los resultados.

En este contexto, las categorias sociodemograficas son dificiles de mantener en la
muestra (en paralelo con roles y sectores) y mantienen sesgos que honestamente
es preciso explicitar:

— Las mujeres apenas ocupan un 21,87 por ciento de la muestra, mientras
que representaban un 41 por ciento de la base de datos inicial (objetivo
especialmente perseguido en esta ocasidon). Se confirma asi un sesgo de
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sexo en nuestros resultados que no hemos sabido o podido superar, por
mucho que probablemente la realidad profesional de la cultura mantenga
todavia desigualdades de este tipo, y cuya interpretacion potencialmente
multiple dejamos al arbitrio del lector.

— Los encuestados por edad se agrupan fuertemente en los tramos de los
nacidos en las décadas de los afios cincuenta (33,3 por ciento) sesenta (21,9
por ciento) y setenta (22 por ciento). Puesto que so6lo se preguntaba la
década de nacimiento, puede concluirse que un tercio exacto cuenta ahora
con entre 54 y 63 afos, mientras que la mayoria (casi un 44 por ciento) se
ubica entre los 44/53 afios y los 34/43 afios. Proporciones muy
minoritarias estan entre los 64/73 afios (un 12,4 por ciento) y menos aun
entre los 24 /33 afos (un 2,1 por ciento).

— La encuesta finalmente, ha sido realizada a través de las herramientas de “e-
encuesta.com”, correspondiendo la tabulacién e interpretacion de
resultados a la autoria de este informe.
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Apéndice II. Los resultados generales 2013

Estado de la Cultura en Espana [2013]: La perspectiva de los agentes culturales

01 Las corrientes y evtlios inmovadores poeden espresassey
buscar su pablice
02 La creacion ot o expeesa of abanico de valores
ideolégicos prevemte en la sodedad ewpaiicla
03 Los autores eitin beneticidndose de las nuevas
teonalopias para aumentar su creath sdad

04 Lo creadec e ve evtin apeovedhands de Las nuevas
redes para comectar con sus pubficos

05 Los creadores conuiguen Unas remunes acin pumnts par s
mantenes su trabago

06 La diversidad areativva tende a mejor s em ol medio plazo
(oo alos)
07 Les prodectones editones companen un abanico pheral de
Voces eintereses
08, Las PYMES juegan un papel croncial como cateras de
e ackin

09 Laoferta oulvur ol reflejala diversidad de nueitra
identidad cultur al

10, La descentraliz acion de la prodaccion oulnw o reflicia la
Lspadia de las sutonceias

11, Los gramdes gropos culturales ofrecen un abanico plaral
de productos y senvicios
12, Lan Borguas reconodda en o Estado espaiiol encuentran
wn desarrolo equilbrado en la oferta dsponsble

13 Laa PYMES de la edicsin/ producaon conug
acon sulicente para su sostesdbifidad

14, Las wwses ik vedes permiten diversiticar Las fuentes
Snancier sy smentar larentabifidad

15 Las roev s redes permiten una exonoemsa saitentable
para o futino

16, La producaon cultural mcrementana su diversidad ¢
rentabilidad a medio plazo [cdnce afios)

17 Las redes de dstribucion analogicas ofrecen una oferta
wlicientemente divenia

18, Los medios de comumicacion traficionales promacionss
la dversidad cultural

19 Los medios de comunsc acion imgadsan la areacién y
promociin de la cultura
20 Los medios pulicos promuecen ba diver sidad cultural
21 Los medios pubbcos impadsan la producciin
dependionte
22 La comercializackin de bos productos y senicios

cultur ales permite uns svplis capacdad de ddecaion del,

23 Lavs rodes digitales garantizan of phar alisons de creaciones
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Apéndice II (bis). Los resultados generales 2011

Estado de la cultura en Espafia [2011],1

01. Las corrientes y estilos innovadores pueden expresarse y buscar su
publico

02. La creacion cultural expresa el abanico de valores ideolégicos
presente en la sociedad espafola

03. Los autores estan beneficidandose de las nuevas tecnologias para
aumentar su creatividad

04. Los creadores se estan aprovechando de las nuevas redes para
conectar con sus publicos

05. Los creadores consiguen una remuneracion justa para mantener su
trabajo

06. La diversidad creativa tiende a mejorar en el medio plazo (cinco afios)

07. Los productores-editores componen un abanico plural de voces e
intereses

08. Las PYMES juegan un papel esencial como canteras de innovacion

09. La oferta cultural refleja la diversidad de nuestra identidad cultural

10. La descentralizacion de la produccion cultural refleja la Espafia de las
autonomias

11. Los grandes grupos culturales ofrecen un abanico plural de productos
y servicios

12. Las lenguas reconocidas en el Estado espanol encuentran un
desarrollo equilibrado en la oferta disponible

13. Las PYMES de la edicion/produccién consiguen una remuneracion
suficiente para su sostenibilidad

14. Las nuevas redes permiten diversificar las fuentes financieras y
aumentar la rentabilidad

15. Las nuevas redes permiten una economia sustentable para el futuro

16. La produccion cultural incrementaré su diversidad y rentabilidad a
medio plazo (cinco afos)

17. Las redes de distribucidn analdgicas ofrecen una oferta
suficientemente diversa

18. Los medios de comunicacion tradicionales promocionan la diversidad
cultural

19. Los medios de comunicacién impulsan la creacion y promocion de la
cultura

20. Los medios publicos promueven la diversidad cultural

21. Los medios publicos impulsan la produccion independiente

22. La comercializacion de los productos y servicios culturales permite
una amplia capacidad de eleccidn del usuario

23. Las redes digitales garantizan el pluralismo de creaciones y voces a
disposicién de los usuarios

24. Las redes digitales garantizan el derecho de acceso general a la
cultura

25. La distribucidn por todos los canales permitird una mayor diversidad y
rentabilidad a medio plazo (cinco afos)
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Estado de la cultura en Espafia [2011], 2

26. Los usuarios tienen una gran libertad de eleccion cultural

27. Los usuarios saben bien lo que quieren elegir

28. Los usuarios tienen una gran diversidad de oferta disponible

29. Los usuarios disponen de un acceso asequible a la cultura

30. Las nuevas redes permiten una gran participacion de los usuarios en
la creacion cultural

31. Las redes digitales potencian la capacidad del boca a boca (etiquetado
y recomendacion) de los usuarios

32. Las redes digitales reducen drésticamente los costes de la culturay
permiten su democratizacion

33. Los usuarios disponen en Internet de una gran libertad de eleccidon

34. Los usuarios pagan un precio justo por la creacion cultural

35. Los usuarios pueden elegir la cultura adecuada a sus identidades
culturales (nacionales, regionales, locales)

36. Los ciudadanos/consumidores incrementaran su diversidad de
eleccion a medio plazo

37. Las politicas publicas culturales estimulan la innovacion creativa

38. Las politicas publicas fortalecen el tejido industrial de la edicion/
produccién

39. Las politicas publicas impulsan la diversidad de oferta y de eleccién
del usuario

40. Las politicas publicas estimulan la sostenibilidad econdmica de la
cultura

41. Los poderes publicos respetan la autonomia de la cultura

42. Las politicas publicas apoyan la transformacién digital

43, Las politicas publicas defienden la remuneracion justa del autor
44, La cultura espanola ocupa el lugar que le corresponde en el mundo
45. Los intercambios comerciales con el exterior son equitativos

46. Los intercambios culturales con la U.E. son suficientes y equilibrados

47. Los intercambios culturales con América Latina responden
suficientemente a los lazos lingisticos y culturales

48. Las estrategias comerciales de los grandes grupos son acertadas para
la expansion exterior

49, La proyeccion exterior de las PYMES culturales es suficiente

50. Las politicas publicas de cooperacién exterior son suficientes y
efectivas

51. Las politicas publicas de cooperacidn incentivan el intercambio y la
diversidad intercultural

52. Las politicas de cooperacion promocionan la presencia de la cultura
latinoamericana en Espafia

53. Las politicas publicas de cooperacion crean nuevos publicos para la
cultura espafola

54. La cooperacidn y el comercio generaran una mayor diversidad a
medio plazo
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Apéndice IIL.- Relacion de expertos participantes en la encuesta 2013

D. Luis A. Albornoz

Profesor Universidad Carlos III

D. José M2 Alvarez Monzoncillo

Catedratico Universidad Rey Juan Carlos

D. Eugenio Ampudia

Artista

D. Antonio M2 Avila Alvarez

Director ejecutivo Federacion de Gremios de Editores de Espafia (FGEE)

D. Juan Barja de Quiroga

Director Circulo de Bellas Artes. Escritor

D. Albert Boadella

Dramaturgo. Director artistico Teatros del Canal de Madrid y Teatro
Auditorio San Lorenzo del Escorial

D. Fernando Bovaira

Productor audiovisual

D. Julidn Bravo Navalpotro

Presidente Academia de la Publicidad

D. Enrique Bustamante Ramirez

Catedratico Universidad Complutense

Diia. Carmen Caffarel Serra

Catedratica Universidad Rey Juan Carlos. Ex Directora general RTVE.
ExDirectora Instituto Cervantes

D. Juan Calvi

Profesor Universidad Rey Juan Carlos. Musico

D. Javier Celaya

Socio de Dosdoce.com

D. Borja Cobeaga Eguillor

Director de cine

D. Alberto Corazén Climent

Creador. Presidente I&G Estudio de Disefio/Investigacion Grafica

Diia. Inma Chacén

Escritora. Profesora Universidad Rey Juan Carlos

Diia. Susana de la Sierra Morén

Directora General Instituto de la Cinematografia y de las Artes Visuales.
Ministerio de Educacién Cultura y Deporte

Diia. Milagros del Corral

Consultora y escritora. Asesora Principal de Organismos Internacionales

D. Agustin Diaz Yanes

Director de cine. Ex Presidente Asociacion Autores Literarios de Medios
Audiovisuales (ALMA)

D. Raul Eguizabal Maza

Catedratico Universidad Complutense

D. Xaime Fandifo Alonso

Profesor Universidad de Vigo. Musico

D.Jorge Fernidndez Le6n

Director de programas. ExViceconsejero de Promoci6n Cultural. Gobierno
del Principado de Asturias

D. David Fernandez Quijada

Profesor Universitat Auténoma de Barcelona

Diia. Emelina Fernandez
Soriano

Presidenta Consejo Audiovisual de Andalucia

D. Alberto Fernandez Torres

Director de comunicacion. Experto en socioeconomia del Teatro

D. Alberto Fesser

Socio La Fabrica

D. Héctor Fouce

Musico. Profesor Universidad Complutense

D. Miquel Francés i Doménec

Director Taller de Audiovisuales. Universidad de Valencia

D. Antonio Fumero

Socio Fundador WinWin Consultores. IT Consultant Talentbrokers

D. Francisco Galindo Villoria

Secretario general Sociedad General de Autores y Editores (SGAE)

D. Marcos Garcia

Gestor cultural Medialab-Prado

D. Nicolas Garcia

Productor ejecutivo Catorce Comunicacién

Diia. M2 Trinidad Garcia Leiva

Profesora Universidad Carlos III

D. Eduardo Garcia Matilla

Experto en medios audiovisuales. Consejero de la Comision
Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC(C)

D. Emilio Gil Cerracin

Director de proyectos TAU Disefio

D. Antonio Gémez Rufo

Escritor. Vicepresidente Asociacién Colegial de Escritores de
Espaifia (ACE)

D. Rafael Gonzalez Alvarado

Artista Plastico

D. Francisco Gonzalez
Fernandez

Director del sitio www.adfphoto.com-Asociacién para la Difusién
de la Fotografia
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Diia. M2 Elena Lafuente
Molinero

Responsable Comunicacién y Relaciones Externas e Institucionales
Entidad de Gestién de Derechos de Productores Audiovisuales
(EGEDA)

D. Stéphane M. Grueso

Director y productor de documentales y no ficcién

D. Eduardo Guillot Hevia

Periodista

D. Rubén Gutiérrez

Director Investigacion y Desarrollo

D. Juan Antonio Hormigén
Blanquez

Secretario General Asociacidn de Directores de Escena de Espafia
(ADETEATRO)

D. Bernardo Jaramillo Hoyos

Subdirector Centro Regional para el Fomento del Libro en América
Latina y el Caribe (CERLAC). Asesor UNESCO

Dfia. Antonia Kerrigan

Fundadora y Directora agencia literaria Antonia Kerrigan

Difia. Maria Lamuedra Gravan

Investigadora Ramén y Cajal

Diia. Margarita Ledo Andién

Catedratica Universidade Santiago de Compostela

D. Donald B. Lehn

Director Escuela de Circo Carampa

Diia. Maria Teresa Lizaranzu

Perinat

Directora general Politica e Industrias Culturales y del Libro.
Ministerio de Educacién Cultura y Deporte

D.José Miguel Lopez Ruiz

Director Discopolis-Radio 3 (RNE)

Diia. Paloma Llaneza

Socia RazonalLegalTech

D. Francisco Llorca Zabala

Librero

D. Eduardo Madinaveitia
Foronda

Director general técnico Zenith

Diia. Judith Martin Prieto

Periodista y guionista

D. Alfons Martinell

Director Catedra Unesco Universidad de Girona

D. Daniel Martinez de
Obregoén

Presidente Federacidn Estatal de Asociaciones de Empresas de
Teatro y Danza (FAETEDA)

Diia. Yolanda Marugén

Directora Enminuscula

D. Sergio Mejias

Director Bubok

D. Andrés Mérida Guzman

Artista Plastico

Diia. Francesca Minguella
Rubié

Presidenta Arts Partners (pARTnerS) Espafia

D. Eduard Miralles
Ventimilla

Asesor Relaciones Culturales

D. Fernando Montafiés
Garcia

Periodista. Profesor Universidad Auténoma Madrid

D. Enrique Morales Corral

Investigador cultural Universidad Complutense

Diia. Adriana Moscoso del
Prado Hernandez

Abogada

D. Robert Muro Abad

Director ELMURO y Socio Director ASIMETRICA

D. Carlos Navia Atienza

Director de contenidos ONO

D. Pablo Nolla

Productor Spanda Produce. Presidente Asociacién de Productoras
de Cine Publicitario (APCP)

Diia. Charo Otegui Pascual

Profesora Universidad Complutense

D. Marcos Ottone

Director General Producciones Yllana

D. Manuel Palacio Arranz

Catedratico Universidad Carlos III
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D. Santos Palazzi

Director area Mass markety Cultural Grupo Planeta

Diia. Carmen Pallarés
Barquero

Artista. Critica de arte

D.Jordi Pardo

Consultor Internacional. Director general Laboratorio de Cultura y
Turismo Barcelona Media-Centro de Innovacién

D. Francisco Pascual
Gonzalez

Promotor Musical Independiente

D. Carlos Peinado Gil

Junta Directiva Asociacion de Autores de Coémic (AACE). Profesor

D. Alejandro Perales

Presidente Asociacidn de Usuarios de la Comunicacién (AUC)

D. Eduardo Pérez Rasilla

Profesor Universidad Carlos III. Critico. Director artistico de
Madferia

D.Jesus Prieto de Pedro

Director general Bellas Artes y Bienes Culturales y de Archivos y
Bibliotecas. Ministerio de Educacién Cultura y Deporte. Catedratico
Universidad Carlos II1

D.Josep Ramoneda

Director La Maleta de Portbou

Diia. Carmen Rivas Avilas

Periodista

D. Pere Roca

Productor ejecutivo Focus Audiovisual y Director Master Europeo de
Gestién Audiovisual MBS

D. Joan Roig Prats

Fotoégrafo. Presidente Asociacidn Fotografos Profesionales de Espafia
(AFPE)

D. Alex Ruiz Pastor

Director teatral

D. Angel Sala

Director festival de cine Sitges

Diia. Sara Sama Acedo

Profesora UNED

. David Sanfelipe Rodriguez

Realizador Cocoe Studios

. Antonio Saura Medrano

Director General Zampa Audiovisual

. Carlos Sendin Carretero

Disefiador

. Aitor Tejada Maiztegui

Productor Kamikaze Producciones

Director editorial Revista Anuncios. Escritor

. David Trueba

Cineasta y Escritor

. Vicente Verdu Macia

Periodista y Escritor

. Antonio Vidal

Editor contenidos digitales Conoceralautor.com

D
D
D
D
D. David Torrején Lechén
D
D
D
D

. Manuel Vieites Garcia

Investigador, profesor y critico teatral

Diia. Magdalena Vinent

Directora general Centro Espafiol de Derechos Reprograficos
(CEDRO)

D. Ramoén Zallo Elguezabal

Catedratico Universidad Pais Vasco

D. Francisco Zamora Bafno

Presidente Asociacidn Espafiola de Gestores de Patrimonio Cultural
(AEGPCQ)
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Apéndice III. Cartay Cuestionario

[2013]

Estimado/a amigo/a:

El Observatorio de Cultura y Comunicacion de la Fundacion Alternativas esta
preparando una nueva fase de la Encuesta sobre el estado de conciencia de los
agentes culturales espafioles, que se publicara proximamente. Creemos que ante la
crisis multiple que sufre la cultura espafiola en practicamente todos sus sectores y
actividades, es necesario que se oiga la voz de los agentes culturales, la expresion
de sus opiniones y sus propuestas.

La primera Encuesta fue incluida en el “Informe sobre la Cultura Espaiiola y su
proyeccion global [ICE 2011]”, que dirigido por el profesor Enrique Bustamante
(catedratico de la Universidad Complutense) y editado por Marcial
Pons/Fundaciéon Alternativas, fue publicado a finales de 2011 y tuvo una gran
repercusion tanto en medios de comunicacidn tradicionales como en Internet
(puede verlo en PDF en: http://www.falternativas.org/la-
fundacion/documentos/libros-e-informes/informe-sobre-la-cultura-espanola-y-
su-proyeccion-global-2011).

Se culminaba asi una trayectoria de mas de diez afios, en los que la Fundacién
Alternativas ha venido encargando y publicando numerosos informes sobre las
actividades y las politicas culturales en nuestro pais y en el contexto internacional
(ver fundacionalternativas.org), que no han cesado hasta ahora. El Foro de
Industrias Culturales, organizado el pasado 12 de Noviembre en el Reina Sofia,
conjuntamente con la Fundacién Santillana, ha sido la mas reciente manifestaciéon
de nuestro interés por la cultura.

Esta nueva encuesta entre mas de un centenar de agentes y expertos de la cultura
en Espafia, busca reflejar las valoraciones sobre su estado actual y los escenarios
de su desarrollo, permitiendo su comparacién con las opiniones sintetizadas en
2011, y afladiendo preguntas especificas sobre los acontecimientos recientes,
como la subida del IVA en buena parte de las actividades culturales. La muestra ha
sido elegida de forma equilibrada entre agentes culturales destacados de todos los
sectores, procurando asimismo su distribucion armédnica entre creadores,
productores/editores/gestores y expertos académicos/criticos de cada sector.
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Habiendo seleccionado su nombre por su notable papel en el campo cultural, nos
permitimos rogarle encarecidamente que responda a este cuestionario que puede
encontrar al final de este mensaje. Dado que el cuestionario esta automatizado, no
le llevara mucho tiempo cumplimentar esta encuesta, cuyos resultados debemos
tener en nuestro poder antes de diez dias para proceder a su tabulacion.

Los resultados de este muestreo de opiniones seran sintetizados en términos
cuantitativos globales y por sectores y agentes, matizadamente en relacion a sus
rasgos profesionales. Nuestro proyecto es mantener en sucesivas ediciones el
listado de encuestados que respondan, con el valor afiadido de evaluar la evolucion
de sus opiniones en afios proximos.

Todas las preguntas del cuestionario estan referidas a la cultura espafiola, salvo
mencion expresa a su proyeccidon exterior. Su valoracién debe hacerse en una
escala que va de 0 (desacuerdo absoluto) a 10 (aceptacion total). El cuestionario es
comun a todas las actividades culturales, aunque se entiende que se responde
desde su experiencia especifica concreta.

Las respuestas a este cuestionario son completamente anénimas y s6lo quedaran
reflejadas en los resultados generales. Una vez tabulados los datos generales, las
identificaciones individuales seran destruidas.

El listado de personas encuestadas aparecera resefiado en nuestra publicacidn
como obligada garantia de la fiabilidad y representatividad de la encuesta. Junto a
cada nombre aparecera el rol profesional que cada encuestado haya insertado en el
cuestionario final.

Todos los encuestados que lo deseen, recibiran, a su edicion, un ejemplar gratuito
del Informe sobre la encuesta y su comparacidn con los resultados de 2011.

Con mi agradecimiento, reciba un cordial saludo:

Patricia Corredor Lanas

Responsable del Equipo de Investigacion [Universidad Rey Juan Carlos /
Observatorio de Cultura y Comunicacion]

P.D.: En caso de no poder realizar esta encuesta, le agradeceriamos mucho que nos
lo comunicara al email remitente, para poder sustituirle a tiempo.
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................................................................................................... Cuestionario [2013]

O La creacidn:

01. Las corrientes y estilos innovadores pueden expresarse y buscar su publico
02. La creacion cultural expresa el abanico de valores ideolégicos presente en la
sociedad espafiola

03. Los autores estan beneficiAndose de las nuevas tecnologias para aumentar su
creatividad

04. Los creadores se estan aprovechando de las nuevas redes para conectar con
sus publicos

05. Los creadores consiguen una remuneracion justa para mantener su trabajo
06. La diversidad creativa tiende a mejorar en el medio plazo (cinco afios)

@® La produccién/edicion:

07. Los productores-editores componen un abanico plural de voces e intereses
08. Las PYMES juegan un papel esencial como canteras de innovacion

09. La oferta cultural refleja la diversidad de nuestra identidad cultural

10. La descentralizacién de la produccion cultural refleja la Espafia de las
autonomias

11. Los grandes grupos culturales ofrecen un abanico plural de productos y
servicios

12. Las lenguas reconocidas en el Estado espafiol encuentran un desarrollo
equilibrado en la oferta disponible

13. Las PYMES de la edicion/produccion consiguen una remuneracion suficiente
para su sostenibilidad

14. Las nuevas redes permiten diversificar las fuentes financieras y aumentar la
rentabilidad

15. Las nuevas redes permiten una economia sustentable para el futuro

16. La produccion cultural incrementara su diversidad y rentabilidad a medio
plazo (cinco afios)

© La distribuciéon/comercializacion:

17. Las redes de distribucion analdgicas ofrecen una oferta suficientemente
diversa

18. Los medios de comunicacidn tradicionales promocionan la diversidad cultural
19. Los medios de comunicacién impulsan la creaciéon y promocion de la cultura
20. Los medios publicos promueven la diversidad cultural

21. Los medios publicos impulsan la produccién independiente

22. La comercializacién de los productos y servicios culturales permite una amplia
capacidad de eleccion del usuario

23. Las redes digitales garantizan el pluralismo de creaciones y voces a disposicion
de los usuarios

24. Las redes digitales garantizan el derecho de acceso general a la cultura
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25. La distribucion por todos los canales permitira una mayor diversidad y
rentabilidad a medio plazo (cinco afios)

® El uso y consumo de la cultura:

26. Los usuarios tienen una gran libertad de eleccion cultural

27. Los usuarios saben bien lo que quieren elegir

28. Los usuarios tienen una gran diversidad de oferta disponible

29. Los usuarios disponen de un acceso asequible a la cultura

30. Las nuevas redes permiten una gran participacién de los usuarios en la
creacion cultural

31. Las redes digitales potencian la capacidad del boca a boca (etiquetado y
recomendacidon) de los usuarios

32. Las redes digitales reducen drasticamente los costes de la cultura y permiten
su democratizacion

33. Los usuarios disponen en Internet de una gran libertad de eleccion

34. Los usuarios pagan un precio justo por la creacion cultural

35. Los usuarios pueden elegir la cultura adecuada a sus identidades culturales
(nacionales, regionales, locales)

36. Los ciudadanos/consumidores incrementaran su diversidad de eleccion a
medio plazo

© Las politicas publicas y las estrategias comerciales:

37. Las politicas publicas culturales estimulan la innovacidn creativa

38. Las politicas publicas fortalecen el tejido industrial de la edicion/producciéon
39. Las politicas publicas impulsan la diversidad de oferta y de eleccion del usuario
40. Las politicas publicas estimulan la sostenibilidad econémica de la cultura

41. Los poderes publicos respetan la autonomia de la cultura

472. Las politicas publicas apoyan la transformacién digital

43. Las politicas publicas defienden la remuneracion justa del autor

® La proyeccion exterior y la cooperacion:

44. La cultura espafiola ocupa el lugar que le corresponde en el mundo

45. Los intercambios comerciales con el exterior son equitativos

46. Los intercambios culturales con la U.E. son suficientes y equilibrados

47. Los intercambios culturales con América Latina responden suficientemente a
los lazos lingliisticos y culturales

48. Las estrategias comerciales de los grandes grupos son acertadas para la
expansion exterior

49. La proyeccidn exterior de las PYMES culturales es suficiente

50. Las politicas publicas de cooperacion exterior son suficientes y efectivas

51. Las politicas publicas de cooperacion incentivan el intercambio y la diversidad
intercultural

52. Las politicas de cooperacion promocionan la presencia de la cultura
latinoamericana en Espafia
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53. Las politicas publicas de cooperacidn crean nuevos publicos para la cultura
espafiola
54. La cooperacion y el comercio generaran una mayor diversidad a medio plazo

@ Anexo: Cuestiones de actualidad:

55. El tratamiento fiscal de la cultura es justo y apropiado para su promocion
56. El1 IVA de las actividades culturales permite su desarrollo

56. El mecenazgo puede ser una alternativa potente de financiacion de la cultura
57.Una regulacion favorable al mecenazgo impulsaria decisivamente la cultura

Observaciones abiertas:

Si desea anadir algiin comentario libre, especialmente en relacién al Anexo de
actualidad, puede hacerlo en este apartado (maximo 10 lineas)

@ Cuestionario general:

- Nombre:

- Cargo profesional:

- Sexo: Hombre/Mujer

- Década de nacimiento:
- CC.AA. deresidencia:

Obsequio: Si desea recibir un ejemplar del paper sobre la Encuesta y del Informe
posterior completo tras su edicidn, rellene por favor el apartado correspondiente a
su direccidn postal.
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