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Presentacio

El futur és ara

Les dades quantitatives dels sectors culturals ens mostren que gaudim d'una vitalitat empresarial
capag de forjar una resposta cultural original i, alhora, connectada a les exigeéncies del mercat.

E1 2010 ha estat, sens dubte, ’any del sector audiovisual catala. A I’exit del nostre cinema, cal afegir-hi
la producci6 de TV movies que han destacat per la seva acceptacié per part de critica i public, obres
que sovint es basen en textos d’autors catalans, fet que ens indica fins a quin punt pot ser productiva
la relaci6 del nostre cinema amb la nostra literatura. A més, el sector de I’'animaci6 continua sent lider
a Espanya, amb projectes que mostren una gran capacitat d’internacionalitzacio.

Les arts escéniques han tornat a indicar que és possible convertir els éxits de programaci6 del teatre
catala en exits estructurals, com a conseqiiéncia de la consolidaci6 de diversos projectes empresarials.
Per al teatre, el 2010 suposa la continuitat del favor del ptablic.

Les arts visuals han mostrat una capacitat enorme per nodrir el sector de noves plataformes culturals,
algunes de les quals sén referents en el circuit internacional. La col-laboraci6 entre les associacions de
galeries ha propiciat projectes comuns pensats per atreure un public més ampli.

El sector editorial ha estat capa¢ d’impulsar una nova generacié d’escriptors que estan renovant la
nostra literatura. A aquesta vitalitat creadora, cal sumar-hi el gran esforc realitzat per part de les
empreses per tal d’adaptar la seva oferta del mon fisic al digital i generar projectes a la xarxa. Tots
aquests indicatius positius, tanmateix, no poden ocultar els grans reptes als quals s’enfronta el sector
com a conseqiiencia de la digitalitzacio i del seu impacte en tota la cadena de valor.

La musica ha suposat, juntament amb I’éxit del sector cinematografic, la posada en valor de tota una
generaci6 de musics que han obtingut el favor del ptblic tant catala com espanyol. A aquesta realitat,
s’hi suma la importancia estructuradora de festivals i de mercats musicals, que s’han convertit en un
solid sector capag d’articular propostes globals d’experiencia musical que inclouen concerts, mercat,
formacid, investigacié i que sén generadors de nous publics. Aquest auge dels festivals contrasta amb
les dificultats que continua tenint la indutstria discografica, especialment en el mercat fisic, a causa de
I'impacte de la digitalitzacié i de la seva contrapartida, la pirateria, tot i que I’exit de I'oferta del pop
catala ha fet créixer les xifres de negoci respecte I’any anterior.

En aquest context, ens trobem davant del repte de conduir aquests bons resultats en els propers
anys, marcats per la crisi economica, la digitalitzacid, els canvis en les formes de consum cultural i
la necessitat de corregir disfuncions produides pel nostre model de relacié public-privat, en que una
decidida politica a favor de I'estimul a la creacié i a la produccié ens ha fet oblidar la importancia
decisiva de la distribucid, I’exhibicid, i els sistemes de mediacié i estimul de nous publics que sén
determinants per tal que les nostres obres i productes arribin al mercat.

Aquests reptes ens informen que el futur, que tants cops hem vist llunya, ja es troba entre nosaltres.
Un futur-present que ens ha d’obligar a tots a donar el millor de nosaltres i a engegar noves formes
de relacié entre allo public i alld privat, basades a crear linies d’actuacié sobre sis eixos basics:
coresponsabilitat en el disseny de noves politiques per tal d’afrontar els nous reptes, impuls economic
per restituir la cadena de valor dels sectors, creacié de linies de financament més agils i adequades
als temps d’explotacié dels sectors basades en la inversio, aposta per una visié en 1’explotacié de la
produccié cultural sobre ’esquema cross media o 360° i incorporaci6 d’altres sectors com el videojoc,
implicacié per generar més capacitat d’innovacié de les empreses, i foment de la internacionalitzacié
per definir nous mercats i nous fluxos d’intercanvis de creaci6.

El futur és ara. Rere els bons indicatius de les empreses culturals, treu el cap una realitat que cal
comencar a encarar de manera directa i immediata.

Felix Riera Prado
Director



p TENDENCIES DE LA PRODUCCIO CULTURAL CATALANA

Relacié dels cinc primers productes culturals segons I’audiéncia

CINEMA
Pel-licules de produccié catalana exhibides a Catalunya. Espectadors i recaptacié. 2010 i primer semestre 2011*
Font: ICIC
) ) ) ) )
@ 245.848 @ 178.930 € 128.144 § 880.85
Tres metros sobre ¢l cielo Pa negre Los ojos de Jilia Conocerds al Biutiful
hombre de tus
* Dades provisionals a 30/06/2011. SUEMN0oSs

Pel-licules de producci6 catalana i amb versi6 original catalana exhibides a Catalunya. Espectadors i recaptacio.

2010 i primer semestre 2011*
) ) )
2

Font: ICIC
Pa negre Brue Bicicleta, Herois La llegenda de

4869 ) 308183 €
cullera, poma I'innombrable

* Dades provisionals a 30/06/2011.

TEATRE

Obres teatrals de producci6 catalana exhibides a Barcelona. Espectadors i recaptacié6. 2010*
Font: ADETCA

t tr—— 1 t—— ¥, g

70.558 1.559.318 € 57947 | 1150.560 € 49445 | 1.058.573 € 37431 | 611.284 € 31.363 | 649.893 €

| | | |

Pel davant i pel darrera La doble viaa El métode Grénholm Un Déu salvatge Nit de Sant Joan
d’en John

* Les 5 obres coincideixen amb les 5 obres de més éxit en catala.



LLIBRE

Llibres de produccié catalana més llegits a Catalunya. 2010*
Font: Habits de lectura i compra de llibres a Catalunya del Gremi d'Editors de Catalunya
LLIBRE

AUTOR EDITORIAL (versié catala)

EDITORIAL (versi6 castella)

La noia que somiava amb un llumi Columna

i un bido de gasolina

Stieg Larsson

Destino

L’església del mar lldefonso Falcones Rosa del Vents

Grijalbo / DeBolsillo

Els homes que no estimaven les dones Stieg Larsson Columna Destino
Els pilars de la Terra Ken Follet Edicions 62 Plaza & Janés /DeBolsillo
La reina al palau dels corrents d’aire Stieg Larsson Columna Destino
* Ordenats segons versid catalana i versi6 castellana.
Discos d’artistes catalans més venuts. 2010
Font: Anuari 2011 de la musica i 'espectacle als Paisos Catalans d'Enderrock
SERGIO DALMA Via Dalma 180,000
DIVERSOS ARTISTES El disc de La Maraté 2010 150,000
JOAN MANUEL SERRAT Hijo de la luz y de la sombra
! d 60000
ESTOPA Estopa X Anni 1
stopa X Anniversarivm 60,000
MACACO Puerto Presente 60,000
Discos en catala més venuts. 2010
Font: Anuari 2011 de la musica i I'espectacle als Paisos Catalans d'Enderrock
DIVERSOS ARTISTE 1 j
NIN STES El disc de La Marato 2010 150000

MANEL Els millors professors europeus

30.000
ELS AMICS DE LES ARTS Bed & Breakfast 15.741
MARIA DEL MAR BONET Bellver 10,000
ELS PETS Fragil 9,340

ARTISTA Titol Exemplars

Pa negre: Fins a 13 premis Gaudi i 9 premis Goya, entre els quals el de millor pellicula, es va
endur aquest film que ha triomfat en festivals i sales de cinema.

Lucfa Faraig/Massa d'Or Produccions



» INDUSTRIES CULTURALS

PIB DEL SECTOR CULTURAL A ESPANYA. 2008 (en milions d’euros)

Font: Anuario de Estadisticas Culturales 2070 del Ministeri de Cultura

PATRIMONI
ARXIUS
INTERDISCIPLINARI LIRSS

AUDIOVISUAL LLIBRES | PREMSA

| MULTIMEDIA
PIB Total d'activitats culturals
(en milions d'euros)

ARTS % respecte del

ESCENIQUES  ARTS

PIB total d'Espanya

PLASTIQUES

POBLACIO OCUPADA AL SECTOR CULTURAL A CATALUNYA. 2008-2010

Font: Enquesta de Poblacid Activa d'IDESCAT

9,37% 8,99% 9,74%

286.700

2008 2009 2010

W Activitats culturals

% Ocupats en activitats culturals respecte
del total de poblacié ocupada a Catalunya

NOMBRE D’EMPRESES CULTURALS A CATALUNYA PER ACTIVITAT PRINCIPAL. 2009

Font: Anuario de Estadisticas Culturales 2010 del Ministeri de Cultura

4.022

Empreses

en activitats

de lloguer

i comerg
16.118
Empreses en
activitats
de laindUstria
i serveis

TOTAL EMPRESES

CULTURALS A CATALUNYA 20.140

BIBLIOTEQUES, ARXIUS, MUSEUS | ALTRES

EDICIO DE LLIBRES, PREMSA | ACTIVITATS EDITORIALS

CINEMA, VIDEO, RADIO, TELEVISIO | EDICIO MUSICAL

AGENCIES DE NOTICIES

DISSENY, CREACIO ARTISTICA | D'ESPECTACLES

FOTOGRAFIA

ARTS GRAFIQUES | REPRODUCCIO DE SUPORTS GRAVATS
FABRICACIO DE SUPORTS, IMATGE, SO | INSTRUMENTS MUSICALS

2,9%

296
1955
2,072

5178
1.979
3954

74



» CONSUMS CULTURALS

EVOLUCIO DELS CONSUMS CULTURALS. 2008-2010 (% respecte del total de la poblacio)
Font: Barometre de la comunicaci6 i la cultura de la FUNDACC

Baixen A Pujen P Constant

2008 2009 2010
Ahir v 916 914 912
Radio 536 533 531
Internet 345 42,0 474 A
Diaris 431 429 421
Ultim periode Revistes 61,7 64,2 659 A
Ultims 3 mesos Cinema 515 35,1 3H6 A
Musica 87,2 884 889 A
Videojocs 20,6 21,2 227 A
Ultim any ES 584 583 587 A
Exposicions 302 303 306 A
Concerts 299 308 298 »
Espectacles 257 26,1 25,0

CONSUMS CULTURALS. Juny 2011 (% respecte del total de la poblacié)
Font: Barometre de la comunicaci6 i la cultura de la FUNDACC. 3a Onada (any mobil juliol 2010 a juny 2011)

Consum poblacid

v 92,1
Ahir Radio 549
Internet 49,6
Diaris 445
Ultim periode |: LETNES 67,1
[ Cinema 344
Ultims 3 mesos Msica I
| Videojocs 22,6
[~ Llibres 60,0
i Exposicions 313
m any Concerts 29.7
| Espectacles 26,0
LLENGUA EMPRADA I CONSUM DE PRODUCTES CULTURALS. Juny 2011 (en%)
Font: Barometre de la comunicacid i la cultura de la FUNDACC. 3a Onada (any mobil juliol 2010 a juny 2011)
21% 70% 5%
LLIBRES
25% 41% 39%
CONCERTS
52% 2% 10%
ESPECTACLES
66% 35% 13%
EXPOSICIONS
% 89% 5%
CINEMA
5 14% 51% 4%
MUSICA
2% 84% 16%
VIDEOJOCS
B CATALA I CASTELLA I ALTRES



» DIGITALITZACIO

ESPANYA

FACTURACIO DE LA INDUSTRIA DE CONTINGUTS
I SERVEIS AUDIOVISUALS A ESPANYA. 2005-2009

(en milions d’euros)

Font: Informe Anual de los Contenidos Digitales en Espana. 2010 de I'ONTSI

24.000

o, 45%

21,000 27% 31%
18.000
15000 —
X =
9000 —— = 8 =
6000 — S

X = o~ S X
w sz i S FR "

0 — -
2005 2006 2007 2008 2009

DISTRIBUCIO DE LA FACTURACIO DE CONTINGUTS
DIGITALS A ESPANYA PER SUBSECTORS. 2009 (en %)

Font: Informe Anual de los Contenidos Digitales en Espana. 20710 de I'ONTSI

>

Facturaci6 total M Facturacid continguts digitals % de facturacid digital respecte total facturacié

FACTURACIO DEL LLIBRE DIGITAL A ESPANYA. 2009-2010 (en milions d’euros)
% de facturaci6 digital respecte del total.

Font: Comercio Interior del Libro en Espafia 2009 de |a Federaci6 de Gremis d'Editors d’Espanya

2009

Font: SGAE

2006 Pagament 50.445

r-{elorg Pagament 55.731

2008 Pagament 128.357
2009 Pagament 310.794

Sense pagament 804.555

2010
70,5
2,4%

DISTRIBUCIO DE LES DESCARREGUES DE MUSICA GRAVADA A ESPANYA. 2006-2009
(en milions d’arxius descarregats els darrers tres mesos per individus de 14 a 70 anys)

Sense pagament 1.373.269

Publicitat ~ Altres
online 1,4% o
8,2°A) Publicacions
11,2%
Videojocs !
8,0%
Msica
1,2%
Cinema i video Audiovisual
29,2% 40,8%
Sense pagament 2.602.643
Sense pagament 2.736.206



CATALUNYA

PANTALLES DE CINEMA A CATALUNYA. 2010
Font: ICIC

EVOLUCIO TOTAL LECTORS I LECTORS DIGITALS.
2008-2010

Font: Barometre de la comunicacid i la cultura. 2010 de la FUNDACC

Pantalles Total

Digitals Pantalles 3D pantalles 5008 5009 5010

158 133 809 Total de lectors 96,1% 96,6% 96,2%
Lectors digitals 179% 35,8% 40,3%

LECTURA A CATALUNYA PER TIPOLOGIA I LECTURA DIGITAL. 2010
Font: Barometre de la comunicacid i la cultura. 2010 de la FUNDACC

96,2%

81,2%

85,2%

32,5% 32,5%

Total de lectura Llibres Revistes Diaris Mitjans digitals

@ Total lectors @ Lectors digitals
* Dades estimades.

US D’INTERNET A CATALUNYA RELACIONAT AMB ACTIVITATS CULTURALS. Juny 2011 (en %)

Font: Barometre de la comunicacid i la cultura de la FUNDACC. 3a Onada (any mobil juliol 2010 a juny 2011)

Llegir o descarregar noticies 46,3%
Cercar informacié de béns i serveis 45,1%
Descarregar musica, video... 36,8%
Escoltar la radio 18,5%
Comprar / vendre serveis / productes 16,3%
Jocs online 14,1%

Veure la televisié 13,7%
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L’ICIC T EL SECTOR AUDIOVISUAL

L’any 2010 ha marcat una xifra récord en la produccié ci-
nematografica a Catalunya. Dels 201 films produits a Espa-
nya, 96 han estat de produccié o coproduccié catalana, és
a dir, un 50,5% de la produccié que es fa a I’Estat. La quota
de mercat de la produccié catalana ha passat del 5,3% al
8,9% en un creixement remarcable. No obstant aixo, queda
encara lluny d’altres cinematografies com Suecia, Franca,
Dinamarca o Italia, totes elles amb quotes superiors al 20%.

Cal destacar molt especialment I’exit que ha tingut el ci-
nema catala i molt especialment el realitzat en llengua
catalana, pel que fa a festivals i premis durant I’any 2011.
L’exit de Pa Negre als Premis Goya, que va rebre nou guar-
dons, pero també els premis obtinguts per La mosquitera a
Karlovy Vary i Elisa K, Bicicleta, cullera, poma i Aita a San Se-
bastia, han estat una excepcional collita del nostre audio-
visual en cercles de prestigi. Aquest context ha propiciat
el desenvolupament de projectes com Catalunya Cinema,
cicle de cinema catala de prestigi i d’exit a taquilla a nou
ciutats catalanes, amb I’objectiu d’impulsar la construccié
de la marca del cinema catala. Pel que fa a ’exhibicio, tot
i que es duplica l'assisténcia d’espectadors al cinema de

PRINCIPALS LINIES D’ACTUACIO
2006-2010

Acord Marc per al Foment Font: ICIC

de I’Activitat Cinematografica

i Audiovisual, tal com estableix

la Llei del Cinema

100

90
Millora de les linies de financament
tant per al sector audiovisual com per
al cinematografic, amb la potenciacio 80
de les aportacions reintegrables per
a les activitats de distribucio6 i exhibicié

70
Suport a I’exhibicié en el procés
de transici6 digital

60

Noves politiques de generacié de ptblics
a favor del cinema catala: Catalunya
Cinema 50

Impuls de cltsters del sector
audiovisual i altres sectors culturals.
Claster d’animaci6 de Catalunya

40

. 30
Aposta per un nou impuls per a la

internacionalitzacié del nostre cinema

Sitges, Festival Internacional de Cinema
Fantastic de Catalunya

PRESSUPOST ACTUACIONS 2011

2006

’ [ Produccions i coprod. catalanes
1 Coproduccions catalanes amb altres CCAA [ Total

MILIONS D'EUROS

producci6 catalana, continua el descens en les xifres d’as-
sisténcia a sales que enguany han passat de 22.584.807 a
20.432.597 espectadors, que es xifra en un 9,5%. Aquest fet
es déona en un moment de repte tecnologic, puix que la
transicié al cinema digital marcara el futur del sector per
als propers anys.

En I’'ambit de la produccié televisiva, una serie de projec-
tes nascuts del conveni existent entre I'ICIC i TVC per al
foment de la producci6 audiovisual catalana ha resultat en
productes televisius de qualitat com Ermessenda o Les veus
del Pamano, que han obtingut dades d’audiéncia record i
han confirmat una connexié entre la producci6 feta a Cata-
lunya i el seu public natural.

Per aquest motiu, I'ICIC mantindra la seva aposta per la
producci6 catalana pero estendra el seu suport a la resta de
d’elements de la cadena de valor de I’audiovisual. Els dos
eixos primordials de la politica de I'ICIC per al 2011 i els
anys seglients sén enfortir el sector de la distribucié amb
seu a Catalunya i fomentar el sector de I’exhibici6 en la
modernitzacié tecnologica.

PRODUCCIO DE LLARMETRATGES CINEMATOGRAFICS CATALANS.

2007 2008 2009 2010

1 Coproduccions catalanes amb altres paisos




ESPECTADORS I RECAPTACIO DELS CINEMES A CATALUNYA. 2006-2010
Font: ICIC

ESPECTADORS RECAPTACIO

24.000.000 29456953 180.000.000

23921465

22,584,807
22,000,000 225402 160.000.000

144.606.630 148.075.024 20.432.591

13212243 140.341914 141.350.368
20.000.000 140.000.000

2006 2007 2008 2009 2010

ESPECTADORS I RECAPTACIO DEL CINEMA DE PRODUCCIO Cartell de la 44° edici6 del Sitges, Festival

CATALANA A CATALUNYA. 2006-2010 Internacional de Cinema Fantastic de Catalunya

Font: ICIC (del 6 al 16 d'octubre de 2011), dedicat a la
intelligencia artificial.

ESPECTADORS RECAPTACIO

12.544.571

2.500.000 12.500.000
11.923.136

11.341.721
10.186.639
2.000.000 o 10.000.000

179253 @— 210851 LAl 1821658

1.500.000 7500.000

1000.000 1196.263 5,000,000

2006 2007 2008 2009 2010

DISTRIBUCIO DEL CINEMA EXHIBIT A CATALUNYA SEGONS LA NACIONALITAT DE LA PRODUCCIO. 2010
Font: ICIC
ESPECTADORS
CATALUNYA* 1821658 | 9%  p—
RESTA DE L'ESTAT 788977 | 4% pm
UNIO EUROPEA 3631082 | 18%  p—
YANTIN 14026441 | 69% EE—TT
RESTA DEL MON 164439 | 1%
TOTAL 20.432.597

* També inclou les produccions catalanes amb la resta de I'Estat.

2010 Versus Entertainment

Lucia Carretero

La mosquitera, d'’Aqusti Vila, va guanyar el premi a la millor pellicula al Buried (Enterrat) és una de les pel-licules de produccid catalana que va formar part del
Festival de Cinema de Karlovy Vary (Republica Txeca). cicle Catalunya Cinema, a I'abril del 2011.




L’ICIC I LES ARTS ESCENIQUES

D’entre els objectius de I’Area de les Arts Escéniques, des-
taca la consolidacié de les empreses de I'ambit del teatre i
del circ a Catalunya. Una de les finalitats de I'ICIC és que
les companyies i les empreses productores d’espectacles
de teatre i de circ disposin de les condicions i els recursos
necessaris per continuar exercint el lideratge de qualitat i
rigor que durant tant de temps han mantingut.

Els instruments de suport de qué disposa soén les subven-
cions i les linies de treball que s’han establert des de la logi-
ca de la indtstria, de manera que els ajuts se centren en la
producci6 i la difusid, activitats basiques de les companyi-
es, les sales d’exhibici6 i les empreses productores. L'ICIC
ha treballat, doncs, d’'una banda per donar estabilitat a les
estructures artistiques amb més trajectoria en el panorama
escénic de Catalunya i, de l’altra, per promoure els nivells
de produccié que calen per nodrir les programacions de les
sales de teatre, basicament les privades, del pais.

PRINCIPALS LINIES D’ACTUACIO

Convenis triennals de col-laboracié
amb companyies, empreses

de producci6 teatral i de circ

i empreses gestores de sales

de teatre amb produccié propia

Foment de la produccié,
la distribucio i la difusié
de T’activitat teatral

Accent especial en el teatre familiar
ide carrer i en el circ

Suport a mostres, festivals i fires
del sector de les arts escéniques

Té una especial rellevancia en 'aspecte de la difusié I'apar-
tat de fires i festivals en el qual s’hi inclouen la Fira de Tea-
tre al Carrer de Tarrega, La Mostra, Fira de Teatre Infantil i
Juvenil d’Igualada, i el Grec Festival de Barcelona.

Quant a les novetats incorporades enguany hi ha les sub-
vencions per a I'enregistrament d’obres de teatre en for-
mat televisiu amb l’objectiu de generar nous publics, es-
pecificament per a les retribucions addicionals dels actors
i actrius que genera la gravacié. Esta adrecada a empreses
de producci6 ifo exhibicié d’arts escéniques. L’altra nove-
tat sén les aportacions reintegrables per a la distribucié i
I'explotacié de productes culturals arreu del territori ca-
tala. Es tracta de dotar les productores i les companyies
d’un mecanisme de financament a priori que els permeti
fer actuacions de risc (taquillatge) als teatres i als auditoris
municipals de Catalunya.

Jofre Riba

L'espectacle inaugural de Fira Tarrega 2010, anomenat Muraré, va anar a carrec de la companyia

Voala Project.
Suport a la millora de les

infraestructures teatrals

Subvencions per a I’enregistrament
d’obres de teatre en format televisiu

TEATRES A CATALUNYA SEGONS TITULARITAT. 2009

per a la generaci6 de nous publics

Aportacions reintegrables per
a la distribucié6 i I’explotaci6 de

Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura

Privats Publics Total general

productes culturals arreu del Barcelones

29 9 38

territori catala

Resta Catalunya

20 83 103

PRESSUPOST ACTUACIONS 2011

Total Catalunya

49 92 141

’

MILIONS D'EUROS




ESPECTACLES I ESPECTADORS ALS TEATRES DE CATALUNYA.
2006-2009

Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura

ARTS ESCENIQUES

ESPECTADORS ESPECTACLES
3.200.000 3.200

3142.628 3131.876
3.100.000 / o 3100
3.000.000 // 3.000
2907 2907
2.900.000 7} 2900
2.839.311/./
2.800.000 2.800

2.100.000 MS 2.100

2.600.000 2.600
2.626.158

2006 2007 2008

ESPECTADORS Cartell de Pluja constant, produccié del Grup Focus que es va
representar amb exit a La Villarroel, del 12 de novembre de

550.000 2010 al 9 de gener de 2011.
/ 557.081
450.000

350000 / 1149
261736
250000 341.M

150.000

249.647

863 860 859 ESPECTACLES D’ARTS ESCENIQUES
EN ELS TEATRES DE CATALUNYA PER
2007 2008 2009 GENERE. 2009
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura

L'obra Huis Clos

(A porta tancada), de Opera, Altres arts

Jean-Paul Sartre, va Cire, _opereta esceniques

inaugurar el dia 26 pallassos isarsuela 133

de gener de 2011 la i malabarisme 87

primera temporada 133

de Ia Sala Atrium.
Magia
75
Titelles, Teatre
ombres, en general
t. d'objectes 1.521
265

Dansa

415

Teatre musical

178

Cristina Sanchez

ESPECTADORS D’ARTS ESCENIQUES ALS TEATRES DE CATALUNYA. 2006-2010
Font: Gabinet Tecnic del Departament de Cultura

2006 2.626.758
2007 2.839.311
2008 3.142.628
2009 3.131.876

2010 2.962.295*
* Valor estimat




» L’ICIC I LES ARTS VISUALS

El mercat de ’art esta vivint un procés de transformacio.
La globalitzacié, la introduccié de nous llenguatges i els
canvis en els circuits d’informaci6 han portat noves formes
de produccié i exhibici6. Tot i aix0, la relacié artista-galeria
continua sent un element determinant per entrar al mer-
cat, i el treball de mediaci6 de les galeries d’art, com a pri-
mer aparador de les diferents tendéncies artistiques i com
a dinamitzadores culturals, és encara una peca d’enlla¢ im-
prescindible entre la creacié o producci6 i el consumidor
de ’'obra d’art. Per aix0, ’actuacié de I'ICIC esta adrecada
basicament a les galeries d’art, a les seves associacions de
professionals i a les empreses que organitzen activitats de
difusié i promoci6 vinculades a aquest sector.

Pel que fa a les fires d’art contemporani, cal destacar I’exis-
tencia de les fires internacionals Loop i Swab. La primera,
especialitzada en videoart, esta vinculada al festival de la
imatge en moviment Screen from Barcelona, que, amb nou
edicions realitzades, és el referent indiscutible per als pro-
fessionals i el public del sector d’arreu del mén. Swab, que
ha celebrat la quarta edici6 el 2011, esta dedicada a les da-
rreres tendencies de I’art contemporani i presenta sobretot
artistes emergents representats per galeries joves.

PRINCIPALS LINIES D’ACTUACIO

Foment de la difusié i promocié
de les arts visuals

Suport a les iniciatives firals d’art
contemporani

Suport a la professionalitzacié
del sector

Suport a les infraestructures

Impuls a la primera edici6 del
congrés internacional de galeries

Una nova aposta del sector amb vocacié internacional és
Talking Galleries, la primera edicié d’un congrés interna-
cional de galeries d’art adrecat a professionals de tot el
mon que se celebra a Barcelona al setembre de 2011. Tam-
bé en aquest sentit, des de 2008 i per iniciativa del Gremi
de Galeries, el sector compta amb la plataforma Articula
(www.articula.info), aparador de referencia de l'art catala
i internacional. El portal déna accés a una seixantena de
galeries que presenten una oferta molt dinamica amb altes
i baixes freqlients d’uns sis-cents artistes i prop de dues mil
obres, i rep una mitjana de 3.600 visites al mes.

Altres esdeveniments rellevants en el sector sén organitzats
conjuntament per les quatre associacions de galeries cata-
lanes: el Gremi de Galeries d’Art de Catalunya, ’Associaci6
Art Barcelona, I’Art Catalunya i les Galeries Independents
de Catalunya. D’una banda, els Premis GAC, que s’atorguen
durant la Nit del Galerisme, sén un reconeixement public
per a aquelles persones i entitats que han contribuit a la
difusi6 i el desenvolupament del mercat de I’art. De I’altra,
la Tardor de I’Art, que celebrara el 2011 la seva tercera edi-
cid, és un festival que aplega les galeries a ’entorn d’uns
programes pensats per acostar-les a un public ampli.

Pilar Pujol

d’art Talking Galleries Lectures-in-love//Cold heart és un espectacle audiovisual concebut per Frithwin Wagner-

Lippok i Christina Schmutz i presentat durant el LOOP/Screen from Barcelona 2011.

DADES BASIQUES DE LES GALERIES D’ART. 2003-2009
Font: Gabinet Teécnic del Departament de Cultura

PRESSUPOST ACTUACIONS 2011

2003

Galeries d'art 202
Superficie mitjana (m?) ~ E— — 80,7
Personal

MILIONS D'EUROS 2006

Galeries d'art 172
Superficie mitjana (m?) ~ E— ————— 1917
Personal

2009
Galeries d'art 185
Superficie mitjana (M?)  — (772
Personal
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ACTIVITAT DE LES GALERIES D’ART. 2003-2009
Font: Gabinet Técnic del Departament de Cultura

2003

Nombre d'exposicions
Artistes que hi van exposar
2006

Nombre d'exposicions
Artistes que hi van exposar

2009
Nombre d'exposicions
Artistes que hi van exposar

[mlt- i Swak

BARCELONA

42 galeries participants, 150 espais culturals 48 galeries de 13 paisos,
6 catalanes 17 galeries catalanes 11 catalanes
46 artistes, 450 artistes 150 artistes
2 catalans 60 comissaris internacionals d'arreu del mon
4.000 visitants 100.000 visitants 15.000 visitants

TALKING GALLERIES
THEFI

ERNATIONAL MEETI

TALKING
GALLERIES

Book your place: - wwwtalkinggalleries.com [EATABRIER] saRcrLona

Marc Medina

International Gallerist Meeting, 25 ponents

Dol ibéric és e titol d'aguesta obra de Carlos Aires sobre 'Espanya de la postguerra, proced.ents d'l1 paisos, 6 pfanells de debat.
presentada a fira Swab per la galeria ADN. Un projecte de www.lafabrica.com

LES 10 FIRES MES VISITADES PER LES GALERIES D’ART CATALANES AMB SUPORT DE L’ICIC. 2010

Font: ICIC .
galeries

ARCO, Madrid 21

ST-ART, Estrasburg

ART MADRID, Madrid

ARTE SANTANDER, Santander

ART BASEL, Basilea

ART BRUSSELS, Brussel-les

FIAC, Paris

THE AFFORDABLE ART FAIR, Londres

THE ARMONY SHOW, Nova York

PULSE MIAMI, Miami

-
w
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L’ICIC T EL LLIBRE

El llibre a Catalunya és un sector madur, d’'una tradicié
industrial forta i un actiu cultural valués. Concentra el 34%
de les editorials agremiades a I’Estat i ocupa una posici6
de lideratge pel que fa a la quota d’aquest mercat, amb la
meitat de la facturaci6 total. Quant a I’edici6 en catala, la
quota se situa al voltant del 26%, la qual cosa indica que és
prou solida, tot i les febleses encara existents.

Des del 2010, pero, les dades de produccié i facturacié
mostren signes d’estancament i replegament, aixi com
s’esdevé també en el comerc exterior, que, malgrat la ba-
langa positiva entre exportacions i importacions, presenta
un pronunciat descens que cal atribuir principalment a la
crisi. Una dada rellevant i positiva, en aquest aspecte, és el
paper creixent de la Uni6 Europea com a principal receptor
i emissor de llibres a Catalunya.

Per bé que el llibre concentra la major part de les expor-
tacions de béns culturals de Catalunya i el sector editorial
catala és el principal exportador de 1libres de I’Estat, el vo-
lum de facturaci6 se situa al voltant del 18%.

PRINCIPALS LINIES D’ACTUACIO Blanca Busquets

La nevada del cucut

Foment de la produccio,
especialment en catala i occita

Suport a la difusié i promocié
del llibre, especialment en catala
i occita

Suport a la incorporacié de les TIC

La implantacié de les noves tecnologies de la informacié
i la comunicacid, i el paper, cada cop més rellevant de les
empreses i les plataformes tecnologiques comporta no no-
més transformacions profundes en els processos de pro-
duccid, distribucié, comercialitzacié i consum de llibres,
sind també un canvi de model de negoci sectorial. Aquest
és, ara per ara, el gran repte del mén del llibre.

L’actuaci6 de I'ICIC en aquest sector té com a objectiu prin-
cipal assessorar el sector en la transformaci6 digital, alhora
que es vol reforcar el mercat del llibre, especialment en
catala i occita, amb instruments que tendeixin al financa-
ment. Aquest objectius s’acompanyen d’accions adrecades
a posar l'accent en la comercialitzacié, la prescripcié (so-
bretot de la xarxa de llibreries amb segell de qualitat), la
major visibilitat del llibre (amb atencié especial al fons pur
ial llibre en catala) i 'increment del consum de llibres. En
aquest sentit, I'ICIC recolza iniciatives de caracter estructu-
ral impulsades per les entitats corporatives del sector aixi
com tretze fires, que contribueixen a desestacionalitzar
el sector i situar el llibre en ’agenda cultural del territori i
directament al public.
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i de nous models de negoci Portades de llibres d'escriptors i escriptores que estan renovant la nostra literatura

Pla de foment de la lectura

DADES BASIQUES DE LES EDITORIALS CATALANES. 2005-2009

Creaci6 d’un segell de qualitat per

al mon de les llibreries :
NUMERO
D'EDITORIALS

PRESSUPOST ACTUACIONS 2011 260

278

296

’ 306

MILIONS D'EUROS 301

Font: Informe de Comercio Interior en Catalunya 2009 del Gremi d'Editors de Catalunya

0OCUPACIO TITOLS % EN
GENERADA EN CATALEG CATALA

6.393 | 136.556 | 34,8
6.541 | 152.091 | 34,5
6.606 | 161.034 | 34,1
6.336 | 166.437 | 33,9
5.233 | 175110 | 32,7

% VARIACIO 15,8 % '18,1 % 28,2 % '6,0

2005-2009
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TITOLS EDITATS A CATALUNYA. 2005-2009

Font: Informe de Comercio Interior en Catalunya 2009
del Gremi d'Editors de Catalunya
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5.000

2005 2006 2007 2008 2009

I T(TOLS EDITATS EN CATALA [ 7(TOLS EDITATS EN
CASTELLA | ALTRES
LLENGUES

XAvVIER BoscH Primavera,
estiu, etcétera
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DISTRIBUCIO DEL MERCAT EDITORIAL
ESTATAL. 2010 (en % de facturacio)

Font: Comercio Interior del Libro en Espaiia 2070. Avance de
Resultados de la Federacid de Gremis d'Editors d'Espanya

CATALUNYA

2,1 %
2. (42,9

0
.1 2 & MADRID
[

C. VALENCIANA

'113% -1,1% 1’7%

CASTELLA ® ANDALUSIA
| LLEG GALICIA

FACTURACIO DE LES EDITORIALS CATALANES EN EL MERCAT INTERIOR (Catalunya i resta d’Espanya).
2005-2009. (en milions d’euros)

FONT: Informe de Comercio Interior en Catalunya 2009 del Gremi d'Editors de Catalunya
FACTURACIO

1.800
(e G 1.662,57  1623,84
1.600 : —

1.588,40
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[ FACTURACIG MERCAT [ FACTURACIG MERCAT INTERIOR
INTERIOR EN CATALA EN CASTELLA | ALTRES LLENGUES

29°edici6 del Sald Internacional del Comic de Barcelona (del 14 al 17 dabril
de 2011).

Santi Romero / FICOMIC




» L’ICICTEL SECTOR MUSICAL

18

El consum cultural no esta en crisi i encara menys I’habit
de crear, produir, promoure i sobretot escoltar musica.

Es ben cert que certs models de negoci vinculats a la mti-
sica estan en ple procés de canvi i que cal una adaptacié
rapida i decidida cap a les noves férmules a les quals el sec-
tor industrial de la musica s’haura d’adaptar amb celeritat.

Aquest fenomen explica la nostra aposta desacomplexada
cap a aquells espais de reflexid, coneixement i pensament
que ajudi la indastria musical a orientar els seus negocis i
el seu model productiu a la nova realitat i cap on s’encami-
nen les tendeéncies del nostre mon globalitzat.

L’éxit del pop-rock catala, dels Manel, Els Amics de les Arts,
Mishima, Antonia Font i molts d’altres no hauria d’eclip-
sar el bon moment creador de tants altres grups i géneres
musicals que, sense l’eclosié enlluernadora dels primers,
també afloren en aquest moment tan dificil en I’ambit eco-
nomic global.

PRINCIPALS LINIES D’ACTUACIO

Nou marc de relaci6 amb les accions
promogudes des de la iniciativa
privada encaminades a la difusio

i consolidacié del sector musical

Potenciaci6 del PrimaveraPro,

el SénarPro i el MMVV com a espais
de debat, reflexid, pensament

i coneixement

Suport a la musica en viu, mitjancant
suport als festivals i cicles de concerts

Manteniment del suport a les cases
de musica o els tallers de musics
com a eines de formacié de nous
professionals i nous publics

Prioritzacié dels ajuts reintegrables
i el suport a la digitalitzaci6 per a

les empreses editores 2008-2010

Més que mai es consumeix musica i, per tant, es consu-
meix cultura. Cal establir els mecanismes adequats per
tal que aquest consum cultural reverteixi de nou cap als
professionals del sector per poder aixi anar enriquint la ca-
dena de valor que va del creador al public finalista passant
per promotors, distribuidors i managers.

Des de I'ICIC hem volgut visualitzar el nostre suport a la
musica en viu. Aquest suport passa per dotar de recursos a
tots aquells festivals, cicles o temporades de concerts que
faciliten el directe a tota aquesta ebullicié de creativitat.
Els festivals omplen els seus aforaments i els nivells d’ocu-
pacié de cicles i temporades estables mostren unes dades
molt esperancadores, tot i que aquest sector també s’ha
vist afectat per la crisi economica.

Per aixo cal seguir apostant també per la formacié: la de
nous professionals en el sentit més ampli del terme i la de
nous publics.

Juan Sala

El festival Sonar va acollir el 2011 I'espectacular actuacid de Daito Manabe, un artista i programador japones
capag de convertir la mdsica en descarregues electriques que fan moure el mdsculs de la cara.

FACTURACIO DE LA INDUSTRIA CATALANA DE MUSICA EN DIRECTE.

Font: Anuari 2011 de la mdsica del Grup Enderrock. A partir de les dades recollides per I'Associacié

Ordenaci6 del mapa orquestral
de Catalunya

Nou ajut d’aportacions reintegrables
per a gires en el territori catala

Facturacié del sector

PRESSUPOST ACTUACIONS 2011
Espectadors estimats

Empleats fixos

MILIONS D'EUROS

Professional de Representants, Promotors i Managers de Catalunya (ARC) els anys 2008 i 2010.

% VARIACIO
2008-2010

-30.2%

2008 2010

110.140.852  76.900.343

Nombre de concerts o espectacles 14.759 15.220 31%

12.993.092 10.345.100 -20,4%
493 410 -16,8%




DISTRIBUCIQ DE LA PRODUCCIO DISCOGRAFICA ESTATAL SEGONS
LA PROCEDENCIA DE L’EMPRESA. 2010 (en % de facturacio)

Font: PROMUSICAE

3 7 .
I
% INDUSTRIA MUSICAL
90 9 CATALANA
I
MAJORS 5 1 %
I

ALTRES EMPRESES DE
LA RESTA DE L'ESTAT

FACTURACIO DEL MERCAT DISCOGRAFIC CATALA I ESTATAL
SEGONS EL SUPORT. 2009-2010 (PVP en milions d’euros)

Font: PROMUSICAE

Dani Cantd

% 2009 %

MERCAT CATALA X +42% MERCAT ESTATAL 21,0 - 211% Actuacid de The Flaming Lips, a I'abril de 2011, dins el
festival Primavera Sound.

Mercat fisic +43%  Mercat fisic 78,7 -28.5%

Mercat digital : ! +3,8%  Mercat digital 323 : +19,8%

DISTRIBUCIO DE LA FACTURACIO
DEL MERCAT DIGITAL ESTATAL. 2010
(PVP en milions d’euros)

’o . ' Font: PROMUSICAE

STREAM DESCARREGUES
9 INTERNET
o

b

|

|

1,0

SUBSCRIPCIONS DESCARREGUES PER
OPERADORA MOBIL

Juanchi Pegoraro

PopArb és el festival de mUsica pop independent feta a Catalunya, que se
celebra des de fa sis anys a la vila d'Arblcies. A la foto, el grup Delafé y las
Flores Azules, que va actuar a I'edicid del 2010. TOTAL 3 8,7 ‘

5 Exportacid total
EXPORTACIONS DE LA INDUSTRIA 2006

DISCOGRAFICA ESTATAL. 11,56
2006-2010 (en milions d’euros)

Font: PROMUSICAE

Vendes en suport fisic
M Vendes a operadors digitals estrangers
M Llicéncies
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L’ICIC I LES EMPRESES CULTURALS

Un dels objectius prioritaris de I'ICIC és fomentar el desen-
volupament de les empreses culturals i contribuir a la ma-
duresa dels sectors mitjancant nous instruments i serveis
de suport.

Un dels principals instruments d’ajut a les empreses cultu-
rals sén les aportacions reintegrables, que consisteixen en
una aportacié financera a projectes concrets que tinguin
expectatives favorables de mercat. L’aportaci6 reintegrable
es fonamenta en el principi de coresponsabilitat entre el
sector public i el privat i, en conseqiiéncia, preveu el re-
torn del financament en funcié dels resultats del projecte.
Durant ’any 2011 es preveu la publicacié de dues linies
noves d’aportacions reintegrables: una especifica d’ajut a
la distribucié d’obres audiovisuals i una altra per a la distri-
bucié i I’explotacié d’espectacles arreu del territori catala.

Un altre instrument financer, endegat ’any 2009, sé6n els
préstecs en condicions preferents per al financament d’in-
versions, tant en béns d’equipament i tecnologia, com en
processos de concentracié empresarial, operacions d’adqui-
sicié d’actius intangibles o activitats de recerca i innovacio.

PRINCIPALS LINIES DACTUACIO

Font: ICIC
Suport financer: aportacions

reintegrables
sector de les arts escéniques
sector de les arts visuals
sector de I’audiovisual (distribucio)
sector del llibre
sector de la musica
premsa escrita
publicacions periodiques

Ponents: 36

Sessions: 17

MARQUETING
I COMUNICACIO

Assistents: 539

Pel que fa als serveis, I’any 2006 es va crear dins de I'ICIC el
Servei de Desenvolupament Empresarial (SDE) amb 1’objec-
tiu d’oferir a les empreses culturals suport durant el procés
de consolidaci6 com a empresa i contribuir a la millora
de la competitivitat, la qual cosa ofereix unes condicions
favorables per a la innovacié en la gestié.

El Servei de Desenvolupament Empresarial (SDE) té dos ei-
xos d’actuacio:

— Formaci6 directiva: mitjancant I’'organitzacié de semina-
ris, tallers, conferéncies i jornades de treball centrades en
temes especifics d’interes per a les empreses culturals.

— Consultoria: mitjancant una linia de subvencions espe-
cifica per a la realitzacié de consultories per a empreses o
entitats culturals.

Enguany, I’Area de Desenvolupament Empresarial amplia
les seves competencies i incorpora les relacions institu-
cionals. L’objectiu principal és centralitzar i articular les
relacions institucionals entre I'ICIC, i els organismes i ins-
titucions publiques i privades de les diferents comunitats
autonomes de I’Estat espanyol, per tal de crear ponts de
col-laboraci6 i impulsar linies de treball conjuntes.

AREES D’IN/FORMACIO DE L’SDE. 2010

GESTIO
EMPRESARIAL

Ponents: 27
Assistents: 469
Sessions: 10

NOVES
TECNOLOGIES

Ponents: 30
Assistents: 755
Sessions: 12

INTERNACIONAL

Linia de préstecs per promoure
la inversi6

Credit Cultura

Consultoria Cultura a través del
Servei de Desenvolupament
Empresarial (SDE)

In/Formaci6 (SDE)
Relacions institucionals

Impuls de la fira del videojoc
Gamelab a Barcelona

PRESSUPOST ACTUACIONS 2011

20,1

MILIONS D'EUROS

JURIDIC

I FISCAL
Ponents: 22
Assistents: 452
Sessions: 7

Ponents: 40
Assistents: 293
Sessions: 5

RESUM DE LA IN/JFORMACIO DE LI’SDE. 2008-2010

Font: ICIC
2008

2009 2010

SESSIONS/ACTIVITATS 21

PONENTS 86

36 51
55 155

ASSISTENTS 1405

1411 2508

IN/FORMACIO DE L’SDE. DISTRIBUCIO PER SECTORS. 2010

Font: ICIC

SECTOR CULTURAL SESSIONS

AUDIOVISUAL
ARTS ESCENIQUES
ARTS VISUALS
LLIBRE

MUSICA

MULTISECTORIAL

TOTAL

ASSISTENTS

134
334
58
84
499
1399

2.508




PRESTECS CULTURALS CONCEDITS PER L’ICIC. 2010

Font: ICIC

SECTOR PROJECTES

IMPORT (euros)

47,4%
5,3%
26,3%
21,1%

AUDIOVISUAL 9
ARTS ESCENIQUES 1
LLIBRE 5
MITJANS DE COMUNICACIO 4

4.257.751,52
1.500.000,00
2.269.500,00

392.415,00

50,6%
17,8 %
27,0%
4,7 %

TOTAL 19 100 %

8.419.666,52

APORTACIONS REINTEGRABLES CONCEDIDES PER L’ICIC. 2010

Font: ICIC

Llibre

832.282 €

24,85%

16

Arts visuals

99.028 €

2.96%

11

Arts esceniques

CYARSYFAS

18,56%

Mdsica
79.385 €

2,31%

8

NOMBRE DE PROJECTES DE CONSULTORIA CULTURA

AMB AJUT DE L’ICIC. 2010
Font: ICIC

AUDIOVISUAL
LLIBRE

GESTIO CULTURAL
MUSICA

ARTS ESCENIQUES
MULIDISCIPLINARI
ARTS VISUALS

MITJANS DE COMUNICACIG

100 %

L'ICIC va donar suport a la fira de
videojocs més important d'Espanya,
Gamelab, que el 2011 es va celebrar a
Barcelona.

Audiovisual

1.716.677 €

51,26%

Projectes
TOTAL 37

Import
TOTAL

3.349.044 €

Al mes d'abril de 2011 es va fer el taller “Creativitat per a innovar”
a I'Institut d'Estudis Catalans.

BASICA mmmm ESPECIFICA mmmm TOTALS %




L’ICIC I LA PROMOCIO INTERNACIONAL

Les industries culturals ocupen la sisena posici6 en la ba-
langa comercial catalana del 2010, amb un 30% més d’ex-
portacions que d’importacions. Si bé el sector del llibre
continua ocupant la primera posici6 del comerc exterior,
les activitats de creaci6 artistiques i d’espectacles han tin-
gut un creixement positiu en els darrers tres anys pel que
fa al saldo de la balanca comercial.

Els mercats amb que hi ha un intercanvi comercial més
gran son el paisos de la Unié Europea, per raons obvies de
proximitat i desenvolupament, tot i que en el conjunt de
I’America Llatina, aixi com a la resta del mon, hi ha hagut
un increment de la presencia de les industries culturals
catalanes en els altims anys.

Tot i aix0, la comercialitzacié de la produccié cultural ca-

talana presenta dificultats afegides, especialment la pro-
duccié en catala, per la qual cosa cal donar suport a les

PRINCIPALS LINIES D’ACTUACIO

empreses culturals en el seu procés de difusié, promoci6 i
internacionalitzacié.

L’ICIC, mitjancant I’Area de Promoci6 Internacional i les se-
ves oficines a ’estranger (Berlin, Brussel-les, Londres, Mila
i Parfs), vol potenciar la produccié i la promoci6 internaci-
onal dels projectes professionals, afavorir I'exportaci6 de la
producci6 cultural catalana, i implicar agents de referéncia
en el desplegament internacional de les empreses.

A partir del 2011, I’Area de Promocié Internacional incor-
pora el sector audiovisual entre les seves linies d’actuacié
a través de les plataformes Catalan Films & TV, Media An-
tena Catalunya i Barcelona-Catalunya Film Commission,
per tal d’aconseguir la maxima eficiéncia de les accions i
els projectes que tenen dimensié internacional, de forma
directa o per associaci6 amb altres projectes.

SALDO BALANCA COMERCIAL CATALUNYA I ESPANYA AMB

EL MON. SECTOR INDUSTRIES CULTURALS*. 2008-2010

Accions transversals
d’internacionalitzaci6 amb diversos
sectors culturals dins del marc del

Font: ICEX

(en milions d’euros)

CATALUNYA ESPANYA

02
projecte ICIC 360°

01

Accions d’obertura cap a nous mercats "

estratégics en paisos emergents com el
Brasil -0,

02

Assessorament i consultoria en temes
d’internacionalitzacié .03

Subvencions a les empreses culturals per
a l’assistencia a fires, festivals i mercats

Subvencions per a projectes
d’internacionalitzacié d’empreses
catalanes

Potenciaci6 de la marca Catalan! Arts i
les submarques Catalan! Books, Catalan!
Circus, Catalan! Dance, Catalan! Music

i Catalan! Theatre, aixi com de Catalan
Films & TV

Font: ICEX

CATALUNYA

2008 2009 2010

BALANGCA COMERCIAL CATALUNYA i ESPANYA AMB EL MON.
SECTOR INDUSTRIES CULTURALS. 2008-2010
(en milions d’euros)

2008 2009 2010

Valor exportacions 602,12 48337 483,04
Valor importacions 461,73 369,17 371,61
ESPANYA

Valor exportacions

PRESSUPOST ACTUACIONS 2011

1.218,30
1.683,72

112196 981,43

Valor importacions 1.301,65 1.282,57

* Segons I'ICEX, el sector de les indstries culturals inclou: material fotografic,
productes editorials, productes de les arts grafiques, misica, obres d'art, de col-leccid
i antiquitats i el sector audiovisual. s a dir, el comerc de les indstries culturals a
excepcio dels espectacles en viu.

MILIONS D'EUROS




LES 10 FIRES INTERNACIONALS MES VISITADES PER LES EMPRESES CATALANES. 2010 """K' l\ \

) 3 e A i g :v v
Fira Pais Sector NO empreses : h “ ¥ ‘\-’ 3 \
Frankfurter Buchmesse, Frankfurt Alemanya  Llibre 63 ( e« 4 / r ‘ ‘ 'i';.
Bologna Children's Book Fair, Bolonya Italia Llibre 21 3 % =9 €
Arco, Madrid Espanya Arts visuals 21 : @ & 2*
Feria Internacional del Libro de Guadalajara 09, Guadalajara  Méxic Llibre 16 i Al “W%<‘,‘ g =J )
BookExpo America, Nova York EUA Llibre 13 < ﬁ ‘ l né
Midem, Canes Franca Msica 12 - &9 = =
International Tanzmesse, Diisseldorf Alemanya  Arts escéniques 10 aéfj:]‘;a('j;:gﬁ é;‘gsmj;glig'%zs BLQ;ES:;B‘:]'-QWP
Escenium, Bilbao Espanya Arts esceniques 8
Madrid Foto, Madrid Espanya Arts visuals 8
Womex, Copenhaguen Dinamarca  Musica 8

NOMBRE D’EMPRESES QUE HAN ASSISTIT A FIRES, FESTIVALS I MERCATS INTER-
NACIONALS AMB EL SUPORT DE L’ICIC. 2010
Font: ICIC

Estand paraigua de
Catalan! Arts a la fira
Mercartes de Sevilla 2010.

EUROPA

@ ARTS ESCENIQUES
@ ARTS VISUALS
@ LLIBRE

MUSICA

RESTA DEL MON

Y
Barcelona s Catalunya BEALE :eE A
<<: Film Commission E%.E E Lj Eé

catalanfilms&tv 23




P PRESSUPOST 2011

24

PRESSUPOST DESPESES 201 IMPORT (en euros) %
DESPESES D'ESTRUCTURA 6.065.525,47 9,4%
DESPESES PER ACTIVITAT 6.619.935,10 10,2%
AJUTS DIRECTES AL SECTOR 51.986.731,76 80,4%
TOTAL PRESSUPOST 201 64.672.192,33 100,0%

9,2 %
80,4 O s

O 11’2 %

DESPESES
PER ACTIVITAT

AJUTS DIRECTES
AL SECTOR

Ul D WN -

OBJECTIUS ESTRATEGICS DE L’ICIC

Contribuir al desenvolupament empresarial,
a traves de la millora de I’eficiéncia de I'ICIC

Projecte ICIC 360 graus

Promoure un canvi en el model de negoci
i en la cadena de valor de la industria cultural

Millorar les linies de financament i inversio
1 la col-laboraci6 publico-privada

Millorar la internacionalitzacié de les empreses
culturals




ORGANIGRAMA ICIC 2011

Conselleria de Cultura
Ferran Mascarell Canalda

*

Secretaria General
Xavier Sola Cabanas

*

Direcci6 ICIC
Félix Riera Prado

*

Gerencia / Area de Recursos
Natalia Garriga Ibafiez

AREES SECTORIALS AREES TRANSVERSALS

AUDIOVISUAL DESENVOLUPAMENT EMPRESARIAL
Montserrat Bou Sala Edgar Garcia Casellas

ARTS ESCENIQUES PROMOCIO INTERNACIONAL
Antoni Bartomeus Fonts Marisol Lépez Vicente

ARTS VISUALS
Marta Gusta Martorell

LLIBRE
Maria Marin Torner

MUSICA
Albert Bardolet Mayola

FILMOTECA DE CATALUNYA
Esteve Riambau Moller




» PUBLICACIONS

MOBILITAT DELS ARTISTES
‘CATALANS A FRANGA

PARIS »
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CATA s comingto Meskmusic industry pros
atthe Catalan! Music
LAN! MIDEM  :hicss
MUSIC 2010
oin s for the Catalan! Music COctail Party on Manday, January 25th, t 1230 pm. |
And hear Catalan Acts playing at the Catalan Jazz Night
on Sunday, January 24th, at the Carlton Hotel, salon Zéphyr
Giulia Xavier o woraen ]
Valle Group Dotras Trio

=

For more detil, please
of contact s a rernac

352
BE;

world music from Catalonia 2011

Catalan! Music
a Babel Med

Marseille, 25 - 27 mars 2010

erons présents au Stand 45 &

SEPTEMBER 6 - 8. 2010
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attending the fair at

Circo Delicia
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Venez a Papéritif catalan, Vendredi 26 mars a 17h301 |
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Rococo Bananas

www.pepaplana.com

CATA CATA
i LAN rcntids fiy

pop rock from Catalonia 2011

Getin touch with them a the Catatan!
Musicstand (number 40-43, 90-8311

And do not miss the showcase by
Las Migas »www: com

it nteraciont ccagenca.
mesona
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Register for (15 -1

performing arts market in Europe, and sign up for

the (L 1[:=11) (/= -(1], | between the Catalan companies
performing at the fair and other peers from the rest
of the world.
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Fires del llibre
aCatalunya

MANUAL
BASIC DE
TRBUTACIO

DELES
GALERIES
D’ART




SEUS I ADRECES www.gencat.cat/culturaficic

ICIC

Palau Marc

Rambla de Santa Monica, 8
08002 Barcelona

T. 93 316 27 00
icic.cultura@gencat.cat
www.gencat.cat/culturaficic

Servei de Desenvolupament
Empresarial (SDE)

Palau Marc

Rambla de Santa Monica, 8
08002 Barcelona

T. 93 316 27 00
sdeicic.cultura@gencat.cat
www.sdeicic.cat

Catalan! Arts

Palau Marc

Rambla de Santa Monica, 8
08002 Barcelona

T. 93 316 27 00
internacional.icic@gencat.cat
www.catalanarts.cat

MEDIA Antena Catalunya
Carrer del Mestre Nicolau, 23
08021 Barcelona

T. 93 552 91 50 [ 93 552 49 40
media_antena.cultura@gencat.cat
www.antenamediacat.eu

Catalan Films & TV

Carrer del Mestre Nicolau, 23
08021 Barcelona

T. 93 552 91 50 [ 93 552 49 40
catalanfilmstv@gencat.cat
www.catalanfilms.cat

Barcelona-Catalunya Film
Commission

Carrer del Mestre Nicolau, 23
08021 Barcelona

T. 93 552 91 50 [ 93 552 49 40
info@bcncatfilmcommission.com
www.bcncatfilmcommission.com

CATA CATA'

THEATRE

Filmoteca de Catalunya

Carrer del Portal de Santa
Madrona, 6-8

08002 Barcelona

T. 93 316 27 80
filmoteca.cultura@gencat.cat
www.gencat.cat/cultura/filmoteca

Oficines de I'ICIC a I’estranger

Oficina a Berlin
Charlottenstr. 18
D-10117 Berlin

T. +49 30 551 95 40
icic.berlin@t-online.de

Oficina a Brussel-les

227, Rue de la Loi | Wetstraat
B-1040 Bruxelles/ Brussel

T. +32 2 230 72 21
icic.brussels@skynet.be

Oficina a Londres
107-111, Fleet Street
UK-London EC4A 2AB
T. +44 207 936 9026
icic.london@gencat.cat

Oficina a Mila

Via Montebello, 27
1-20121 Milano

T. +39 02 29 00 46 41
icic.milano@gencat.it

Oficina a Paris

3, rue la Boétie - esc. A
F-75008 Paris

T. +33 1 43 25 04 35
icic.paris@club-internet.fr

Barcelona Catalunya

e ESEEESEA N << : Film Commission

(.17.
LAN

FilmoTeca

de Catalunya

Disseny: DG Estudio



ICIC

Palau Marc

Rambla de Santa Monica, 8
08002 Barcelona

T. 93 316 27 00
icic.cultura@gencat.cat
www.gencat.cat/culturaficic



